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2. Introduccion y justificacion

INTRODUCCION

La chicha de maiz es una bebida que se
consume en toda Ameérica Latina, desde
tiempos ancestrales.

Colombia representa un escenario ideal para la
produccion de chicha, de manera
industrializada.

JUSTIFICACION

La industria de las bebidas tiene una gran
partficipacion en la economia del pais, pero no
existe una industria dedicada a la produccion y
comercializacion de chicha, lo que la convierte
en una oportunidad para incursionar en el
mercado
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3. Problema de investigacion

¢, Qué impacto tendria la produccion
iIndustrializada de chicha de maiz y su
comercializacion en el mercado?
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4. Objetivos

OBJETIVO GENERAL.:

Realizar un estudio de factibilidad financiera que permita
determinar las lineas de accion apropiadas para la
creacion de una empresa de producciony
comercializacion de chicha.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

 Realizar una revision de literatura, estudios previos y fundamentos teoricos.
Llevar a cabo el proceso de recoleccion y analisis de la informacion
cualitativa y cuantitativa.

*Realizar una investigacion de mercados.

*Realizar estudios técnico, legal, ambiental.

*Realizar estudios administrativo, de cluster y financiero que nos permita
determinar la viabilidad del proyecto, asi como los costos de inversiony

rentabilidad.
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5. Antecedentes

*Se han realizado varios estudios sobre factibilidad de comercio de este
producto, uno de estos se realizé por una estudiante de la universidad

Santiago de Cali (VERONICA ENDO CERQUERA, 2014).

*El consumo de chicha, desde la época de la colonia ha estado
acompafnada por la fama de ser antihigiénica, embrutecedora, incitadora y
culpable de la violencia. En 1.820 fue prohibido su consumo para darle
paso a la cerveza alemana. (Pérez L. (2015) La Chicha Salio del Closet.

Revista Nova et Vetera. Volumen 1)
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La chicha ha perdurado desde la época prehispanica, con buenas y
malas experiencias, pero es un soporte de la identidad indigena que

no se puede perder. (Llano, Maria Clara, Campuzano, Marcela; La

chicha una bebida fermentada a través de

la historia ICAN: colcultura.1994 Bogota recuperado de

https://www.historiacocina.com/es/historia-de-la-chicha22/09/2017 )
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6. Metodologia

El tipo de proyecto es de investigacion-accion. donde se busca la
participacion tanto de los sujetos como de los objetos de estudio,
teniendo en cuenta las problematicas que esto pueda presentar tanto
externa como internamente, hay que tener en cuenta que gran parte de
las metas y objetivos van evolucionando en el proceso.

Enfoque

El enfoque que hemos realizado para este tipo de proyecto es de tipo
iInvestigacion mixta destacando las cualidades del producto y las
cantidades de personas que estarian dispuestas a consumirlo y'bajo qué

circunstancias.
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Muestra: La muestra donde se tomo el enfoque para la factibilidad
de venta del producto fue mixto tanto consultando familiares como
algunos duenos de hoteles y personas al azar la cuales compartieron

SuUS opiniones con Nosotros.

Procedimiento: El principal instrumento que se utilizé fue una
encuesta por medio de internet la cual se hacia llegar por correo a
las personas interesadas en responder junto con indicadores del

sector economico al que se desea ingresar
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7. Resultados

-La produccion de chicha de maiz es muy economica ($1.405 por
unidad)

-El estudio de mercado arrojo:

65% de las personas han consumido al menos una vez chicha de
maiz

60% de las personas estarian dispuestas a adquirir el producto y
consumirlo, con las promesas de valor y diferenciales anteriormente
mencionadas

-El abastecimiento de las materias primas, asi como estabilidad en
los precios, se pueden garantizar, dadas las condiciones de los
MISMos

-El mercado a abordar inicialmente seria el de restaurantes tipo
gourmet y sitios frecuentados por turistas extranjeros
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-La empresa y los productos quedarian bajo las normas que dicte el
Decreto 3192 de 1983 el cual reglamenta todo lo referente a fabricas
de alcohol y bebidas alcohdlicas, elaboracion, hidratacion, envase,
distribucion, exportacion, importacion y venta.

-El modelo de creacion de empresa mas conveniente, seria la
sociedad por acciones simplificadas (SAS)
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8. Conclusiones

Para poder llevar a cabo
la produccion de chicha,
se observd que es
necesario que el proceso
se haga de forma
estructurada, con buenas
practicas de fabricaciony
la aplicacion de técnicas y
ciencia, dejando a un lado
la produccidn artesanal

Resulta factible y viable
crear una PYME productora
de chicha en la ciudad de
Bogotd, ya que cuenta con
un gran mercado por
explotar y ademads fiene un
reconocimiento como
patrimonio cultural de las
raices de nuestra ciudad y
de nuestro pais
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