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La siguiente sistematizacion muestra el
proceso Y los resultados de la practica profe-
sional realizada en Inhouse FCC, los beneficios
para el estudiante y las dificultades que surgen
durante la resolucion de problemas de comu-
nicacion visual. El ejercicio practico tiene un
papel importante en el desarrollo profesional del
estudiante como parte del fortalecimiento de las
materias aprobadas durante la carrera y sumerge
al estudiante en situaciones comunes del mundo
laboral,

Inhouse FCC nace como un proyecto de grado
de Alejandra Monroy v Diego Ardila, estudiantes
de Tecnologia en Comunicacion Grafica e inicia
actividades en el afo 2010, bajo la direccion del
profesor Javier Pico con el nombre de Grafika
Inhouse. En 2013 queda a cargo de los docentes
Julian Valencia y Emir Quiroga como Director
Creativo y Director Ejecutivo respectivamente.
Luego, Grafika Inhouse pasa a ser un proyecto
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
e integra a las carreras de Comunicacion Social
- Periodismo y Tecnologia en Realizacion Audio-
visual, con esta integracion cambia su nombre a
Inhouse FCC.

Inhouse FCC ofrece un espacio de practica
profesional y voluntariado, donde se trabaja para

clientes reales, que en su ¢aso, son las diferentes
dependencias de la Corporacion Minuto de Dios
y de UNIMINUTO, dando la oportunidad al estu-
diante de alimentar su portafolio con trabajos
auténticos y de aprender a manejar clientes que
desconocen los conceptos de diseno y comuni-
cacion. El colectivo trabaja en proyectos impor-
tantes y son los estudiantes quienes desarrollan
estrategias de comunicacion y piezas graficas
bajo la guia de los directores, quienes acom-
panan y complementan el proceso de aprendi-
zaje y elaboracion de productos graficos.

Bajo este contexto, el proyecto muestra el
progreso grafico en la practica profesional por
medio de los proyectos realizados, describiendo
brevemente el proceso de elaboracion y 10s
resultados de cada uno. Asimismo, se abordan
los conceptos comprendidos durante la carrera
que fueron parte esencial en la realizacion de
los productos graficos. Por Ultimo, se presenta
una reconstruccion historica de Inhouse FCC que
pretender ser un aporte, que es el resultado del
andlisis desarrollado en el proyecto, con el fin
de dejar un ladrillo que contribuya en la edifica-
cion de este proyecto académico, el cual ha sido
fundamental en la formacion de muchos estu-
diantes que han pasado por €l.






Objetivo General

Sistematizar el proceso de practica profesional, a través de la muestra de los
proyectos realizados y el analisis de los elementos que rednen Ias habilida-
des adquiridas gracias al acercamiento al mundo laboral, bajo el acompania-
miento de personas capacitadas y con experiencia en el medio.

Objetivos Especificos

Enunciar los conceptos abordados en el aula, que se implementaron en el
desarrollo de las piezas y proyectos durante la practica.

Analizar el desarrollo de los principales proyectos realizados, discrimi-
nando como se aplican los conceptos vistos durante la carrera.

Determinar las fortalezas y debilidades del proceso de practica profesio-
nal en Inhouse FCC.

Generar un producto grafico que retna los momentos mas importantes
de I3 historia de Inhouse FCC.






Inhouse FCC ha sido desde sus inicios, un
espacio donde los estudiantes buscan reforzar sus
conocimientos e igualmente ponerlos en practica,
Nno como un trabajo simulado en clase, sino como
un trabajo real, que enfrenta problemas o necesi-
dades de comunicacion frecuentes dentro de una
gran organizacion, tal como lo es UNIMINUTO v las
diferentes dependencias de la Corporacion Minuto
de Dios. Asi lo plasman en sus proyectos de siste-
matizacion Linda Villate y David Acosta, quienes
realizaron su practica profesional en Inhouse FCC
en periodos distintos, pero también demostraron
el progreso a lo largo de su paso por el colectivo
y cada uno por su parte, generd un aporte que
ayudo a solidificar este proyecto académico.

Esta sistematizacion, integra los conceptos
tedricos abordados en clase, la evidencia fisica de
su aplicacion y su respectivo andlisis, lo que permite
el reconocimiento de las habilidades profesionales
y personales, fortalecidas por la exposicion a un
escenario de trabajo real guiado por docentes cali-
ficados. Partiendo de ésta recopilacion y andlisis,
se determinan aspectos por mantener o fortalecer
en la metodologia de trabajo dentro del colectivo,
para ampliar 1as oportunidades de perfeccionar el
aprendizaje por medio de Inhouse, lo que aporta al
crecimiento del colectivo como espacio de cono-
cimiento practico. Asimismo, analiza las fortalezas
y los aspectos por mejorar del colectivo y genera

un producto que contribuye al fortalecimiento de
Inhouse FCC como opcion valida para realizar 1a
practica profesional.

Durante la practica profesional, también se
observaron debilidades en el reconocimiento del
origen y la historia de Inhouse FCC. Los estudiantes
participantes del proyecto, conocen 10S aspectos
actuales y relevantes para sus intereses perso-
nales, pero vagos detalles del origen, su consti-
tucion como agencia creativa de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion y los beneficios que
ha generado a estudiantes, docentes y egresados.

De acuerdo con esto, se realiza una investiga-
cion que redne los hitos historicos de Inhouse FCC,
y los desarrolla en torno a la documentacion reco-
pilada y la informacion adquirida de las personas
que hicieron parte primordial en el desarrollo vy
consecucion del colectivo, como proyecto de la
carrera en Tecnologia en Comunicacion Grafica, y
posteriormente, de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion.

Finalmente, se integra la informacion recopilada
sobre el origen y la historia de Inhouse FCC, en
un producto grafico editorial abierto a consulta de
estudiantes, docentes y egresados como un aporte
de investigacion o desarrollo de futuros proyectos
academicos que se realicen en la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de UNIMINUTO.






Por Ana Maria Sudrez Amaya. (2009)
Sistematizacion de Experiencia Profesional:
Diseno del Manual de Identidad Visual de

|3 Unidad de Comunicacion Multimedia

Este proyecto de sistematizacion, se realiza en torno a resolver la siguiente pregunta:

<Como lograr una efectiva funcionalidad y representacion de los valores institucionales de la Unidad
de Comunicacion Multimedia en el diserio de su manual de identidad visual? (Sudrez, 2009)

Para resolver esta problematica, realiza el diseno del logo de la Unidad de Comunicacion Multimedia
y estructura detenidamente el manual de identidad visual, que en adelante, sera el que identifique el
proyecto institucional que escogio. Con este proyecto, se muestra el proceso y el esfuerzo que se
entrega al realizar la sistematizacion de experiencias. Igualmente, se reconoce el progreso académico
del estudiante en el momento de exponer su proyecto, sustentado tedricamente y confirmado en la
elaboracion del producto grafico.

Por Linda Jennifer Villate Cuestas (2012)
Sistematizacion Experiencias Personales
en Grafik Inhouse

La sistematizacion de Linda se enfoca en mostrar y analizar 10S procesos y avances en 1os resul-
tados evidenciados en los productos graficos que realiza durante su practica profesional. Igualmente,
se observa y detalla el desarrollo de las sesiones de trabajo con una metodologia donde se registra en
actas, los avances y acuerdos realizados entre los participantes del colectivo y los directores, para orga-
nizar el frabajo pendiente y los parametros de entrega de cada uno, dependiendo de los requerimientos



y necesidades del cliente. Esta metodologia se sostuvo durante el periodo en que el colectivo era un
proyecto de la carrera y recibia el nombre de Grafik Inhouse bajo 1a direccion del profesor Javier Pico.

El proyecto de Linda es relevante para esta sistematizacion porque registra indirectamente el punto
de transicion del colectivo como Grafik Inhouse a Inhouse FCC, lo que permite reconocer y diferen-
ciar 10s procesos academicos y organizacionales que se llievaron a cabo en 1os inicios de la misma.
Partiendo de esto, se alimenta por medio de la documentacion, a reconstruccion historica de InHouse
FCC, que es en si misma, una de las finalidades de este proyecto de grado.

Por David Alejandro Acosta T. (2014)
Sistematizacion Experiencias:
Practica Profesional Inhouse F(C

En este proyecto, David hace una descripcion de las partes del proyecto vy la importancia de realizar
la sistematizacion como trabajo de grado, reuniendo varias definiciones y citas que apoyan el desarrollo
de la misma para que los estudiantes finalicen sus carreras. Mas alla de la justificacion del proyecto,
tiene como objetivo mostrar el proceso académico v laboral que se llevo a cabo durante su practica
profesional, describiendolo desde su perspectiva a traves de una bitacora, la muestra de los agentes
que aportaron a su aprendizaje y un andlisis de los resultados obtenidos. Por ultimo, realiza un aporte
a Inhouse que agrupa las habilidades adquiridas y resuelve deficiencias que considerd importantes de
acuerdo con su experiencia personal,

Su aporte para esta sistematizacion, es el registro y la justificacion de esta metodologia como
proyecto de grado, mostrando asf, los beneficios académicos que adquieren los practicantes y volun-
tarios en Inhouse FCC. Igualmente, describe el sistema que han disefiado los docentes Julian Valencia
y Emir Quiroga para la distribucion y control del frabajo que Se realiza en el colectivo, sistema que se ha
fortalecido e instituido desde el afio 2013, cuando los docentes asumieron la direccion del colectivo.









Emir Quiroga

Publicista y Comunicador Visual, con expe-
riencia de trabajo en agencias de publicidad.
Estudio publicidad en la Universidad Central
y comunicacion visual en la Universidad de
Palermo en Argentina. Ha trabajado en Ecuador
y Argentina en diferentes agencias de publi-
cidad y ha realizado proyectos para Leo burnett,
McCann Erickson y Grey. En UNIMINUTO, es
docente, Director Ejecutivo en Inhouse FCC
y maneja un semillero de investigacion de la
Historia de la Publicidad.

Alejandro Jiménez

Fue companero y posteriormente amigo,
quien acompario gran parte de los proyectos
realizados durante la practica, se obtuvieron
logros importantes como el reconocimiento por
desarrollo de piezas graficas y publicitarias epa
Novena Semana Internacional de la Cemunica-
cion, gracias a la union y las eapacidades que
cada uno exalto del otro.

Julidn Valencia

Estudio en la Universidad del Quindio Bellas
Artes, posteriormente realizd cursos en Taller
Dos de Calarca, una escuela de Comunica-
cion Grdfica. Se trasladd a Bogotd y estudio
en LaSalle College International; continud sus
estudios en UNIMINUTO, primero Tecnologia en
Comunicacion Grafica, y por ultimo, Licenciatura
en Educacion Basica con Enfasis en Educacion
Artistica. Actualimente, es docente en UNIMI-
NUTO en la carrera de Tecnologia en Comunica-
cion Grafica y Director Creativo en Inhouse FCC,

Hammer Silva - Andrés-Moreno

Ingresaron a Inhousé cuando estaba a mitad
de la practica-profesional, se encomendd la
tarea comlo parte de la practica, guiarlos en su
praceso inicial, siendo asi una labor de aporte y
difusion de los conocimientos adquiridos gracias
a la practica.



DEPENDENCIAS

Las siguientes fueron las dependencias mas
relevantes, para las que se desarrollaron estrategias
de comunicacion o piezas graficas.

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion de UNIMINUTO, se caracteriza por
ser un centro de pensamiento e investigacion sobre la dimension comunicativa de las
problematicas que afectan al pais. En este marco, forma comunicadores al servicio
del desarrollo sostenible y la innovacion social, consolidando proyectos colectivos de
transformacion, a partir de una reflexion ética.

CED Centro de Educacion para el Desarrollo

Somos la unidad de Educacion para el Desarrollo y Proyeccion Social de UNIMI-
NUTO. La mision del CED es fortalecer en personas, organizaciones y comunidades
vulnerables, sus valores, conocimientos y habilidades en responsabilidad social vy
ciudadania activa, para que se conviertan en agentes del desarrollo y protagonistas
de su transformacion social.



Corporacion Minuto de Dios

El Minuto de Dios, es considerada una de las obras de servicio social mas
influyentes del pais, por su propuesta de desarrollo integral que dio origen a
diversas entidades que de manera especializada atienden las lineas de accion
social definidas por la organizacion. Esto es posible, gracias a la iniciativa de
nuestro fundador y mentor el Padre Rafael Garcia-Herreros que consagro su
vida y su ministerio al servicio de los mas necesitados.

Corporacion Minuto de Dios

UNIMINUTO Radio es la Emisora Universitaria de la Corporacion Universi-
taria Minuto de Dios — UNIMINUTO, se puede escuchar en Bogota y el centro
del pais en 1430 AM vy en internet a través de www.uniminutoradio.com. Este
proyecto radial basa su trabajo en el resultado de investigaciones de las dife-
rentes facultades y programas académicos de UNIMINUTO, con el fin de hacer
de estas investigaciones, productos radiofonicos que puedan ser escuchados,
debatidos, confrontados y cuestionados por la comunidad académica v los dife-
rentes actores sociales que tiene UNIMINUTO como centro de pensamiento.

Gestion Humana

Gestiona para que UNIMINUTO cuente con un equipo humano consoli-
dado, comprometido, alineado, competitivo e idoneo, que genere valor y brinde
aportes para el cumplimiento de la Mision Institucional,
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JUNIO 2015

(ausa Beatificacion y Canonizacion del Siervo de
Dios Rafael Garcia Herreros

Cliente: Corporacion Minuto de Dios

Pieza: Infografia para Mailing

Tamano: Se utiliza como base un ancho de 720px y largo libre debido al medio al que se
dirige.

Nos solicitaron realizar una propuesta de infografia para explicar a fondo el proceso que hasta la
fecha se ha adelantado de la Causa de Beatificacion y Canonizacion del Siervo de Dios Rafael Garcia
Herreros. Para este proyecto se realizaron dos propuestas una realizada por Alejandro Jiménez vy la
ofra por mi, éstas fueron enviadas al cliente quien aprobd mi propuesta y pidio algunos cambios en los
textos. Oficialmente, fue mi primer proyecto como practicante en Inhouse FCC.










(ampaiia Secretaria Académica

»  Cliente: Secretaria Académica Facultad de Ciencias de la Comunicacion
»  Pieza: Banner Web
»  Tamano: 1920px X 1080px

Esta campania surge de la necesidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion en UNIMINUTO
de promover el uso de los medios virtuales institucionales en docentes y estudiantes, mostrando los
beneficios y las dificultades que se presentan por no utilizarlos. Para este proyecto trabajamos en

equipo y con la asesoria del profesor Emir Quiroga, realizamos una serie de conceptos y fotografias

Que abordaban cada falencia indicada por el cliente,







Infografia Sincronizacion de correos

»  Cliente: Secretaria Académica Facultad de Ciencias de la Comunicacion
»  Pieza: Infografia para Mailing
> Tamano: 1920px X 1080px

En conjunto con el trabajo anterior, se realizd una infografia para explicar la sincronizacion de los
correos en los smartphones como complemento a las piezas anteriores. Esta pieza la realice individual-
mente, de acuerdo con el desarrollo de todos los productos de esta camparia, mantuve la misma linea
visual con algunas modificaciones de color.




IX Semana Internacional de la Comunicacion

»  Cliente: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
y  Pieza: Varias
y  Tamano: Varios

La Semana Internacional de la Comunicacion es un evento que realiza la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion cada ario, en la cual se retnen todas las carreras de la misma. Para esta version,
se solicito a estudiantes de Tecnologia en Comunicacion Grafica dentro de algunas de sus materias,
realizar como proyecto de clase, la imagen de la Novena Semana Internacional de la Comunicacion.
Inhouse FCC realizd una votacion entre las directivas de la facultad para definir cual de ellas seria la
elegida pare esta version y se escogio la imagen realizada por Moisés Rubiano pero se sugirio un ajuste
en los colores. En junio se realizaron estas piezas:

Afiche Oficial Impreso

El desarrollo de esta pieza era primordial para definir la imagen de la novena version de la Semana
Internacional de la Comunicacion. Bajo la guia del profesor Julian, modifiqué y completé la linea
grafica del evento. Para esto, hice cambios en la pieza original de Moises, reemplazando 10s iconos
de fondo con unos que encierran conceptos claves del tema de la Novena Semana Internacional de
la Comunicacion, que fueron diseriados por Alejandro Jiméenez con quién definimos cuales serian los
mas relevantes para integrarlos en el afiche oficial. Por otro lado, incling la imagen, para hacerlo mas
dinamico e igualmente, defini formas v la tipografia que se usarfa. De acuerdo con esto, se presen-
taron 3 propuestas de color y linea grafica que se usaria en todas las piezas del evento.






Afiche para Convocatoria Ponencias

Para esta pieza se hizo una adaptacion del Afiche Oficial que
serfa publicada por redes sociales y medios web.




Banner Redes Sociales y TV

Esta pieza serfa la que se usaria de portada en las redes sociales del evento, solo
seria modificado el tamafo y dimensiones para cada medio.



Programacion

Ya que una de mis habilidades mas fuertes es la diagramacion, me asignaron el disefio de la progra-

macion del evento. Tardé una semana, realizando el diserio que se enviaria a aprobacion y durante un

mes se revisaron y modificaron textos de la programacion en compaiia de Angélica Barrios, persona
encargada de la organizacion del evento.



Afiche para Convocatoria Comité Logistico

Esta pieza también fue diseriada para ser compartida por
redes sociales y medios web.




Habladores y Certificados

Quise continuar con la versatilidad de las piezas anteriores y realicé un hablador que fuera visible y
contundente para reforzar la imagen del evento, ya que estaria presente en todas las actividades.
Hice un certificado que se viera distinto al tipico diploma que se entrega en este tipo de eventos.



Banner Taller de Fotografia

Fue una pieza que se compartio en redes sociales para realizar la inscripcion al taller.



JULIO 2015

Diseno Video Induccion Docente

Cliente: Gestion Humana UNIMINUTO
Pieza: Video para Induccion
Tamano: 1920px X 1080px

En este proyecto organizamos una dupla con Alejandro Jiménez para el desarrollo del trabajo.
Alejandro se encargo de la animacion de los elementos realizados por mi que definian diserio y la linea
grafica del video. Este proyecto significo arriesgarse a realizar trabajos en conjunto, en ambitos aun no
conocidos y en un periodo de tiempo reducido. Para el desarrollo realizamos varios storyboard que

guiaron cada paso a realizar y asf aplicamos conceptos de las materias que no se habia aplicado adn

(Anexo externo: CD)




IX Semana Internacional de la Comunicacion

»  Cliente: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
y  Pieza: Varias
y  Tamano: Varios

Continuando con la Novena Semana Internacional de la Comunicacion se realizaron las
siguientes piezas:

Banner Actividades:

Para alimentar las redes sociales e incentivar la participacion a los talleres y actividades
realice estas piezas.









AGOSTO 2015

A partir de este mes, las ocupaciones para Algjandro y para mi, iban mas alla de solo disefiar,
también apoyabamos el area organizacional en Inhouse FCC y acompariabamos el proceso de los
participantes que hacia voluntariado.

IX Semana Internacional de la Comunicacion

Cliente: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Pieza: Varias
Tamano: Varios

El evento se realizo la ultima semana de este mes y se realizaron 1as siguientes piezas:




Premio Javier Dario Restrepo

Este es un proyecto que significd mucho para Alejandro y para mi porque encontramos
complemento en la idea del otro, antes de realizar el disefio los dos desarrollamos un concepto
por separado y cada uno estaba convencido de su idea pero queriendo algo mas para completar.
Por cosas del blogueo, decidimos compartir nuestras ideas y terminamos combinando las ideas
creando un concepto solido para la pieza.



Imagenes tomadas de la cuenta de Flicker de la
Semana Internacional de la Comunicacion

Cubrimiento en Redes Sociales

Aungue no tenia mucho conocimiento como Comnunity Manager, seguf algunas
instrucciones de parte de Algjandra Zérate, asistente de Escuela de Medios, y realicé el
trabajo solicitado durante el evento.

Programacion por dia Abrebocas

Para alimentar las redes sociales, publicaba dia a dia la programacion linkeando la
pagina web, para eso, acompariaba el enlace con una de esas imagenes.







SEPTIEMBRE 2015

(ampaiia Secretaria Académica

»  Cliente: Secretaria Académica FCC
»  Pieza: Afiches - Banners para TV
»  Tamano: Tabloide - 1920px X 1080px

Se enviaron algunas propuestas para aprobacion del cliente de las cuales se escogieron dos y se
realizo la adaptacion a Afiche para enviar a impresion. En conjunto con esto, se envio una nueva info-
grafia.
















Poster Cientifico Congreso

»  Cliente: Programa Tecnologia en Comunicacion Grafica
»  Pieza: Poster Cientifico
y  Tamano: Medio Pliego

Diagrameé y disefe dos posters cientificos, en los que se utilizaron colores relacionados con los
temas de cada uno. Se generaron dos propuestas de color para cada poster y el cliente escogio 1as
siguientes:







OCTUBRE 2015

UNIMINUTO Radio Afiches

»  Cliente: UNIMINUTO Radio
»  Pieza: Afiches
y  Tamano: Tabloide

Para mostrar el uso adecuado de la sala de radio vy las responsabilidades de las personas que van

a realizar sus programas en ella, nos solicitaron realizar una serie de afiches en forma de infografia

para lograr llegar a todos los involucrados. Para este proyecto, se realizaron varias propuestas entre 10s
participantes del colectivo, de las cuales el cliente escogio mi disefio.







Revista Semana

»  Cliente: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
»  Pieza: Banner Web
> Tamano: 150px X 300px

El cliente solicito un banner que se publicarfa en la pagina
web de la Revista Semana, para este banner se hizo una
simple adaptacion de una pieza que envio el cliente.

Mesa de Comercio Justo CED

> Cliente: Centro de Educacion para el Desarrollo
> Pieza: Logo

El cliente solicito el disefio del logo para el proyecto Mesa de Comercio Justo y Consumo Respon-
sable, éstas fueron mis dos propuestas en la plantilla de Inhouse FCC para la presentacion de logos.







NOVIEMBRE 2015

En este mes realicé el cierre de varios proyectos realizados por los participantes del colectivo y reuni
los trabajos en desarrollo para ceder o que se me fue encomendado, también organicé el plan y el
nucleo de trabajo que manejamos durante ese semestre.

Ambiente y Ciudadania CED

> Cliente: Centro de Educacion para el Desarrollo
»  Pieza: Afiche
y  Tamano: Medio Pliego

Este fue uno de los proyectos que se les asigno a los participantes de voluntariado en Inhouse
FCC, realizar el afiche para varios proyectos del CED. En este proyecto, la ilustracion fue realizada por
Alejandra Palacio, el disefio y diagramacion fue realizada por m.







Infografias Uniminuto Radio

»  Cliente: Secretaria Académica FCC
> Pieza: Banners para TV
y  Tamano: 1920px X 1080px

Para complementar el proposito de los afiches, el cliente solicitd una version web de las infografias
para ser enviadas y compartidas por medios web.
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CONCEPTUALES



En UNIMINUTO, la carrera de Tecnologia en Comunicacion Grafica tiene tres pilares acadé-
micos: el diserio grafico, la comunicacion y la publicidad. Asi que, para el desarrollo tedrico de
esta sistematizacion, se determinan los conceptos mas utilizados durante la practica profesional
y se definen de acuerdo al conocimiento adquirido en las clases, uno que otro apunte en
las paginas de los primeros cuadernos y algunos autores que complementaron el aprendizaje
durante el paso por las aulas.

Disefio grafico

Es una disciplina creativa de las artes visuales que integra varios ambitos desde impresos
hasta digitales, donde el disenador puede decidir especializarse en uno o varios de ellos (Ambro-
se-Harris, 2009). El disefiador grafico tiene como objetivo transmitir un mensaje de forma grafica
y efectiva, para esto, se genera una estrategia donde se contemplan los aspectos sociales y
culturales del grupo objetivo, se organiza el método en que se entregara el mensaje y posterior-
mente, se lleva a cabo teniendo en cuenta las técnicas artisticas y estéticas que complementan
la intencionalidad que se planed.

Comunicacion

‘Martin-Barbero, postula que la comunicacion es un proceso cultural, humano, que se hace
entre iguales, pero tambien entre diferentes, en donde el otro tiene la capacidad de produccion
y comprension de mensajes, en este caso visuales, donde 1as significaciones y senticdos son
dindmicos y estan en constante cambio” (Proyecto Curricular TCGR, 2015).



Bajo este concepto, se entiende que la comunicacion esta directamente ligada a 10s rasgos

culturales, determinando constantemente los medios y el lenguaje simbolico en que se codifica el
mensaje. lgualmente, se comprende la comunicacion como un proceso de relacion y de recono-
cimiento, que interfiere en la vida de 10s sujetos inmersos en ella, y que esta sujeto a la evolucion
del entorno (Proyecto Curricular TCGR, 2015).

Publicidad

Para Stanton, Walker y Etzel, la publicidad es una comunicacion no personal, pagada por una
entidad o persona para impulsar ideas, organizaciones o productos (Thompson, 2005). Para
esto, realiza un andlisis del elemento a ofrecer, el grupo de personas al que va dirigido y la forma
en que Se va a ofrecer para conseguir la respuesta deseada, que es la accion v fidelizacion.

Una vez definido el punto de partida, se exponen los conceptos que se vieron mas involu-
crados en el diserio de piezas graficas durante la practica en InHouse FCC:

Color

El color es un elemento basico del disefio grafico, no solo permite mejorar el aspecto de 10S
productos graficos sino que, también ayuda a establecer jerarquias y a destacar la informacion
principal, lo que lo convierte en un elemento primordial en la construccion de la idea a elaborar
(Ambrose-Harris, 2009). Para realizar un proyecto grafico, se piensa en el medio en que sera
publicado, para asi determinar la configuracion del documento y disminuir las posibilidades de
enviar un mensaje erroneo. En este caso, los ajustes de color estan condicionados a dos canales
de comunicacion, web e impreso. En el canal web, se escoge el perfil de color aditivo (RGB), que
son los colores que adicionan luz al juntarse y se encuentran en todos los medios electronicos.
Por ofro lado, esta el perfil de color sustractivo (CMYK), que son los colores que al juntarse



restan claridad, son empleados en medios impresos o fisicos, como artes plasticas o impresos.
Segun esto, los ajustes de color del documento original dependen del medio en el que se planea
compartirlas.

Diagramacion

Se entiende como la organizacion de los elementos en un espacio determinado. En su desa-
rrollo, influye el analisis de los elementos visuales y de relacion que armonizan la composicion de
los productos graficos. Todo esto, para garantizar que la informacion ahi expuesta sea recibida
de la manera que se ha planificado.

Infografia

Es el recurso grafico, que permite reunir la informacion de textos extensos o dificiles de
comprender y representarlos por medio de imagenes, ilustraciones o graficos, que componen
una sintesis visual de la informacion.

Grupo Objetivo

Se determina el grupo objetivo, seleccionando el tipo de poblacion al que va dirigido, pensando
en los posibles consumidores o interesados en el producto o informacion que se va a publicar,

Tipografia

Es el medio por el cual una idea o concepto adopta una forma visual, siendo uno de los
elementos que mejor define la dimension emocional de un disefio. La forma de la tipografia
influye en la percepcion visual de la idea y finalmente, determina en gran medida la reaccion del
lector respecto a lo que se esta plasmando (Ambrose-Harris, 2009).



Semiotica

Es el estudio de los signos que explica el modo en que el ser humano extrae significado
de las palabras, los sonidos v las imagenes. Gracias a la semidtica, se introducen en las piezas
graficas referencias que transmiten informacion al grupo objetivo de manera especffica. Ya que
el campo de accion del disefio es la imagen, se aplican principios de la semidtica en las piezas
garantizando un elemento grafico que puede transmitir mas de lo que hay a simple vista (Ambro-
se-Harris, 2009).

Concepto

Antes de lanzar ideas al azar, se realiza un andlisis de la necesidad que se debe satisfacer,
la poblacion a la que va dirigida y el medio por el que recibiran la informacion. Todo proyecto
comienza como un boceto de ideas que se debe ordenar y estructurar entorno al significado que
se busca representar. Es decir, que se construye el proyecto de forma creativa y se definen los
parametros que encierran lo que se comunicar y la manera mas efectiva de transmitir el mensaje
(Ambrose-Harris, 2009).

|dea

En el proceso de disefio, la realizacion del proyecto final se enfoca en la apariencia y 1as
cualidades estéticas que transmite. EI control estético recoge aspectos mas relevantes desde
los conceptos mas basicos hasta las construcciones mas elaboradas, 10 que aporta orden al
proyecto y facilita la comunicacion de ideas y su compresion (Ambrose-Harris, 2009).

Medio

La estrategia de comunicacion grafica llega al grupo objetivo a través de numerosos medios,
desde impresos hasta digitales. Para definir este punto en el proceso de disefo, se analiza el



modo en que se debe comunicar el mensaje (Ambrose-Harris, 2009). Por esto, definir el medio
por el que sera publicado el proyecto, determina una parte de los parametros para construir €l
concepto o estrategia de cualquier producto grafico.

Fotografia

Es una disciplina muy amplia con diversas areas de especializacion, para fotografiar en cada
una de ellas se requieren habilidades distintas, por eso, s necesario encontrar el estilo que mas
se acople a la intencionalidad del disefo (Ambrose-Harris, 2009).

Racional Creativo

ES un proceso creativo cuyo objetivo es encontrar la mejor solucion para la necesidad del
cliente, el diserio creativo explora todos los aspectos de creacion (Ambrose-Harris, 2009). Cada
pieza grafica que se elabora, debe tener un sustento teorico que encierre los elementos semio-
ticos en los que se basa su composicion. Entonces, reconociendo las caracteristicas sociales y
culturales del grupo objetivo, se llega a comprender los referentes visuales que pueden provocar
la reaccion deseada de la poblacion a la que se dirige el mensaje.

Arte Final

Este termino se utiliza en el medio para referirse al proceso después de la aprobacion del
diseno. En este, se prepara el archivo dependiendo del medio en el que se transmite, para
asegurar que sea percibido de la manera correcta por el publico. Se consideran las diferencias
entre los medios web y los impresos que manejan alteraciones, como en 10s ajustes de color 0
en el formato en que se exportan los disenos.






En el proceso de sistematizar [a practica profesional,
es importante hacer énfasis en los conceptos tedricos
que se tuvieron en cuenta durante [a elaboracion de
|as piezas graficas. Para esto, se toman algunos de
los proyectos realizados, con el objetivo de observar
los elementos que los componen y profundizar en |3
explicacion de los mismos. Igualmente, se evalia el
acompariamiento por parte del colectivo que permitio
aflanzar dichos conocimientos y posteriormente,

exponerlos en este informe.






L.a novena version de la Semana Internacional de la Comunicacion aborda contenidos alre-

dedor del tema “Creatividad, Memoria y Resistencias”

Color

Teniendo en cuenta la tematica de la version, se realizan propuestas de color que refuerzan
su proposito; fuerza y resistencia. El negro y el verde por si solos generan una respuesta psico-
l0gica distinta a la que se busca representar. Para lograr la sensacion adecuada v siguiendo 10s
requerimientos del cliente de manejar el archivo para impresion a dos tintas, se escogen dos
colores que juntos producen una sensacion de alto contraste, mayor vibracion y atraccion visual,
También le aporta al evento, una identidad visual moderna y juvenil que nunca se habia visto en
las anteriores versiones del evento.

Diagramacion

Para continuar con la intencion de la pieza, se inclinaron los elementos mas atrayentes para
reforzar el concepto de diversidad. Se complementd con formas duras y robustas como 10s
rectangulos (igualmente inclinados) como aporte visual para demostrar fuerza.

Tipografia

Como la imagen del evento era una pieza que jugaba con varias fuentes tipograficas, se
escogio la familia helvética por su caracteristica simple y.fresca, para que no robe protagonismo
al disefo tipografico en la imagen.

Semiotica

La imagen de la version se compone de un globo de didlogo en forma de nimero nueve
con iconos repetitivos referentes a la comunicacion y al tema principal “Creatividad, Memoria y
Resistencias”, para eso, se cambiaron los elementos disefiados por Moisés Rubiano, por unos
que aseguraran la efectividad del mensaje.



Arte Final

Para la finalizacion del afiche Oficial de la Novena Semana Internacional de la Comunicacion
se realiza el arte final para impresion, teniendo en cuenta las guias de impresion, el perfil de color
adecuado (CMYK USweb coated SWOP v2), los canales de color gue en este caso fueron dos
pantone.

La Secretaria Academica de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion realiza una investi-
gacion para determinar cudl es el porcentaje de docentes y estudiantes que utilizan los medios
institucionales como principal recurso de comunicacion, una vez obtenidos los resultados, se
determinaron los aspectos por mejorar para optimizar 10s procesos académicos de ambas
partes. De acuerdo con esto, se realizan varias piezas enfocadas a cada una de las problematicas
encontradas, pero éste andlisis se basa en la pieza expuesta.



Grupo Objetivo

Como esta situacion es mas comun entre docentes y administrativos, se determind que 1a
pieza desde el concepto hasta la finalizacion debia ser dirigida a ese publico.

Concepto

Se quiso mostrar la problematica desde una situacion real, complementada con un copy que
refuerza el objetivo principal que es mostrar la solucion a esa falencia.

Medio

El principal medio de difusion es web, es decir, un fondo de pantalla que se reaplicaria en
todos los computadores de la Facultad. Igualmente, se realizan afiches para poner en espacios
concurridos por los docentes.

|dea

Se muestra una nota escrita @ mano sobre un teclado, que informa sobre una reunion que se
aproxima, pero no asegura que la persona la lea a tiempo.

Composicion Fotografica

Se hace la toma directamente en uno de los escritorios de la facultad para mostrar la situacion
en espacio real y se muestra la nota en primer plano para hacer un énfasis visual en ella.



El Premio Javier Dario Restrepo es un evento que nace en la Novena Semana Internacional

de la Comunicacion y como tal, se construye la imagen v el significado del premio que Se otorga
como reconocimiento a los maestros de UNIMINUTO que entregan su maximo esfuerzo a la
ensenanza dentro y fuera del aula.

Racional Creativo

Se construye el racional creativo en torno a dos contextos: guia y maestro; para mostrar el
significado de esto se construye el siguiente texto:






Para comunicar el proceso de la Causa de Beatificacion y Canonizacion del Siervo de Dios

Rafael Garcia Herreros, la Corporacion Minuto de Dios solicita el disefio de una pieza que recoja
y muestre de manera atractiva el proceso que se adelanta hasta el momento.

Infografia

Se determina, que la manera mas
efectiva de hacer llegar esa informacion
es por medio de una infografia, ya que
es extensa y detallada, lo que necesita
una presentacion atractiva para que el
lector la reciba con mayor atencion.

Formas

Se escogen formas amigables que
permiten al lector, recibir 1a informacion
de manera dindmica ya que €l texto por
ser tan extenso, puede cansar al lector.



Fortalezas de |a Practica Profesional

Para ingresar a Inhouse el practicante debe pasa por un proceso de seleccion y
cumplir con ciertos requisitos. Esto permite que los directores organicen el equipo
y sean conscientes de la cantidad de trabajo que puede recibir el colectivo sin
incumplirle a los clientes.

Se centraliza las solicitudes de los clientes en el nucleo de trabajo, el cual es un
documento que se comparte con los participantes y se actualiza constantemente,
asi se garantiza y se controla el flujo del trabajo, para que no se vea afectado el
cumplimiento de los proyectos.

Durante el desarrollo de las piezas, los estudiantes cuentan con la guia de los
directores que siempre responden de manera atenta las dudas que se pueden
suscitar en el proceso. Igualmente, dentro del colectivo se fomenta como cultura
organizacional, entregar proyectos con la mayor calidad posible.

En la mayoria de ocasiones, el cliente se dirige directamente al estudiante que
disena la pieza cuando expone su necesidad o cuando necesita algun cambio. Esto
permite al estudiante, tener una comunicacion directa con el cliente y prepararse
para manejar situaciones fuera del espacio académico.

Participar en Inhouse, es una puerta abierta para realizar grandes proyectos que
fueron aplicados en situaciones reales, asi como algunos de los trabajos mostra-
dos en esta sistematizacion.



Aspectos por Mejorar

A medida que Inhouse FCC crece como proyecto académico, las necesidades aumentan con
ella. Y aunque la experiencia de practica profesional en el colectivo, es en general un proceso
positivo, se observan algunos puntos que se pueden mejorar,

»  Fortalecer el compromiso de los participantes, para que revisen constantemente el
nucleo y cumplan con el trabajo que se les asigna con mayor precision.

> En algunas ocasiones, los clientes no comparten con el colectivo la publicacion de
las piezas, por lo que algunos estudiantes, no saben en donde terminan sus disefios
después de ser entregados, seria positivo que el cliente haga una retroalimentacion
final de la pieza grafica aprobada.

»  La informacion la historia y evolucion de Inhouse son desconocidas para los parti-
cipantes del colectivo.

Este Ultimo aspecto es el que motiva la realizacion del producto grafico de esta sistematiza-
cion, que pretende ser una herramienta que le permita a los directores del colectivo socializarla
con los futuros estudiantes que realicen sus practicas con InHouse y mantenerla actualizada.
También es un aporte al programa de Tecnologia en Comunicacion Grdfica que en diferentes
escenarios academicos, especialmente en su proceso reciente de renovacion de la acreditacion
tuvo dificultades para reconstruir historicamente a InHouse como experiencia significativa del
programa.



Para la realizacion de este producto grafico se entrevisto a diferentes actores que han estado
alo largo del proyecto Inhouse desde su fundacion hasta la fecha, quienes a traves de sus relatos
permitieron hacer esta reconstruccion historica.

Por Ultimo, cabe mencionar que los proyectos que aqui se muestran, se realizaron bajo la guia
de los directores de Inhouse FCC, la calidad de los mismos se vio fuertemente influenciada por el
proceso de voluntariado realizado anteriormente que abrio las puertas a la practica profesional, y
permitio que conociera al colectivo, su metodologia y su ritmo de trabajo. El voluntariado permite
a los directores, seleccionar y continuar con el proceso de manera enriquecedora y en el caso
particular de esta sistematizacion, impulsa la autonomia que se necesita para tomar decisiones y
la determinacion para reconocer la calidad del trabajo.






La practica profesional en Inhouse FCC es una experiencia que enriquece las habilidades
desarrolladas en el area creativa y proporciona conocimientos que favorecen el mejoramiento
de las destrezas técnicas que se encuentran debiles. También, es de gran beneficio, realizar
proyectos que sistematicen las experiencias vividas por los miembros del colectivo durante su
practica profesional, ya que por medio del andlisis de sus productos y sus resultados, se pueden

determinar los aspectos por mejorar y las caracteristicas que componen el factor diferenciador.

En la muestra de los proyectos realizados durante la practica profesional, se evidencia el
progreso en la calidad de los productos graficos, adquirido por el permanente flujo de trabajo
al que se estaba expuesto. Igualmente, por el acompanamiento de los docentes, que estuvieron
muy presentes desde el inicio y que, poco a poco, brindaron el espacio para fortalecer el trabajo

autonomo v los procesos de evaluacion autocritica.

Se recomienda a los directores explorar las capacidades y fortalezas de los estudiantes,
para crear duplas de trabajo y fortalecer el trabajo en equipo. Igualmente, fortalecer en futuros
participantes el interés por sequir el proceso completo (Voluntariado, practica profesional y siste-

matizacion).

Durante el proceso de practica profesional y el desarrollo de esta sistematizacion no se observo
ninguna relacion directa entre la Direccion de Comunicaciones de UNIMINUTO e Inhouse FCC.
Entonces, la siguiente recomendacion es que se examine a fondo el impacto que el crecimiento

del colectivo puede generar en los procesos que maneja la Direccion de Comunicaciones.

Para finalizar, como parte del aporte de esta sistematizacion, se realiza una investigacion que
reine los hitos mas importantes del origen y 1a historia del colectivo. Con esto, se espera dejar
una puerta abierta a la investigacion, que alimente los fundamentos de Inhouse FCC como

proyecto académico y de proyeccion social,
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Reconstruccion Historica
Inhouse FCC

Proyecto de Grado que propone la creacion de Grafik Inhouse.
(EI documento no fue encontrado)

2010 - Fundacion de Grafik Inhouse como proyecto de la carrera Tecnologia
en Comunicacion Grafica

»  Entrevista a Director de Programa en 2010 - William Medellin

2012 - Andlisis de la metodologia de trabajo de Grafik Inhouse

»  Entrevista a Julian Valencia (en etapa de estudiante)
> Revision de Actas

2013 - De Grafik Inhouse a Inhouse FCC, el colectivo pasa a ser un proyecto
de Facultad y cambia de directores.

»  Entrevista a Julian Valencia y Emir Quiroga
(Director Creativo y Director Ejecutivo respectivamente)
»  Entrevista a la decana FCC — Amparo Cadavid
(No se logro la entrevista con la decana por disponibilidad de tiempo)

2016 - Andlisis de la metodologia de trabajo de Inhouse FCC desde el cambio
de direccion

y  Entrevista a los directores

y  Andlisis desde la experiencia personal
»  Entrevista Director de Programa actualmente - Gilberto Goyes

Este producto grdfico es presentado como anexo.
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