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INTRODUCCION

Al dar inicio al proyecto de construccion de memoria de la Plaza del Mercado
ubicada en el barrio San Miguel, se empezara por una fuerte indagacion
bibliografica, cibergréfica, video documentales, reportajes, entre otros;
documentos que enriquecieran nuestro quehacer como comunicadores-
investigadores para la elaboraciéon de una hipétesis y un planteamiento de
problema que conlleve toda la tematica acerca del deterioro de los Patrimonios y/o
Monumentos Nacionales que se encuentran en este barrio, haciendo un énfasis
en la Plaza de Mercado. Aunque en la recopilacion de informacién y sustentacion
del anteproyecto durante los dias de clase y fuera de aulas fue significativo,
decidimos hacer un periodismo de andlisis, cuyo fin es demostrar ante los ojos de
funcionarios publicos, de concejeros de cultura, inquilinos de la plaza del mercado
y la poblacion infantil del barrio; en darle un verdadero sentido a estas
edificaciones donde convergieron las pasadas generaciones y tuvieron lugar las
primeras interacciones sociales y comerciales en lo que hoy conocemos como

Girardot en todo su territorio.

Ademas de la realizacibn de diferentes productos audiovisuales, escritos y
fotogréaficos, se quiere ir mas alld; por tal razén, analizaremos la posibilidad de
engendrar en los mas chicos un espiritu indagador en el que aparte de emitir
contenidos de reflexiébn, los mismos nifios del barrio sean quienes elaboren
productos comunicativos para su comunidad; claro esta, por medio de una
pedagogia dictada por nosotros como Comunicadores Sociales-Periodistas.
Partiendo de un esquema de actividades, donde les enseflaremos a elaborar y
manejar las herramientas periodisticas como: la fotografia, produccion audiovisual,
redaccion; y practicas basicas para elaborar entrevistas, reportajes, cronicas,

videos blogs y galerias fotograficas.

Durante los meses de arduo trabajo en construir la memoria histérica del

patrimonio Arquitectonico, no solo nosotros trabajaremos para ello, contaremos
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con la participacion de los nifios del barrio San Miguel, quienes en su mayoria no
han tenido acercamiento previo a medios de comunicacion ni tienen la posibilidad
de comprar camaras u otros elementos. La razdn de esto es que viven en un
contexto de vulnerabilidad donde son muy pocos los que tienen la posibilidad de
hacer valer su derecho a la educacion, ya que viven inmersos en la rutina de
trabajo, cuidar a sus hermanos menores o simplemente falta de atencién de sus

padres.

Este proyecto sera relevante no solo en el hecho de problematizar el deterioro del
patrimonio en la ciudad y la falta de atencion prestada por la Alcaldia en
establecer una estrategia concreta para la restauraciéon o recuperacion de ésta, de
darle valor a una obra con sentido social; sino también porque mediante la practica
de lo aprendido en las catedras los participantes recolectan informacion, en otras
palabras reconstruyen su historia; la evidencia de su trabajo serd subida a la

pagina web (construyendomemoria.wix.com/construyendomemoria).

Esto no cierra solo asi, se pretende que este estudio de investigacion sea la base
para la elaboracion de un proyecto de grado, sin olvidar que es de gran beneficio
para la comunidad infantil con la que se esta trabajando, ya que se les ensefara
una vocacion y como dijo una de las madres “es mejor que estén con ustedes que
en la calle haciendo quien sabe qué”. Vale resaltar, que el proyecto es para toda la

sociedad, no solo para del barrio San Miguel.

PALABRAS CLAVES: Memoria histérica, plaza de mercado, identidad colectiva,

interaccién, participacion activa y comunicacion.
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1. PREGUNTA DE INVESTIGACION

¢La recoleccidbn de memorias, de historias vividas en el sector de la plaza del
mercado, puede ayudar a fomentar el sentido de pertenencia frente a este

monumento?

2. HIPOTESIS

La Plaza del Mercado es uno de los lugares mas concurrentes de la ciudad, no es
solo un lugar de trabajo, es un punto de encuentro entre la sociedad girardotefia y
de otras localidades como Tocaima, Nilo, Agua de Dios, Flandes, Espinal, entre
otros; dejando como resultado experiencias que dia a dia nutren la historia de la
ciudad. Sin embargo, con el transcurrir de los dias se evidencia la falta de sentido
de pertenencia de los habitantes y trabajadores de dicho sector; que a simple vista
se puede reconocer al medir la falta de representatividad e identidad cultural de
las personas hacia el monumento, la carencia de espacios propicios para una
buena adecuacion sanitaria, la necesidad de los vendedores de saber manipular
los productos alimenticios, la inseguridad e igualmente la mala imagen que genera
un entorno hostil para el turista y las personas que frecuentan la zona para

comprar sus viveres.

Ahora bien, ¢como se puede evidenciar esta problematica? Al recolectar las
vivencias de distintos grupos que interactian a lo largo del dia en sus diferentes
guehaceres en la plaza del mercado, se puede mostrar un paralelo entre lo bueno
y lo malo; asimismo, los distintos matices existentes en el ambiente y que estan

inmersos dentro y fuera del monumento.

Al finalizar el estudio investigativo se realizara un producto audiovisual, el cual
ayudara a que la sociedad se entere y caiga en la cuenta de que ese lugar no es
solo una edificacion a la que se va cada domingo, sino que ha sido a lo largo de
los aflos un componente importante en el desarrollo social y econémico de
Girardot.
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3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Reconstruir, rescatar nuestra historia de la caja del olvido es de gran importancia,
porque conociendo el pasado y el presente podemos marcar un futuro.

Angie Beltran, Luis Miguel Chuquizan. Investigadores.

La Plaza del Mercado disefiada por Leopoldo Rother, arquitecto aleman, introdujo
una estructura moderna al pais, la cual ayudd al municipio en sus origenes a que
se destacara en el aspecto comercial y sobresaliera como cabecera o capital de
la regidn del Alto Magdalena. Dicha infraestructura actualmente ha sido poco
valorada y, se puede decir, olvidada por los entes reguladores y la sociedad;
siendo ésta, un lugar donde se vive, se comparten, se entrelazan experiencias y
conductas que enriquecen la historia e identidad de un pueblo que construye en
niveles cualitativos un empoderamiento ancestral de una comunidad. Por otro
lado, el patrimonio ha sido un lugar comercial y de oralidad noticiosa en los
sucesos y acontecimientos de la regién, si se llegase a deteriorar ain mas la
representatividad simbdlica e incluso la infraestructura misma, afectaria no solo a
la poblacion girardotefia sino a toda la zona del Alto del Magdalena; ademas de
municipios como Flandes, que dependen de este bien para comercializar y
comprar productos de la canasta familiar, ya que en esta época de la era
neoliberal las grandes superficies desplazan a los vendedores independientes e

informales.

A medida que pasa el tiempo la situacién y el contexto va empeorando; las
nuevas generaciones tienen total desconocimiento del valor cultural y del arraigo
ancestral que posee este inmueble, que fue punto de ebullicion del crecimiento y
formacion de la cultura girardotefia. Se puede percibir que la razén de la falta de
sentido de pertenencia es la apatia o, simplemente, el desinterés de las personas
por conocer y comprender que estos patrimonios de bien publico tienen un valor

inconmensurable en la historia y cultura del pais.
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Dicha representacion identitaria se ha ido desvaneciendo con el tiempo, ya que
carece de recordacion colectiva de la memoria viva y muerta que se muestran en
los libros. Es relevante rescatar la memoria viva de nuestros adultos y adultos
mayores que poseen en sus recordaciones vivenciales, acontecimientos y
hechos que enmarcaron la historia de una region que ha sufrido cambios
socioculturales a lo largo de los afios. ¢Qué pasaria si ho se rescata la memoria
viva?, quedaria en el olvido todos esos aconteceres y vivencias personales que
ayudarian a reconstruir esa memoria histérica y por ende a fortalecer el sentido de
pertenencia de sus habitantes por su territorio y en el caso especifico del edificio
de la plaza del mercado. Es increible que una construccion valorada y respetada
que fue denominada como patrimonio arquitecténico de la nacion, hoy en dia se
encuentre tan mal organizada, con una infraestructura deteriorada, con una fuerte
crisis de salubridad y una sociedad que olvida su historia, y en gran medida va

perdiendo su representatividad simbdlica.
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4. LINEA DE INVESTIGACION

Basandonos en las lineas de investigacion del programa de Comunicacion Social
y Periodismo d la Corporacion Universitaria Minuto de Dios, es relevante poder
identificar y sefialar en cual de éstas se integra nuestro proyecto: Linea de

comunicacion, cambio social y construccion de la ciudadania.

4.1. LINEA DE COMUNICACION, CAMBIO SOCIAL Y
CONSTRUCCION DE CIUDADANIA.

La linea de investigacion elegida se justifica desde la necesidad de promover el
conocimiento y la practica en torno de procesos que busquen fortalecer el capital
social desde la participacion activa de los actores sociales capaces de estimular el

pluralismo cultural y la ciudadania activa.

Nuestro trabajo adopta esta linea, debido a que nuestra investigacion va
encaminada a reconstruir la memoria histérica de la Plaza del Mercado, asimismo,
a direccionar la participacion activa de la comunidad en aras de fortalecer su
sentido de pertenencia y arraigo cultural, donde ellos puedan ser consientes en

ver la realidad que estan inmersos y poder cambiarla.
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5. JUSTIFICACION

Se evidencia la necesidad de cambiar la percepcion en el ideario colectivo de las
personas para enaltecer y prestar mayor atencion a la importancia que debe tener
la memoria histérica de la Plaza del Mercado, asimismo, ayudar a establecer la
reconstruccion y recopilacion de experiencias testimoniales; es decir, que por
medio de sus voces cuenten lo que fue y sigue siendo este monumento para sus

vidas, donde han transcurrido afios de trabajado y convivencia.

Al posicionar la memoria histérica como un menester, se puede contribuir al
cambio de imagen del monumento y su entorno; que en la actualidad es
peyorativa y genera desarraigo hacia el patrimonio. Se trata de crear y fortalecer
una representatividad colectiva que valore este inmueble no solo como una
estructura sino como un lugar de esparcimiento cultural que a lo largo de los afos
ha representado la identidad de un pueblo que inici6 como sitio estratégico

comercial, politico y social de toda la region del Alto Magdalena.

Es importante que la poblacién cuide y respete estos bienes publicos, que son de
todos y para todos; este cambio de paradigma permitird fomentar una cultura de
reconocimiento a la memoria, ya sea viva o muerta, que conduzca y genere un

ejemplo a seguir hacia otros municipios.

Por tal razon, en aras de reconstruir la memoria historica de la Plaza del Mercado
se plantea hacer, mediante el proyecto MEMORIAS DE LA PLAZA, que la
sociedad se interese por no dejar en el olvido las experiencias que han adquirido.
Por ello, y con el fin de que el proyecto genere un mayor impacto en el tiempo se
trabaja con la poblacion infantil y juvenil (6 a 14 afios) del barrio San Miguel,

convirtiéndolos en gestores, en productores, en comunicadores de la memoria y
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en agentes culturales. Igualmente, se recurre a académicos e instituciones como
Ser Regionales (entidad administradora de los bienes publicos municipales), la
parroquia San Miguel (con el apoyo del sacerdote Edison Galindo) y la
Corporacion Universitaria Minuto de Dios sede regional Girardot, entre otros; para
fortalecer el trabajo investigativo desde la prestacion de sus instalaciones hasta lo
referido en el marco metodolégico en el que se hace posible este proyecto en el

sector de la plaza de mercado.

Entre tanto, la poblacion externa del sector va a percibir el sentido de pertenencia
de los habitantes por su entorno y su monumento arquitectonico, que una vez va

a ser centro de atencion por su modelo funcional y arraigo cultural.
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6. OBJETIVO

6.10bjetivo general:

Reconstruir la memoria histérica de la Plaza del Mercado como patrimonio
histérico de la ciudad mediante la recopilacion de historias de las habitantes del
sector — barrio San Miguel —, esto con el apoyo de la comunidad infantil, quienes a

través del proceso se relacionaran con su presente y pasado.

6.20bjetivos especificos:

Identificar escenarios, actores y hechos historicos.

+ Elaborar una plataforma virtual donde se evidencie el ejercicio de

reconstrucciéon de memoria histérica.

» Encontrar las conexiones sociales, histéricas, politicas que conduzcan a la

union del pasado con el presente para asi encontrar un futuro.

+ Capacitar a la comunidad infantil frente al manejo adecuado de las
herramientas periodisticas, para que mediante la practica realicen productos

gue ayuden al cumplimiento del objetivo.
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7. ANTECEDENTES.

Construir la memoria historica no es facil, pues no existe la verdad objetiva, todo
es subjetivo; sin embargo, el conocer las experiencias de hombre y mujeres que
pueden o son iguales a nosotros, hace que todo cambie. Por tal razon, el proyecto
el Rompecabezas de la Historia busca mediante la interaccion con la sociedad y el
desenvolvimiento de ésta frente al tema de investigacion, crear un producto
audiovisual para que los girardotefios y demas personas conozcan de la mano de

sus semejantes un rasgo de la historia que Girardot.

El Rompecabezas de la historia tiene un caracter participativo, el cual abre las
puertas a la investigacion — accion participativa, propuesta por el psicologo Kurt
Lewin en 1946, que es “una practica social de produccién de conocimientos que
involucra a la comunidad en el entendimiento y solucion de sus problemas, y que a
través de ello, busca la transformacién social’'; es decir, el conocimiento de la
historia de Girardot, exactamente la de la Plaza del Mercado, es un proceso de
construccion e interaccién de las vivencias y experiencias de la poblacion, donde

su papel no es ser objetos sino sujetos de investigacion.

Existen muchos proyectos que se asemejan en su objetivo a este.

7.1. INTERPRETAR LOS VALORES INDIVIDUALES Y COLECTIVOS
REFERENTES AL CAPITAL SOCIAL EN LA PLAZA DEL MERCADO DE
GIRARDOT.

SANDRA MILENA CORDERO
LINA BERNAL MEJIA
LUKAS LONARDO OCHOA

Teniendo en cuenta la remembranza histdrica investigativa, destacamos la
investigacion de Sandra Cordero, Lina Bernal y Lukas Ochoa en su proyecto
INTERPRETAR LOS VALORES INDIVIDUALES Y COLECTIVOS REFERENTES

! Investigacién accion. http://clubensayos.com/Espa%C3%B1ol/INVESTIGACI%C3%93N-ACCI%C3%93N/887471.html
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AL CAPITAL SOCIAL EN LA PLAZA DEL MERCADO DE GIRARDOT’, donde
destacan que el capital social se define como “la cultura cruza todas las
dimensiones del capital social de una sociedad. La cultura subyace tras los
componentes basicos considerados Capital Social, como la confianza, el
comportamiento civico y el grado de asociacionismo” tomado de Kilksberg,
Bernardo, Capital Social y Cultura: Claves estratégicas para el desarrollo, BID,
2000 P 33. Asimismo, concluyen en que “las practicas referentes al Capital Social
que se construyd entre los vendedores se caracteriz6 en un comienzo por la
confianza apoyada en la bonanza econdmica y de alli que surgiera la accion
colectiva, posteriormente, el declive en las ventas obstruyd la cooperacion, por
otro lado, las relaciones entre arrendatarios y administraciéon se basaron mas que
todo en el cobro del arriendo y debido a la poca regulacion que los arrendatarios
tenian, aprovecharon para asumir una linea de accidon egoista, y quienes
quedaron en desventaja frente a las decisiones arbitrarias, optaron por crear
nuevas reglas en las quedo6 implicita su salida del monumento por la falta de
garantias que se ofrecieron para preservar la colectividad”, tras ocurrir este tipo de
hechos se evidencia la afectacion que tuvieron los trabajadores y por ende el
descuido por parte de la administracion por preservar el bien comun y fortalecer

lazos que reivindiquen el sentido de pertenencia hacia el monumento.

Por otro lado, interpretaron con entrevistas estructuradas el valor individual y
colectivo de los habitantes de este sector, donde para ellos “representé a los
Girardotefios una fuente importante de progreso que hasta el dia de hoy ha tenido
cambios relevantes tanto en la parte estructural como en las relaciones que se
tejen entre las personas que trabajan alli”. Es importante identificar bajo las
reflexiones dadas en esta investigacion que “es necesario que exista mayor
esfuerzo por construir sentido de pertenencia por el lugar (monumento) que
ocupan, para que depositen en él confianza y sea mas visible éste factor comun a
todos, construyendo campos de participacion en los que se fomente la educacion
y el sentido critico de los sujetos, teniendo en cuenta propuestas que se formen de
manera colectiva, en busca de solucion a los problemas que en este momento

afectan a la plaza”, para esto se debe involucrar a todos los actores que
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intervienen como los vendedores y entes de regulacion para ejercer por medlo deI
dialogo, acuerdos que propicien las bases firmes de una nueva reestructuracion

social.

OBJETIVO GENERAL

Interpretar los valores de confianza, cooperacion y reciprocidad, inmersos en las
practicas ejercidas por los actores que construyen una red socio cultural en la
Plaza del Mercado de Girardot (Cundinamarca), para determinar como ha sido los

procesos de construccion y destruccién del capital social en ese escenario.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ |dentificar las relaciones de confianza, que nos permita conocer los lazos de
afinidad que entretejen los actores sociales de la Plaza del Mercado de
Girardot, mediante entrevistas estructuradas e historias de vida.

e Analizar si las relaciones de confianza generan relaciones de cooperacion
para lograr comprender el actuar del comun de los actores sociales.

e Evaluar si los vinculos de confianza y cooperacion, promueven la
reciprocidad entre los actores sociales y si estas influyen en el devenir de la

Plaza del Mercado.

7.2. CENTRO NACIONAL DE MEMORIA HISTORICA

Establecimiento publico del orden nacional, adscrito al

’( CentroNacional  pEpARTAMENTO PARA LA PROSPERIDAD SOCIAL
de Memoria Historica

(DPS), cuyo objetivo se enfoca en reunir y recuperar

todo el material documental, testimonios orales y por cualquier otro medio relativos

a las violaciones de que trata el articulo 147 de la Ley de Victimas y restitucion de

Tierras.
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Mision: Contribuir a la realizacion de la reparacion integral y el derecho a la verdad
del que son titulares las victimas y la sociedad en su conjunto asi como al deber
de memoria del Estado con ocasién de las violaciones ocurridas en el marco del
conflicto armado colombiano, en un horizonte de construccion de paz,

democratizacion y reconciliacion.

Objetivos estratégicos del CNMH

« Contribuir al esclarecimiento de los hechos, los responsables y las condiciones
gue hicieron posible el conflicto armado en Colombia.

e Consolidar el papel de la memoria como derecho en la institucionalidad y la
sociedad y como patrimonio publico.

e Aportar a la dignificacion de las victimas, el esclarecimiento de los hechos de
violencia ocurridos y la convivencia del pais.

« Disefar, construir y entregar al pais el Museo de la Memoria como un espacio
de dignificacion de las victimas y de promociéon de una cultura respetuosa de
los derechos humanos.

o Consolidar institucionalmente el CNMH para que logre los resultados que las
victimas, la sociedad y el Estado esperan de él, de manera transparente y
oportuna, en el marco de los principios de participacion, pluralidad y dignidad.

http://www.centrodememoriahistorica.gov.co

7.3. PROYECTO DE MEMORIA HISTORICA
NARRATIVAS VISIBLES

Narrativas Visibles es un proyecto de memoria histérica que

busca generar procesos imparciales de construccion,

QUNCd O1VIOdIE
TENGO RAICES recoleccion y posterior divulgacion de testimonios de familiares

PERQ TAMBIEN

e victimas y sobrevivientes de la violencia sociopolitica que
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vive la sociedad Colombiana.

Dentro del proceso de construccion y recoleccion se vinculan comunidades
gue han sido afectadas por el accionar de los diferentes grupos armados del
pais, asi como personas que no han sido afectadas directamente, pero que
son testigos del fuego cruzado que desde hace mas de cinco décadas impera

en la mayor parte del territorio nacional.

www.narrativasvisibles.org

Aunque el Rompecabezas de la Historia no tiene el objetivo de construir la
memoria de las victimas del conflicto armado, al igual que estas iniciativas se
trabaja de la mano de la poblacion, donde codificamos y decodificamos
informacion, de tal manera de no pasar la barrera del sensacionalismo
(amarillismo), y con la meta de brindarles las bases para la reflexion, los
espectadores y miembros del proyecto tengan idea de como es la realidad y cémo

un monumento de la vida cotidiana marco a la ciudad.

7.4. HISTORIA CENTRAL “GIRARDOT” - SENAL COLOMBIA
(Temporada 2 — Capitulo 22)
ALBERTO ESCOVAR

Programa de reconocimiento que tiene como objetivo realizar “un paseo por los
principales centros historicos, de la mano del arquitecto Alberto Escovar, los
habitantes y expertos en el tema muestran sus construcciones, sus plazas,
relatando cada una de sus experiencias y hablando de los cambios”? que han

tenido desde su nifiez o juventud a la actualidad.

En la temporada 2 en el capitulo 22 Girardot fue la protagonista, alli se evidencia
la historia fundacional de esta ciudad que ha crecido y se ha desarrollado por

etapas. Sin dejar atras los diversos monumentos historicos, como la plaza,

2 Sefial Colombia — Historia Central
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disefiada por el arquitecto aleman Leopoldo Rother, y los rieles que han sido

declarados como patrimonio nacional.

Aunque no se presente un documento escrito sobre el trabajo realizado, a medida
de que pasan los segundos en el video se puede evidenciar el trabajo investigativo
de la produccién. Resalto un punto que me parece importante y esta escrito en los
objetivos del proyecto, el de identificar los actores que puedan brindar la

informacion deseada.
https://www.youtube.com/watch?v=qTzn8N5UE48

7.5. “INVESTIGACION PARTICIPATIVA DE MEMORIA LOCAL DE LA
COMUNA 12~

ARTURO VAHOS JIMENEZ
SILVIA MARIA ESCOBAR
OBJETIVO GENERAL
Efectuar una investigacion participativa de memoria local con lideres de los
barrios de la comuna doce del municipio de Medellin para que sus resultados
y Su proceso aporten sobre la historia y el inventario cultural de los barrios.

Los proyectos que se mencionaron fueron creados tras ver como los colombianos
al pasar el tiempo dejan atras no su identidad cultural, porque Colombia es un pais
construido con diversas culturas y costumbres, pero si la realidad, los hechos que

marcaron su historia.

En el caso del proyecto El Rompecabezas de la Historia busca esto, construir la
memoria de los girardotefios para que conozcan la importancia del municipio y sus
monumentos, de lo que los rodea. Siendo ellos las fuentes y usuarios del producto

creado.
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MARCO CONCEPTUAL

Memoria: Facultad psiquica por medio de la cual se retiene y recuerda el

pasado (Real Academia Espariola).

Historia: Narracion y exposicion de los acontecimientos pasados y dignos
de memoria, sean publicos o privados (Real Academia Espariola).

Memoria historica: concepto historiografico de desarrollo relativamente
reciente, que puede atribuirse en su formulacién mas comuan a Pierre Nora,
y que vendria a designar el esfuerzo consciente de los grupos humanos por
encontrar con su pasado, sea éste real o imaginario, valorandolo y
tratdndolo con especial respeto (Revista Digital Sociedad de la Informacion
- http://sociedaddelainformacion.com).

Memoria e historia funcionan en dos registros radicalmente diferentes, aun
cuando es evidente que ambas tienen relaciones estrechas y que la historia
se apoya, nace, de la memoria. La memoria es el recuerdo de un pasado
vivido o imaginado. Por esa razon, la memoria siempre es portada por
grupos de seres vivos que experimentaron los hechos o creen haberlo
hecho. La memoria, por naturaleza, es afectiva, emotiva, abierta a todas las
transformaciones, inconsciente de sus sucesivas transformaciones,
vulnerable a toda manipulacién, susceptible de permanecer latente durante
largos periodos y de bruscos despertares. La memoria es siempre un
fendbmeno colectivo, aunque sea psicolégicamente vivida como individual.
Por el contrario, la historia es una construccion siempre problematica e
incompleta de aquello que ha dejado de existir, pero que dejo rastros. A
partir de esos rastros, controlados, entrecruzados, comparados, el
historiador trata de reconstituir lo que pudo pasar y, sobre todo, integrar
esos hechos en un conjunto explicativo. La memoria depende en gran parte

de lo magico y so6lo acepta las informaciones que le convienen. La historia,
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por el contrario, es una operacion puramente intelectual, laica, que exige un
andlisis y un discurso criticos. La historia permanece; la memoria va
demasiado répido. La historia reune; la memoria divide (Entrevista a Pierre

Nora - lanacién.com - por: Luisa Corradini).

Identidad colectiva: el estado de conciencia implicitamente compartido de
unos individuos que reconocen y expresan su pertenencia a una categoria

de personas, a una comunidad que los acoge.



UNIMINUTO

Corporacién Universitaria Minuto de Dios

9. MARCO TEORICO

9.1. Memoria viva e identidad por Manuel Maldonado Aleman,

Universidad de Sevilla.

La memoria manifiesta "recuerdos y la identidad se denotan los rasgos,
circunstancias que definen, caracterizan y diferencian a una persona 0 un grupo
social". En la actualidad tiende a plasmar el proceso de recuerdo y olvido que
emprenden determinados individuos o colectivos a fin de recrear, a través de sus

particulares visiones del pasado unas identidades imaginarias.

Con la recoleccion de testimonios de memorias vivas transmitidas desde los
antepasados se generan modelos identitarios con una significativa carga
simbdlica, que bien pueden influir de manera determinada en las modalidades que
adopta la sociedad contemporanea, los procesos individuales y colectivos de
evocacion del pasado y de construccion de identidades.

La identidad trasmite a los individuos que integran un grupo social el sentido de
pertenencia y procedencia, pero también, de diferencia. El sentimiento de
pertenencia a un grupo, un pueblo o una sociedad, que emana de la conciencia de
identidad, surge no sélo del reconocimiento de la semejanza, sino también, y al
mismo tiempo, de la toma de contacto con lo extrafio y lo diferente. "La identidad
se cimienta en la constatacién de analogias y coincidencias, e, igualmente, en la
conciencia de la desemejanza". Los miembros de una comunidad se identifican
entre si gracias a "su similitud cultural y en virtud de la delimitacién que establecen
respecto a la cultura y los valores que sostienen los componentes de otros grupos

o colectivos".

La singular trascendencia que la memoria desempefia en la constitucién de la

identidad es incuestionable. La identidad se sustenta en la memoria, se formay se
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construye mediante el recuerdo. "Sin la facultad ni el hecho de recordar se hace
imposible la formacion de la identidad". La funcion de la memoria parece vinculada
a una de las caracteristicas que definen de manera esencial tanto al individuo
como a la sociedad: la dependencia del pasado y la imposibilidad de abdicar del
ayer. Se es lo que se ha ido siendo hasta ahora, un estado, el del presente, que
también ‘se esta siendo’ y que se afadira a los que le precedieron. La identidad
evidencia una dimension sincrénica, si bien se enraiza en una compleja dimension

diacronica.

Somos porque tenemos historia, porque somos capaces de recordar, elaborar y
reelaborar el pasado. "Somos nuestra memoria". La memoria nos da conciencia
de nosotros mismos. Gracias a la memoria construimos la identidad; y a la inversa,
la pérdida de la memoria disuelve la identidad. Cuando se pierde la memoria,
cuando se olvida el pasado del que se proviene, la identidad se diluye, se borra,
se pierde. Sin memoria, no hay identidad. Tan sélo la rememoracion de
experiencias pasadas permite establecer una diferencia temporal y con ello
estabilizar la necesaria continuidad identitaria. La memoria es, en definitiva,

"condicién necesaria para que pueda darse la identidad que nos define".

No obstante, en el transcurso de la evocacion del pasado, la memoria no actualiza
el ayer simplemente de manera fiel y exacta; mas bien, lo reconstruye desde las
circunstancias del presente. A traves de la confluencia del pasado y el presente, al
recordar se constituye y se define una identidad, sea ésta individual o colectiva. En
ese proceso, el ayer es tanto origen del recuerdo como su propio resultado. La
construccion de la identidad, por esa razon, no s6lo depende de lo acontecido en
el pasado, sino también de la forma y el modo especificos que adopta el recuerdo.
Aleida Assmann y Jan Assmann distinguen, a este respecto, "una memoria
comunicativa y una memoria cultural. La memoria comunicativa recurre al
recuerdo biografico y se fundamenta en la 'interaccidén social' propia de la vida
cotidiana. Su contenido es difuso y cambiable; no posee un sentido estable, si bien

puede alcanzar un significado social y colectivo. La memoria cultural, en cambio,
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se cimienta en el recuerdo de objetivaciones sdlidamente establecidas en una
sociedad. La diferencia fundamental entre la memoria comunicativa y la cultural
estriba en la modalidad del recuerdo y no en la distancia temporal con lo
recordado. Ambas son modi memorandi y, por ello, se interrelacionan e influencian
reciprocamente. Tanto la memoria comunicativa como la cultural sirven de
fundamento para la construccion de una identidad colectiva, lo que significa, entre
otras consideraciones, que la identidad cultural es resultado de un proceso de

construccion social”.

9.2. Memoria e identidad por Julio de Zan

Publicacion: TOPICOS. Revista de Filosofia de Santa Fe (Rep. Argentina) N°
16, 2008, pp 41-67.

La memoria es "elemento constitutivo de la propia identidad; sin embargo, no es el
anico componente de ésta, la cual se integra con la comprensién del presente y el
proyecto de lo que queremos llegar a ser, como la anticipacion del futuro en lo que

estamos siendo, o haciendo".

La memoria reconciliada no es olvido, sino rememoracion madura, trae su
reivindicacién de justicia del pasado a la situacién del presente, y la proyecta hacia
un futuro mas justo y solidario. "El hombre activo y enérgico es también ‘'ese
animal olvidadizo', que es capaz de descargar soberanamente su memoria de las
ofensas, las quejas y las malas ataduras del pasado que lo tiran hacia atras y le

cierran el futuro".

Cuando se hace referencia a la memoria e identidad, se habla de dos clases de
memoria escrita y hablada; siendo la ultima la viva, la vigente, ya que se transmite
de voz a voz, de generacién en generacion, constituyendo un patron cultural y un

ejemplo a seguir. "La memoria tiene una connotacidn colectiva, pero es
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psicolégicamente vivida de manera individual”, puesto que, la historia es la version
contada de un grupo de personas, pero cada una de ellas da su version de lo que
paso, no existe una verdad total, porque la subjetividad reina en la memoria de la

ciudad. Escribir la historia en conexidon con la memoria viva.
9.3. Investigacion Accidn - Participativa

"El investigador no debe actuar como el buho de Minerva, no esta para

contemplar sino para transformar” Alicia Kirchner

La Investigacion accién participativa, propuesta por el psicélogo Kurt Lewin en
1946: “es una practica social de produccion de conocimientos que involucra a la
comunidad en el entendimiento y solucién de sus problemas, y que a través de
ello, busca la transformacién social"; en otras palabras, es una metodologia que
apunta a la produccién de un conocimiento propositivo y transformador, mediante
un proceso de debate, reflexion y construccion colectiva de saberes entre los
diferentes actores de un territorio con el fin de lograr la transformacion social. Es
un proceso que combina la teoria y la praxis, y que posibilita el aprendizaje, la
toma de conciencia critica de la poblacion sobre su realidad, su empoderamiento,

el refuerzo y su accion transformadora.

Mediante la investigacidn-accion, Lewin argumentaba que “se podian lograr en
forma simultdnea avances teoricos y cambios sociales. La investigacién accion
consiste en analisis, recoleccion de informacion, conceptualizacion, planeacion,
ejecucion y evaluacion, pasos que luego se repetian”.

Los actores implicados se convierten en los protagonistas del proceso de
construccion del conocimiento de la realidad sobre “el objeto de estudio, en la
deteccién de problemas y necesidades y en la elaboracién de propuestas y
soluciones”. Es una metodologia que permite evaluar permanentemente “la labor

realizada y tener presente intereses, necesidades y dificultades desde la accion

> LEWIN, Kurt. La investigacién accion y las problematicas de las minorias. Capitulo 1.
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misma”. Esto lo realiza implementando técnicas como: la observacion,
participacion, entrevistas, diario coloquial, dramatizaciones, teatro, sociodrama,

etc.
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10.MARCO REFERENCIAL — HISTORICO Y GEOGRAFICO

10.1. GIRARDOT

Con una poblacion de aproximadamente 112.425 habitantes (DANE, 2013), con
una temperatura que oscila entre 30 a 40 ° C, y a 126 kilometros de la capital
colombiana, se encuentra Girardot, conocida como la ‘Ciudad de las Acacias’, y

como uno de los principales sitios turisticos e histéricos del pais.

Garcia (2013) sefiald que “Girardot inicié desde el rio Magdalena
hacia aqui, fueron las aguas del rio grande que arrastraron las aguas
de los conquistadores fue un auge fluvial, una importancia a nivel
nacional. (...) Girardot, es considerada como ciudad de turismo, como
ciudad del centro del pais”. (Beltran, Vanegas, Chuquizan, Forero,
Velasquez, 2013)

10.1.1. Denominaciones

Girardot ha recibido diferentes nombres desde sus raices. En la época de los
espafioles se llamo puerto de las canoas. En 1776 tomo el nombre de El paso de
Flandes, la Chivatera, Distrito Parroquial, Parroquia del Departamento del Guamo,
Aldea del departamento de Mariquita y en 1852 como un homenaje a la memoria
del guerrero del Barbula en la guerra de emancipacion, ATANASIO GIRARDOT,

se nombré Girardot.

10.1.2. Terrenos

Girardot tubo un camino muy largo para llegar a tener el espacio territorial que hoy
se puede contemplar. Primero en la época de la Colonia, lo que hoy es la ciudad,
conformaba parte de la enorme encomienda otorgada en 1545 a Martin Yafnez

Tafur, soldado de la Justicia Mayor de Tocaima.

En 1784, Blas Perdomo y José Daniel compraron al sacerdote Luis Antonio

Bustamante, el tramo terrenal de lo que actualmente se denominado Pubenza
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hasta la banda derecha del rio Magdalena. Tiempo después la familia Perdomo se

unié a la Triana.

El 10 de febrero de 1844, los sefiores José Triana y Ramon Bueno duefios de
grandes propiedades en este lugar, de comun acuerdo convinieron en ceder para
la construccion de una parroquia el terreno. En 1847 dicha cesion fue ratificada
por los cesionarios ante el Juez letrado de la Provincia del Tequendama. En
octubre de 1852 fue expedida, el dia 9, la ordenanza que disponia la creacién de
Girardot, compuesta de las fracciones de La Dormida, Goloso, Manuel y Flandes.

10.1.3. Geografiay temperatura

El municipio de Girardot, se encuentra sobre un terreno llano, enmarcado entre las

ramificaciones de la cordillera oriental.

Mosquera
r._/-" »
_*To mesa Bogota
/.Ancpoima
*“Apulo ® Soacha
™ .
Tocaima  Silvania
GIRARDCT
® Fusagasuga N
. i,
—

Latitud 4’ 18” N
Longitud 59’ 66’ O

Ubicacién astrondmica: 4.18.18 Latitud Norte y 74.48.06 Longitud Oeste
Altitud: 289 metros sobre el nivel del mar

Distancia a Bogota: 134 km

Extension municipio: 129 km?

Extension conurbacion: 354 km?

NN N N N SR

Limites:
+ Oriente: Municipio de Ricaurte.
* Occidente: Departamento del Tolima y municipio de Narifio.
* Norte: Municipios de Narifio y Tocaima.
* Sur: Municipio de Flandes en el departamento del Tolima.
v' Temperatura promedio anual: 33.3° C
v' Temperatura maxima: 38.3° C
v' Temperatura minima: 29.3° C
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v" Humedad Relativa: 66.38%

10.1.4. Distribucion Geopolitica

El municipio de Girardot se divide en 5 comunas

corregimientos:

a) Comuna 1: Centro, compuesta por 13

COMUNA 3 SUR COMUNA § ORIENTE

barrios.

Imagen: Alcaldia de Girardot -
Cundinamarca (2007). Nuestro municipio >
. Territorios. Tomado de: http://girardot-

b) Comuna 2: SUI’, conformada por 17 cundinamarca.gov.co/territorios.shtml?apc=
. bbxx-1-&x=1990735 [Portal oficial] (16-10-
barrios 14)

c) Comuna 3: Occidente donde hacen parte 42 barrios.
d) Comuna 4: Norte, alberga 42 barrios.

e) Comuna 5. Oriente, compuesta por 34 barrios y los corregimientos

corresponden a la zona rural de Barzalosa y San Lorenzo con 12 veredas.

10.1.5. Poblacidén

En tiempos precolombinos la extension de tierra que hoy ocupa el municipio de
Girardot estuvo habitada por las tribus indigenas de los ‘Panches’, nobmadas y
guerreros de la familia Caribe, quienes navegaban por los rios Funza o Bogota y el
Yuma, hoy Magdalena y Sumapaz; aunque de estas tribus no se debe su origen,
ya que esta poblacién fue eliminada por parte de los colonos mediante el
envenenamiento de las aguas. Tras este acontecimiento los colonos se
apoderaron del territorio y formaron una urbanizacion, explotando de manera
absoluta el rio para potenciar el sector comercial; desde ese entonces el flujo de
habitantes aumentd, pues llegaban personas de otros paises, departamentos y/o

municipios. En las siguientes imagenes se evidencia mediante una tabla los


http://girardot-cundinamarca.gov.co/territorios.shtml?apc=bbxx-1-&x=1990735
http://girardot-cundinamarca.gov.co/territorios.shtml?apc=bbxx-1-&x=1990735
http://girardot-cundinamarca.gov.co/territorios.shtml?apc=bbxx-1-&x=1990735
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ingresos de dichas personas, la primera de los afios 1932 y 1934 (poblacion

extranjera), y en la segunda las personas cuyo lugar de origen no era Girardot. En

esta misma década llego a Colombia el arquitecto aleman Leopoldo Rother, quien

introdujo disefios arquitectonicos de vanguardia y con ello el modelo funcional de

la estructura de la plaza de mercado de Girardot.

MOVIMIENTO DE EXTRANGEROS 1932 -1934  C.E.D.E.
NACIONALIDAD ANOS NACIONALIDAD ANOS
1932 | 1934 1932 | 1934
ALEMANES 13 20 ITALIANOS 1 9
AUSTIACOS 1 INGLESES 9 9
ARGENTINOS 8 15 PALESTINOS 12 9
AMERICANOS 15 16 RUMANOS 8 9
BRASILEROS 2 5 RUSOS 1
CHILENOS 2 1 SIRIOS 9
CUBANOS 9 3 TURCOS 2
CHECOESLOVACOS 1 VELEZOLANOS 1 2
ESPANOLES 12 15 POLONESES 13 4
ECUATORIANOS 2 3 PANAMENOS 1
FRANCESES 15 8 PERSAS 1
HOLANDESES 1 BELGAS 1
ESCOCESES 3 NORUEGOS 1
LUGAR DE
ORIGEN TOTAL HOMBRES MUJERES
BOGOTA 8,3 8,7 7.9
ANTIOQUIA 2 2,5 1,6
ATLANTICO 0,4 0,4 0,5
BOYACA 1,9 18 2
CALDAS 2,3 1,8 2,7
CUNDINAMARCA 17,5 4,4 20,7
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HUILA 4.7 4.4 4,9
MAGDALENA 2 2,5 1,4
META 0,5 0,2 0,7
NARINO 0,5 0,5 0,4
NORTE DE
SANTANDER 08 05 H
QUINDIO 0,7 0,5 0,7
SANTANDER 2,1 2,8 1,4
RISARALDA 0,9 0,4 1,4
SUCRE 0,4 0,4 0,4
TOLIMA 43,5 52,5 45,7
VALLE 4,2 3,8 4,5
OTROS 1 0,8 0,2
Fuente: Garcia, Reyes, Contreras, C.E.D.E. de la Universidad de los
Andes. Estudio socioecondmico administrativo, 1963.

Segun el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), la
representacion de la poblacién del afio 2005 al 2011, se observa en la siguiente
tabla (actualizada a diciembre 29 de 2010)

PROYECCION DE POBLACION DE GDT 2005 -2011
ANO POBLACION POBLACION POBLACION
TOTAL URBANA RURAL
2005 97.834 94.359 3.475
2006 98.729 95.250 3.479
2007 99.514 96.033 3.481
2008 100.287 96.803 3.484
2009 101.043 97.506 3.536
2010 101.792 98.318 3.474
2011 102.492 98.904 3.588
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10.2. PLAZA DEI MERCADO

La plaza de mercado es un espacio publico destinado a la prestacion de servicios
de productos basicos de la canasta familiar; a lo largo de los afios ha sido
denominada por la humanidad de distintas formas: Agora, foro, Plaza Mayor, y

Bazar.

Segun el Instituto de Financiamiento, Promocion Y Desarrollo de Ibagué
(INFIBAGUE), en su péagina oficial, establece que la plaza de mercado tiene una

mision y objetivo especifico:
10.2.1. MISION

Las Plazas de Mercado estdn destinadas para la prestacién de un servicio al
publico, con la misién de garantizar la oferta de productos béasicos, principalmente
de origen agropecuario, de consumo domeéstico, garantizando condiciones de libre
competencia para satisfacer las necesidades de todas y cada una de las familias
que integran la comunidad en general, en condiciones Optimas de caracter
ambiental, sanitario, de seguridad, de calidad, eficiencia y economia dentro de un

libre mercado.
10.2.2. OBJETO

El objeto principal de las plazas de mercado es el de prestar un mejor servicio al
publico, acercando el productor al consumidor, asegurando en el aspecto
mayoritario y minoritario el correcto y oportuno abastecimiento de productos
basicos de consumo doméstico, mediante adecuados sistemas de conservacion y

distribucion de los mismos.
10.3. PLAZA DEl MERCADO DE GIRARDOT

Girardot cuenta con una plaza de mercado, la cual se encuentra ubicada en el
barrio San Miguel, uno de los puntos de gran importancia de la ciudad, ya que fue
el centro del desarrollo econdmico e industrial. En este establecimiento los

girardotefios y visitantes pueden encontrar variedad de elementos béasicos para la
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realizacion de comidas y jugos: papa, carne, frutas, mazorca, cilantro, tomates,
cebollas, lulo, mora etc.; igualmente una seccién gastrondmica en el area de la

galeria.

Su origen radica en la década de los 40; vale resaltar que esta no fue la primera
edificacion prestadora de servicios, pues en afos atras en el mismo lugar estaba
otra plaza de mercado, la cual el 30 de septiembre de 1945 se incendié. En
diciembre de ese mismo afio fue aprobada por el congreso nacional la Ley 57 por
la cual se autorizé al gobierno de la Republica para la construccion de una plaza

de mercado.

La Seccion de Edificios Nacionales del Ministerio de Obras Puablicas en haras de
brindar al pais infraestructuras de calidad que resaltaran a nivel nacional, reunio a
los principales arquitectos del pais entre ellos Violi, Rother y Blumenthal. La
primera de estas obras fue la Plaza de Mercado de Girardot, disefiada por
Leopoldo Rother; la cual “abrié paso a la concepcion de la modernidad en la
arquitectura, en un pais que atravesaba por drasticas transformaciones sociales y
politicas”, sefald el arquitecto Buendia. Fue en su momento considerada como

una edificacidbn moderna, eficiente y funcional.

Para suerte de los habitantes de Girardot, en 1991, por Ley de la Republica, el
edificio de la plaza de Mercado es declarado Monumento Nacional, y actualmente

como Patrimonio Histérico y Artistico de Colombia.



UNIMINUTO

Corporacién Universitaria Minuto de Dios

11.BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

El proyecto de investigacion tiene como objetivo central reconstruir la memoria
histérica de la Plaza del Mercado; sin embargo mediante la metodologia se
incursiona a interactuar de una manera mas activa con la comunidad, teniendo un
hincapié en la poblacion infantil en la forma en que ellos aprenden de manera

dindmica el pasado que tuvo el patrimonio y los lazos culturales ancestrales.

Ligdndonos a nuestro objetivo la poblacién que mas se beneficiaria es aquella que
trabaja en el monumento, ya que al concienciar a la sociedad frente al significado
representativo de dicha infraestructura, puede llegar a ser mas concurrida y

valorada.
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12.METODOLOGIA

12.1. Disefio
Cualitativo, etnogréfico.
12.2. Enfoque

Se realiz6 un disefio etnogréfico en el que se pretende analizar los significados,
creencias, conocimientos, contextos y practicas de grupos, comunidades para
resaltar y dar a conocer su memoria histérica y sus patrones culturales. La
etnografia implica la descripcion e interpretacion profunda de un grupo, sistema

social o cultural.
12.3. Fases de la investigacion
Analisis situacional

Objetivo: Identificar los factores que inciden a la falta de sentido de pertenencia

hacia el monumento arquitecténico de la plaza de mercado de Girardot.
Andlisis Interpretativo

Objetivo: Observar la percepcidon e imaginario que tienen los habitantes de este

sector frente a las vivencias y como estos se relacionan entre si.
12.4. Poblacion

Como fuente primordial en el disefio de la investigacion se decidié trabajar
conjuntamente con la poblacion civil, académica e institucional (Parroquia San
Miguel-Empresa Ser Regionales) que residen en los alrededores del barrio San
Miguel. Se realiz0 un acercamiento a la comunidad del sector con el fin de
verificar la muestra poblacional con la cual se iba a efectuar este proyecto; siendo
asi escogida como el actor relator los nifios y adolescentes entre los (6 a 14 afios),

los cuales toman la informacion a través de las vivencias narradas vy
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documentadas del adulto y adulto mayor, apoyadas para su mejor comprension

por talleres donde se ensefa a los infantes la relevancia patrimonial del lugar.

Para llevar esto a cabo se emplea las metodologias de integracion como es el
dialogo, talleres didacticos encaminados y enfocados a una educacion liberadora
para los nifios y jovenes participantes, entre otros; vale resaltar que en este ultimo
se debe tener en cuenta que “dentro del proceso de desarrollo infantil, es
fundamental para el nifio encontrar un referente normativo que le permita,
mediante un adecuado proceso de autocritica, adquirir la capacidad de razonar
sobre sus propias acciones y formarse un juicio de valor sobre las mismas”, por
esta razén siempre contaran con un guia quien compartira sus conocimientos y

experiencias.

Ademas del interés que se ha despertado en los nifios por conocer la historia del
lugar donde han crecido, su entorno familiar y social; esta la motivacion de
transmitirle  nuestro conocimiento como estudiantes de Comunicaciéon Social y
Periodismo, en el manejo de las herramientas periodisticas, descubriendo un
mundo fascinante para ellos donde exploran su creatividad, habilidades y

destrezas para documentar como forma innovadora la historia de su entorno.

La aceptacion de nuestro trabajo se vio reflejada en la actitud de los nifios, en la
participacion activa de los talleres tedrico-practicos; cuyas actividades se suben al
portal o pagina WEB construyendomemoria.wix.com/construyendomemoria y en
los adultos en la disposicion para contribuir en la construccién de las memorias y

el agrado de ser escuchados.

Asi mismo, para su difusion recurrimos al sacerdote Edison Galindo de la
parroquia San Miguel, para que con su respaldo se nos permitiera conseguir un
espacio radial en la emisora catdlica del municipio. Es asi, como adquirimos un
espacio radial en la emisora Corazén de Maria, donde se realizaron durante dos
semestre veinte (20) emisiones dos (2) por mes, en las cuales se transmitio a la
comunidad girardotefia y alrededores el conocimiento adquirido a través de

nuestra investigacion sobre el sector de la plaza de mercado, incentivando a la
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comunidad a volver su mirada hacia nuestro patrimonio histérico cultural, con

respeto y sentido de pertenencia.

Sentido de pertenencia que nos impulsé a participar de una convocatoria
realizada por el Ministerio de Cultura del programa Emprende Cultura donde
destacan los emprendimientos culturales. Este proceso se desarrollé en cuatro (4)
fases, las cuales se realizaron a través de capacitaciones de entidades como la
Universidad de Antioquia, Universidad del Norte, programa gubernamental Red
Unidos y Ventures. Dicha oportunidad nos ayudd a potencializar nuestra

investigacion.
12.5. Hipotesis de trabajo y nula

Al no encontrar ningun tipo de enunciacion visual en las instalaciones de la galeria
gue enmargue este inmueble como patrimonio nacional y remembranza historica,
pasa desapercibido para las personas; quienes desconocen el valor de esta
edificacion que fue disefiada por el arquitecto aleman Leopoldo Rother, quién hizo
de esta construccion un modelo vanguardista para la época y con raices europeas
en la ciudad de Girardot. Asimismo, las personas que impulsaron el decreto que
posiciono este edificio como patrimonio arquitecténico fueron arquitectos e
ingenieros de Bogota que reconocieron el gran trabajo que forjo el aleméan al hacer
un disefo intachable de forma de sombrilla; teniendo en cuenta el clima y la
corriente de aire que procede del rio Magdalena. Por tal razon, se cree que la
inculturacion se debe a que la sociedad siente impropio este inmueble y el ente de
control que es la Alcaldia Municipal no ha hecho lo debido para crear programas
culturales donde den a conocer estos acontecimientos y sucesos historicos que
son relevantes en la vida misma de Girardot que la hizo ser la primer ciudad

turistica del centro del pais.

Por otro lado, como referente tedrico-practico en el formato audiovisual esta el
video del programa Historia Central que enfatizo los patrimonios de la ciudad, y
entrevisto a lugarefios de la zona quienes con un argumento poco extenso

establecieron una idea de la razén de ser de estos monumentos como la plaza de
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mercado, con lo que han escuchado de sus amigos o familiares que les
permitieron conocer un poco de la historia viva de aquellas épocas, es por eso que
debemos enfatizarnos en rescatar esa memoria viva que cuenta la historia desde
otro enfoque que no es propiamente bibliografico; sino que se cuenta a través de
anécdotas y vivencias que hacen de estos relatos interesantes para los que

escuchan con atencidn estos testimonios.
12.6. Operacién de Variables

El proceso investigativo en la ejecucion del trabajo de campo se encontré con
bastantes inconvenientes como la falta de apoyo por parte de los entes politicos
gubernamentales que son los que proporcionan la informacién y entrelazan la
poblacion con el grupo investigativo, siendo asi una falta de respeto y seriedad
con trabajos cuyo indole proporcionan tesis y argumentos a preguntas cuyas
respuestas no se pueden manifestar sin la presencia de todos los grupos y

sectores que hacen parte de la conformacién de la sociedad.

Igualmente, con la participacion de la docente Magnolia Rivera Cumbe, quien
apoya el proyecto de investigacion, se manifestd la necesidad de entablar un
didlogo con la Presidente de Junta de Accién Comunal del barrio San Miguel; junto
con la docente, practicantes y gestores del proyecto se realiz6 la labor de
ponernos en contacto con ella, respondio al llamado y se cit6 a una reunion en las
instalaciones de la galeria, con el infortunio para nosotros de que nunca llego a
dicha reunién, por lo que fue molesto para el grupo de trabajo al sentirnos poco
valorados y humillados por las connotaciones de poco criterio que parafrasean los

funcionarios publicos al perfil general del estudiantado universitario de Uniminuto.

Sin embargo, tras duras luchas por establecer un vinculo con la comunidad se
pudo crear una alianza interinstitucional con la parroquia San Miguel con el apoyo
del sacerdote Edison Galindo, que proporcioné el espacio para los talleres teérico
practicos y siempre con la disposicion de ayudar a proyectos sociales dirigidos a

las comunidades vulnerables.
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De esta forma, se dio inicio al trabajo de campo investigativo cuyas variables fue el
trabajo continuo al querer establecer de manera pedagdgica una educacién
iconica, lectora y escrita, audiovisual, practica; a unos nifios que en su mayoria
carecian de una educacion formal de calidad y que en sus tiempos libres se
dedicaban a trabajar, cuidar a sus hermanos menores o simplemente a conocer
los vicios que son negativos para la sociedad. Es asi como también se vio
reflejado la necesidad de contemplar esos vacios académicos y del buen
aprovechamiento en las contra jornadas donde se dicten de forma didactica la

cultura y la historia con el manejo de las herramientas periodisticas.

12.7. Instrumentos para recoleccion de informacion

Se recolecto la informacién por medio de entrevistas estructuradas y semi-
estructuradas, que estan reflejadas en los formatos de videos documentales,
videoclips, programas radiales, fotografias, bibliografias, entre otros. Dichas
entrevistas fueron un punto importante en la participacion activa de los nifios y

adolescentes que trabajaron junto con el proyecto.

12.8. Cronograma
FECHA LUGAR ACTIVIDAD MIEMBROS PARTICIPANTES
07 de agosto Uniminuto Reunién con el Angie Beltran 0
de 2013 docente Alejandro Miguel
Camargo. Explicacion Chuquizan
sobre que es una
investigacién
cualitativa.
Reflexién sobre
tematica de
investigacion.
16 de agosto Uniminuto Exposicién de la idea Angie Beltran 0
de 2013 de investigacion al Miguel
docente Alejandro Chuquizan
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Camargo.

22 de agosto
de 2013

Uniminuto

Charla con la docente
Magnolia Rivera sobre
la idea de
investigacion.
Nos comento6 que un
grupo de estudiantes
no tenian donde
realizar la practica
social y que seria
oportuno unirnos con
ellos.

Angie Beltran
Miguel

Chuquizan

29 de agosto
de 2013

Uniminuto

Reunién con los
estudiantes de
comunicacién
interesados en

participar.

Lluvia de ideas

Reunién con
estudiantes de
Estudiantes: Jairo
Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte

Lesly Vasquez

Angie Beltran
Miguel
Chuquizan

30 de agosto
de 2013

Barrio San
Miguel

Observacion del
campo:
Ver la situacién actual

del monumento.

Angie Beltran
Miguel

Chuquizan

6 de
septiembre de
2013

* Centro

* Uniminuto

« Patrocinio
* Permisos para
localidades
* Citacién con la
presidenta de la JAC
—eldia9de
septiembre.

+ Matriz de proyecto:

Angie Beltran
Miguel

Chuquizan
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hipotesis y los
objetivos.
9de Plaza de » Observacion de Angie Beltran 0
septiembre de mercado campoy Miguel
2013 Barrio San socializacién del Chuquizan
Miguel proyecto con la
comunidad.
* Reunion con la
Presidenta de la
Junta de Accion
Comunal —
pospuesta para el
16 de septiembre
11 de » Centro Cartas para patrocinio Angie Beltran 0
septiembre de » Uniminuto y permisos. Miguel
2013 Redaccion de una Chuquizan
carta donde se
especificd que ibamos
a realizar.
16 de Barrio San Reunién con la Angie Beltran 0
septiembre de Miguel Presidenta de la Miguel
2013 Junta de Accidn Chuquizan
Comunal — Jairo Carrillo
pospuesta para el 18 | Catalina Ricaurte
de septiembre Lesly Vasquez
Arnold Ricaurte
18 de Barrio San Reunién con la Angie Beltran 0
septiembre de Miguel Presidenta de la Miguel
2013 Junta de Accién Chuquizan
Comunal — Jairo Carrillo
pospuesta para el 24 | Catalina Ricaurte
de septiembre Lesly Vasquez
Arnold Ricaurte
21 de Plaza de Observacion de campo Angie Beltran 0
septiembre de mercado y socializacion del Miguel
2013 proyecto con la Chuquizan
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comunidad.
24 de Barrio San Reunién con la Angie Beltran 0
septiembre Miguel Presidenta de la Miguel
de 2013 Junta de Accién Chuquizan
Comunal — no se Jairo Carrillo
llevo a cabo.
27 de Plaza de Observacion de campo Angie Beltran 0
septiembre de mercado y socializacion del Miguel
2013 proyecto con la Chuquizan
comunidad. Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Lesly Vasquez
Arnold Ricaurte
1 de octubre Iglesia San En la misa de las Angie Beltran 0
de 2013 Miguel 10:00 am en un Miguel
espacio de un minuto Chuquizan
se le informo a la Jairo Carrillo
sociedad sobre el Catalina Ricaurte
proyecto.
4 de octubre Plaza de Observacion de campo Angie Beltran 0
de 2013 mercado y socializacion del Miguel
proyecto con la Chuquizan
comunidad.
* Redaccion del
planteamiento
del problema.
8 de octubre Iglesia San 1° Actividad Angie Beltran 4
de 2013 Miguel * Charla con los Miguel
participantes Chuquizan
* Planos fotograficos Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte
11 de octubre Iglesia San 2° Actividad Angie Beltran 1
de 2013 Miguel -Partes de la camara Miguel
- Practica en fotografia Chuquizan
(lugar que quieren Jairo Carrillo
fotografiar) Catalina Ricaurte
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15 de octubre Iglesia San 32 Actividad Angie Beltran 2
de 2013 Miguel -movimientos de la Miguel
camara Chuquizan
-Géneros periodisticos Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
19 de octubre Iglesia San 42 Actividad Angie Beltran 2
de 2013 Miguel -entrevista Miguel
Chuquizan
Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Lesly Vasquez
22 de octubre Iglesia San 52 Actividad Angie Beltran 7
de 2013 Miguel -Cuento Miguel
Casa Aquy Toy | -Recordatorio de las Chuquizan
partes de la camara Jairo Carrillo
-Entrevista al Catalina Ricaurte
arquitecto Gonzalo Arnold Ricaurte
Buendiay la Lesly Vasquez
coordinadora
comercial de la
Agencia Eco-turistica
Aquy Toy Tulia
Sénchez
24 de octubre Iglesia San 62 Actividad 7
de 2013 Miguel -Repaso Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
25 de octubre Plaza de 72 Actividad Angie Beltran 6
de 2013 Mercado -Galeria fotografica Miguel
-Concurso y Chuquizan
exposicion de trabajos
29 de octubre Iglesia San 82 Actividad Angie Beltran 2
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de 2013 Miguel -Entrevistas a Miguel
trabajadores de la Chuquizan
iglesia y construccion Jairo Carrillo
de un cuento Catalina Ricaurte
relacionado a ésta. Arnold Ricaurte
Lesly
Vasquez
31 de octubre Iglesia San 92 Actividad Jairo Carrillo 2
de 2013 Miguel -Celebracién del dia | Catalina Ricaurte
del nifio Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
1de Banco de la 102 Actividad Miguel 2
noviembre de Republica -Lenguaje corporal Chuquizan
2013 Angie Beltran
5de Iglesia San 11 Actividad Angie Beltran 3
noviembre de Miguel -Libreto de grabacién y Miguel
2013 lenguaje corporal Chuquizan
Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
7 de Banco de la 12 Actividad Jairo Carrillo 5
noviembre de Republica -Elaboracion de un Catalina Ricaurte
2013 libreto segln un Arnold Ricaurte
cuento. Lesly Vasquez
8 de Banco de la 13 Actividad Miguel 5
noviembre de Republica -Video blogs Chuquizan
2013 Angie Beltran
12 de Banco de la 14 Actividad Jairo Carrillo 5
noviembre de Republica -analisis de lectura Catalina Ricaurte
2013 Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
15 de Banco de la 15 Actividad Miguel 7
noviembre de Republica, -Ensayo del video Chuquizan
2013 Plaza de educativo Angie Beltran
Mercado
19 de Plaza de 16 Actividad Angie Beltran 7
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noviembre de Mercado -Socio drama del video Miguel
2013 educativo Chuquizan
Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
Arnold Ricaurte
Lesly Vasquez
20 de Banco de la 17 Actividad Angie Beltran 10
noviembre de Republica -Obra de teatro Miguel
2013 Chuquizan
25 de Uniminuto 18 Actividad Angie Beltran 0
noviembre de -Edicién del video Miguel
2013 Chuquizan
Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
27 de Uniminuto 19 Actividad Angie Beltran 7
noviembre de -socializacion del Miguel
2013 proyecto Chuquizan
Jairo Carrillo
Catalina Ricaurte
29 de Iglesia San Receso por Angie Beltran 10
noviembre de Miguel vacaciones escolares Miguel
2013 Chuquizan
3 de febrero Banco de la Creacion del formato Angie Beltran 0
de 2014 Republica de inscripcién Miguel
Chuquizan
5 de febrero Uniminuto Dialogo con la docente Angie Beltran 0
de 2014 Sonia Chévez, con el Miguel
fin de nuevamente Chuquizan
vincularnos a un grupo
de practicantes
sociales.
12 de febrero Uniminuto Reunion con las Angie Beltran 0
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de 2014 posibles practicantes: Miguel .
Angélica Valdez Chuquizan
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
Sofia Cruz
Jenny Ramirez
19 de febrero Uniminuto Redaccion de la Angie Beltran 0
d 2014 Justificacion del Miguel
proyecto Chuquizan
28 de febrero Emisora Se habl6 con Miguel Angie Beltran 0
de 2014 Corazén de Angel sobre el Miguel
Maria proyecto con el fin de Chuquizan
conseguir un espacio
radial en la emisor
Corazon de Maria 91.6
FM
Redaccion de carta
para solicitar el
espacio formalmente.
7 de marzo de Barrio San Inscripcion de los Angie Beltran Se inscribieron 10
2014 Miguel nifios al proyecto. Miguel (4 nuevos — 6
Chuquizan viejos)
14 de marzo Iglesia San 1° encuentro: Angie Beltran 10
de 2014 Miguel Presentacion de los Miguel
miembros y Chuquizan
conocimiento mutuo Angélica Valdez
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
Sofia Cruz
Jenny Ramirez
17 de marzo Emisora 1° emision del Angie Beltran 0
de 2014 Corazén de programa El Miguel
Maria Rompecabezas de la Chuquizan
historia (Introduccién
sobre el programa)
21 de marzo Iglesia San 2° encuentro: Angie Beltran 12
de 2014 Miguel Tema del dia — Miguel
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Imaginacion Chuquizan
Los practicantes Angélica Valdez
realizaron grupos con Andrea Pefia
los nifios e inventaron | Luisa Rodriguez
distintos cuentos. Sofia Cruz
Ingresaron dos nifios Jenny Ramirez
mas.
24 de marzo Iglesia San 3° encuentro: Angie Beltran 12
de 2014 Miguel Tema del dia — Miguel
Imaginacion Chuquizan
Redaccion de un Angélica Valdez
libreto radial con las Andrea Pefia
historias creadas por Luisa Rodriguez
los nifios. Sofia Cruz
Jenny Ramirez
28 de marzo Iglesia San 4° encuentro: Angie Beltran 12
de 2014 Miguel Tema del dia — Miguel
Ejercicios d Chuquizan
vocalizacion y Angélica Valdez
relajacion. Andrea Pefia
Se realizaron Luisa Rodriguez
ejercicios de Sofia Cruz
respiracion con el fin Jenny Ramirez
de que los nifios
participaran en el
programa radial
31 de marzo Emisora 2° programa radial. Angie Beltran 10
de 2014 Corazén de Estuvo a cargo de los Miguel
Maria nifios y participantes. Chuquizan
Tema la imaginacion. Angélica Valdez
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
Sofia Cruz
Jenny Ramirez
7 de abril de Iglesia San 5° encuentro: Angie Beltran 9
2014 Miguel Felicitacion a los nifios Miguel
por su trabajo en la Chuquizan




UNIMINUTO

emisora. Angélica Valdez .
Tema: El diario vivir Andrea Pefia
Los nifios comentaron | Luisa Rodriguez
que era para ellos el Sofia Cruz
pasar sus tardes y Jenny Ramirez
dias en la plaza del
mercado.
11 de abril de Banco de la 6° encuentro: Angie Beltran 12
2014 Republica Dia de lectura Miguel
Chuquizan
14 de abril de Emisora El grupo se dividié en Angie Beltran 10
2014 Corazén de dos. Uno fue a realizar Miguel
Maria el programa radial Chuquizan
Iglesia San sobre las perspectivas | Angélica Valdez
Miguel que los nifios tienen Andrea Pefia
frente a la plaza y los Luisa Rodriguez
otros se quedaron Sofia Cruz
realizando una Jenny Ramirez
cartelera que los
representara.
18 de abril de Banco de la 7° encuentro: Angie Beltran 12
2014 Republica Fotografia de la Plaza Miguel
del Mercado Chuquizan
21 de abril de Iglesia San 8° encuentro: Angie Beltran 5
2014 Miguel Entrevista sobre las Miguel
actividades que se Chuquizan
realizan en la Iglesia.
28 de abril de Emisora Programa radial Angie Beltran 7
2014 Corazén de Tema: Plaza del Miguel
Maria Mercado Chuquizan
2 de mayo de Iglesia San Produccion de videos Angie Beltran 4
2014 Miguel (micro) con tematica Miguel
de terror elegida por Chuquizan
los participantes. Angélica Valdez
Andrea Pefia
4 de mayode | Mz 36 Acasa | Ediciény subida de los Angie Beltran 0
2014 7 | Kennedy videos.
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5 de mayo de Banco de la Tour por parte de Angie Beltran 4
2014 Republica Armando Garcia sobre Miguel
la historia de Girardot. Chuquizan
Angélica Valdez
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
9 de mayo de Banco de la Exposicién de Angie Beltran 8
2014 Republica Armando Garcia sobre Miguel
la importancia de los Chuquizan
libros Angélica Valdez
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
Sofia Cruz
Jenny Ramirez
12 de mayo Emisora Programa radial Angie Beltran 9
de 2014 Corazoén de Tema: Girardot Miguel
Maria Chuquizan
Jenny Ramirez
16 de mayo Iglesia San Socializacién sobre Angie Beltran 7
de 2014 Miguel tema para video Miguel
Chuquizan
Angeélica Valdez
Andrea Pefia
Luisa Rodriguez
Sofia Cruz
Jenny Ramirez
19 de mayo Iglesia San Grabacién de la Angie Beltran 4
de 2014 Miguel campainia contra el Miguel
Bullying Chuquizan
22 de mayo Mz 36 A casa | Edicién y subida de los Angie Beltran 0
de 2014 7 | Kennedy videos.
23 de mayo Banco de la Muestra del video y Angie Beltran 8
de 2014 Republica socializacién sobre el Miguel
tema del matoneo Chuquizan
26 de mayo Emisora Programa radial Angie Beltran 9
de 2014 Corazén de Tema: Bullying Miguel
Maria Chuquizan
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Andrea Pefa
Luisa Rodriguez

Jenny Ramirez

30 de mayo Iglesia San Receso por Angie Beltran 10
de 2014 Miguel vacaciones escolares Miguel
Chuquizan
4 de julio de Universidad Encuentro con el Miguel 0
2014 a 18 de | Cundinamarca docente Sebastian Chuquizan
agosto de Leal, cabeza del Angie Beltran
2014 semillero de
licenciatura, y Diego
Rios.
21 de agosto Uniminuto Presentacion del Angie Beltran 0
de 2014 anteproyecto al
docente Sochimilca.
25 de agosto Plaza del Socializacion e Angie Beltran 0
de 2014 Mercado inscripcion de los Camila Morales
nifos
28 de agosto Uniminuto Sochimilca explica que Angie Beltran 0
de 2014 puntos debe tener el
anteproyecto.
1de Iglesia San 1° encuentro: Angie Beltran 14
septiembre de Miguel Tema — El Respeto Camila Morales
2014 Luisa
4 de Uniminuto Entrega por parte del Angie Beltran 0
septiembre de docente Sochimilca de
2014 las diferentes
correcciones del
articulo.
8 de Emisora Programa radial Angie Beltran 10
septiembre de Corazoén de Tema el respeto
2014 Maria
9 de Banco de la Correccion del Angie Beltran 0
septiembre de Republica anteproyecto
2014
15 de Iglesia San 2° encuentro: Angie Beltran 10
septiembre de Miguel Tema — La Familia




UNIMINUTO

o de Dios

5014 Cotporaiin Untueraia M
18 de Uniminuto Entrega del Angie Beltran 0
septiembre de documento con las
2014 respectivas
correcciones
22 de Emisora Programa radial Angie Beltran 6
septiembre de Corazoén de Tema — La Familia.
2014 Maria En este espacio los
niflos hablaron se su
circulo afectivo.
25 de Uniminuto Exposicion sobre la Angie Beltran 0
septiembre de Investigacion activa-
2014 participativa (tema
propuesto por el
docente para la
ejecucion de la
metodologia)
29 de Iglesia San 3° encuentro: Angie Beltran 8
septiembre de Miguel Tema - Fotografia Danilo Mahecha
2014
2 de octubre Uniminuto Entrega de la Angie Beltran 0
de 2014 investigacién sobre
investigaciones del
mismo indole para los
antecedentes.
13 de octubre Iglesia San 4° encuentro: Angie Beltran 5
de 2014 Miguel Tema: Planos y Danilo Mahecha
movimientos de la
camara.
20 de octubre Uniminuto Correcciones por parte Angie Beltran 0
de 2014 del docente.
27 de octubre Emisora No hubo programa por Angie Beltran 7
de 2014 Corazoén de problemas técnicos
Maria
30 de octubre Uniminuto Entrega del Angie Beltran 0
de 2014 documento terminado
3de Iglesia San Socializacion sobre la Angie Beltran 11
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noviembre de Miguel experiencia vivida. Danilo Mahecha —
2014
10 de Emisora Entrega del espacio Angie Beltran 0
noviembre de Corazon de radial.
2014 Maria
17 de Banco de la Lectura y presentacién Angie Beltran 10
noviembre de Republica sobre Girardot. Danilo Mahecha
2014
21 de Uniminuto Calificacion final. Angie Beltran 0
noviembre de Danilo Mahecha
2014
24 de Iglesia San Por vacaciones Angie Beltran 9
noviembre de Miguel escolares receso.
2014
12.9. Presupuesto
PRESUPUESTO / DIAS
Personal (por $1’500.000
cabeza)
Transporte $3.000 a $ 5.000
local
(por cabeza)
Refrigerio $ 5.000 a $10.000
(dia)
Herramientas Camara $ 500.000 a $ 850.000
periodisticas Filmadora $ 850.000 a $1°200.000
Grabadora $ 150.000
OTROS CD $ 1.500
(unidad)
FOTOCOPIA $50
(unidad)
Impresion $ 300 a $1.000
Pilas-camara $ 3.000
Pilas-grabadora $ 3.500
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13.CONCLUSIONES

1. En el transcurso de la investigacion y de la interaccion con los habitantes
del sector de la Plaza del Mercado, especialmente con los nifios vy
adolescentes (6 a 14 afios), se evidencio la importancia de trabajar con este
nicho poblacional, que aunque muchos describen como incultos, son
personas ricas en conocer su historia y en valorar las nuevas formas de
aprendizaje con el conocimiento brindado desde diferentes puntos
académicos que relacionan la historia, la cultura, el eje social y, sobre todo,
la capacidad que tiene la infancia para hacer y dar paso de una forma
dindmica en recopilar las historias desde la innovacion tecnoldgica, todo
esto dado desde el punto cibernético y los equipos fotograficos utilizados en

el inicio del campo de trabajo.

2. La construccion de identidad cultural que se empezé a emplear en los nifios
y adolescentes abarca diferentes variables en este tipo de contextos, ya
que algunos carecen de formacion escolar, se dejan llevar por los vicios de
la calle, cuidan a sus hermanos menores ocupandolos la gran parte de su
tiempo en el dia, trabajan junto con sus padres, entre otros puntos que

hacen que sea dificil trabajar con ellos para crear y fortalecer una identidad.

3. Se vivio un sin numero de dificultades, debido a la falta de apoyo por parte
de entidades como la Alcaldia Municipal, Coordinacién de cultura y la lider

comunal del barrio San Miguel; sin embargo, seguimos con el proyecto.

4. Trabajar con niflos no es facil, muchas veces nos ganamos dolores de
cabeza, pero no existe mejor sentimiento cuando una persona, y mas aun
un nifio, prefieren asistir al espacio educativo que se brinda, que estar en la

calle sin hacer nada. Igualmente consideramos que ganamos el carifio de
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este grupo poblacional, dandonos la posibilidad de conocer y percibir su

realidad.

Fue mas de un afio trabajando con el proyecto, reuniendo los saberes de
diferentes personalidades de la ciudad, entusiastas, pero realistas a la hora

de hablar sobre el monumento a rescatar mediante la memoria.

Se puede contrastar diferentes puntos de vista a lo largo del documental
realizado por el grupo de investigacion, donde se detecta las
inconformidades que tienen los vendedores de la plaza hacia los entes
politicos y reguladores del servicio arrendatario.

Identificamos otros escenarios de esparcimiento cultural como el club de
lectura bajo la direccidon del Banco de la Republica que tenia lugar en la
galeria (segundo piso) de la plaza del mercado. Esta iniciativa hoy en dia se
trabaja en las instalaciones de la biblioteca gubernamental, ya que en la
galeria los entes reguladores no les proporcionaban elementos de apoyo
como sillas, refrigerios, entre otros; para brindar un comodo y amigable

espacio de aprendizaje a los nifos.

Se observo factores que inciden en la falta de reconocimiento patrimonial
hacia la edificacion, por ejemplo: la carencia de una placa conmemorativa al
arquitecto aleman Leopoldo Rother por disefiar este modelo de edificacion
vanguardista y funcional, la falta de interés por parte de los entes y
vendedores por abrir un espacio de informacion turistica y cultural en la que
se haga hincapié en la importancia de la plaza del mercado para el

municipio y la region.
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14. ANEXOS
14.1. ENCUESTA

Nombre: Edad

¢, Conoce la historia de Girardot?

No

¢, Tiene conocimiento de cuantos monumentos nacionales hay en la ciudad?

No

¢,Cree gue Girardot es una ciudad que respeta su pasado?

No

¢Ha escuchado sobre algun proyecto de restauracion histérica?

No

- Si contestas que No responde:
— ¢Cree que hace falta un proyecto o un sistema donde el tema central
sea reconstruir y mostrar la historia de la ciudad?
Si No
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14.1.1. Graficas estadisticas

1. ¢Conoce la historia de Girardot?
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Numero de personas encuestada
M Si 35
i No 10

2. ¢Tiene conocimiento de cuantos monumentos nacionales hay en la

ciudad?

Porcentaje




3. ¢Cree que Girardot es una ciudad que respeta su pasado?

Personas

ESlI mNO

4. ¢Ha escuchado sobre algun proyecto de restauracion historica?

45
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Personas

¢,Cree que hace falta un proyecto o un sistema donde el tema central sea
reconstruir y mostrar la historia de la ciudad?
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14.3. Preguntas sobre la plaza de mercado (documental)

Fabio Vasquez - Coordinador de programas especiales

+ ¢Existe vigente algun proyecto para la restauracion de la plaza de

mercado?
Si dice no ¢ Se piensa implementar alguno?
+ ¢ Qué representacion simbdlica tiene la plaza de mercado para la ciudad?

*+ Se conoce que la plaza de mercado es un monumento arquitectonico
considerado como un Patrimonio Nacional. Teniendo esto en cuenta ¢ cual
es la razén de la administracion actual no tome medidas desde su inicio de

gobernacion para el mejoramiento de la edificaciéon?
+ ¢ Cual es su opinién frente al estado actual de la plaza de mercado?
+ ¢Percepcion tiene la gente de la plaza de mercado?
+ ¢Cudl es paso a sequir luego de una posible restauracién?

+ ¢Cree usted que la plaza de mercado se construy6 para el uso que le

estan dando hoy?

FABIO VASQUEZ
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Cree que la premiacion que se realizo en la plaza se atento a la caracterizacion

por la cual fue construida

No ha habido una responsabilidad

Los patrimonios es maltratada y no restaurada
Ministerio de cultura y la planeacion municipal

Estan en el inventario municipal, por tal razén al municipio le corresponde
hacer y mantenimiento y conservacion, no puede intervenirla sin la aprobacién

del ministerio cultural
El municipio se ha buscado el apoyo del ministerio
No alcanza el presupuesto 300 millones

Desconocimiento de la normatividad existente sobre los patrimonios por parte
de la alcaldia, sin embargo el acto es con buena intencion.

La galeria esta vacia por un problema cultural. Igualmente las ventas en el

espacio publico, los supermercados, las famas, los vendedores externos.

Estan la plaza de mercado se dieron licencias para que funcionara los
supermercados, frubert, generando un desorden que ha traido muchas

consecuencias.

Los administradores se han querido organizar nuevamente la plaza, sin

embargo es dificil

Nosotros no creemos duefios del espacio publico, eso no es asi.
Lo peor que se pudo hacer es dar licencias para los vendedores
No es solo culpa de la autoridad sino también de nosotros mismos.
Tenemos un problema cultural que cada dia

Falta de culturo
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El presidente de acuatur “Girardot es una ciudad sucia, desordenada”

Sea disefiado capacitaciones por parte del Sena, camara de comercio, sin

embargo la participacién es escasa

La acogida ha sido poca

Se ha tratado de tener un acercamiento, es muy complicado
Estamos acabando con la ciudad de Girardot

Tenemos una ausencia de identidad, de sentido de pertenencia.

No se puede ni pintar, ni restaurar sin la aceptacion del misterio de cultura

Viviana Guarnizo Serrano — Coordinadora de cultura

Girardot es una ciudad que en sus inicios se destacé por ser un puerto
fluvial y otros aspectos. Donde se puede evidenciar aproximadamente mas
de un patrimonio cultural, arquitecténico, nacional, etc. Segun su

concepciodn ¢ Cual es la identidad girardotefia?

+ ¢Cual es la razén de que no exista una asignatura donde se enfatice la
ciudad?

* De los recursos del patrimonio ¢qué proyectos concretos tiene la plaza de

mercado?
+ ¢Considera usted que Girardot es una ciudad inculta?
* ¢ Qué clase de herencia cultural le estan dejan a las futuras generaciones?

+ ¢Qué proyeccion social tienen para los vendedores de la plaza de

mercado?

» ¢Cual cree que es la razon de que la plaza de mercado cada dia tenga

menos cliente?
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* ¢Usted va a mercar a la plaza de mercado?

¢Percepcion tiene la gente de la plaza de mercado?
¢, Cual es paso a seguir luego de una posible restauracion?

¢,Cree usted que la plaza de mercado se construyd para el uso que le estan

dando hoy?

Sandra Bernal - SECRETARIA GENERAL
¢Para usted qué significado tiene la plaza de mercado?

¢, Cudles han sido los proyectos que se han concretado para el mejoramiento de la

plaza de mercado?

¢,Cree usted que la plaza de mercado se construyé para el uso que le estadn dando

hoy?
¢, Qué proyeccioén social tienen para los vendedores de la plaza de mercado?
¢ Los vendedores reciben alguna capacitacion sobre manipulacién de alimentos?

¢,Cual es la razén de que la galeria de la plaza de mercado esta casi vacia? Y

¢, Qué estrategias se realizarian para que esto cambie?

¢, Cuadles han sido las estrategias que se han implementado para que la galeria de
la plaza vuelva hacer un lugar de acogimiento, es decir, donde la gente pueda

encontrar mas articulos?
¢ Percepcion tiene la gente de la plaza de mercado?

¢, Cual es paso a seguir luego de una posible restauracién?



UNIMINUTO

Corporacién Universitaria Minuto de Dios

Administracion

¢, Cual es el promedio de usuarios? ¢ Aproximadamente cuantos inquilinos tienen?
¢, Sus inquilinos como mueven sus productos?

¢La organizacion de los puestos a que se debe?

¢, Con cuantas bodegas cuentan?

¢ Cada cuanto llegan los carros con mercado a abastecer el producto?

¢ Qué dia son de mercado y en que horario?

¢, Qué se vende?

¢ Existe preferencias entre los inquilinos?

¢, Cudl cree que es la razén de que la plaza de mercado cada dia tenga menos

cliente?

Coordinador Ambiental
¢La plaza de mercado sigue con la misma frescura que la caracterizo?
¢,Con que frecuencia se hace el barrido?

¢,Cree usted que la comunidad que trabaja en la plaza es consciente de que un

lugar limpio es mejor para trabajar?
¢,Cuentan con un proceso de Reciclaje?

¢Actualmente estd en funcionamiento la planta de tratamiento de aguas

residuales? ¢ Cada cuanto le hacen mantenimiento? TEMA AMBIENTAL



