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"El mundo de la politica con el que nos la jugamos nos queda fuera del alcance, de
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1. Introduccién

El presente trabajo investigativo, ha sido realizado desde el Observatorio de Medios,
semillero de investigacion que naci6 desde el aula de clases dentro del programa de
comunicacion social-periodismo bajo el liderazgo del docente Juan Manuel Rojas, quien ha
sido guia en el andlisis desde diferentes posturas del papel de los medios de comunicacién en

medio de las comunidades.

Teniendo en cuenta que para la sociedad, la informacidn constante que generan los
medios de comunicacion (radio, prensa, television), crean distintas formas de pensar e
interpretar la realidad; se puede deducir que son precisamente los medios actores de la
transformacion o retraso en el desarrollo de una sociedad, porque su papel es el de comunicar
toda aquella informacion a la que las personas no pueden acceder o conocer directamente.

Coincide con estas situaciones la siguiente afirmacion: “Los medios de comunicacion
masiva contribuyen en gran parte a fijar las maneras de pensamiento de la sociedad; a
establecer la agenda de los asuntos politicos, sociales y econdmicos que se discuten; a crear o
a destruir la reputacion de una organizacion, persona o grupo de personas” (Carpizo, 1999) y
(Pineda, 2015 p. 78), un analisis del comportamiento que asumen las personas, luego de
recibir informacion manipulada por parte de los mass media (radio, prensa, televisién e
internet) es uno de los pilares de esta investigacion, sin embargo para este caso, ésta se
concentrara en observar y monitorear la prensa (entiéndase como publicaciones escritas en

ocasiones acompafiadas por imagenes o graficos).

El problema de investigacion del presente proyecto tiene que ver directamente con el

equilibrio informativo que se supone debe existir en los medios de comunicacion en funcion



de facilitar a la ciudadania la toma de decision al ejercer su derecho al voto. Este equilibrio es
fundamental en el desarrollo de los procesos comunicativos, porque usualmente “en el
imaginario social todavia hay un consenso, no del todo consciente y casi generalizado, acerca
de que aquello que no muestran los medios no existe, y que la realidad que existe es la que
los medios desde sus diferentes ideologias o posturas reflejan, 0 mas bien, interpretan” (Guea
y Vialey ,2010); por eso el objetivo de analizar el comportamiento de los medios locales en
elecciones de 2015 en cuanto al perfil y planteamiento de propuestas que presentan cada uno
de los candidatos a Gobernacion del Meta y Alcaldia de Villavicencio, porque dentro del
ejercicio periodistico surgen diariamente temas coyunturales, que pasan a formar parte de la
agenda diaria de informacion en los medios de comunicacion los cuéles son recibidos por las

personas y mas cuando se trata de temas algidos como las elecciones.

De acuerdo con lo anterior se tendra en cuenta la teoria de la agenda-setting de
Mourdo y Briheim (2012), que defiende que los medios de comunicacion tienen la capacidad
de persuadir desde sus contenidos en el pensamiento de las personas, en donde “la
tematizacion es uno de los mecanismos mas usados por los medios de comunicacion para la
conformacién de una agenda publica, proponiendo los temas en torno a los cuales pensar”

(Londofio y Gutiérrez, 2008. p. 288).

Cuando se acercan las campafas politicas, el ambiente se agita y los medios, ya sea
television, radio o prensa, conforman una agenda publica y se hacen protagonistas buscando
espacio donde se pueda Ilamar la atencion del ciudadano, donde muchos, en su condicion de
desconocimiento a ese ambiente y agite politico, se apoyan en los medios para conocer los
acontecimientos; también hay otro grupo de personas, que tienen a los medios de

comunicacion como Unica fuente de informacion, no tienen mas. Para ello en el departamento



del Meta se cuenta con 18 emisoras comerciales, 13 comunitarias y cuatro de Interés Publico,
una sumatoria que pone a los medios radiales en el primer lugar de los informadores del

departamento.

Los Medios de television son tres canales (EI Kanal, Nuestro Llano Television y
Canal CNC Villavicencio) y en prensa escrita circulan tres diarios, Extra, Llano Siete Dias
(circulacion diaria) y Periddico del Meta (circulacién semanal), medios que llegan a todos

los publicos y cubren alto porcentaje del departamento.

Para lo anterior, Lau y Redlawsk (2006), expresan que en las contiendas electorales
se deben identificar dos maneras de informar que pueden influir: la primera tiene que ver con
la vida personal del candidato (que se asocia a hechos de campafa) y la segunda se centra en
los planes y propuestas de gobierno

La toma de decisidn que se origina a partir de estos dos tipos de informacién se
evidencia en las personas, porque si en su mayoria reciben informacion sobre los hechos de
campafia centrandose en el candidato, votaran por el personaje y no por su politica de
gobierno y es este punto de analisis el que permitié concebir esta investigacion, porque la
informacion publicada por los medios analizados (Extra Llano y Llano 7 Dias), conlleva a
diferenciar en cual de los dos tipos de informacién nombrados, se centraron a la hora de hacer
las publicaciones de contenidos.

Para llevar a cabo esta investigacion se hizo un monitoreo a través de la recoleccion
de notas expuestas en las publicaciones producidas diariamente por los medios de
comunicacion Periddico Extra Llano y Llano 7 Dias; las técnicas incluyeron la creacion de
una bitdcora manual de seguimiento por cada uno de los os periodicos y un formulario para la

recoleccion de los datos que incluye un nimero determinado de variables a ser cuantificada y



cualificada; este formulario es digital y hace parte del sistema de monitoreo de la MOE
(Mision de Observacion Electoral).

Entre las variables para cuantificar, se midio el tamafio de las notas publicadas con
una regla centimetra manual. Por otro lado, la seleccidn de la informacion se hizo con
resumenes de cada contenido, ejercicio dispendioso, puesto que en el mes de octubre para ser
mas exactos, el contenido politico por periédico ascendio a las 20 publicaciones entre géneros

clasificados por cada diario.

El monitoreo consistio en observar todas las publicaciones que mencionaron
candidatos, instituciones electorales, hechos de camparia, entre otros temas de la coyuntura
politica. Lo anterior quiere decir que se incluyeron noticias que implicaron el protagonismo,
no solo de los candidatos en campafia, sino de las autoridades electorales y la sociedad civil
que participa en el seguimiento, control y vigilancia a las elecciones como parte
complementaria de la investigacion. En el estudio general, se adicionaron como parte
complementaria y a manera de conclusién, las notas pagadas a los medios por los candidatos

(generalmente publirreportajes) y la publicidad referente a los mismos.

De esta forma se fueron obteniendo uno a uno los resultados que permitieron cumplir
los objetivos propuestos, como cualificar el trabajo de los medios en su rol como
multiplicadores de la informacion y diferenciar el tamafio de los contenidos y géneros

periodisticos en las publicaciones de planes de gobierno y perfiles de cada candidato.

El resultado de este trabajo propuso una reflexion a la dindmica periodistica que se
presenta actualmente en el Departamento del Meta, enmarcada dentro de las contiendas

electorales.



RESUMEN

Los medios de comunicacion masivos cumplen un papel relevante dentro de los
procesos sociales, porgue son los que se encargan de reproducir informacion que generan

opinidn publica, la cual se evidencia en posturas y puntos de vista de la ciudadania.

Es por eso que en este proyecto investigativo se intereso por hace el analisis del
comportamiento de los medios locales en elecciones de 2015, frente a los perfiles y
planteamiento de propuestas de cada uno de los candidatos a Gobernacion del Meta y
Alcaldia de Villavicencio. El objetivo planteado se cumplio por medio de muestras que
arrojaron porcentajes del mismo estudio que calificé el trabajo de los medios en su rol como

multiplicadores de la informacion para facilitar la decision del elector en las urnas.

Desde ese proceso de informar, se ve reflejado el periodismo, por ello se tom6 como
muestra principal de analisis, las publicaciones hechas por los impresos Llano 7 dias y Extra
Llano frente a los planes y propuestas de gobierno de los seis candidatos que aspiraron al
cargo de la Alcaldia de Villavicencio y los cinco candidatos a la Gobernacion del Meta. Para
asi definir desde un punto imparcial y periodistico, que efectos puede tener esos mensajes que

llegan a diario a los receptores.

El enfoque investigativo mixto, reflejaran el contexto de los elementos que
interfirieron durante los procesos comunicativos (emisor-receptor); como también el nUmero
de contenidos publicados por los medios de comunicacion monitoreados, los recursos
visuales utilizados, el tamafio de los contenidos, los géneros periodisticos, los factores que
influyen dentro de las campafias politicas (candidatos, partidos politicos, planes de gobierno,

hechos de campafa, etc) y de cuales herramientas discursivas se valieron para hacerlo, con el



fin de identificar espacios y ubicacion que determinan la relevancia que se le da a cada nota

publicada en los impresos.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Dentro del ejercicio periodistico surgen diariamente temas coyunturales que pasan a
formar parte de la agenda de los medios de comunicacion y las contiendas electorales no
estan exentas de estos temas que pasan a ser noticiosos y son recibidos por la ciudadania

quienes relacionan la realidad de acuerdo a lo comunicado.

En este sentido, el equilibrio informativo que se supone debe existir en los medios de
comunicacion para que la ciudadania tome su propia decision al momento de ejercer su
derecho al voto se hace relevante, generando un clima electoral que caldea la opinién publica
y que por lo tanto puede influir en los resultados de este mecanismo de participacion

ciudadana.

En el Departamento del Meta, la dindmica periodistica ocurre de manera particular y
tiene ciertas caracteristicas que son claramente identificadas al tener contacto con el gremio
que pertenece a este oficio, gremio que en su mayoria estd conformado por empiricos que han

adquirido sus conocimientos a traves de la experiencia.

Pero ¢Qué estd pasando? tanto en Villavicencio como en otros municipios, los medios
locales suelen replicar en épocas de elecciones los boletines de prensa que les son enviados
directamente a los correos electronicos u otro tipo de comunicacion tecnoldgica por parte del
jefe o representante de prensa de cada campana, lo que se convierte en noticias oficiales del

entorno politico de los diferentes candidatos.



Es asi como esta costumbre ha dejado de lado la profundizacion e investigacion de los
contenidos que van a ser publicados y se convierte en la duplicacion de hechos de campafia
en voz de los medios, ocupando estas publicaciones el mayor nimero de emisiones con el fin

de ser participes de la pauta publicitaria por parte del candidato.

Por tal razén el Observatorio de Medios, se adentra a investigar esta problematica, ya
que con ello sera posible evidenciar los ciclos repetitivos que convierten una profesion y un
ejercicio abierto en un circulo cerrado que favorece solamente a los que tienen el dinero para

pagar un espacio y mostrarse ante la comunidad como aspirantes.

Frente al tema de publicidad y propaganda politica, hay autores como Garcia, M.
(1995), que expone como la propaganda se presenta en un discurso persuasivo, afectando la
conducta de quien lo recibe, ocasionando confusiones en el publico, a la hora de elegir el

candidato de preferencia.

En efecto, Lippmann (2003), en su ensayo sobre opinion publica, explica que el proceso de
informar y de estar informados, se da porque los medios se convierten en la fuente principal
para conocer esos escenarios desconocidos, creando en el imaginario una subrealidad; pues
aunque parece una conclusion muy natural, tiene mas acepciones porque las personas estan
constantemente recibiendo informacidn desde lo que escuchan, ven y perciben. Significados
que desde el estudio de la semidtica son validos en la interpretacion de contenidos. Es alli en
este punto donde la responsabilidad a la hora de ejercer el periodismo, debe predominar sobre
todas las demas.

Por lo tanto un analisis de los temas publicados por los medios, tomando como

objeto de estudio los planes de gobierno y las propuestas de cada candidato es fundamental



para la evaluacion no solo de la neutralidad en el manejo de la informacion, sino ademas
para establecer su incidencia en la toma de decision por parte del elector, y siendo ademas
variables fundamentales el género, posicion y tamafio de la nota dentro del periddico, ya que
la relevancia de los géneros periodisticos y el cubrimiento que se le da a cada tema, puede
deducirse desde los espacios dedicados en cada publicacién, el tipo de género periodistico y

la ubicacion dentro en las paginas del impreso.

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cual es la importancia que otorgan los medios impresos locales a la publicacion de

informacion sobre Planes de Gobierno y perfiles para candidatos de Alcaldia de Villavicencio

y Gobernacién del Meta en época de elecciones 2015?



OBJETIVOS

Objetivo General:
-Analizar el comportamiento de los medios impresos Extra Llano y Llano Siete Dias,
en las elecciones de 2015 en cuanto al perfil y planteamiento de propuestas que presentan

cada uno de los candidatos a Gobernacién del Meta y Alcaldia de Villavicencio.

Objetivos Especificos:

- Diferenciar tamafio de los contenidos y géneros periodisticos a la hora de publicar

los planes de gobierno y perfiles de cada candidato.

-Cualificar el trabajo de los medios en su rol como multiplicadores de la informacion,

a través de la clasificacion de los contenidos publicados.



JUSTIFICACION

Las diferentes problematicas que se han venido presentando con mas visibilidad en
los sectores politicos del pais, han generado confusiones en la poblacion en cuanto a la toma
de decisién en su derecho al voto. En este sentido los medios de comunicacion juegan un
papel determinante a la hora de elegir un candidato, ya que estos emiten mensajes que
generan efectos manifestados en la opinion publica, y por ende se transforman en temas
informativos de interés para las masas. En serio que es muy complejo leer asi, borra lo que no

te sirve y deja solo lo que queda,

Mas que informar, los medios de comunicacion eligen y organizan jerarquicamente el
menu de informaciones conjuntamente con los agentes sociales, econémicos y politicos
prominentes, determinando la agenda publica mediatica o de informacién , trayendo al primer
plano de la actualidad determinados asuntos y silenciando otros, tal y como lo expone
McCombs (2006), quien sustenta que situaciones que pasan a formar parte del flujo de

informacion se transportan diariamente a la vida cotidiana de las personas.

Es por lo anterior que el semillero de investigacion Observatorio de Medios, del
programa Comunicacién Social — Periodismo, de la Corporacion Universitaria Minuto de
Dios, Vicerrectoria Regional Llanos, a través de la linea de una investigacion Desarrollo
Humano y Comunicacién, abordd desde el contexto comunicacional el fenémeno del
proceso electoral en el departamento del Meta. El anlisis que se da desde el desarrollo del

ejercicio periodistico y como éste aporta en la construccion de una sociedad auténoma.

Lo anterior llevo al Semillero Observatorio de Medios, a analizar cuales y cuantos

contenidos se publicaron sobre planes de gobierno, teniendo como premisa que éstos



deberian ser el elemento relevante en una camparia electoral, tal y como lo dio a conocer el
DNP (Departamento Nacional de Planeacion) en la Guia Para la Gestion Pablica Territorial,
publicada en (2011), donde no solo se aclara el concepto de plan de gobierno, sino que
ademas se sustenta su importancia como un instrumento de campafa y de planeacion de la
gestion del candidato; y como un instrumento de participacion del elector para el control

social a la gestion del gobernante elegido.

Es asi como, un estudio investigativo por primera vez, se centra en estudiar el
ejercicio periodistico y se propone desde un punto de vista critico y conocedor de las
caracteristicas del proceso comunicativo, analizar y arrojar unos resultados cualitativos y
cuantitativos que permitan comprender perspectiva las relaciones que nacen dentro del
ambito politico, entre sus actores: los candidatos o partidos politicos, los medios y la
ciudadania porque son estos actores los que direccionan y producen cambios en las diferentes
situaciones que se presentan dentro de la época electoral. Los cumplen su rol de presentar
unas propuestas o un plan de gobierno desde las directrices de los partidos politicos, que los
diferencia de los demas, los medios cumplen el rol de buscar esa informacion y emitirla
neutralmente y la ciudadania el rol de tomar esas herramientas y ejercer a través del
mecanismo de participacion ciudadana en las urnas, su derecho al voto.

Por eso a través del estudio de monitoreo de medios, estos actores se ven evidenciados desde

la informacidn analizada y los medios de comunicacion monitoreados.



MARCO REFERENCIAL

Para el desarrollo del presente estudio, la opinion publica fue un elemento
fundamental que permitié hacer un acercamiento al ejercicio comunicativo que existe entre
emisor (activo) —receptor (pasivo), siendo el receptor quien recibe el mensaje y presenta un
efecto inmediato, porque son los difusores quienes exponen situaciones que crean posturas
inconscientes que se adicionan en la vida diaria del lector — ciudadano — elector. Esto se
puede evidenciar en la teoria de la aguja hipodérmica de Laswell (1927), quien llevé a cabo
en Estados Unidos, un estudio de la relacion entre medios-audiencia y entre estimulo-
respuesta, donde se expresan elementos de persuasion que activan la aprobacién de la
propaganda por parte de los ciudadanos, quienes a raiz de la manipulacion consintieron los
planes politicos en ese momento; notablemente este es un ejemplo del efecto de las masas,

luego de recibir informacion.

Respecto al el concepto de comunicacion, se afirma que es "un proceso interactivo
que involucra la transmision de informacidn entre politicos, medios de comunicacion y
votantes" (Norris, 2002 p. 127), en el que cada uno tiene una posicion segun sus intereses; el
desarrollo de esta idea queda expuesto en el articulo de los autores D" Adamo y Beaudoux
(2009), en el que explican que se presentan batallas politicas donde los medios de
comunicacion de masas son utilizados para persuadir a los votantes, siendo al tiempo, los
medios de comunicacion, reconocidos como reguladores y actores fundamentales en todo

proceso electoral.

Por la relevancia del manejo de la informaciéon, Laswell (1948), modelo basico de
comunicacién analiza los momentos comunicativos, con el fin de describirlo en la medida

en que se respondan cinco interrogantes ¢quién dice?, ;qué?, ¢por qué canal?, ¢a quién? y con



¢qué efecto?; cada uno con su propio significado u objetivo dentro del modelo, siendo el
altimo interrogante uno de los cimientos para el presente estudio ya que podria indicar el

impacto que generan los periodicos sobre la audiencia.

Teniendo en cuenta que el medio de comunicacién a estudiar son los periddicos, es
necesario estudiar el papel del lector dentro de la investigacion, al hablar del lector, se iguala
a la misma condicién del televidente u oyente, que como ser humano a través de sus
percepciones esta en constante relacion con los vehiculos de informacion, el lector, luego de
recibir la informacion interpreta un conocimiento que le permite dimensionar una realidad en
la que vive, siendo al mismo tiempo individuo dentro de la masa con la que comparte

similitud de opiniones.

AUn asi, el papel de las personas no termina en su pensamiento u opinion; en el
ejercicio electoral, ese ciudadano cumple ademas el rol de elector, con voz y voto para elegir

a quien cree segln su conocimiento, cumple sus expectativas.

Asi mismo, Lau y Redlawsk, (2006), expresan que en las contiendas electorales se
deben identificar dos maneras de informar que pueden influir: la primera tiene que ver con la
vida personal del candidato (que se asocia a hechos de camparia) y la segunda se centra en los
planes y propuestas de gobierno. La toma de decision que se origina a partir de estos dos
tipos de informacidn se evidencia en las personas, porque si en su mayoria reciben
informacion sobre los hechos de camparfia centrandose en el candidato, votaran por el
personaje y no por su politica de gobierno y es este punto de analisis el que permiti6é concebir

esta investigacion.



Por tal motivo Lazarsfeld y Katz, (1940), hablan de otro sistema comunicativo de
influencia en la Teoria del Two Step Flow of Communications (Doble flujo de
comunicacion), que dejar ver este proceso como la columna vertebral de la opinion en masas
desarrollada a través del emisor (primario), que a raiz de su incapacidad de transmisién eficaz
de los mensajes, se apoya en un colectivo o lider social que procesa la informaciony luego
en un segundo momento, es enviada al (receptor) que en este caso al igual que en otros, es un

amplio publico que la absorbe pasivamente.

Con el planteamiento de las teorias anteriores se evidencio el proceso comunicativo
que se presenta dentro de una contienda electoral, donde fueron reconocidos cada uno de los
actores que intervienen y la relevancia que tiene la calidad de la informacién en cada uno de

ellos.

En este proceso, el discurso con significados y significantes se ha identificado como
la forma de influenciar a las personas, explicando que el sujeto o los sujetos son construidos
por las palabras, a través de sus practicas sociales y politicas. Es decir, que estos se definen
por una influencia ideoldgica que se centra en los agentes sociales y les concede una
identidad imaginaria segun su realidad. Segun Montecinos y Egon, (2007) para que se den
estas identidades, las caracteristicas sociales de los individuos son las principales variables
explicativas de su comportamiento electoral, variables como la afiliacion religiosa, clase
social, etc. La reflexion anterior es otro elemento importante dentro de la investigacion
porque los publicos a los que se dirige cada uno de los dos medios monitoreados (Extra Llano
y Llano 7 Dias) tienen diferentes caracteristicas y aunque no es el objeto de estudio, no se
puede desconocer los diferentes efectos que se producen en la diversidad de grupos sociales

dentro de una poblacion.



Asi mismo la teoria de la agenda-setting de Mourdo y Briiheim, (2012) defiende que
los medios de comunicacidn tienen la capacidad de persuadir desde sus contenidos en el
pensamiento de las personas. “La tematizacion es uno de los mecanismos mas usados por los
medios de comunicacion para la conformacién de una agenda publica, proponiendo los temas
en torno a los cuales pensar” (Londofio y Gutiérrez, 2008. p. 288). También se conoce que el
efecto para estas reacciones no se da siempre en el mismo sentido. “No todos los temas
influyen de la misma manera en los individuos. No todos los tipos de cobertura influyen
igual. Una infinidad de factores intervienen en este proceso” Wanta (1997), factores sociales

de identidad que ubican a las personas en un mismo contexto.

Para el caso de los contextos politicos y de elecciones, es valioso que los elementos
principales que giran en torno a una eleccion de cargos publicos, sean informados por los
medios de comunicacion, porque son las fuentes primarias de informacion para las personas,
ya que para este caso Llano 7 Dias y Extra Llano, son medios de alto alcance de circulacion
dentro del Departamento, convirtiéndolos en fuentes primarias de un amplio pablico de

lectores.

Entre los elementos mencionados anteriormente, es fundamental hablar sobre los
contenidos de temas electorales de los planes de gobierno y basicamente el desarrollo de
situaciones que hay entre los partidos politicos y los candidatos que participan en el proceso;
por ello Garcia (2010), explica que es necesario consolidar las cuestiones que se debaten
dentro de un proceso electoral, incluyendo las plataformas politicas, el proceso de votacién
en si mismo y cualquier otro elemento que implique, buscando siempre que el asunto sea

més amigable para el elector comin. En este caso Garcia se refiere al término “amigable” y



lo trae a coalicion por el poder que tienen los medios para comunicar contenidos que crean en

el pablico apatias o simpatias frente al tema politico.

Esa forma de producir los contenidos es uno de los elementos mas importantes en el
ejercicio periodistico; para profundizar en este elemento Gonzalez (2003), explica que en los
espacios de informacion electoral es necesaria la exigencia de neutralidad y para ello pone
como ejemplo el formato televisivo de los debates electorales, que inauguraron con éxito
Richard Nixon y John Kennedy en 1960, los cuales se han convertido en una practica muy

comun en los paises que aplican el sistema democratico.

Sin embargo, este autor concluye en su analisis que esas herramientas no son
utilizadas en Espafia y tampoco en Colombia, a pesar de ser uno de los mecanismos de
informacion mas efectivos, siendo “un expediente mucho mas eficaz para formar la opinion
publica” Alcubilla, (1995) porque con esta accion comunicativa suelen quedar al desnudo las

intenciones y propositos de los candidatos.

Desde el analisis periodistico, también es importante saber que la acumulacién de
informacion, a través de uno de los géneros periodisticos mas utilizado por los medios de
comunicacion como lo es la noticia, no permite a las personas adquirir posturas de
pensamiento critico frente a los asuntos que le interesan. Segin Gomis, (1991) las noticias
facilitan aclaraciones de los hechos a los receptores, ofreciéndoles una idea inicial, sin
embargo hay otro nivel mas completo de géneros periodisticos como el reportaje que ayuda a
que las personas intenten profundizar en las tematicas porque hay una amplitud de elementos
que se lo permite. También la crdnica, entrevistas u otros géneros estan en ese mismo nivel y

permiten visualizar antecedentes, relaciones con el entorno y comprender consecuencias



futuras de las teméticas que plantea la informacidn que en este caso se debe a las contiendas

electorales.

Con lo anterior, se pudo concluir que son varias las herramientas periodisticas que se
pueden utilizar para difundir los contenidos de informacion, resaltando que los géneros que
requieren elementos de profundizacion, son fundamentales en la revelacion de informacion
electoral. Para tener un acercamiento a la dimension de este estudio, Lippmann, (2003) en su
obra de opinién puablica trata de la formacion de un modelo de opinién dependiente de los
medios de comunicacion, evidenciando que los informadores son esas ventanas abiertas al
inmenso mundo que queda mas alla de la experiencia directa y diaria a la que se ven
expuestas las personas y son esas ventanas las que determinan los mapas cognitivos de los
diferentes escenarios. Este autor sostiene que la opinién publica responde no al entorno, sino
a un seudoentorno construido por los medios informativos que estimula el comportamiento.
Pero ademas se hace la siguiente aclaracion: “Lo que se denomina adaptacion de los
individuos al entorno tiene lugar por medio de ficciones. Cuando decimos ficciones no
gueremos decir mentiras, sino representaciones del entorno que en mayor o menor grado son

obra de los mismos individuos™ Lippmann, (2003 p. 33).

Lo que expone este autor en su escrito de opinidn publica es que cuando el individuo
no conoce del tema del que se esta hablando, es mas facil instigarlo y es en ese espacio donde
se categoriza el papel de los medios porque son estos los que cuentan con ese poder y control
de la informacion que se ha de generar, alli, entra a aplicarse la teoria de la agenda setting,
que son los temas de interés y relevancia que centran la atencion de los medios, porque

generan opinién y aunque a veces parezcan repetitivos, alimentan al el receptor, quien puede



no verse afectado directamente, convertird en una necesidad seguir recibiendo esa

informacioén.

En un articulo de andlisis publicado por la MOE (Misidn de Observacion Electoral),
se expone como“los medios de comunicacidn se convierten en una nueva, mas no
exclusiva, plaza publica, donde hacen presencia las diferentes visiones del mundo. Esta
conversion de los medios es un fendémeno que se puede rastrear en la mayoria de los paises en
América Latina”por Londofio y Gutiérrez, (2007 p.286), lo que indica que habiendo otras
fuentes de informacion, las personas suelen alimentar su necesidad de informacion

escuchando, leyendo y mirando los contenidos que le ofrecen los medios.

En momentos de crisis “los medios tienden a ser mas influyentes. También se ha
demostrado que los medios tienen mas influencia cuando se trata de noticias que no se
conocen ni se pueden saber directamente, sino Unicamente por la informacion que dan los
medios” (McQuail 2000. p.501). El poder o los efectos potenciales de los difusores pueden
variar en funcion de las circunstancias historicas y sociales. Por eso esta investigacion, tiene
como medios impresos monitoreados a Extra Llano y Llano 7 Dias porque son precisamente
estos dos medios, los que tienen mayor alcance en la mayoria de los 29 municipios del
departamento del Meta, figurando como unica fuente de informacion en sitios de dificil

acceso.

El analisis de los procesos de comunicacion de masas, se da a través de la observacion

del contexto y los efectos que genera la informacion. También, Chartier (2003) asegura que



es fundamental seguir a la opinidn publica pues hay diferentes opiniones, las que estan bien
informadas y las que no, ya que hay grupos de personas que tienen el acceso completo a los

medios de comunicacion, otros en cambio solamente tienen una Unica fuente de informacién.

Tras esa reflexion, Chartier formul6 algunos interrogantes como el siguiente: ¢Se esta
suficientemente informado?, un condicionante a la hora de investigar qué informacion es la
que el publico necesita o si estan recibiendo solamente el “relleno” que genera
momentaneamente reacciones e impulsos en las masas. Chartier,(2003) También se plantea
la situacién de estar ampliamente desinformado, es decir que como el publico o las masas
suelen ser déciles y reciben sin criticas la cantidad de informacidn que se genera a diario
desde diferentes medios, las personas tienden a sentir que estan actualizados frente a los

acontecimientos que se supone han marcado tendencia entre la opinion.

Segun Rodriguez, (2004) en su ensayo del Observatorio Europeo de Tendencias
Sociales, hay unos temas generales que forman parte de la agenda diaria de los medios:
criminalidad, medio ambiente, politica y elecciones, siendo estos Gltimos dos (politica y

elecciones), fraccion basica del objeto de estudio de esta investigacion.

Dentro del marco legal del ejercicio periodistico, se entienden algunas formas
basicas para articular este trabajo, por eso esta planteado el articulo 2 de la ley 1341 de 2009
que define los principios y conceptos sobre la sociedad de la informacion y organizaciones de
las tecnologias de la informacién y las comunicaciones-TIC en todo el territorio colombiano,

se especifica en funcion de los medios dentro de su ejercicio diario los siguientes principios



de orientacion: La investigacion, la promocion y el desarrollo de las tecnologias de
informacion y las comunicaciones como politica de Estado, que implica a todos los sectores y
niveles tanto de la administracién publica como de la sociedad, respetando los derechos
naturales y acompafiamiento social. Derechos como el que se nombra en el articulo 20 de la
Constitucion Politica de Colombia donde se establece la libertad de informar y recibir
informacion veraz e imparcial. Esa funcion se debe dar dentro del mismo ejercicio

periodistico, en todos los espacios de intervencion puablica.

En Colombia se aplica el sistema de eleccion por mayorias, en el cual se le concede
un gran valor al voto popular, por lo que cada candidato debe esforzarse al méximo para

convencer al electorado de las bondades del programa de gobierno que defiende.

Segun Dahl, (1989: p. 83-105),la teoria democrética que se encarga de calificar los
sistemas de gobierno democratico, donde se le brinda soberania a la ciudadania elegira través
del voto, se centran en tres puntos: primero que el sujeto politico elemental como individuo,
segundo, que cada persona es igualmente valiosa y merecedora de igual respeto y tercero de
que no hay mejor defensor del bien de cada individuo que él mismo; porque cada persona o
individuo es responsable de sus propias acciones dentro del sistema, siempre y cuando se dé
igualdad de derechos, sin embargo la ciudadania suele apoyarse en la informacion de los

medios para cumplir con su rol de individuos dentro del entorno politico y social.

En relacién con los medios de comunicacién publica y elecciones, la Organizacion de

los Estados Americanos, desde 1999 ha venido modificando la Relatoria Especial para la



Libertad de Expresion, salvaguardando los derechos de libre expresion con una linea

divisoria entre informar y persuadir.

De acuerdo con esto, se han definido declaraciones por parte de la Organizacion de
los Estados Americanos, (2009) , tales como: que los electores reciban informacion sobre el
papel del electorado y eso incluye su rol en las elecciones, los principales temas y posiciones
en cuanto a politicas que sostienen los diferentes partidos y otros de importancia; espacios
que pueden darse en debates organizados por los mismos medios. También entre las
declaraciones, se exige respeto a la imparcialidad y el equilibrio, lo que implica que todos los
partidos o candidatos deben tener un espacio igualitario en los medios de comunicacion para
que puedan transmitir sus mensajes al publico. También en el tema de encuestas se exige que
se aseguren que las encuestas de opinidn y los prondsticos electorales, sean difundidos

adecuadamente para que las personas comprendan su relevancia.

Alrededor de todo el proceso electoral, entran otros elementos como las
modalidades de delitos en contra de la participacion democratica. En Colombia, algunos ya
han sido identificados y reconocidos legalmente, la perturbacion de certamen democratico,
constrefiimiento al sufragante, fraude al sufragante, fraude a inscripcion de cédulas,
corrupcion al sufragante, voto fraudulento, favorecimiento al voto fraudulento, mora en la
entrega de documentos relacionados con una eleccidn, alteracion de resultados electorales,
ocultamiento, retencion y posesion ilicita de cédula y denegacion de inscripcién. Para el caso
del Departamento del Meta, la trashumancia, es el delito electoral que segin un informe

publicado por la MOE (Mision de Observacion Electoral) y el CNE (Consejo Nacional



Electoral) (2015), ubicé al Meta en el segundo lugar en todo el pais con 12 municipios en

riesgo, luego de Cundinamarca.

A este tipo de situaciones y vaivenes politicos se ve expuesto el ciudadano, quien
emitira en las urnas de votacion su juicio sobre los distintos candidatos y para actuar en ese
mecanismo de participacion necesita haber confrontado en su realidad las diferentes
posiciones politicas. Gonzélez (2000), asegura que solo asi podran los electores ejercer su
derecho al voto con suficiente conocimiento de causa y de personas; habiendo visto a los
candidatos en el ejercicio de la democracia que es el libre, abierto y pacifico debate de las
idea. El pensamiento de este autor se relaciona con la intencion que se tuvo en esta
investigacion, buscando que a raiz de la observacion, reflexion y andlisis del ejercicio

periodistico, sean los medios de comunicacion actores de cambios sociales.

ANTECEDENTES

Observatorio de Medios

En 2013, nacio la propuesta desde el Grupo de Investigacion El Faro, desde el
Programa de Comunicacién Social Periodismo, para disefiar e implementar un Observatorio
de Medios Digitales con el fin de analizar, monitorear y proponer estudios relacionados con
los medios masivos existentes en la region de los llanos.

En el segundo semestre de ese mismo afio, los pioneros de la idea, realizaron una
recopilacion de datos histéricos y contextuales de lo que se realiza dentro de un Observatorio

de Medios y la pertinencia que debia tener en el ambito educacional. Alli inicia un trabajo



referencial para conocer cuéles son los medios que existen en la region y asi establecer unos

antecedentes en funcion del seguimiento.

Este ejercicio de identificacion llevo a los integrantes del proyecto de Observatorio
de Medios Digitales al Primer Encuentro Nacional de Observatorios, convocado por la
Asociacion para el Avance de la Ciencia - ACAC y el Instituto de Estudios del Ministerio
Publico (IEMP), que tenia como objetivo principal proyectar la conformacion una Red de
observatorios de todas las areas del conocimiento, como referente para un futuro y conocer
las experiencias adquiridas por algunos de los observatorios ya existentes. Para formalizar la
creacion se establecio la firma de un acuerdo de intencion en la cual particip6 el Observatorio

de la Vicerrectoria Regional Llanos.

A finales de ese mismo afio, la Mision de Observacion Electoral — (MOE), establecid
contacto con el Observatorio para invitarlo a participar de un proyecto denominado
Seguimiento a Medios para trabajar en conjunto con el fin de realizar un monitoreo a lo que

publican los medios en época electoral.

Este estudio se hizo con base en el trabajo que viene realizando la estudiante de
Pregrado en Comunicacion Social — Periodismo, Deisy Maria Tibidor Silva, bajo la guia del

docente Juan Manuel Rojas, dentro del mismo Observatorio de Medios.




TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion que se propuso en esta investigacion es mixta porque retne
aspectos cualitativos y cuantitativos, desarrollados respectivamente mediante observacion y

medicion de contenidos impresos.

Desde una muestra de estudio de tipo longitudinal en un periodo de 100 dias,
iniciando, el dia 25 de julio de 2015 y culminando una semana después del dia de elecciones
(02 de noviembre de 2015); tiempo en el que los medios publicaron notas periodisticas que
arrojaron los resultados obtenidos. El proyecto incluye todas las ediciones de 2 periddicos
(Llano 7 dias y Extra Llano), que circulan diariamente en el Departamento del Meta, por lo

que el ejercicio se dio dentro de lo retrospectivo y a la vez prospectivo.

Desde la Facultad de Comunicacion Social y Periodismo, esta investigacion se asocia
a la e la linea investigativa de la Corporacion Universitaria Minuto de Dios, Desarrollo
Humano y Comunicacion, la cual fue elemental en la formulacion del objetivo y demas

elementos que se desarrollaron en este trabajo.

El enfoque que se propuso se dio en el espacio descriptivo longitudinal, porque se
llevd a cabo una observacion en la que se recogié y sistematizé diariamente lo publicado por
los medios de comunicacién monitoreados durante la agitada época electoral, con el fin de
caracterizar la forma en que especialmente hacen cubrimiento a los temas de planes de
gobiernos de los candidatos a Alcaldia de Villavicencio y Gobernacion del Meta, durante ese

periodo.



En busca de una clasificacién méas precisa del espacio que ocup0 el estudio, se
encontro la posicion de Dankhe (1986), quien asegura que los estudios se dividen en:
exploratorios, descriptivos, correlacionales y explicativos. Para este autor, un estudio
descriptivo es aquél en que la informacidn es recolectada sin cambiar el entorno (es decir, no
hay manipulacidn). Siguiendo a Dankhe, se formul6 la metodologia desde lo descriptivo, sin
cambios en el entorno. Este autor también asegura que los estudios descriptivos buscan
especificar las caracteristicas importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro
fendmeno que sea sometido a anélisis; ademéas se miden o evaltan los aspectos, dimensiones

0 componentes del fenébmeno a investigar.

El monitoreo consistio en observar todas las publicaciones que mencionaron
candidatos, instituciones electorales, hechos de campafia, entre otros temas de la coyuntura
politica. Lo anterior quiere decir que se incluyeron noticias que implicaron el protagonismo,
no solo de los candidatos en competencia, sino a las autoridades electorales y a la sociedad
civil que participa en el seguimiento, control y vigilancia a las elecciones como parte
complementaria de la investigacion. En el estudio general, se adicionaron como parte
complementaria y a manera de conclusién, las notas pagadas a los medios por los candidatos

(generalmente publirreportajes) y la publicidad referente a los mismos.

Método de Investigacion

La investigacién mixta (cualitativa y cuantitativa), permitié utilizar una metodologia
que se dividié en dos etapas: La etapa inicial fue desarrollada con un enfoque cualitativo de
(tipo descriptivo) que busca recolectar la informacién publicada por los medios de

comunicacion sobre los candidatos a Gobernacion del Meta y Alcaldia de Villavicencio.



La segunda etapa se realizd, después de tener ingresados en la hoja de recoleccién de
datos digital, todos los insumos con datos cuantitativos y método analitico que permitid
medir las frecuencias y longitud de las menciones de cada candidato en cada una de las notas
publicadas con el fin de comprobar o desvirtuar las hipétesis planteadas. La bateria digital de
recopilacion de datos perteneciente a la plataforma de informacion de la Misién de
Observacion Electoral (MOE), estéa preparada para guardar datos desde: (titulo del contenido,
fecha, medio, relevancia en primera pagina e interiores, sinopsis, tamafio de la nota en

centimetros cuadrados, género periodistico, entre otros )

De acuerdo con las metodologias de investigacion, el presente proyecto consistio en
analizar lo que publican los medios, por lo que el método utilizado se refiri6 al analisis-
sintesis, haciendo primero el estudio del material que se recogid, que en este caso fueron las
notas periodisticas publicadas y luego la sintesis que permitid clasificar la informacion, desde

el objetivo propuesto.

Por otro lado, el desarrollo del monitoreo, incluy6 el método inductivo que finaliz6 en
lo deductivo con los resultados y pasa de lo cualitativo a lo cuantitativo porque en el primer
momento, el estudio es de observacion y en el segundo momento, de obtencion de resultados,

graficados y expuestos en cifras para un mejor compresion.

Fuentes y técnicas para la recoleccion de datos

La informacion necesaria para esta investigacion se obtuvo a través de la recoleccion
de datos expuestas en las publicaciones producidas diariamente por los medios de

comunicacion dentro del universo de andlisis ( Periodico Extra Llano y Llano 7 Dias); las



técnicas incluyeron la creacion de una bitdcora manual de seguimiento por cada uno de los
dos periodicos y un formulario para la recoleccion de los datos que incluye un nimero
determinado de variables a ser cuantificada y cualificada; este formulario es digital y hace
parte del sistema de monitoreo de la MOE (Misién de Observacion Electoral). Entre las
variables para cuantificar, se realiz6 medicion del tamafio de las notas publicadas con una
regla centimetra manual. Por otro lado, la seleccion de la informacién se hizo con resimenes
de cada contenido, ejercicio dispendioso, puesto que en el mes de octubre para ser mas
exactos, el contenido politico por periddico ascendio a las 20 publicaciones entre géneros

clasificados por cara diario.

Muestra

Para determinar la muestra, se tuvo en cuenta el impacto de cada uno de los
medios(Extra Llano y Llano 7 dias) que en estos casos son impresos de mayor circulaciéon y
conociendo desde el ejercicio periodistico que en el Departamento del Meta estan los
informadores radiales posicionados desde afios anteriores en la vida diaria de las personas; se
buscé estudiar los medios escritos que también se han convertido en fuentes primarias de
informacion, porque su costo de ejemplar es minimo y es facil acceder a ellos, lo que genera

una percepcion entre el publico de “estar informados”.

Para comprender el universo estudiado, se hizo la siguiente presentacién de cada uno:

Periddico Extra Llano: Del Grupo Editorial El Periddico S.A.S, imprime el diario con
el mismo nombre en Bogota y otras regiones del pais. Circula diariamente con 15 mil
ejemplares en 18 ciudades del pais. Dentro del Meta tiene alcance a mas de la mitad de los 29

municipios e incluso a partir del mes de octubre, empez6 a circular en San José del Guaviare.



Llano Siete Dias: Es un Periddico de circulacion diaria perteneciente a la Casa
Editorial El Tiempo. Naci6 el 30 de noviembre de 1993 e inicialmente circulaba todos los
martes. Su distribucidn se concentra en Meta, Guaviare y Casanare. Se imprimen cerca de 10

mil ejemplares.

Delimitacion:

Esta investigacion, vienen trabajando desde el Observatorio de Medios y se busco
descubrir cual es el verdadero papel de los medios de comunicacion escritos y lo que estos
representan frente al tema de elecciones en el Departamento. Por eso se indagd desde el
andlisis el espacio que se le da a las propuestas y planes de gobiernos a los candidatos que

participaron en elecciones a la Alcaldia de Villavicencio y la Gobernacion del Meta (2015).

Tambien, se busco determinar si hay candidatos que repitieron su candidatura y bajo
gue promesas se presentaron nuevamente como candidatos; todo se realizé a través de la
observacion especifica de cada ejemplar publicado entre las fechas: 25 de julio y 02 de

noviembre de 2015.



RESULTADOS

¢CUAL ES LA IMPORTANCIA QUE OTORGAN LOS MEDIOS IMPRESOS LOCALES
A LA PUBLICACION DE INFORMACION SOBRE PLANES DE GOBIERNO Y
PERFILES PARA CANDIDATOS DE ALCALDIA DE VILLAVICENCIO Y
GOBERNACION DEL META EN EPOCA DE ELECCIONES 2015?

En el ambito politico, el departamento del Meta al igual que el resto del pais, desde
afios anteriores se ha visto marcado por la influencia de dos partidos oficiales: el liberal y el
conservador, de estos se formaron inclinaciones y preferencias hacia la politica; pero con el
pasar de los afios, estas corrientes han perdido su fuerza y credibilidad inicial al tiempo que
fueron apareciendo paulatinamente otros partidos y grupos significativos que han logrado
ganar espacios con candidatos elegidos en los diferentes cargos publicos, gracias a la

preferencia de la ciudadania.

Asi fue como empezaron a sonar, el partido de la Unidad Nacional, Centro
Democrético, Mira, Alianza Verde, Cambio Radical, entre otros que hoy dia tienen

mayorias en grupos de personas fieles seguidores.

Por eso desde el Semillero de Investigacion Observatorio de Medios, se ha venido
analizando desde el afio 2014, cual ha sido ese papel y que influencia han tenido los medios

de comunicacion en el periodo electoral desde una perspectiva periodistica.



En octubre de 2015 terminaron las elecciones para este préximo periodo que inici6 el
1 de enero de 2016 y culmina el 31 de diciembre de 2019; donde consecutivamente a la
gobernacion del Meta, gano el candidato del partido liberal que en este caso fue una mujer:
Claudia Marcela Amaya y la Alcaldia de Villavicencio: Wilmar Orlando Barbosa por el

partido politico, Unidos Podemos.

El cubrimiento desde los diferentes medios de comunicacion como radio, prensa y
television fue significativo, sin embargo para este estudio se tomé como muestra las
publicaciones unicamente de los dos medios impresos con mayor circulacion dentro del
Departamento:

Extra Llano y Llano Siete Dias, siendo el primero de linea judicial y el segundo de

informacion general.

Durante cuatro meses (25 de julio -02 de noviembre) los impresos circularon
diariamente y cada uno, sumaé en ese lapso, cerca de 100 periddicos, los cuales fueron
revisados uno a uno, para identificar el nmero de notas publicadas en torno a las campafias
politicas y las que tenian que ver con los candidatos directamente; actividad que permitié
clasificar las tematicas y llegar al objetivo general de este proyecto investigativo: Hacer
analisis del comportamiento de los medios locales en elecciones de 2015 en cuanto al perfil y
planteamiento de propuestas que presentan cada uno de los candidatos a Gobernacion del

Meta y Alcaldia de Villavicencio.

Ante la Registraduria Regional del Meta, se presentaron los precandidatos a
Gobernacion: Carlos Osorio, quien ya habia sido candidato en una anterior contienda

electoral, Hernan Gomez Nifio, también habia sido aspirante a ese mismo cargo publico en



las elecciones anteriores de 2011, Carlos Cano, Marcela Amaya ex parlamentaria; Luis
Carlos Torres, y Dario Vasquez, que ya habian estado a la cabeza de la administracion

departamental en otras oportunidades.

Mientras que a la Alcaldia de Villavicencio, se presentaron como precandidatos:
Gabriel Parrado y Victor Delio Sanchez los dos excandidatos a la alcaldia en 2011, Wilmar
Barbosa, aspirante a la gobernacion del Meta en 2011, Fernando Rivera, aspirante a ese cargo

en el afio 2000 y Jaime Alberto Rodriguez, Jennifer Arias y Esperanza Vargas,

De esa lista de precandidatos a Alcaldia y Gobernacion que fueron publicados por
medios radiales, escritos y televisivos, solamente Carlos Osorio no continud y a partir del 25
de julio se dio via libre a las campafias electorales dandoles la oportunidad a los candidatos

para que conquistaran los votos de la ciudadania y ser elegidos.

Referente al cubrimiento realizado por estos dos medios de comunicacion, se pudo
determinar en un primer punto que fueron publicadas en total 1302 notas, de las cuales, 682
fueron dedicadas al cubrimiento de candidatos a Alcaldia y Gobernacion, siendo 277 de Extra

Llano y 405 De Llano 7 Dias, las cuales se pudieron clasificar en los géneros periodisticos.

En cuanto a los planes de gobierno de cada candidato, a continuacion se presenta en
sintesis, de las propuestas expuestas en el desarrollo de los contenidos publicados en el lapso

de este estudio investigativo para facilitar la comprension del estudio de analisis:



ALCALDIA

Fernando Rivera: Apoya la continuacion del sistema de zonas azules en la ciudad,
caso contrario de los otros cinco candidatos. Atender junto con el gobierno nacional la
atencion a reinsertados; Arreglar en los dos primeros afios las redes de alcantarillado.
Endurecer sanciones para menores y adolescentes que cometan delitos. Desarrollo urbano y

econdmico. Gobernabilidad y eficacia fiscal. Hacer de Villavicencio una ciudad turistica.

Jennifer Arias: Asumir el reto del posconflicto. Ciudad organizada. Seguridad con
consejos de seguridad en los barrios con dialogo popular, confianza inversionista, inversion
social, reingenieria en la administracion. Fortalecer el sector salud. Combatir el microtrafico

y generacion de empleo. Formacion a las personas para fortalecer el turismo en la ciudad.

Esperanza Vargas: Seguridad, educacion, salud y vivienda para desmovilizados.
Inversion social y atencion a la poblacion vulnerable. Proyectar sistema de transporte pablico.
Megacolegios, quitar las calles peatonales del Centro, seguridad, educacién, movilidad,
vivienda y medio ambiente. Plan maestro de alcantarillado e inversion social especialmente

en barrios reprimidos.

Jaime Alberto Rodriguez: Vincular el sector privado y publico para inversion social y
atender el tema de posconflicto. Creara la oficina para la inclusion social y superar la
discriminacion contra la poblacion LGBTI. Crear Fondo de Educacion para jovenes, clinica
materna infantil, proyectos para generar empleo. Interaccion con el sector privado,
construccion de una galeria para reubicar a vendedores ambulantes y en vivienda contratar a

varias empresas que ayuden a construir los proyectos que serian entregados por sorteos.



Wilmar Barbosa: Politica transversal que le brinde a los reinsertados oportunidades.
Combatir el microtrafico y consumo especialmente en colegios y barrios. Herramientas
tecnoldgicas para mejorar la percepcion de seguridad. Enfrentar el desempleo, cerrar el cerco

de desercion escolar y promover la oferta ocupacional en jornadas extracurriculares.

Gabriel Parrado: Cambios estructurales par atencion a desmovilizados. Desarrollo
sostenible alternativo integral para defender la tierra, agua y aire, por medio del POT.
Desarrollo social con equidad, coherencia y responsabilidad. Fomento del desarrollo
productivo y competitivo, a traves de equipamiento para el plan maestro de alcantarillado.
Hacer la via paralela hacia ciudad Porfia, sacar el transporte pesado de la ciudad, ciclo rutasy
proyectos de vivienda de autoconstruccion. Atender la crisis en movilidad. Atencion a
poblacion vulnerable, cambiar redes de alcantarillado y construir el acueducto en la comuna 8

en Villavicencio.
GOBERNACION

Marcela Amaya: Competitividad turistica con cualificacion y formacion de talento
humano, fortalecimiento y financiacion de la asociatividad etnoturistica, insistir con el
aeropuerto en la base aérea de Apiay, observatorio departamental, promover la formalizacién

empresarial, las TIC y el Bilinglismo. Y continuar con el proyecto de la refineria.

Luis Carlos Torres: Fortalecer el sector salud con inversion en hospitales y centros de
salud, centros de emprendimiento, secretaria de seguridad y convivencia, unidad materno
infantil, eco parques, escenarios deportivos, megaproyectos turisticos, cicloruta
Villavicencio- Cumaral, jardines infantiles y modernizacion de colegios e instituciones

educativas.



Dario Vésquez: Aeropuerto de pasajeros con operacion nocturna, metro cable de
Villavicencio, mejoramiento y construccion de vivienda rural, centro de acopio campesino.
Fortalecimiento del campo, seguridad, sostenibilidad ambiental, infraestructura y desarrollo
humano son los ejes de la propuesta programatica.

Herndn Gomez: Implementar los comedores comunitarios, seguridad, consejos
comunales, créditos para ecuacién sin codeudor, megaproyectos turisticos y apoyo a

asociativas campesinas para impulsar el agro. No continuara con la promesa de la refineria.

Carlos Cano: Combatir la corrupcion, promover la participacion ciudadana,
programas en favor del medio ambiente, caracterizacion de los suelos y volver a impulsar la
agropecuaria y agricultura. Educacion media y técnica gratuita. Mil becas para doctorados y

empujon a las vias que estan en construccion.

Con la informacion de estos planes de gobierno de los candidatos, se pudo evidenciar mas
adelante en conclusiones, cuéles de estos temas propuestos oficialmente por los aspirantes,
fueron publicados repetidamente por los medios de comunicacion impresos (Llano 7 Dias y

Extra Llano), dentro del proceso electoral.



GRAFICOS DE RESULTADOS:

1.1. GRAFICO TOTAL DE NOTAS PUBLICADAS

-En este primer grafico general, se puede observar que el periddico Llano 7 dias,
superd el niamero de publicaciones. Es decir de 1302 notas analizadas, 796 fueron de Llano 7
dias y 506 de Extra Llano, siendo especificas en diferentes temas, principalmente en hechos

de campania.

De este numero general, 682 notas hablaron de la vida y actividades de los candidatos
a Gobernacion del Meta y Alcaldia de Villavicencio; también del entorno que los rodeaba en
el desarrollo de la campafia politica. De este nimero, solo 33 fueron publicadas por medio de
perfiles de la vida personal y profesional de los candidatos e informacion ampliada en los

planes de gobierno y propuestas de éstos.

El medio impreso Llano 7 dias, hizo una entrevista a cada uno de los candidatos tanto
de Alcaldia como de Gobernacion y de acuerdo a la informacion que ellos generaron,
hicieron el resumen de su perfil en su vida profesional y personal y luego se hizo sintesis de

las principales propuestas que tenian cada dentro de su plan de gobierno; entre las propuestas



tanto de Alcaldia como Gobernacion, salieron al aire repetidamente temas como: seguridad,

salud, empleo, turismo, deportes y educacion.

Es asi como toma fuerza, el pensamiento de (Bobbio, 1985), porque asegura que los
medios de comunicacion impresos y electronicos juegan y jugaran un papel muy importante
en la via que conduce hacia la democracia, en la medida que estos cumplan con su papel
social de informar imparcialmente a la ciudadania, siempre sin excepciones, para tener

herramientas que ayuden a tomar decisiones.

1.2.  GRAFICO DE CUBRIMIENTO A PLANES DE GOBIERNO

NOTAS PUBLICADAS

MEDIO DE NOTAS

COMUNICACION | PORCENTAJE |1 451 (cADAS
LLANO 7

DIAS 74% 29
EXTRA

LLANOS 26% 4
TOTAL 100% 33

-El resultado de este estudio permitio evidenciar que el medio que tuvo mayor
cubrimiento a los temas de plan de gobierno, fue Llano 7 dias con 29 notas clasificadas en los
géneros periodisticos: noticias y perfiles; mientras que un minimo valor, de solo 4 notas
fueron publicadas por Extra Llano; siendo este medio limitante con este tipo de informacion,
pues las cuatro publicaciones, dedicaron un breve perfil a la vida personal y profesional de
los candidatos y no profundizaron en propuestas de gobierno. Aqui ninguna de las notas
publicadas por Extra Llano, hablaron del programa de gobierno, de 33 notas publicadas para

dar a conocer a los candidatos en perfiles y propuestas, solo 4 pertenecen a Extra Llano, dos



para candidatos a Gobernacion y dos para Alcaldia, que tuvieron en si, el mismo contenido y
el mismo espacio no relevante, porque se limitaron a publicar la fotografia, el nombre del

candidato, la afiliacion politica y su pasado politico.

En Extra si se publicaron algunas propuestas, Unicamente de los candidatos que
pagaron publicidad y en el espacio de su publicacion se vieron reflejadas, ya que candidatos
como Luis Carlos Torres y Dario Vasquez a la Gobernacion, sobresalieron en publicidad de
primera plana, doble pégina e interiores dentro del impreso, en la cual expusieron sus

propuestas mediante fotografias y graficos de los que seria el resultado en su gobierno.

No obstante, EXTRA publicé columnas de opinidn y editoriales e intent6 hacer
preguntas a la comunidad sobre su percepcion de los candidatos. Las preguntas de opinion
publica, mostraron personas de diferentes profesiones, que daban su percepcion sobre los
aspirantes a Alcaldia y Gobernacion como también cuéles son las prioridades a atender en su
plan de gobierno, el candidato que fuera electo. También, durante las elecciones, publicaron
una nota especial de la linea del tiempo con la historia politica en el Departamento, que

sirvio para analizar los cambios y la transformacion politica a través de los afios.

Este segundo resultado es el reflejo del desequilibrio de informacion que se presenta
en las contiendas electorales; tema del que hablan Lau y Redlawsk, (2006), expresan que en
las contiendas electorales se deben identificar dos maneras de informar que pueden influir: la
primera tiene que ver con la vida personal del candidato (que se asocia a hechos de camparia)
y la segunda se centra en los planes y propuestas de gobierno. La toma de decision que se
origina a partir de estos dos tipos de informacion se evidencia en las personas, porque si en su

mayoria reciben informacion sobre los hechos de campafia centrdndose en el candidato,



votarén por el personaje y no por su politica de gobierno y es este punto de andlisis el que

permitio concebir esta investigacion.

Como sub-muestra de este segundo resultado, Extra Llano es un periddico de linea
judicial y les resultara mas lucrativo seguir mostrando los mismos contenidos. Segun
Rodriguez, en su ensayo (2004), expone que hay unos temas generales que forman parte de la
agenda diaria de los medios y la criminalidad es uno de ellos porque en cierta manera estos
temas tienden a llamar la atencion de las personas por el grado de sensibilizacion que se
utiliza en el momento de presentarlos: (graficos, textos, videos, etc.). Ese tipo de contenidos
con graficos y fotografias de primer plano sobre hechos violentos, aompafiados de historias

gue causan sensacion, son los temas de mayor ocupacién en los impresos de Extra Llano.

1.3.  GRAFICO DE RECURSOS VISUALES

RECURSOS VISUALES

RECURSOS PORCE TO
VISUALES NTAJE TAL
FOTOGRAFI
A 100% 26
OTROS 0% 0
TOTAL 100% 26

En este tercer resultado, el analisis de los recursos visuales utilizados para mostrar los
perfiles y planes de gobierno, sigue siendo en un 100% la fotografia; a pesar de contarse con
otras herramientas visuales como graficos o infografias que expresan otro tipo de informacion

adicional y también de intereés, visto desde el punto de vista periodistico e investigativo.



En el resultado que viene a continuacién representado en dos graficos (1.4 y 1.5), se
pudo establecer algunos tamafios en centimetros cuadrados, que variaron de acuerdo a la nota
y otros que repetian en tamafio; estos items se tuvieron en cuenta para analizar a que temas de
interés se les dio mayor cubrimiento y se pudo relacionar un promedio entre los tamafios de
las notas: Primero se establecié que el tamafio minimo de una nota clasificada en noticia, fue
399 cm2 y se extiende maximo hasta 534 cm2; habiendo relacion comin con los tamafios
entre 532 cm2 y 534c; traduciendo a los términos de edicion periodistica, un cuarto de pagina
.En el género de columna de opinion, hay un tamafio estandar de 156 cm2.En informes
especiales, el tamafio minimo fue de 52 cm2 y méaximo 1563 cm2. Los perfiles, desde 566

c¢m2 hasta un maximo de 702 cm2.

1.4. GRAFICO PORCENTAJE DE TAMARNO DE NOTAS

TAMANO

399 418 425 504 519 S20 526 532 534 566 578 &76 702 127412961563

1.5.  GRAFICO DE PORCENTAJE EN TAMANO Y NUMERO DE NOTAS.

TAMANO | PORCENTAJE | NUMERO
156 8% 2
399 4% 1
418 4% 1
425 4% 1




504 4% 1
519 4% 1
520 4% 1
526 4% 1
532 12% 3
534 8% 2
566 4% 1
578 4% 1
582 4% 1
587 4% 1
599 4% 1
624 4% 1
676 4% 1
702 4% 1
127

4 8% 2
129

6 4% 1
156

3 4% 1

TOTAL 100% 26

En el proximo grafico (14.6) del andlisis de los géneros periodisticos, fue repetitiva la
utilizacion de noticia, perfil e informe especial respectivamente, en los que, los dos primeros
géneros fueron publicados por Llano 7 dias y el tercero Unicamente por el periédico Extra
Llano. También se pudo reconocer que en Extra Llano se publicaron temas sobre la

coyuntura electoral, por medio del género periodistico de columna de opinién.

Desde el analisis periodistico, el que la mayoria de publicaciones sean soportadas en
noticias y en este caso con notas breves, no permite a las personas adquirir posturas de
pensamiento critico frente a las tematicas que le interesan, segin Gomis, (1991) las noticias
facilitan interpretaciones en los receptores, ofreciéndoles una idea inicial, Sin embargo en

otro nivel més completo, géneros como el reportaje ayuda a que las personas intenten



profundizar en las tematicas porque hay una amplitud de elementos en este género que se lo
permite. También la cronica, entrevistas u otros géneros, permiten visualizar antecedente,
relaciones con el entorno y comprender consecuencias de las tematicas que plantea la
informacion que en este caso se debe a las contiendas electorales.

1.6. GRAFICO DE GENEROS PERIODISTICOS

GENEROS PERIODISTICO

GENEROS NOTAS
I I PERIODISTICO PORCENTA.JE PUBLICADAS

| I COLUMN
' A DE OPINION 8% 2
- INFORM
Coewow E ESPECIAL 19% 5
PERFIL 31% 8
NOTICIA 42% 11
TOTAL 100% 26

CONCLUSIONES GENERALES

Los medios de comunicacion son Ilamados por la sociedad, el cuarto poder, porque
tienen el acceso a las fuentes de informacion, asi lo manifiesta Lippmann, (2003) en su
obra sobre opinion publica, donde asegura gque esa opinion se ha vuelto dependiente de los
medios de comunicacion, es decir, el publico esta acostumbrado a recibir la informacion de
los difusores, para poder comprender realidades alejadas de la suya y exteriorizar un
pensamiento; lo que convierte a los informadores en esas ventanas abiertas al inmenso mundo

que queda mas alla de la experiencia directa a la que se ven expuestas las personas en su



cotidianidad. Es asi como en el Departamento del Meta, a pesar que la ciudadania tiene
tendencias a preferir los medios radiales, se puede deducir que el alcance de los impresos es
alto, ya que su circulacion se da en municipios alejados de la capital metense. También, esto
anterior se da por la facilidad en precio para adquirir un periédico, ya sea Llano 7 Dias o
Extra Llano, el costo es de $1.000 pesos y el hecho de que la ciudadania pueda adquirirlos, se
suple la necesidad de informacién que nace del proceso comunicativo basico propuesto por

Laswell, emisor — receptor.

También se ha comprobado que esta tendencia esta marcada en el medio radial, pero
es importante monitorear los otros mass media como la prensa donde las personas acuden
constantemente para recibir contenidos que dejen la satisfaccion a la necesidad de estar

informados.

Sobre la opinion pablica, marcada por la agenda setting, se pudo concluir que las
personas estan acostumbradas a recibir informacion que a veces no completa la necesidad de
estar bien informado, si no al contrario, Ilena expectativas momentaneas y se conforman
Unicamente con la informacion recibida, ya que tampoco no buscan mas fuentes de

informacion.

Con lo anterior, se pudo inferir que el ejercicio periodistico es complejo, porque los
difusores adquieren la responsabilidad de reconocer su rol de emisor, desde el momento en
que conoce la informacion. Luego, es necesaria la aplicacién de una regulacién que se debe

marcar en esa relacion con el &mbito politico, porque el rol de los medios de comunicacién



debe ser claro frente a los contenidos, la forma, el método y la intencionalidad con la que se
emiten los mensajes. A partir de los resultados se pudo observar que Llano 7 dias como
medio impreso, supero el niumero de notas publicadas en torno a todo el proceso electoral y
sus actores. Publicaron las propuestas de cada uno de los candidatos, en igual tamafio y
espacio, entregando a sus lectores-ciudadanos-electores, una herramienta adicional para que

profundizaran sobre los aspirantes y tomaran la mejor decision.

Los temas que fueron publicados sobre los planes de gobierno fueron los siguientes:
en los colegios aumentar un afio mas de preescolar, impulso al campo, mejoramiento de la
salud, fortalecer las juntas de acciones locales, atender las necesidades del POT, prepararse
con programas para el posconflicto, hacer la refineria, crear la secretaria del agua, mejorar la
seguridad, controlar la mineria, construir la clinica materno infantil, oferta de empleo,
fortalecer la cultura, acabar la extorsidn, invertir recursos en deportes, crear la oficina de
inclusion, hacer consejos comunales, construir mas estaciones de policia y el teleférico en
Villavicencio para impulsar el turismo. Siendo temas que desde los planes de gobierno
necesitan profundizacion, en cuando a desarrollo o ejemplos de ejecucion, sin embargo los
medios se limitaron a generalizarlos y no especificarlos. Por otro lado, se encontr6 que los
candidatos a Alcaldia y Gobernacidn, coincidieron en propuestas como seguridad, turismo,
empleo y mejoramiento a la salud, propuestas que se repiten como béasicas dentro de los

planes de gobierno.

Por su parte en Extra Llano, publico desde su inclinacion de linea roja, notas breves
que trataron informacion de interés por parte de la Registraduria y la incidencia que tuvo la
contaminacion visual en algunos municipios del Departamento del Meta. También se
observaron temas judiciales relacionados con los candidatos, como investigaciones,
vigilancia a posibles delitos electorales o fallas en las garantias electorales sancionadas por el

Consejo Nacional Electoral (CNE). Esto anterior, teniendo en cuenta la linea de géneros



periodisticos que expone en sus impresos un periddico como Extra Llano, siendo en sus
contenidos muy comunes la noticia, la cronica e i informes especiales, todos con informacién

que llame o cause sensacion en sus lectores.

Finalmente se pudo percibir a partir del monitoreo a estos dos impresos (Llano 7 Dias
y Extra Llano), solo uno dedicé espacios al conocimiento del rol del electorado y a publicar
los perfiles y propuestas de gobierno que ofrece herramientas de decision a sus lectores. El
otro impreso (Extra Llano), se puede considerar en el mismo nivel de los mass media, porque
en las elecciones, se concentran en hacer cubrimiento a la celebracion de los hechos de
campafias, sucesos que ocurren y finalizan dentro de las mismas; porque ha sido costumbre
de los mismos medios, ejercer el periodismo por medio de la agenda setting, con temas
considerados dentro de la opinidn publica, porque han logrado despertar el interés de la masa.

En la influencia de la opinion publica, preocupa que fueron 617 notas de publicidad
politica pagada, es decir espacios donde los candidatos pudieron exponer como se hombraba
anteriormente y esta soportado en los anexos, graficos e imagenes donde sus propuestas
Ilamativas en primera pégina e interiores, podian confundir al lector. En las encuestas
publicadas de los posibles ganadores a Alcaldia de Villavicencio, siempre reultaba ganador el
aspirante Wilmar Barbosa, quien es actualmente el alcalde electo. En este caso quedo

demostrado que las encuestas toman influencia.

Sin embargo se presentd una particularidad entre los candidatos a la Gobernacién del
Meta, porque los a diario y durante un lapso de una semana, salieron supuestas encuestas que
fueron expuestas como publicidad politica pagada y los aspirantes Marcela Amaya, Luis

Carlos Torres y Dario Vasquez, encabezaban cada una de ellas; es decir un dia salia ganador



uno de ellos al otro dia salia ganador el otro y asi sucesivamente, dejando atrds a los
candidatos Herndn Gémez y Carlos Cano; pero en los resultados de elecciones, la sorpresa la
dio el candidato Herndn Gémez Nifio, quien se llevo la segunda mejor votacion y por una
diferencia de 13.000 votos, casi supera a Marcela Amaya, actual gobernadora. Aqui ocurrié
que las encuestas si lograron confundir a los electores y por las publicaciones diarias de
encuestas con diferentes ganadores, pudieron ocasionar una reflexion en la decision del voto
y esa se vio reflejada en las encuestas. También, hay que tener en cuenta que el candidato a la
Gobernacidn del Meta, Hernan Gomez Nifio era el candidato del partido Centro Democrético,
un partido politico que ha demostr6 en las elecciones a congreso y presidencia en 2011 que
los ciudadanos del Meta tienen inclinacion hacia este, ya que la votacion del Meta a nivel

nacional, fue la segunda més alta después del Departamento del Casanare.

RECOMENDACIONES

En los procesos comunicativos siempre se identifica un emisor y un receptor, el
primero es activo y el segundo es pasivo, ese modelo comunicativo se sostiene de igual forma
dentro de los asuntos electorales; sin embargo, el mensaje debe tener unos significados y
unos significantes que ubiquen en el contexto al publico y depende de las herramientas
discursivas utilizadas para dar a conocer esa informacion especial, que depende la reaccion

del receptor; porque es por medio de los codigos de informacion que se adquiere influencia



hacia las personas. Es por eso que en el papel de emisores, los medios de comunicacién
sostienen desde sus contenidos la responsabilidad de informar con neutralidad y ofrecer las
herramientas a través de contenidos que generen opinidn que construya tejido social y sirva
como base para tomar la decision de elegir al aspirante que con sus propuestas convence y
suple las necesidades que méas urgen en la poblacién. Para ello es vital que se expongan todos

los puntos de vistas y ya sea el elector quien decida de acuerdo a ello.

Se tiende a creer que el sujeto o los sujetos son construidos por las palabras, a través
de sus practicas sociales y politicas en las que encuentra una influencia ideoldgica que gira en
torno a los agentes sociales y les concede una identidad imaginaria segun su conocimiento
del entorno. Referente a estas ideas anteriores, Montecinos y Egon, (2007) afirman que las
caracteristicas sociales de los individuos son las principales variables explicativas de su

comportamiento electoral, variables como la afiliacion religiosa, clase social, etc.

Para la construccion de ese contexto, se puede considerar, que los recursos visuales,
son también representan también un mensaje que genera un efecto en el lector. Pero existen
otros recursos visuales que aportan una perspectiva critica en las personas porque ofrecen
mas informacion. Por eso, desde los medios otro tipo de graficos con informacion mixta, que
tenga soporte de investigacion y muestre diferentes puntos de vista puede ayudar a construir
esa perspectiva critica por parte de la ciudadania de las situaciones que se dan dentro del

periodo electoral.

Existen otros generos periodisticos que permiten hacer relaciones con hechos del
pasado y ofrecer al lector, las herramientas necesarias para elegir bien a su candidato.
Las encuestas suelen marcar tendencia de los supuestos candidatos de preferencia y

pueden confundir al elector, asi se vio reflejado en las publicaciones de publicidad politica,



donde los impresos como Extra Llano y Llano 7 Dias, compartieron contenidos de supuestas
encuestas que fueron publicidad politica pagada por los aspirantes, para que tres de los cinco
candidatos a la gobernacidn, salieran como ganadores en cada una de ellas. Se sabe que la
encuesta es otra de las herramientas que permite al elector, saber la posicion de las deéas
personas en cuanto a preferencias politicas y si no se publica con responsabilidad, adquiere

otra intencionalidad que confunde a las personas.

Por eso es mejor, si se va hacer ese tipo de publicaciones, primero aclararle al lector que son
contenidos pagos por la campafia del aspirante y no es informacion propia del medio, para asi

no dispersar la intencion de voto del lector- elector.
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RESUMEN ANALITICO

Este estudio, fue realizado para analizar el papel de los medios de comunicacion a la
hora de emitir la informacidn en torno a las campafias electorales, donde suele ocurrir
manipulacion de los temas

La formulacion y planteamiento del problema, tiene que ver con ese equilibrio de los
difusores de informacion mientras se celebran las campafas politicas. Para este caso, se
monitorearon entre el 25 de julio y el 02 de noviembre de 2015, las publicaciones diarias de
los periddicos Extra Llano y Llano 7 dias, desde una metodologia mixta (cuantitativa y
cualitativa) que permitio hacer analisis del comportamiento de los medios locales en
elecciones de 2015 en cuanto al perfil y planteamiento de propuestas que presentan cada uno

de los candidatos a Gobernacion del Meta y Alcaldia de Villavicencio.

La hipotesis planteada se elabord desde el analisis de los contenidos, las herramientas
comunicativas para darlos a conocer y como lo reciben las personas. Lippmann en su ensayo
de opinidn publica, especifica que cuando el individuo no conoce del tema del que se esta
hablando, es mas facil persuadirlo y entra a ser determinante la funcion del periodismo
porque tiene el poder y el control de de la informacion que se desea generar ((Lippmann,
2003).De los resultados se puede generalizar que de 1302 notas observadas, una minoria fue
dedicada a los planes de gobierno, siendo los perfiles de candidatos, el principal recurso
periodistico de apoyo para mostrar las propuestas de los seis candidatos a la Alcaldia de
Villavicencio y los cinco a la Gobernacion del Meta. La mayoria de publicaciones, fueron
notas breves y comentarios que centraron su atencién en hechos de campafia que tienen su
atencion en las actividades de los candidatos y en algunos casos sus pronunciamientos
publicos. Tras la identificacion de los roles, se pudieron reconocer los actores y
responsabilidades que giran alrededor de las coyunturas politicas como la ciudadania, los

entes publicos vigilantes, candidatos y los medios de comunicacion, quienesllevan a la



reflexion en el ejercicio de participacion de cada uno de ellEn este caso, el foco tiene que ver
con el ejercicio periodistico y el rol de los medios de comunicacion dentro de las campafias
electorales; por eso se pudo determinar una vez mas que los medios como (Llano 7 Dias y
Extra Llano) tienen el poder del acceso y difusion de la informacion, haciéndose importante
adquirir posturas de profundizacion en los temas a publicar por medio de estos, para ofrecer
al elector, contenidos que generen opinidn, decision y cambios positivos en el desarrollo de la

sociedad.
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Hechos de campa

El dat

Esta semana se realizaron cierres de campana de varios aspirantes a cargos
publicos. Llamé la atencion que para esta temporada, no se vieron grandes
eventos con artistas reconocidos, como sucedia anteriormente.

En el departamento del Meta

MASJ DE 18 MIL CEDULAS SIN

La Registraduria Departamental hizo un llamado a los titulares
de los documentos que reposan en esa entidad, para que se
acerquen a retirarlos. Manana quedara suspendida la entrega

Notlcla
m T =% A

La cédula amarilla con hologramas es el
tmico documento valido para ejercer el de-
recho al sufragio en las elecciones de Auto-
ridades Locales del proximo 25 de octubre,
en las que se elegirin Gobemadores, Alcal-
des, Concejales, Diputados y Ediles en todo
el territorio nacional.

Los ciudadanos deben recordar que la
libreta militar, la contrasefia o las cédulas
en formato antiguo no son documentos vi-
lidos para presentarse a las umnas a ejercer
su derecho al voto.

En Villavicencio

En el departamento del Meta, ¢l munjgi-
pio de Villavicencio es el que tiene el mayor
numero de documentos pendientes por ser
reclamados con 9.971, seguido de Granada
con 1.805 y Restrepo con 1.391 cédulas de
ciudadania.

Los ciudadanos podrin acercarse a re-
clamar su documento de identificacién en

RECLAMAR

cnén ecto

las diferentes sedes de la Registraduria de
lunes a viernes de 8:00 am a 4:00 pm sin
necesidad de agendar cita previa. Es im-
portante tener en cuenta que a partir del
proximo domingo I8 de octubre estard
congelada la.entrega de documentos como
medida de transparencia para los comicios
regionales.

Censo

Para el proceso democritico tenga en
cuenta que la incorporacion al censo de
las cédulas de primera vez finalizo el 25 de
Jjunio de 2015, como lo estipula el articulo
6 de la Ley 6 de 1990: “La preparacion de
cédulas de ciudadania se suspenderd cuatro
(4) meses antes de las respectivas votacio-
nes con ¢l fin de elaborar la lista de sufra-
gantes”,

Hasta el 25 de junio de 2015, los ciu-
dadanos que solicitaron la expedicion de
su cédula de ciudadania por primera vez
quedaron incluidos automaticamente en el
censo electoral nara noder votar en las elec-

de cédulas hasta pasadas las elecciones.

ciones de Autoridades Locales del proximo
25 de octubre.

La Registraduria Nacional del Estado
Civil hace un llamado para que todos los
ciudadanos que atn no han reclamado su
cédula de ciudadania, se acerquen a las se-
des de la Entidad en el pais, pues este docu-
mento s ¢l tinico con el que pueden ejercer
su derecho al voto.

é

“Eduardo Rujana, delegado Departamental

de la Registraduria Nacional.
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Empleada
Yo votaria por Dario

Visquez porque ha te--

nido palabra y ademis
cumplio con fo que le ha-
bia prometido al Meta.

N OPINION

DIEGO DE JESUS
CHICA MEJiA

Oficios Varios
Yo le doy el voto a Da-
rio Viasquez porque cuando
fue gobernador hizo mu-
chas obras y gracias a esas
obras hubo trabajo en el
Me1a.

ANGEL GARCIA

. %" ' Maestrode Construccién

Yo le voy a dar el voto a
Hernan Gomez Nifio por-
que ¢l se gano que mi fa-
milia lo apoyara, ademds
porque tiene una muy bue-
na hoja de vida.




Lunes 24 de Agosto de 2015
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GABRIEL ERNESTO PARRAD(

Representa al Polo Democratico Alternativo. Ha sido pre-
sidente de la Federacion de Microempresarios del Meta Fede- |
J mimeta, miembro de la Asociacion de Microempresarios de
Villavicencio y es integrante activo de la Sociedad Civil por
la Paz

l Naci6 en El Calvario - Meta, el 14 de febrero de 1957. Es Inge-

T —
|

niero Industrial y realiz6 una especializacién en Evaluacién Social
de Proyectos en la Universidad de Los Andes.

“*ERANZA
VARGAS
| QUNBAYA

apoyo del movimiento
la voz del pueblo, se
edo por primera vez
s elecciones mas im-
el departamento.

unicadora y Abogada,
le 25 afios en la radio .
erada una de las mas
s en el medio y
sto aspira a

WILMAR
ORLANDO
BARBOSA

Se inscribié por el movi-

)sspe(::}i,:ln . miento significativo de ciu-
B e dadanog "‘Umdos Podgmos”
p;l db en coalicion coq~Camblo Ra-
Kibre dical. Se gostulo en 2011 ala
imo. - Gobernacién del Meta.

:
:
’

Nacido en Villavicencio
hace 40 aios, es Ingeniero
Agrénomo de la Universidad

de los Llanos, con una gran ex-
periencia en el sector publico
en el que ha ocupado in-
numerables cargos de
gran importancia.

IME BERNAL CASTILLD

Va por el partido de Autoridades indigenas de Colombia AICO,

apoyado también por comunidades de Villavicencio.

Fue candidato a la Asamblea en el afio 1996 con un movi-

miento liberal de Yolima Romero Medrano, pero los mas
de cinco mil votos que obtuvo no le alcanza '
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GRAN DESPE

Ayer fallecio la st
CUETO, preside:
Conservador de V
maticamente los ¢
caron a redes soc
capital del departz
lamentar su mueri
gran perdida para
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PARA EL PO:

ALBEIRO SANCH
torde la ESAP Ten
que con el propdsi
cenario académice
ciudadana como a
de gestores de p:
llevo a cabo en
‘Desafios y Tareas
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~ El periddico EXTI

- por la comunidad.
denunda o dafo in
reportero Manuel




" En 6 dias el Meta ELIJE por
- SEGURIDAD Y EMPLEO, a
Luls Carlos como Gobernador

Nuestro
Gobernador
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I Actualidad Local

PRESENTACION DE PROPUESTAS

Una esperanza para to'

¥Construiria nuevos meg;

lacion de
topes

€l Parrado,
datodel Poloala
fia, dijo que los
andidatos que
gnando han

lo los topes de
ziacion electoral y
uesto mas de
ilas permitidas.

niones de
nar B.

le semana mas
) reuniones

5 fueron

das por el

lato del

Tiento Unidos
10s Wilmar

|

|

or

del |
fico.

atido ataques
sinformacion
entido de que
W aunira
campanas,

o yo vo

el final”.

mnones

acas

n, Pompeya y
fueron, entre

los sectores en

2 estuvo en

nes el candidato
'y ‘En Willavo
,bien’, Fernando
Saraza.

me le han
vallas

Alberto

uez Arias, de

1 Verde, dijo que
wpana ha sido
as del juego

»or los darios

hnn rancndn en

La Registraduria
la excluyo del
tarjeton, pero esta
pendiente el fallo
de una tutela.

Redoccitn
Llano Sie7edias

‘Esperanza
para todos’ se
denonfina el
programa de
gobierno pre-
sentado por
Esperanza
* Vargas, la can-

didata del mo-
vimiento ‘La Voz del Pue-
blo', que busca ser alcalde-
sa de Villavicencio.

Aunque la Registraduria
la excluy6 del tarjeton, tras
establecer que no completd
las 50.000 firmas que debia
presentar su movimiento
politico, como lo dispone la
ley, la candidata dice que es-
ta pendiente de resolverse
una acciéon de tutela en el
Tribunal de Villavicencia,
que la podria retornar a la
tarjeta electoral.

Su programa incluye te-
mas de seguridad, educa-
cion, salud, movilidad, vi-
vienda y medio ambiente,
con los que busca -dice #
candidata-, la participacion
y construccion de politicas
que contribuyan al desarro-
o social, cultural, ambien-
tal y politico de la regién.

En seguridad sostiene
que trabajaré en tres fren-
tes: la inversién social, el
fortalecimiento de la infra-
estructura y la politica pii-
blica de prevencion.

Esperanza sostiene que
debe ser un gobierno des-
centralizado que debe ir a
hablar con la gente, compar-
tir y escuchar para saber la
raiz de los problemas y solu-
cionarlos.

También se debe hacer
un trabajo en los barrios de-
primidos, cambiando los lu-
gares donde se mira la po-
breza y las dificultades por

agranarine dannrtiviae  cnl

-

[ viienda

En el terma de vivienda,
la candidata sostiene
que le daré
cumplimento a los
proyectos que no se
hayan terminado.

La candidata dice que en
el tema educativo se deben
construir nuevos megacole-
fios y mejorar la infraes-
tructura de los estableci-
mientos educativos.

Asi mismo, ampliar los
cupos de los nifios, revisar
el tema de la gratuidad por-
que no llega a todos los sec-
tores, abrir la nocturna pa-
ra que los jovenes que no
han terminado el bachille-
rato lo puedan hacer, recu-
perar la citedra de los valo-
res y capacitar en forma

El secretario de Salud I
escritorio, tiene que sa
prestando el servicio d

Hsperanza Vargas Q
candidata de La Vox del
permanente a los docentes. n
Sobre la crisis del siste-  fc
ma de salud generada por
la Ley 100, la candidata di-
ce que se hard seguimiento ¢
a las instituciones que pres-  d
tan el servicio, para exigir- r
les que preparen al perso- b

nal para el cuidado y el ma-

10

CHLAR FARAN HESSAL TRUILE l

§EI centro, sin calles peats

En el temma de movilidad,
Esperanza Vargas sostiene
que se debe desembotellar
la ciudad agilizando la com-
pra de predios y constru-
yendo puentes peatonales.
No esta de acuerdo con que
en el centro se sigan peato-
nalizando las calles.

Del Sistema Masivo de
o e mwbe Sl . )

jaron las anteriores admi-
nistraciones para mirar o6-
mo se empieza a proyectar
su ejecucion.

Dice que hara respetar
las normas del medio am-
biente porque Villavicen-
¢io es una ciudad de paisa-
jesy a eso le vamos a meter
toda la fuerza de la norma

-



