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1. RESUMEN

Este proyecto tiene como fin generar una estrategia de comunicacién institucional
en medios digitales, la cual dard como resultado varios productos graficos tales como una
identidad gréfica, un sitio web, y a una revista digital, que a su vez estaran basados en
estrategias especificas que permitan dar a conocer el semillero comunicacion gréafica para
la transformacion de Soacha y los proyectos investigativos que hacen parte del mismo,
generando sentido de pertenencia, tanto para los principales participes como para los que no
tienen conocimiento de la existencia del semillero de investigacion del programa de
comunicacion grafica Regional Soacha.

ABSTRACT

This project aims to create a communication strategy in digital media,
which will result in various graphical products such as the graphic identity , adaptation to a
website as an online magazine that allows to present the seedbed and projects research that
are part of it , creating a sense of belonging . Both for the main participants and those who
have no knowledge of the existence of the research hotbed of graphic communication
program.
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2. INTRODUCCION

A partir de la aprobacion del semillero de investigacion del programa de
comunicacion grafica de la regional Soacha, por parte de la direccion de investigadores y
proyeccion social sede Cundinamarca, en el programa Se evidencia, la necesidad del
planteamiento y el desarrollo de una estrategia de comunicacion en medios digitales, para el
semillero de investigacion del programa de comunicacion gréfica (comunicacion gréfica
para la transformacién de Soacha). La cual tiene como fin, dar a conocer el semillero y los
proyectos que hacen parte del mismo, en primera instancia, a través del desarrollo de su
identidad gréfica, y el planteamiento de un sitio web y una revista digital que estaran listos
a nivel beta, o prototipo.

Como consecuencia se proponen los medios digitales mencionados anteriormente,
como consecuencia de un analisis de estrategias de comunicacion para definir cuél era la
mas pertinente y en que medios se podia desarrollar con mayor efectividad para el
semillero, y la falta de un presupuesto para darlo a conocer en medios impresos
tradicionales, que a diferencia de los digitales, no permiten la utilizacion de herramientas
interactivas que faciliten el contacto y retroalimentacion inmediata por parte de los
publicos de interés como los estudiantes y docentes. Esto, en principio sera la base de una
plataforma comunicacional que méas adelante podrd complementarse con otros medios,
tanto digital como tradicional.

Lo que se busca con el planteamiento el desarrollo de la estrategia de
comunicacion en medios digitales, es comunicar y dar a conocer el semillero y los
proyectos de investigacion que los componen, ademéas de iniciar un proceso de
reconocimiento, pertinencia, adaptacion y aceptacion, tanto para quienes son parte del
semillero, como para .los que no tienen conocimiento del mismo.

3. PREGUNTA DE INVESTIGACION

¢Como dar a conocer lo esencial del semillero de investigacion del programa de
tecnologia en comunicacion grafica denominado comunicacion grafica para la
transformacion de Soacha?
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4. PROBLEMATICA

Existe la necesidad de dar a conocer el semillero de investigacion del programa de
comunicacion grafica, denominado comunicacion grafica para la transformacion de Soacha
a través de una estrategia de comunicacion que se dara en principio medios digitales. Si no
se da a conocer el semillero, se pierde la oportunidad de hacer visible el trabajo que se
desarrolla en el mismo, de recibir retro alimentacion por parte de los publicos de interés,
como estudiantes y otros profesores ademas no se daria la opcion de ser un referente y
ejemplo de otros semilleros. Que con la ayuda de la comunicacién grafica se lograra
erradicar este problema, desarrollando la propuesta de la manera méas pertinente y
eficiente para el semillero. Generando espacios a través de los cuales se puede dar a
conocer la esencia del semillero y los proyectos de investigacién que estan vinculados al
mismo. Con trabajo y mejoramiento constante se podra generar recordacion y aceptacion en
el grupo objetivo.

5. INTERFAZ DE INVESTIGACION

La interfaz correspondiente a este proyecto es innovacion pedagdgica, la cual tiene
como objetivo proponer nuevas practicas pedagogicas para Uniminuto sede Cundinamarca
y busca generar nuevas oportunidades en el uso de diferentes tecnologias para el progreso
continuo del aprendizaje tanto para estudiantes como para los mismos profesores, existen
semilleros de investigacion en la sede, pero ain no hay alguno que haya generado una
propuesta como lo estipula este proyecto la cual dara la evolucion del mismo.

El proyecto tiene como fin generar una estrategia de comunicacion en medios
digitales, y la cual tiene como objetivo dar a conocer al semillero (comunicacion gréfica
para la transformacion de Soacha) perteneciente a la sede.
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6. JUSTIFICACION

En la actualidad el semillero de investigacion, no cuenta con los espacios de
comunicacion propios para darse a conocer, la cual da como resultado la necesidad de
generar una estrategia de comunicacion en medios digitales.

A partir de esta problematica esta estrategia es la mas pertinente en este proyecto,
ya que no se cuenta con el suficiente capital para poder ejecutarla en medios impresos que
implican mayores costos de produccién y difusion. Mientras no enfocamos en desarrollarla
en los medios digitales es méas factible el desarrollo de la propuesta, ya que en fines de
dinero, resulta ser mas econdmico y de facil adquisicion para nuestro grupo objetivo y
puede tener acceso desde cualquier parte, sea desde su casa, oficina o institucion educativa.

Lo que se busca con este proyecto es construir los primeros espacios de
comunicacion propios que ayuden a impulsar su reconocimiento. La  personalidad del
semillero de investigacion e impulsar su crecimiento y desarrollo.

7. REVISION BIBLIOGRAFICA

MARCO COCEPTUAL

Para el buen desarrollo de este proyecto, se hace necesario partir de la identificacion
de conceptos fundamentales como los siguientes:

Revista digital

Pullinger & Schakel, (1990) La revista electronica es aquella en donde el texto es
ingresado a través de la transferencia de archivos a una computadora 0 por otros
mecanismos en un formato legible por una maquina, su proceso editorial es facilitado por
una computadora y los articulos son, por lo tanto, disponibles a los usuarios
electronicamente; el ciclo total de su publicacion es totalmente electrénico.
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Identidad Corporativa

Identidadcorporativa recuperado el 1 de mayo del 2015 de:
http://www.e02.es/cubic/ap/cubic.php/doc/Identidad-Visual-Corporativa-296.html

Se podria definir de una forma simple como el conjunto de valores, objetivos,
filosofia de vida con los que se identifica una organizacion y con los que quiere ser
identificada desde el exterior (y también por las personas que forman parte de la propia
organizacion.

Pégina web

Definicionpaginaweb recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://cursoweb20.net/2012/05/30/paginas-web-definicion-y-estructura.

Las paginas web por definicion son documentos que pueden contener textos,
imagenes, videos y, en resumen, contenidos digitales y/o aplicaciones que pueden ser
visualizados por un usuario web desde un dispositivo remoto a través de un navegador web.

Semilleros de Investigacion

Semilleros Recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.unab.edu.co/portal/page/portal/ UNAB/investigacion/formativa/semilleros/requi
sitos

El Semillero de Investigacion, es un espacio de articulaciéon (comunidad de
aprendizaje) entre la actividad investigativa y los procesos de formacion. Es una actividad
extracurricular, esto es, realizada por fuera del plan de estudios en la cual, un grupo de
estudiantes por decision propia, y con la asesoria de un investigador activo y reconocido
por la Universidad, aprenden a investigar, investigando.
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Medios digitales

Medios Recuperado el 1 de mayo del 2015 de https://technet.microsoft.com/es-
co/library/what-is-digital-media-2.aspx

Los medios digitales hacen referencia al contenido de audio, video e imagenes que
se ha codificado (comprimido digitalmente). La codificacion de contenidos implica
convertir la entrada de audio y video en un archivo de medio digital como, por ejemplo, un
archivo de Windows Media.

Innovacién pedagdgica

Cafal .L. (2002) define que es un conjunto de ideas, procesos y estrategias, mas o
menos sistematizados, mediante los cuales se trata de introducir y provocar cambios en las
practicas educativas vigentes. La innovacion no es una actividad puntual sino un proceso,
un largo viaje o trayecto que se detiene a contemplar la vida en las aulas, la organizacion de
los centros, la dindmica de la comunidad educativa y la cultura profesional del profesorado.

Comunicacion corporativa.

Jackson es la actividad total de la comunicacion generada por una empresa para
alcanzar los objetivos planificados”. Este autor otorga un nivel estratégico a la definicion
cuando plantea alcanzar los objetivos planificados.

Van riel es un instrumento de gestion para crear una base favorable para las
relaciones con los publicos de los que la empresa depende. El concibe a la comunicacion
como un medio relacional para afianzar la imagen de una organizacion.

Comunicacion comercial

Comunicacioncomercial recuperado el 1 de mayo de 2015 de:
http://descuadrando.com/Comunicaci%C3%B3n_comercial

La comunicacion comercial se define como cualquier forma de comunicacion
destinada a promocionar, directa o indirectamente, bienes, servicios o la imagen de una
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empresa, organizacion o persona con una actividad comercial, industrial o artesanal o que
ejerza una profesion regulada.

Comunicacion institucional:

Comunicacioninstitucional Recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://html.rincondelvago.com/comunicacion-institucional.html

Es aquella que se realiza de modo organizado por una institucion y va dirigida a las
personas y grupos del entorno social donde se realiza su actividad, su objetivo es establecer
relaciones de calidad entre la institucion y los publicos a los que se dirige, para darse a
conocer socialmente y proyectar una imagen publica adecuada a sus fines y actividades.

Marketing

Howard, A. el marketing es el proceso de identificar las necesidades del
consumidor, conceptualizar tales necesidades en funcién de la capacidad de la empresa para
producir, comunicar dicha conceptualizacion a quienes tiene la capacidad de toma de
decisiones en la empresa, conceptualizar la produccion en funcién de les necesidades
previamente identificadas del consumidor y comunicar dicha conceptualizaciéon al
consumidor.

Competencia.

Competencia empresarial recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.gestion.org/estrategia-empresarial/35858/la-competencia-en-la-empresa-
directa-e-indirecta-perfecta-e-imperfecta/

Conjunto de empresas que ofrecen productos iguales o similares a los de una
empresa con otra.
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Competencia directa:

Competencia empresarial recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.gestion.org/estrategia-empresarial/35858/la-competencia-en-la-empresa-
directa-e-indirecta-perfecta-e-imperfecta/

Son las empresas 0 negocios que venden un producto igual o casi al que se mente en
el mismo mercado en el que se est4, lo que hace que ambas empresas busquen a los mismos
clientes para venderles lo mismo.

Competencia indirecta:

Competencia empresarial recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.gestion.org/estrategia-empresarial/35858/la-competencia-en-la-empresa-
directa-e-indirecta-perfecta-e-imperfecta/

Son las empresas 0 negocios que intervienen en el mismo mercado y clientes
buscando satisfacer sus necesidades con productos sustitutos o de forma diferente.
(Ejemplo: Coca-Cola, Aquabona, Juver; en este caso el sustituto a los refrescos pueden ser
las aguas o0 los zumos u otras bebidas).

Misién

Misién Recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.promonegocios.net/empresa/mision-vision-empresa.html
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es el motivo, propdsito, fin 0 razon de ser de la existencia de una empresa u
organizacion porque define: 1) lo que pretende cumplir en su entorno o sistema social en el
que actua, 2) lo que pretende hacer, y 3) el para quién lo va a hacer; y es influenciada en
momentos concretos por algunos elementos como: la historia de la organizacion, las
preferencias de la gerencia y/o de los propietarios, los factores externos o del entorno, los
recursos disponibles, y sus capacidades distintivas.

Vision

Vision Recuperado el 1 de mayo del 2015 de
http://www.promonegocios.net/empresa/mision-vision-empresa.htmi

Se define como el camino al cual se dirige la empresa a largo plazo y sirve de
rumbo y aliciente para orientar las decisiones estratégicas de crecimiento junto a las de
competitividad.

Valores:

Valores Recuperado el 1 de mayo del 2015 de http://www.eumed.net/libros-
gratis/2007b/301/valores%?20organizacionales.html.

Gibson, Ivancevich y Donnelly (1982) define a los valores como " La constelacion
de gustos, aversiones, puntos de vista, suposiciones, inclinaciones internas, juicios
racionales, prejuicios y patrones de asociacion que determinan un punto de vista de la
persona acerca del mundo...Ademas, la importancia de una constelacion de valores es que
una vez incorporada se vuelve, consciente o inconscientemente, una norma o criterio para
guiar las acciones de quien la ha incorporado.

Medios de comunicacion:
Medios Recuperado el 1 de mayo del 2015 de https://technet.microsoft.com/es-

co/library/what-is-digital-media-2.aspx
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Son los instrumentos los cuales se informa y se comunica de forma masiva; son la
manera como las personas, los miembros de una sociedad o de una comunidad se enteran
de los que suceda en su alrededor a nivel econdémico, politico, social.

En conclusion, los conceptos presentados anteriormente, son importantes para este
proyecto, porque de su buen entendimiento y aplicacion, depende el desarrollo efectivo de
la estrategia y las piezas graficas que hacen parte de ella y da mayor soporte de donde nace
la razén de ser del proyecto.

MARCO TEORICO

Para el proyecto se hace fundamental definir cual es el tipo de estrategia
comunicacional mas pertinente, y a partir de esta, en que medios se podrian desarrollar
teniendo en cuenta la problematica que se refleja en la falta del capital.

Existen varios tipos de estrategias de comunicacion, como las estrategias de
comunicacion publicitaria y comercial pero en este proyecto la que mas se acomoda a la
naturaleza del semillero y sus necesidades y por lo tanto es la mas pertinente, es la
estrategia de comunicacion corporativa. Ya que las estrategias de comunicacion
corporativas, no solo aplican para pequefias, medianas y grandes corporaciones o empresas,
sino que ademas estas aplican para instituciones, grupos tale como lo es el semillero.

(blauw) describe la comunicacién corporativa como el enfoque integrando total de
toda comunicacion producida por una organizacion, dirigida a todos los publicos objetivo.
Cada partida de comunicacién, como minimo debe transportar y acentuar la identidad
corporativa, que hace referencia a la mision, la visién, los valores y todo lo que es esencial
para una organizacion.

También se refiere a que la comunicacion corporativa es la actividad total de
comunicacion generada por una empresa para alcanzar los objetivos planificados. La
comunicacion corporativa es un instrumento de gestion por medio del cual toda forma de
comunicacion interna y externa conscientemente utilizada, esta armonizada efectiva y
eficazmente, para crear una base favorable para las relaciones con los publicos de los que la
empresa depende.
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En las estrategias de comunicacion corporativa se  desprenden dos ramas
estratégicas fundamentales que son: estrategias de comunicacion comercial y estrategias de
comunicacion institucional, estas Ultimas son las mas pertinentes para el semillero por las
siguientes razones:

las estrategias comerciales, consisten en acciones que llevan a la realizacion de los
objetivos propuestos, relacionados con el marketing, tales como mostrar nuevos productos,
aumentar sus ventas, o lograr mas aceptacion hacia el consumidor y posicionar su marca.
En este caso se toma en cuenta analizar el grupo objetivo, con el fin de generar ideas y
desarrollar estrategias que permitan satisfacer sus necesidades.

Ademas de esto se toma en cuenta, el estudio de la competencia sea directa e
indirecto, de tal manera que permita la recoleccién de informacion sea oportuna y se pueda
aprovechar dicha informacion para identificar sus fortalezas como las debilidades y
concretar una estrategia mas eficaz.

En cambio las estrategias de comunicacion institucional, son aquellas, en la que se
deja de lado lo comercial y se profundiza en factores esenciales de una organizacion, como
su vision, mision, sus valores, sus objetivos y otros aspectos mas que al darse a conocer,
producen un buen reconocimiento de la organizacion.

Dr. Paul Capriotti (1999) La comunicacion institucional con los publicos del
entorno social de la organizacion: medios de comunicacién, comunidad local, opinion
publica, etc.) Con actividades como las relaciones publicas destinadas a lograr la
aceptacion, credibilidad y confianza de la organizaciébn como un miembro méas de la
sociedad en la que se encuentra.

En el mismo articulo menciona que la conducta institucional, que esta vinculada al
comportamiento social de la organizacion. En cuanto sujeto social integrante de la
sociedad. En este sentido, la empresa tiene una ética corporativa, asume una posicion como

institucion y la  manifiesta por medio del apoyo y la realizacion de actividades a nivel
social o cultural dentro de la comunidad en la que esta inmersa.

En esta caso la comunicacidn institucional. Es la que mas se adapta por que no se
enfoca en el aspecto lucrativo, mas bien se enfocan en la herramienta del marketing social
y la cultura de la organizacion que debe ser transmitida y comunicada a publicos de interés,
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para desarrollar el andlisis, la planificacion y ejecucion de sus objetivos, para mejorar su
bienestar y su sociedad.

Dr. Paul Capriotti (1999) EI creer que una organizacion sin fines lucrativos como lo
es el semillero, es diferente como gestiona una empresa la cual busca generar dinero,
cuando busca nuevos clientes. Es un error, seguramente no seran nuevos clientes, pero si
podrian ser colaboradores, formadores, patrocinadores entre otros, la organizacion tiene
objetivos e intereses comunes ademas tendrd que comunicar a sus respectivos participantes
para que se cred la organizacion y cuél es su rol para lograr los objetivos propuestos y
mostrar que cada integrante es importante para el desarrollo de las organizacion.

Debe de comunicar su mision, su vision y sus valores con el fin de saber cuales son
sus intereses y para que fue creada, existen dos tipos de medios por los cuales podemos
transmitir el mensaje, estan los medios tradicionales los cuales son los mas conocidos como
la television, la prensa y la radio, que se caracterizan por no permitir una interaccion fluida
y constante con los publicos de interés y por ser mas costosos a la hora de implementar una
estrategia de comunicacion.

Pero a su vez existen los medios 2.0, los cuales son en los que nos vamos a enfocar
para el desarrollo de la propuesta, que consisten en la evolucion de la web o el internet.
Los cuales permiten interactuar y colaborar con el usuario activo entre si, y creadores de
contenido generando una comunidad virtual que cumple con informar y crear conocimiento
en conjunto. A diferencia de los sitios web estaticos que son usuarios pasivos, que solo
cumple en contener informacion que solo permite ser observada y fueron creadas en el
lenguaje de programacion HTML ((Hyper Text Markup Language). las cuales no eran
actualizadas frecuentemente las cuales son denominadas la web 1.0.

A su vez existe la web 3.0 la cual necesita procesadores de informacion que
decodifique una serie de lenguajes de programacion, para que pueda ser procesada y las
maquinas entiendan al ser humano. Por esto nos enfocamos en la web 2.0, donde lo
primordial es generar conocimiento en conjunto e informar o suministrar informacion hacia
nuestro grupo objetivo.

Dentro de la estrategia de comunicacion institucional en medios digitales, hay
estrategias mas especificas, que deben ser incluidas dentro del proyecto de investigacion,
porque sin ellas no seria posible el buen desarrollo del mismo, es el caso de las estrategia de
branding o creacidén de marca, a través de las cuales se plantean, y desarrollan de manera
adecuada los aspectos concernientes a la identidad grafica de la empresas, algo que es
supremamente fundamental para el semillero.
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Collins y porras (1995) sefialan que la identidad corporativa orienta las decisiones,

politicas, estrategias y acciones dela organizacion, y refleja los principios, valores y
creencias fundamentales de la organizacion.

Con la ayuda de la estrategia del branding lograremos la distincion y recordacion

que se necesita. Cuando hablamos de la identidad grafica donde antes de lanzar la imagen
como tal. Tenemos que tener en cuenta el grupo objetivo para llegar a la necesidad
existente tendremos que tener en cuenta:

Transparencia en la comunicacion: el disefio debe transmitir claridad de lo que la
marca representa.

Sencillez: muchos elementos graficos pueden saturar la identidad visual.

Personalidad: el disefio debe ser Unico, relevante y de buen impacto visual.
Consistencia: los elementos visuales deben poseer flexibilidad de aplicacion en
diferentes elementos o superficies.

Y tenemos la estrategia de desarrollo web tanto para el sitio donde lo que se va a tener

en cuenta de los siguientes aspectos:

R A

Col il O 01

Identidad corporativa e identidad grafica.

Necesidades de los involucrados en el semillero.

Investigacion de referentes graficos.

Arquitectura de la informacién. Mapa del sitio, wireframes, cuadro de acciones y
tareas.

Disefo de linea gréafica.

Codificacion.

Integracion tecnoldgica.

Implementacion.

Como también se tiene la estrategia editorial para la revista digital del semillero

Donde lo principal que se debe tener en cuenta es:

Nombre de la revista.
Plataforma online a utilizar.
Frecuencia de actualizacion.
Secciones y Tematicas a tratar.
Calendario de contenidos.
Equipo editorial.

Que con esta estrategia se podra generar el planteamiento de la revista digital para el
semillero.

K'%’:
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ESTADO DEL ARTE

A continuacidn se presentaran pantallazos de los sitio web de universidades consultadas
como los son: universidad pontificia de Bolivia, universidad de la Salle, corporacidn universitaria
Uniminuto, Antonio José Camacho y universidad Piloto de Colombia. Con el fin de dar soporte y
viabilidad al desarrollo de la estrategia de comunicacidn institucional en medios digitales.

Como se puede apreciar a continuacion se evidencia que existen los semilleros en esta
universidad, pero solo estan presentes en la pagina web principal de la universidad y se compone
de informacion plana.

Portada | FAQ | Contacto | Mapa del Sitio | Directorio | J® Acceder | == Espaiiol [[EiENEEGGNEGEY

Comité de Investigacion de la Facultad de Ciencias

y Educacion

Inicio  Informacion General + Desarrollo de la Invesfigacion + Documentos + Grupos y Semilleros + Publicaciones + Eventos y Noficias v  Facultad

Grupos y Semilleros Semilleros de Investigacion

« Clasificacion COLCIENCIAS Grupos de FaCUItad de CienCiaS y EducaCién

Investigacion FCE-UD 2015
« Grupos de Investigacion Pregrado
« Grupos de Investigacion posgrado
« Semilleros de Investigacion En esta pagina usted encontrara los Semilleros de Investigacion adscritos a la Facultad de Ciencias y Educacion. Se
presentan discriminados por proyectos curriculares.

EI CIDC reporta 81 Semilleros de Investigacion para la Facultad de Ciencias y Educacion, siendo esta la Facultad que
cuenta con el mayor numero de Semilleros institucionalizados.

& Semilleros de Investigacion Licenciatura en Quimica

Se presentan aqui los Semilleros de Investigacion que desarrollan su trabajo en
el Proyecto Curricular de Licenciatura en Quimica.
Leer mas »

COOP-UNIMINUTO
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Semilleros de Investigacion Licenciatura en Biologia «htras

SEMILLEROS DE INVESTIGACION PROYECTO CURRICULAR DE LICENCIATURA EN BIOLOGIA

B —— DOCENTETUTORDEL | ESTUDIANTE l(])DglEl pr—
INVES TIGACION INVESTIGACION INVESTIGACION INVESTIGACION
e m“mglm-m Abelardo Rodriguez Bolafios
BIOTECNOLOGIA
VEGETAL: UNA
ALTERNATIVA DE Jaime Pedroza Manrique
FORMACION
PROFESIONAL (BIVE )
NEUROCIENCIAS DE LA
UNIVERSIDAD DISTRITAL Carmen Helena Guerrero
((GINUD))
| " | Erika Maryor: Nifie | - Proteomica,
PROTEOMA (PROTEO) Julio César Calvo Mozo | Ve | s |
KUMANGUI (5K) Alexander Garcfa Garcia
INVESTIGACION SAL
(cmNSAuEl;; 0 Hilda Henao de Arias
~ Educacién Ambiental
c‘“‘“’(‘&m‘ ""BI;)E"A" Héctor Edwin Beltrén Gutiérrez |  Marisol Rojas Pardo -EcEc;i;ci)cg:a y Restauracién

seRanza y aprendizaje
de Ia biclogia.

- Formacién de profesores
de ciencias

- Conocimiento profesional

Otro caso es el de la universidad pontificia bolivariana, presentan sus semilleros en la
pagina web principal de la universidad y se compone de informacion plana.

Buscadorde laAalaZ

Nucstra universidad | Admisiones | Prearados | Postgrados | Formacion Continua | Investigacion | Centrosy Servidos | Servicios Web

Biblioteca | Bienestar Universitario | Documentos Esenciales | Elecciones Estamentarias 2015 | Eventos | Frecuencia Bolivariana | Publicaciones | Relaciones Internacionales | Convocatorias |

Derechos Pecuniarios 2015 | Universidad Orientada por Procesos | Proceso de Autoevaluacion | Nuevos Estudiantes | Contactenos |

. L |
&8 gbar
\‘ - ﬁ‘ ;‘]

L~
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Ji M
" Postgrados

DESTACADOS

Encuentro General de Egresados

Graduados UPB 2015
Calendario Académico 2015
Protocolo de Grado 2015
Semilleros de Investigacion Decisiones Institucionales
Derechos Pecuniarios 2015
Canal de Streaming UPB

Investigacion

Estrategia extracurricular que permite al estudiante adquirir competencias investigativas a través de actividades particulares
donde ellos mismos son los responsables de su propio aprendizaje y los encargados de construir conocimiento. Estan
conformados por estudiantes de pregrado y especializaciones y un docente lider que coordina las actividades y proyectos Videoconferencias
desarrollados por sus integrantes. Esta estrategia permite fortalecer la investigacion formativa y en algunas ocasiones
acompafar el proceso de los grupos de investigacion en la Universidad. ENLACES DE INTERES
Correo Electronico
SIGAA Autoservicio
SIGAA Nativo

Mesa de Servicios
Moodle

SIEVA

Semilleros de Investigacion UPB Monteria

Biblioteca consulta On-line

Proceso de Grado

Semillero de Bases de Datos - Biblioteca
Investigacion 9 Lo ”
SIAS A atibect Arquitectura Anuar Haddad anuar.haddad@upbmonteria.edu.co Procedimientos de Trabajo de Grado
rquitectura
Sostenible Spenbadog
Catholic.net
‘i 4 Partal | abaral

Semillero de < Portal Laboral

Investigacion en .. . ;
SITAP . . Electrdnica Roger Goez rogergoez @qmail.com
Telecomunicaciones
Escuche nuesta

Aplicadas senal EN VIVO

semillero de
Investigacian en .. Rosa Liliana .
SINAC Electrénica rosa.tarazona@upbmonteria.edu.co

Automatizacién y Tarazona
Control

PUBLICACIONES
Semillero de . be ved .
SEA Economia Ruben Sepulveda ruben.sepulveda@upbmonteria.edu.co 2 Revistas UPB

Economia Ambiental
= Revista Digital Palabra

Huellas . L. X < Revista Virtual Géneros
HUAD - . Administracion Mestor Vanegas nestor.vanegas @upbmonteria.edu.co
Administrativas
=< 2015
Vias, Pavimentos y . Maria Fernanda X << MAYO
WVIPAM . Ing Ciwvil maria.lopez @upbmonteria.edu.co -
Materiales Lopez Dom Mie
ARES Area de Estructuras Ing Ciwvil Jorge Enrique Cruz enrigue cruz@upbmoenteria edu.co
Semillero Arguitectura . . .
SIARAM . Arguitectura Jose David Puche jose.puche@upbmonteria.edu.co
del Ambiente

Semillero de B X
ECOSEN N Economia Gustavo Gonzalez ustavo.gonz alez @upbmonieria.edu.co
Economia

Los Los

- . Derecho Carlos Sanchez Pefia| carlos.sanchez @upbmonteria. edu.co
MEQCONSTITUCIONALISTAS|Meoconstitucionalistas

Comunicacion

GECO Gestores Comunitarios| Social Ana Lorena Malluk ana malluk @upbmonteria. edu.co
ocia
TRACFNOTIIM | FY Trarendinm | av Nerarhn annala Villamil Aerarhnfmnhmnntaria s rn

b
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Otro caso particular es el de la universidad de la Salle donde dan a conocer sus
semilleros en la pagina web principal de la universidad y se compone de informacion

plana

ol

Principal

La Universidad cuenta con 36 semilleros de

UNIVERSIDAD DE

LASALLE

Aspirantes

Estudiantes. Profesores

‘ Ls Universidad ‘

Usuario

Acreditacién de alta calidad - Res. No. 16517 del 14 de diciembre del 2012

Egresados Administrativos

Investig
Transfere

in > Lista de Semilleros de Investigacion

Semilleros de Investigacién

vestigacion

oficialmente registrados y 14 semilleros recienteniente
conformados para activacion.

Nombre del
Semillero

Salud Visual y
Ocular

Semillero de
Investigacion
Equidad v
Desarrolla

SIMUSA -
Semillero de
Investigacidn e

Programa/Depto/

Facultad/ Coordinador

Centro

Programa
Cptometria

Sandra
Milena
Medrano

Programa
Economia

Camilo
Eduardo Ruiz
Gutiérrez

Programa Juan Felipe
Ingenieria

Rivera
Hernandez

Agrondémica

No.
integrantes

Contacte

sanmedrano@unisalle.edu.co

cruiz@unisalle.edu.co

jfrivera@unisalle.edu.co

Empresa: Donantes

La salle
Internacional

Admisiones

> Informacién General
> Centros de Investigacién
>Semilleros de Investigacién

TII Encuentro Institucional de

Semilleros de Investigacion

, Lista de Semilleros de
Investigacion

>Simposio de Investigacién

> Lineas de Investigacién

Grupos de Investigacién

Centro Escuela

Lab. Instrumental de alta Complejidad

1 Salud visual y
Ocular

2 Semillero de
Investigacion
quida
Desarrolla

3 SIMUSA -
semillero de
Investigacion e

Musaceas

4 | SLIRT - Semillera
Lasallista
Investigacién en
ce:

Tubérculos

5 SICAU -
Semillero de
Investigacién en
acao Utopia

6 EMPREAGRO

7 INUPA -Semillero
de Investigacién
en nuevos
productos
alimenticios

8 IMAPRO -
Investigacion en
manejo
procesos,
recurses y
operaciones

CIENCIA,
ARTE Y.

TECNOLOGIA
~CAT -

o

Centro
Programa Sandra
Optometria Milena
Medrano
Programa Camilo
Economia Eduardo Ruiz
Gutiérrez
Programa Juan Felipe
Ingenieria Rivera
Agronémica Hernandez
Programa Juan Felipe
Ingenieria Rivera
Agronémica Hernandez

Programa
Ingenieria
Agrondmica

Miguel Sosa

Programa Pacla Milena
Administracién de Sudrez
Empresas Bocanegra

Agropecuarias

Programa Elsa Fonseca
Ingenieria de
Alimentos
Programa Carlos
Ingenieria Andrés
Industrial Arango
Centro de Andres
Investigacion Cuesta
THDEP Belefio y
Andrea Paola
Granados

sanmedrano@unisalle.edu.co

cruiz@unisalle.edu.co

jfrivera@unisalle.edu.co

jfrivera@unisalle.edu.co

mdsosa@unisalle.edu.co

pasuarez@unisalle.edu.co

efonsecas@lasalle.edu.co

carango@unisalle.edu.co

acuesta@unisalle.edu.co

TV ESTga T

> Simposio de Investigacion

> Lineas de Investigacion

Grupos de Investigacion

Centro Escuela

Lab. Instrumental de alta Complejidad

Contéctenos I
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Este es el caso de nuestra universidad donde se identificé la necesidad
después de la aprobacion del mismo, se aprecia la vinculacion de la informacion de
los semilleros donde se presenta informacion plana.

P Estudiantes »  Docentes P Administrativos b

ede Cundinamarca

Educacion de calidad al alcance de todos

M.z
SUNIMINUTO ’

P
K %— Corporacién Universitaria Minuto de Dios

~
INICIO  NOSOTROS ~ REGIONALES Y PROGRAMAS ~ CERES |[RUGI=NSWOLIM BIENESTAR  CONVENIOS ~ GRADUADDS  REVISTA  CONTACTENOS

Portal Principal Uniminuto @ Sede Cundinamarca @ Vicerrectoria @ Investigacion © Semille

Semilleros de Investigacion 2015

Convocatorias
Documentacion

Grupo de Investigacion

e © © ©

Proyectos

(]

© Historico

PROCESOS DE
INSCRIPCION
Interfaz Innovacion Social VIA WEB
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-
INICID  NDSDTROS ~ REGIONALES Y PROGRAMAS ~ CERES [RIM=IaWGEI'M BIENESTAR  CONVENIDS — GRADUADOS  REVISTA  CONTACTENDS

Interfaz Innovacion Social \/ IA \,"V E B

Centro Regional Nombre del semillero

: Desarrollo Humano y Realidades Arevalo Maria Paula
Girardot ’

Sociales maria.arevalo@uniminuto_edu
. . Santana Ferrer Martha Julieth O“"s‘
Madrid Agora: Ciudadania Corresponsable o N
martha_santana@uniminuto.edu
Arias Perales lidefonso
Soacha Kay Pacha o .
. iarias@uniminuto.edu
. _— - Gomez Erick
Zipaquira Vision Periférica

erick.gomez@uniminuto.edu

CREATIO: Laboratorio de
Zipaquira intervenciones socioculturales,
familiares e Innovacion social

Fagua Garcia Sandra Carolina
sandra_fagua@uniminuto_edu

L6pez Dina Elisett

Zipaguira Semillero EmprendeT
[ g dina.lopez@uniminuto.edu
: . Riesgos psicosociales de los ambientes Rincon Diana Carolina :
Zipaquira : o o |
laborales diana.rincon@uniminuto.edu -

COMBROMETIDOS
CON LA CALIDAD

Interfaz Competitividad y Desarrollo Econdmico

Centro Regional Nombre del semillero Lider

Este es el caso de la institucion universitaria Antonio José Camacho, donde
se vincula informacion plana de los semilleros a la pagina web principal de la
universidad.

COOP-UNIMINUTO
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Antonio José
Camacho

INSTITUCION UNIVERSITARIA

Inicio La Institucion Admisiones Programas Académicos Investigacion Correo UNIAJC

El pasado 5 de Junio en el comité de invesfigaciones se llevo a cabo la aprobacion del...

] Publicaciones

Investigacion

Semilleros de Investigacion - Facultades
Estructura Pagina2de 3 Revista Sapientia

Para esfa version del lll Encueniro Regional de Semilleros de Invesfigacion, la Decanaiura Asociada de
Invesfigaciones...

] Investigacion | Publicaciones

Semilleros de Investigacion - Facultades & =
Estructura Pagina 2 de 3 Revista Sapientia
. « Semilleros de .
Grupos de FACULTADES: e Boletin de Investigaciones
Investigacian Las facultades por medio de sus docentes de tiempo - Itgd - :
completo tienen el compromiso de fomentar la actividad * raculfiades Boletin DAl Informativa
Semilleros de « Pasos para conformar

investigativa incentivando y facilitando el uso de nuevas

mefodologias, de proyectos de investigacion, de U0 Semifierode

Investigacion

Investigacion

Convocatorias actividades y manejo de ayudas educativas y el adecuado ——" o ) Servicios en linea
uso de espacio y demas recursos disponibles y requeridos. * oo @0 Paginas

Estatuto « Micampus

Investigaciones « SELECT: Semillero de Investigacion en Electrénica » Catalogo publico Uniajc

« Categorizacion Docente

Inscripcion en Linea

« Encuesta Calidad en el
Servicio UNIAJC

« Evaluacion Docente

« Liguidacion Financiera

= Aulas Viruales Moodle

« Simulacion Virtual de
Evacuacion UNIAJC

« Evasoft

s Radio Uniajc

« Buzon PORS

« Registro Académico

« Plan Anticorrupcian y
Atencion al Ciudadano

« Preguntas Frecuentes

« Transmisién en Vivo

« Canal de Noticias

« Mercadeo

Tutor: Jesus Lizardo Lopez
Facultad: Ingenierias

Fasos
Investigaciones

Preguntas . SIMEC: Semillero de Investigacion en Mecatronica
Frecuentes Tutor: Fabian Gonzdlez Maldonado
Facultad: Ingenierias

« ITMEDIA: Semillero de Investigacién en Multimedia
Tutor: Diego Dario Lopez
Facultad: Ingenierias

« SAIDO: Semillero de Investigacion en Domotica
Tutor: Alexis Ramirez
Facultad: Ingenierias

. GESTION E: Semillero de Investigacion en Gestion Empresarial

Tutor. pendiente
Facultad: Ciencias Empresariales

|~
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Y por ultimo es el caso de la universidad piloto de Colombia, donde se vincula
informacion de los semilleros de investigacion existentes en la pagina web principal de la
universidad.

Seccional Girardot  Correo:@upc.edu.co  Correo:@unipiloto.edu.co ggan

Universidad
Piloto de Colombia

UN ESPACIO PARA LA EVOLUCION

UNIPILOTO ADMISIONES PROGRAMAS BIENESTAR RELACIONES INTERNACIONALES INVESTIGACION EGRESADOS

Semilleros Investigacion

SEMILLEROS INVESTIGACIGN

INVESTIGACION SEMILLEROS DE INVESTIGACION PILOTO

> Informacion General Los semilleros de investigacién son grupos de estudiantes que trabajan con fines pedagégicos e investigativos, orientados y

apoyados por docentes, empleando metodologias, modelos y estrategias pedagdgicas de investigacion. Los semilleros de

» Noticias
investigacion son el espacio donde confluyen estudiantes y docentes de diferentes disciplinas con el propésito de buscar una
» Eventos formacién integral.
> Direccién Investigaciones Los semilleros de investigacién en la Universidad Piloto de Colombia pueden ser de caracter inter, intra, trans y multidisciplinar,
R deben estar adscritos a los grupos de investigacion avalados institucionalmente. Estan conformado por estudiantes,
oo representados por un lider estudiantil, quien es nombrado en el marco del Semillero; y orientado por un Docente - Tutor con
> Investigadores horas asignadas para esta labor y el cual debera participar comae investigador, en el grupo de investigacién institucional que avala

el semillero.
» Revista Pre Til

ACTIVIDADES DE LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION

Los semilleros realizan diversas actividades, desde el manejo conceptual hasta la dindmica metodolégica de proyectos de

UNIPILOTO ADMISIONES PROGRAMAS BIENESTAR RELACIONES INTERNACIONALES INVESTIGACION EGRESADOS
» Investigadares horas asignadas para esta labor y el cual deberd participar como investigador, en el grupe de investigacion institucional que avala
el semillero.

> Revista Pre Til

ACTIVIDADES DE LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION

Los semilleros realizan diversas actividades, desde el manejo conceptual hasta la dinamica metodoldgica de proyectos de
investigacion. Entre sus actividades se encuentran:

- Propuestas y proyectos

- Coordinacién de encuentros y jornadas de investigacion

- Participacién en eventos institucionales, regionales, nacionales e internacionales de semilleros

- Intercambio de experiencias con pares investigativos

- Retroalimentacién constante del proceso investigativo

- Participar en redes tematicas interinstitucionales que estén dirigidas a desarrollar y fortalecer la linea de investigacian
institucional & de los grupos de investigacién de los programas, etc...

INCENTIVOS PARA LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION PILOTO

- Participar en la Escuela de Semilleros Piloto, a través de |a cual obtendran capacitaciones sobre formulacidn y gestién de
proyectos en los niveles de formacion y liderazgo.

- Certificarse como Investigador Junior, Investigador Senior y Joven Investigador en |a Escuela de Semilleros Pilote 6 en los
Semilleros de Investigacién Piloto (Micracurriculo con componente en formacion equivalente a la contemplada en la Escuela de
Semilleros Piloto).

- Vinculacién a Grupos de investigacion registrados en la Universidad y en Colciencias para el desarrollo de sus proyectos de
interés.

- Evaluacion de articulos para optar por su publicacion en |a produccion semestral de los Semilleros de Investigacion de la
Universidad o revistas cientificas.

- Participacion en eventos internos y externos.

- Apoyo en el desarrollo de proyectos de investigacion.

COOP-UNIMINUTO



26

En este punto se puede evidenciar la pertinencia del proyecto, debido a que en el
estado del arte no se encuentran evidencias de que algunos de los semilleros de
investigacion, de las universidades consultadas, no se preocupan por la difusion que
pueden generar con la ayuda de los medios digitales, se encuentran evidencias de que es
informacion plana ya que los interesados no pueden interactuar con la misma, los semillero
se encuentran anclados a la pagina web principal de cada universidad, que cuentan con la
informacion principal la cual es el nombre del profesor, correo electronico, numero de
contacto y no cuentan con sitio web exclusivo, identidad grafica, revista digital.

8. OBGETIVO GENERAL

Generar una estrategia de comunicacion institucional en medios digitales, para
el semillero de investigacion denominado Comunicacion grafica para la transformacion de
Soacha.

9. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Disefiar la identidad grafica del semillero a través de una estrategia especifica de
branding.

e Disefiar el sitio web del semillero y desarrollarlo en una etapa funcional beta a partir
de una estrategia de disefio y desarrollo web.

e Diseflar y desarrollar en etapa funcional beta la revista, a partir de una estrategia
editorial

¢ Recopilar informacién inicial necesaria para el sitio web y la revista digital, que se
dara a conocer a través de estos medios.

K'%’:
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10. LIMITES Y ALCANCE LA PROPUESTA

El presente proyecto se limita al planteamiento de la estrategia de comunicacion
institucional en medios digitales, que incluye el desarrollo especifico de una estrategia de
brandig que dard como resultado la identidad grafica del semillero, una estrategia especifica
de arquitectura y desarrollo web que dara como resultado un sitio web en etapa funcional
beta, y una estrategia editorial que dara como resultado el disefio de una revista digital en
etapa funcional beta.

En cuanto a los alcances, el proyecto representa la base y el punto de partida. Hacia
la utilizacion de otros medios digitales complementarios como Facebook, twitter y you tube
y tradicionales como la version impresa de la revista. Juntos, utilizados de manera
articulada, que permitiran que el semillero se fortalezca desde lo comunicacional y dé a
conocer todo lo que se desarrolla dentro del mismo.

11. METODOLOGIA E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE
INFORMACION

En el siguiente apartado se presentara la metodologia a seguir y los instrumentos de
recoleccion de informacion.

Para el primer objetivo especifico el cual es. Disefar la identidad gréfica del
semillero a través de una estrategia especifica de branding. Para el cual lo principal fue
identificar el grupo objetivo mediante la observacion e identificar la necesidad gréfica,
luego de esto se consultd varias estrategias de branding el cual se eligi6 el de IDEA Y
GARRIGOS & LLOPIS, y para desarrollar esta estrategia se implement6 la herramienta
que se disefio para este objetivo, la cual fue una encuesta estructurada, que se le aplico a 30
estudiantes de comunicacién gréfica, con el fin de recopilar informacion oportuna para
darle viabilidad al proyecto a partir de los conocimientos de los estudiantes.

K'%’:
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Luego se disefio otra encuesta que cuenta con 3 propuestas de identidad gréafica, con
el fin de escoger la identidad méas oportuna y viable para el semillero a partir de la
perspectiva del grupo objetivo.

Para el segundo objetivo especifico, el cual es Disefar el sitio web del semillero y
desarrollarlo en una etapa funcional beta a partir de una estrategia de disefio y desarrollo
web. Para el desarrollo del mismo se utilizé la identidad grafica que se logro en el objetivo
anterior, y sirvié para la linea grafica para el sitio, se analiz6 referentes gréficos los cuales
sirvieron como soporte para evidenciar la falencia principal existente de que no hay sitios
web exclusivos para semillero se investigacion.

Para el tercer objetivo el cual es Disefiar y desarrollar en etapa funcional beta la
revista, a partir de una estrategia editorial. Se empled una estrategia editorial con el fin de
consultar informacién oportuna y dar soporte a la implementacion de la misma.

Y por ultimo para el cuarto objetivo especifico el cual es Recopilar informacion
inicial necesaria para el sitio web y la revista digital, que se dard a conocer a través de
estos medios. Para el cual se utilizdé la consulta bibliografica existente del semillero con el
fin de conocer todo lo referente a él y poder utilizar la informacién mas oportuna para
plasmarla en los dos productos expuestos anteriormente.

K'%’:
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12. CRONOGRAMA

A continuacion anexo el cronograma con las actividades desarrolladas durante el

desarrollo y consecucion del proyecto.

ACTIVIDADES

CRONOGRAMA

1

2345678 910111213141516

1. Identificacion de la problematica (pregunta, objetivos.

2. Consulta bibliogréfica ( estado del arte, conceptos, referentes)

3. Disefio e implementacion del primer instrumento de Recolec-
cién de informacion.

4. Andlisis de informacion obtenida

5. Consulta y aprovechamiento bibliogréfico para el disefio del
branding.

6. Disefo identidad gréfica.

7. Disefio e implementaciéon del segundo instrumento de reco-
leccion de informacion.

.8. analisis de informacién obtenida.

9. Disefio y Arquitectura para el sitio web.

10. Consultay aprovechamiento de informacién bibliografica.

11. Disefio mapa del sitio, disefio del wireframes, linea gréfica.

12. Implementacion sitio web

13. Disefio estrategia digital

14. Consulta y aprovechamiento de informacion bibliografica.

15. Disefio esta inicial beta de la revista digital

K'%’:
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13. JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA GRAFICA

La propuesta de comunicacion institucional en medios digitales incluird tres
estrategias especificas que son: estrategia de branding que dard como resultado la identidad
gréfica del semillero, estrategia de arquitectura y desarrollo web que dara como resultado
un sitio web en etapa funcional beta, y una estrategia editorial que dara como resultado el
disefio de una revista digital en etapa funcional beta.

Sin este conjunto de estrategias, no se podrian sentar bases de una plataforma
comunicacional que le sirva al semillero para darse a conocer de manera efectiva a los
publicos de interés que son los estudiantes y los docentes.

ESTRATEGIA DE BRANDING

Garrigds &Llopis

ESTRATEGIA DE BRANDING

Idea Idea

EXPLICAR ALGO RELEVANTE APLICARSE DE FORMA EXTENSIVA EN
El surgimiento de un semillero el cual esta TODAS LAS COMUNICACIONES DE LA
enfocado en propiciar i d o
empleo, emprendimiento para los futuros
Comunicadores gréficos a partirdesuco. |~ |La cual se va adaptar tanto en sitio web

n comunidades industriales del semillel investigacion,como en
el cual promueva el desarrollo econémico unaliesistald gita Rylpapsieralccesbony

o diente al semillero.

de laregion.

ea
DIFERENCIARLES DE SUS COMPETIDO-
RES.
Con la armonia de los colores que compo-
nen y sus respectivos valores los cuales son
Transparencia Excelencia, Constancia,inter-
disciplinariedad, Union, Trabajo en equipo
selograra diferenciarle y ademas generar
sentido de pertenecia.

En conclusién, de las propuestas obtenidas la que recomiendo es la propuesta
namero tres, ya que cuenta con la aprobacion de las personas encuestadas y ademas cuenta
con los atributos que corresponden a los valores del semillero tanto en colores, simbologia,
formas y la cual obtuvo mayor porcentaje en la eleccion de los estudiantes.

%{V
i
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14 ANALISIS CONCEPTUAL.
Producto: identidad grafica del semillero
Concepto: sentido de pertenencia, identificacion, diferenciacion.
Conceptos formales:

La identidad grafica esta compuesta por colores los cuales son: escalas de gises que
se asocian al pasado (tiempo atras), rojo, naranja, amarillo, verde selva, verde claro, azul y
por ultimo violeta estos colores se escogieron teniendo en cuenta el circulo cromatico,
ademas de esto los diferentes colores se refieren a los diferentes actores que lo componen,
los colores contienen transparencia haciendo referencia a los valores del semillero. La
tipografia seleccionada es Nyala regular con 20 puntos de tamafio. Se escogié esta
tipografia de acuerdo al equilibrio que hay entre la imagen, la cual es armoniosa de acuerdo
a sus colores que la componen y se genera la necesidad de que es un proyecto serio por eso
es escogid esta tipografia negra. La linea negra hace referencia a la rigurosidad del
proyecto.

Conceptos estructurales:

La identidad grafica se compone por 8 eslabones en es calas de grises y 8 eslabones
de diferentes colores. Los eslabones son curvos de acuerdo a la flexibilidad ante el grupo
objetivo, los eslabones estan superpuestos unos de los otros reflejando la unién, la
constancia, y al trabajo en equipo.

La grafica de menor tamafio hace referencia al pasado y la grafica hace referencia a
la evolucion. La transformacion.

La tipografia y la grafica estan en posicion vertical generando el equilibrio.

K'%’:
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MANUAL DE IDENTIDAD DEL SEMILLERO

A continuacion anexo presentacion del manual de identidad del semillero

Y
O

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

4

Manual De Identidad

Este manual reune las herramientas basicas para el correcto uso
Y Aplicacion grafica de la marca del semillero en todas sus posibles
Expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas
Aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar
Y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

b
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El simbolo esta acompanado del nombre del semillero, y sus respectivos colo-
res son:

B Gris:413E3E
B Rojo: BF0310

[ Naranja:DB9600

Amarillo: FEEE0QO

C ANORMAGON DR SUTA W Verde:326534
‘ Verde claro: A2BD31

B Azul:009ADA

OPACIDAD: 70% Bl Violeta:57157D

Il Negro: 201815

B Gris tipografia: 9B897A

P

m\

@

7

BLANCO: F9F9F9

- NEGRO: 201815

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

OPACIDAD: 70%

COOP-UNIMINUTO
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COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

&

POSITIVO Y N EGATIVO

POSITIVO (,',?“
G

<

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

TRANSFORMACION DE SOACHA

o
NEGATIVO § 25y ey
&,

COOP-UNIMINUTO



35

El nombre de la tipografia es Nyala

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

TAMANO MINIMO

C' man;@mmu
‘ 54

3.5CMX1.2CM
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ALINEACION VERTICAL

(

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

ALINEACION HORIZONTAL

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

‘ C
P4
PLANIMETRIA

t COMEINICACIHPN GRAFIFA PARA LA

TDA COVACLLA
U rAS /A A Y
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APLICACIONES INCORRECTAS

APLICACIONES CORRECTAS

CONUNICACION GRAFICA PARALA C COMUNICACION GRAFICA PARA LA
R e TRANSFORMACION DE SOACHA

b

COOP-UNIMINUTO



38

ESTRATEGIA SITIO WEB

DISENO Y ARQUITECTURA DEL SITIO WEB DEL SEMILLERO

Para el desarrollo del sitio web del semillero de investigacion se tendra en cuenta las
siguientes acciones:

1. Identidad corporativa e identidad gréafica.
2. Necesidades de los involucrados en el semillero.

COOP-UNIMINUTO
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w

Investigacion de referentes graficos.

Arquitectura de la informacion. Mapa del sitio, wireframes, cuadro de acciones y
tareas.

Disefio de linea grafica.

Codificacion.

Integracion tecnologica.

Implementacion.

&

N oG

1. IDENTIDAD CORPORATIVA.

El punto de partida para el desarrollo de un buen sitio web, es el entendimiento de
factores fundamentales de la identidad corporativa de la empresa, institucion u
organizacion, en este caso, presentamos los factores fundamentales de la identidad
corporativa del semillero:

NOMBRE DEL SEMILLERO

El nombre del semillero es COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRASNFORMACION DE SOACHA, El cual estd compuesto por un simbolo que servira
de distincion y recordacion, y el nombre del semillero, lo anterior da como referencia
principal que se trata de ayudar e impulsar el desarrollo de Soacha con la ayuda de la
comunicacion gréfica.

Los objetivos del semillero

Objetivo General del semillero:

e Fomentar la investigacién formativa en los jovenes estudiantes del programa de
Tecnologia en Comunicacion Grafica de Uniminuto a partir de las politicas
institucionales, para que contribuyan desde su propia formacién en la transformacién y
el desarrollo social de la Region.

K'%’:
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Objetivos especificos del semillero:

e Resaltar las interfaces y lineas de investigacion a nivel institucional, regional y de
programa, para trabajar bajo un enfoque que permita orientar los resultados
investigativos.

e Desarrollar competencias en los estudiantes del semillero en cuanto al ser, saber y el
hacer, bajo métodos de investigacion cientifica.

e Incentivar en los estudiantes el proceso de investigacion, como parte fundamental
de su proceso de formacién integral, que le permita proponer soluciones
encaminadas a la transformacion y el beneficio de comunidades dentro del
municipio de Soacha.

e Divulgar los resultados, producto de la investigacion para retroalimentar los
modelos pedagdgicos de la Institucion y del programa.

Valores del semillero:

e Transparencia.

e Excelencia.

e Constancia.

e Interdisciplinariedad.
e Union.

e Trabajo en equipo.

1. IDENTIDAD GRAFICA.

Gracias a la estrategia de branding, se cre6 un logotipo acorde la identidad corporativa
mencionada anteriormente, y este servira como base para determinar la linea grafica del
sitio web. Teniendo en cuenta el nombre “comunicacion grafica la transformacion de
Soacha”

K'%’:
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COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

2. NECESIDADES DEL CLIENTE.

El sitio web del semillero de investigacion debe ser un espacio donde el grupo objetivo
puedan encontrar informacion clara y veridica respecto al semillero y sus respectivas
interfaces las cuales son: innovacion social, competitividad y desarrollo econdmico, medio
ambiente y habitad, negocios verdes, innovacion pedagogica.

El sitio web debe ser claro y conciso para su facil entendimiento para sus usuario, donde
los involucrados podran interactuar con el sitio web mediante un blog.

s
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3. REFERENTES GRAFICOS

Portada | FAQ | Contacto | Mapa del Sifio | Directorio | J® Acceder | ™= Espaiiol

2 | Comité de Investigacién de la Facultad de Ciencias

y Educacién

Inicio  Informacion General + Desarrollo de la Invesfigacion + Documentos Grupos y Semilleros + Publicaciones v Eventos y Noficias v  Facultad

Grupos y Semilleros Semilleros de Investigacion

« Clasificacion COLCIENCIAS Grupos de FaCU|tad de CIenCIaS y EducaCK)n
Investigacion FCE-UD 2015
« Grupos de Investigacion Pregrado
« Grupos de Investigacion posgrado
« Semilleros de Investigacion En esta pagina usted encontrara los Semilleros de Investigacion adscritos a la Facultad de Ciencias y Educacion. Se
presentan discriminados por proyectos curriculares.

El CIDC reporta 81 Semilleros de Investigacion para la Facultad de Ciencias y Educacion, siendo esta la Facultad que
cuenta con el mayor nimero de Semilleros institucionalizados.

& Semilleros de Investigacion Licenciatura en Quimica

Se presentan aqui los Semilleros de Investigacion que desarrollan su trabajo en
el Proyecto Curricular de Licenciatura en Quimica.

Leer mas »
Semilleros de Investigacion Licenciatura en Biologia «Atris
SEMILLEROS DE INVESTIGACION PROYECTO CURRICULAR DE LICENCIATURA EN BIOLOGIA
SEMILLERO DE DOCENTE TUTOR DEL ESTUDIANTE LIDER LINEAS DE
INVESTIGACION SEMILLERODE DE SEMA RO DE INVESTIGACION
INVESTIGACION. INVESTIGACION
Blm&m"fk Abelardo Rodriguez Bolzfos
BIOTECNOLOGIA
VEGETAL: UNA
ALTERNATIVA DE Jaime Pedroza Manrique
FORMACION
PROFESIONAL (BIVE )
NEUROCIENCIAS DE LA
UNIVERSIDAD DISTRITAL Carmen Helenz Guerrero
((GINUD))
| Erika Maryori Nifio | - Proteomica,
PROTEOMA Julio César Calvo Moz G S P
(PROTEC) | llo'Césat Calvo Moz Vega - Ingenieria de peptidos
KUMANGUI (5K) Alexander Carcia Garcia
INVESTIGACION EN SALUD |
Hi ) s
(GRINSAUD) Hilda Henao de Arias
CALI AMBIENT, - Educacién Ambiental
D(ACI:LAMBI) AL Héctor Edwin Beltrén Gutiérrez Marisol Rojas Pardo - Ec":!?gfa y Restauracién
| Ecolégica
- Ensefianza y aprendizzje
de la biologia.
- Formacién de profesores
de ciencias

- Conocimiento profesional
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uxﬁ.iyersidad
nﬁﬁ Ci,a cadordelaAalaZ
Bolivariana

buscar

i — — =1 T = T B e ¥ P e = — |
Nuestra universidad Admisiones Formacion Continua Investigacion Centros y Servicios Servicios Web

Biblioteca | Bienestar Universitario | Documentos Esenciales | Elecciones Estamentarias 2015 | Eventos | Frecuencia Bolivariana | Publicaciones | Relaciones Internacionales | Convocatorias |

Derechos Pecuniarios 2015 | Universidad Orientada por Procesos | Proceso de Autoevaluacion | Nuevos Estudiantes | Contactenos |

Postgradds

DESTACADOS

R Encuentro General de Egresados
Investigacic’m Graduados UPB 2015
Calendario Académico 2015
Protocolo de Grado 2015
Semilleros de Investigacion Decisiones Institucionales

Derechos Pecuniarios 2015

Estrategia extracurricular que permite al estudiante adquirir competencias investigativas a través de actividades particulares

donde ellos mismos son los responsables de su propio aprendizaje y los encargados de construir conocimiento. Estan Canal de Streaming UPB
conformados por estudiantes de pregrado y especializaciones y un docente lider que coordina las actividades y proyectos Videoconferencias
desarrollados por sus integrantes. Esta estrategia permite fortalecer la investigacion formativa y en algunas ocasiones
acompanar el proceso de los grupos de investigacion en la Universidad. ENLACES DE INTERES
7 Correo Electronico
Semilleros de Investigacion UPB Monteria @ SIGAA Autoservicio
7 SIGAA Nativo
@ Mesa de Servicios
™ Moodle
= SIEVA
™ Biblioteca consulta On-line
7 Proceso de Grado
Semillero de 7 Bases de Datos - Biblioteca
SIAS 1:::;?::::1 Arquitectura Anuar Haddad anuar.haddad@upbmonteria.edu.co @ Procedimientos de Trabajo de Grado
Sostenible aprobados
Catholic.net
‘y 4 Partal | abaral

COOP-UNIMINUTO



44

Semillero de
Investigacidn en L . ;
SITAP Electrdnica Roger Goez rogergoez [@gmail.com

Telecomunicaciones
licad Escuche nuesta
Aplicadas senal EN VIVO

semillero de

Investigacian en .. Rosa Liliana .
SINAC .. Electrdnica rosa.tarazona@upbmonteria.edu.co
Automatizacion y Tarazona
Control

PUBLICACIONES
Semillero de

SEA Economia Rubén Sepulveda ruben.sepulveda@upbmonteria.edu.co 2 Revistas UPB

Economia Ambiental

= Revista Digital Palabra
< Revista Virtual Géneros

Huellas . ..
HUAD - . Administracion Mestor Vanegas nestor.vanegas @upbmonteria.edu.co
Administrativas
=<
Vias, Pavimentos y . Maria Fernanda X <<
WVIPAM . Ing Civil maria.lopez @upbmonteria.edu.co
Materiales Lopez Dom
ARES Area de Estructuras Ing Ciwvil Jorge Enrique Cruz enrigue.cruz @upbmonteria edu.co
Semillero Arquitectura . . .
SIARAM . Arguitectura Jose David Puche jose.puche@upbmonieria.edu.co
del Ambiente
Semillero de B X
ECOSEN N Economia Gustavo Gonzalez qustavo.gonzalez @upbmonieria.edu.co AGENDA
Economia
LOS Los . )
Derecho Carlos Sanchez Pefia| carlos.sanchez @upbmonteria. edu.co

NEQCONSTITUCIONALISTAS|Neoconstitucionalistas

Comunicacion

GECD Gestores Comunitarios| S | Ana Lorena Malluk ana malluk @upbmonteria.edu co
ocla
TRACFNOTIIM | FY Trarandinm | av Nerarhn annala Villamil rararhnf mhmnntaria adien

e [ e[ ] o
NIVERSIDAD DE [ a]

LA ‘ \ LE Acreditacién de alta calidad - Res. No. 16517 del 14 de diciembre del 2012

Principal Aspirantes Estudiantes Profesores Egresados Administrativos Empresas Donantes

La Universidad Programas Tnvestigacién y Edueacién Proysccién y La Salle Admisiones
Académicos Transferencia Continuada Besarrollo Social Internacional

acién y Trasfarencis > Semillros da Investigacién > Lista de Semilleros de Investigacion

>Informacion General

Semilleros de Investigacion

> Centros de Investigacion

La Universidad cuenta con 36 semilleros de investigacion >Semilleros de Investigacién
oficialmente registrados y 14 semilleros recientemente
conformados para activacion. >

11 Encuentro Institucional de
Semilleros de Investigacion

Nombre del Facultad/ Coordinador Contacto

No.
Semillero Programa/Depto/ integrantes Lista de Semilleros de

Investigacion
Centro

Salud Visual y gprtufr:\aert“riaa Ell\:\r'edr\r: sanmedrano@unisalle.edu.co > Simposio de Investigacién
Medrano
semillero de Programa Camilo a cruiz@unisalle.edu.co e e
Investigacién Economia Eduardo Ruiz
Equidad y Gutiérrez
Desarrollo

Grupos de Investigacién

SIMUSA - Programa Juan Felipe jfrivera@unisalle.edu.co CEntoEscusls
Semillera de Ingenieria Rivera
Investigacion = Agronémica Hernandez

Lab. Instrumental de alta Complejidad

.~
G
i
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Centro
1 Salud Visual y Programa Sandra 18 sanmedrana@unisalle.zdu.co BT (e
Ocular Optometria Milena
Medrano
2 Semillero de Programa Camilo 14 cruiz@unisalle.edu.co > Lineas de Investigacién
Investigacién Economia Eduardo Ruiz - —
Equidad v Gutiérrez Grupos de Investigacion
Desarrolla
3 SIMUSA - Programa Juan Felipe 15 jfrivera@unisalle.edu.ca Centra Escuela
Semillero de IImEREE e Lab. Instrumental de alta Complejidad
Investigacion e Agronomica Hernandez
Musaceas
4 | SLIRT - Semillero Programa Juan Felipe 13 jfrivera@unisalle.edu.co @ Proyectos de investigaciéli
Lasallista de Ingenieria Rivera
Investigacién en Agronémica Hernandez
ces
Tubérculos .
Convocatorias
5 SICA Programa Miguel Sosa 10 mdsasa@unisalle.edu.co
Semillero de Ingenieria
Investigacién en Agronémica
acao Utopia
6 EMPREAGRO Programa Pacla Milena E] pasuarez@unisalle.edu.co
Administracion de Sudrez
Empresas Bocaneara
Agropecuarias
7 | INUPA -Semillero Programa Elsa Fonseca 5 efonsecas@lasalle.edu.co
de Investigacian Ingenieria de
en nuevos Alimentos i
oroducto: Contactenos
alimenticios
8 IMAPRO - Programa Carlos 15 carango@unisalle.edu.co
Investigacién en Ingenieria Andrés
manejo de Industrial Arango
procesos.
recurses y
operaciones
9 CIENCIA, Centro de Andres 13 acuesta@unisalle.edu.co
ARTEY . Investigacion Cuesta
TECNOLOGIA CIrpEr i,
“CAT - Andrea Paola
Granados

t{ SNUNIMINUTO ;
> Corporacion Universitaria Minuto de Dios Sede Cundinamarca
Educacion de calidad al alcance de todos

~
INICIO  NOSOTROS  REGIONALES Y PROGRAMAS ~ CERES |[RUGI=ISWOEIM BIENESTAR  CONVENIOS ~ GRADUADDS  REVISTA  CONTACTENOS

Portal Principal Uniminuto @ Sede Cundinamarca @ Vicerrectoria © Investigacion © Ser

Semilleros de Investigacion 2015 o Convocatorias
© Documentacion
© Grupo de Investigacion

© Proyectos
L]

© Historico

0 Seén

Investigacion empren de
verde

PROCESOS DE

Semilleros
e

INSCRIPCION
Interfaz Innovacion Social VIA WEB
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INICID  NOSOTROS ~ REGIONALES Y PROGRAMAS ~ CERES |RUIM=amiiIN BIENESTAR ~ CONVENIDS

Interfaz Innovacion Social

Centro Regional Nombre del semillero

: Desarrollo Humano y Realidades Arevalo Maria Paula
Girardot ’

Sociales maria.arevalo@uniminuto.edu
’ : . . Santana Ferrer Martha Ju
Madrid Agora: Ciudadania Corresponsable T T e R e T
Arias Perales lidefonso
Soacha Kay Pacha o o
. iarias@uniminuto.edu
. . . Gomez Erick
Zipaquira Vision Periférica

erick.gomez@uniminuto.edu

CREATIO: Laboratorio de
Zipaquira intervenciones socioculturales,

. : : : sandra_fagua@uniminuto
amiliares e Innovacion social

L6pez Dina Elisett

Zipaguira Semillero EmprendeT : ;
[ g dina.lopez@uniminuto.edu
Zibaquira Riesgos psicosociales de los ambientes Rincon Diana Carolina
paq laborales diana.rincon@uniminuto.edu

Interfaz Competitividad y Desarrollo Econdmico

Centro Regional Nombre del semillero Lider

® Antonio José
Camacho

INSTITUCION UNIVERSITARIA

Inicio La Institucion Admisiones Programas Académicos

El pasado 5 de Junio en el comité de invesfigaciones se llevo a cabo la aprobacion del...

&1 tigacio A 4 HE
= ‘nvestigacion ' semilleros de Investigacion - Facultades

Estructura Pagina 2 de 3

Fagua Garcia Sandra Carolina

46

GRADUADOS ~ REVISTA  CONTACTENDS

VIAWEB

lieth INGRESE

edu

COMBROMETIDOS
CON LA CALIDAD

Investigacion Correo UNIAJC

ag ] Publicaciones
a =3 =

Revista Sapientia
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Para esta version del lll Encuentro Regional de Semilleros de Investigacion, la Decanaiura Asociada de
Investigaciones...

) Investigacién 2l Publicaciones

Semilleros de Investigacion - Facultades & E
Estructura Pagina 2 de 3 Revista Sapientia
: Semilleros de .
Grupos de FACULTADES: : S Boletin de Investigaciones
) : Investigacion
Investigacion Las facultades por medio de sus docentes de tiempo — . )
- completo tienen el compromiso de fomentar la actividad Pacu ades ; Boletin DAlInformativa
sem'"f"os_f’e investigativa incentivando y facilitando el uso de nuevas ° 0" ‘?:’”” C;m ormar
Investigacion metodologias, de proyectos de investigacion, de lun se;m e.r'o N
Convocatorias actividades y manejo de ayudas educativas y el adecuado ;V:S '?ac"’f‘ ) | Servicios en linea
uso de espacio y demas recursos disponibles y requeridos. odas fas paginas .
Estatuto « Micampus
Investigaciones » SELECT: Semillero de Investigacion en Electronica + Catalogo publico Uniajc
P Tutor: Jesus Lizardo Lépez + Categorizacion Docente
3505 ;

Inscripcion en Linea

Encuesta Calidad en el

Servicio UNIAJC

« Evaluacion Docente

» Liguidacion Financiera

« Aulas Virtuales Moodle

« Simulacién Virtual de
Evacuacion UNIAJC

« Evasoft

+ Radio Uniajc

« Buzon PQRS

« Reqgistro Académico

« Plan Anticorrupcion y
Atencion al Ciudadano

« Preguntas Frecuentes

« Transmision en Vivo

« Canal de Noticias

Investigaciones Facultad: Ingenierias

Preguntas « SIMEC: Semillero de Investigacion en Mecatronica
Frecuentes Tutor: Fabian Gonzalez Maldonado
Facultad: Ingenierias

« ITMEDIA: Semillero de Investigacion en Multimedia
Tutor: Diego Dario Lopez
Facultad: Ingenierias

« SAIDO: Semillero de Investigacion en Domotica
Tutor: Alexis Ramirez
Facultad: Ingenierias

. GESTION E: Semillero de Investigacion en Gestion Empresarial
Tutor: pendiente
Facultad: Ciencias Empresariales

» Mercadeo
Seccional Girardot ~ Correo:@upc.edu.co  Correo:@unipiloto.edu.co (e]¢fz]in]
Universidad
Piloto de Colombia
UM ESPACIO PARA LA EVOLUCION
UNIPILOTO ADMISIONES PROGRAMAS BIENESTAR RELACIONES INTERNACIONALES INVESTIGACION EGRESADOS

Semilleros Investigacion

/ SEMILLEROS INVESTIGACION

INVESTIGACION SEMILLEROS DE INVESTIGACION PILOTO

» Informacién General . . R " - . . N
Los semilleros de investigacién son grupos de estudiantes que trabajan con fines pedagégices e investigativos, orientados y

apoyados por docentes, empleando metadologias, modelos y estrategias pedagdgicas de investigacién. Los semilleros de

> Noticias
investigacion son el espacio donde confluyen estudiantes y docentes de diferentes disciplinas con el propésito de buscar una
> Eventos formacién integral.
> Direccion Investigaciones Los semilleros de investigacidn en la Universidad Piloto de Colombia pueden ser de caracter inter, intra, trans y multidisciplinar,
T deben estar adscritos a los grupos de investigacion avalados institucionalmente. Estan conformade por estudiantes,
Come representados por un lider estudiantil, guien es nombrado en el marco del Semillero; y orientado por un Docente - Tutor con
> Investigadores haoras asignadas para esta labor y el cual debera participar coma investigador, en el grupo de investigacién institucional que avala

el Semillero.
> Revista Pre Til

ACTIVIDADES DE LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION

Los semilleros realizan diversas actividades, desde el manejo conceptual hasta la dindmica metodolégica de proyectos de
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UNIPILOTO ADMISIONES PROGRAMAS BIENESTAR RELACIONES INTERNACIONALES INVESTIGACION EGRESADOQS
» Investigadores horas asignadas para esta labor y el cual deberd participar como investigador, en el grupo de investigacion institucional que avala
el Semillero.

» Revista Pre Til

ACTIVIDADES DE LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION

Los semilleros realizan diversas actividades, desde el manejo conceptual hasta la dinamica metodaldgica de proyectos de
investigacion. Entre sus actividades se encuentran:

- Propuestas y proyectos

- Coordinacién de encuentros y jornadas de investigacién

- Participacion en eventos institucionzles, regionales, nacionales e internacionales de semilleros

- Intercambio de experiencias con pares investigativos

- Retroalimentacién constante del proceso investigativo

- Participar enredes tematicas interinstitucionales que estén dirigidas a desarrollar y fortalecer |z linea de investigacion
institucional & de los grupos de investigacién de los programas, etc..

INCENTIVOS PARA LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION PILOTO

- Participar enla Escuela de Semilleros Piloto, a través de |a cual obtendran capacitaciones sobre formulacion y gestion de
proyectos en los niveles de formacion y liderazgo.

- Certificarse como Investigador Junior, Investigador Senior y Joven Investizador en la Escuela de Semilleros Piloto 6 en los
Semilleros de Investigacion Pilato (Microcurriculo con componente en formacién equivalente a la contemplada en | Escuela de
semilleras Pilata).

-Vinculacién a Grupos de investigacion registrados en |z Universidad y en Colciencias para el desarrollo de sus proyectos de
interés.

- Evaluacion de articules para optar por su publicacion en la produccidn semestral de los Semilleros de Investigacion de la
Universidad o revistas cientfficas

- Participacion en eventos internos y externos.

- Apoyo en &l desarrollo de proyactos de investigacion.

4. ARQUITECTURA DE LA INFORMACION.
Para el desarrollo del sitio web del semillero se tendra en cuenta:

e Tratar el contenido como objeto.

e Facilitar el descubrimiento progresivo.

e Ejemplificar.

e Brindar multiples accesos a la informacion.

L~
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MAPA DEL SITIO COMUNICACION GRAFICA PARA LA TRANSFORMACION

DE SOACHA.

A continuacion se presentara el mapa del sitio web del semillero de investigacion de
comunicacion grafica para la transformacion de Soacha.

MAPA DEL SITIO

L INICIO

Conoces mas

NOSOTROS

[Quienes somos
Bo

mision

vision

profesores
tH. atencion |
prox. enventos

I proyectos |

[ L.sodal |

——comp/desal
M. ambi/habitad

B ONTACTO |

Formulario contac

profesores

———{ Footer? |

—{ N.verdes |
l. pedagogica

profesores

prox. enventos

[~

Kﬁl;
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WIREFRAMES DEL SITIO COMUNICACION GRAFICA PARA LA

TRANSFORMACION DE SOACHA.

A continuacion se presentara el wireframes con el fin de hacer el bosquejo de la
planeacion del sitio web con iméagenes y demas.

Logotipo Mend | Logotipo Mend |
[Boon | ——
Redes sociales | Redes sociales [

Se tendré encueta el home y los de una pagina interna, esto nos permitira tener una
idea de como debe ser la estructura basica del sitio y donde se deben ubicar elementos
como: el simbolo, botones, iméagenes, y textos representados en lineas.
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5. Disefio Del A Linea Grafica
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La linea grafica se planted desde las Formas, colores y tipografias que basadas en
el logotipo, sirvieron para el disefio del sitio web, también como se aprecia, se utiliza
imagenes con texturas redondeadas, similares al logotipo, se utilizan colores de acuerdo
al logotipo con opacidad y en todas las secciones aparece el logo con el nombre del
semillero.

6. CODIFICACION.

Para la codificacion se tendrd en cuenta el lenguaje de programacion HTML5 y CSS3 y
para el back end se desarrollara un gestor de contenidos que permita la actualizacion del
contenido.

7. INTEGRACION TECNOLOGICA

El sitio web estara integrado con wordpress y su gestor de contenidos que nos permita
manipular de manera adecuada la informacién y mantenerla actualizada, ademas estara
integrado a medios sociales como:

1. Facebook.
2. Twitter.
3. You tube.

Producto: sitio web
Concepto: interaccion con internet.
Conceptos formales:

Los colores que se utilizaron son los mismos que se utilizaron en la identidad
grafica, con transparencias. Utilizacion la tipografia Nyala regular.

Conceptos estructurales:

El sitio web con un header el cual contiene el logotipo en la parte izquierda del
menu de navegacion inicio, nosotros, blog y contacto en la parte superior. Y en el centro
un botdn “conoce mas”.

Cuenta con un body el cual contiene informacion de la interfaces del semillero de

investigacion, y contiene dos footers de los cuales el primero contiene informacién sobre
K'%’:
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los profesores, horarios de atencion y proximos eventos, y el segundo cuenta con las redes
sociales Facebook, twitter, you tube.

ESTRATEGIA EDITORIAL PARA LA REVISTADIGITAL DEL SEMILLERO

Para la implementacion de la estrategia editorial para la revista digital del semillero de
investigacion se tendran encueta los siguientes parametros:

1. Nombre de la revista.

2. Plataforma online a utilizar.

3. Frecuencia de actualizacion.

4. Secciones y Tematicas a tratar.
5. Calendario de contenidos.

6. Equipo editorial.

1. NOMBRE DE LA REVISTA:

Revista comunicacion grafica para la transformacion de Soacha, semillero gréfico.
Revista pon tu semilla.

2. PLATAFORMA ONLINE A UTILIZAR.
Existen varias plataformas que ofreces sus servicios gratuitos como lo son:

v Glossi: plataforma dtil para elaborar una publicacién corta usando imagenes, videos
y texto. El editor permite crear archivos en linea. La plataforma de edicion es
bastante simple. Cuenta con herramientas bdsicas para afadir texto, fotos
(previamente editadas) e incluso videos usando el codigo embebibe de you tube.

v . Atavist’s Creatavist: permite crear historias multimedia y publicar el contenido.
El servicio esta disponible para presentar tu blog en una aplicacién, como en libro
electrénico o en la web.

v Periodical: esta plataforma permite crear y vender revistas digitales en una
variedad de plataformas, incluyendo eBooks de Aplee. La plataforma permite
elaborar para iPhones,kindles, Androids y pc’s de escritorio.

K'%’:
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v" Currents: es una plataforma que puede ser ejecutada en sistemas iOS y Android
que permite convertir y adaptar un sitio web a una especie de revista digital al
configurar la presentacion de su contenido.

v Simple booklet: permite crear presentaciones y folletos en linea. El editor permite
agregar elementos multimedia como iméagenes y videos. Ademas se puede agregar
aplicaciones usando codigo HTML.

v Issuu: es una plataforma que permite elaborar revistas digitales, que pueden ser
visualizadas en navegadores web, iPads, iPhone y dispositivos Android, Permite
interactuar con las estadisticas de las visitas de los lectores, Creado por un grupo de
apasionados de la informatica con un amor eterno por la industria editorial, issuu ha
crecido hasta convertirse en una de las mayores redes de publicacion de la industria.
Es a la vez un archivo, biblioteca y puesto de periddicos, todo unido en una Unica
experiencia de lectura.

Existen tres planes los cuales son:

Premium con un costo de 35 ddlares mensuales, con una prueba de 14 dias,
caracteristicas de plus, mas lector de su marca, mas control de contenido compartido y
comentarios, mas estadisticas avanzadas.

Plus con un costo de 26 délares al mes, prueba gratis de 14 dias, personaliza su
lector, caracteristicas basicas, méas sin lector de anuncios, mas lector independiente, mas
estadisticas ilimitadas.

Y por altimo esté el plan basico el cual no genera costo, no requiere de tarjeta de
crédito, apps para iOS y Android, integracion a cualquier sitio, sin limites de publicacion.

En conclusion la revista se desarrollara en la plataforma issue, en el plan basico que no
genera costos ya que es con la que mas hemos interactuado, ademas de esto maneja apps
para i0OS y Android el cual permite visualizar en cualquier dispositivo, y permite visualizar
en varios sistemas y es una de las plataformas méas recomendadas.

K'%’:
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3. FRECUENCIA DE ACTUALIZACION.

La frecuencia de actualizacién de la revista digital sera mensualmente de acuerdo a
que la informacion que se obtenga sea mucho méas extensa y se puedan plasmar los
acontecimientos mas relevantes.

4. SECCIONES Y TEMATICAS A TRATAR.

Se tendra en cuenta las cinco interfaces que componen al semillero y cada interfaz
sera una seccion, cada interfaz tendra tres temaéticas las cuales son:

v Innovacion social.
a. quienes somos.
b. Hacia donde vamos.
c. En que estamos.

v' Competitividad y desarrollo econémico.
a. quienes somos.
b. Hacia donde vamos.
c. En que estamos.

v" Medio ambiente y habitat.
a. guienes somos.
b. Hacia donde vamos.
c. Enque estamos

v Negocios verdes.
a. guienes somos.
b. Hacia donde vamos.
c. Enque estamos

o Innovacion pedagdgica.
a. Quienes somos.
b. Hacia donde vamos.

c. En que estamos.
q’:
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4. CALENDARIOS DE CONTENIDOS.

Se estipulara unas fechas preestablecidas para el debido procedimiento de la
recoleccion de informacion, obteniendo el tiempo oportuno para observar, organizar,
analizar la informacion a tratar con el fin de disminuir pasibles percances en la ejecucion.

Calendario de publicaciones en Blog

Fecha Tema Titulo y breve descripcion Palabras clave Observaciones
Agosto 20 Negocios En que estamos, Ultimos antecedentes, Semillero, Se necesita para el
2015 verdes préximos eventos. antecedentes, disefio, fotografias,

. videos, documentos,
eventos, negocios ’ '
encuestas.

verdes

5. Equipo editorial

Anamaria Camacho, Sebastian Rodriguez, Erika Pifieros, Andrey Camilo Pefia Rodriguez.

Producto: revista digital
Concepto: integracién issuu

Conceptos formales:

K'%’:
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PEDAGOGICA

Los colores que se utilizaron son los mismos que se utilizaron en la identidad
gréfica, con transparencias. Utilizacién la tipografia Myriad Pro regular, De diferentes
tamarfios y colores. Incluyendo el logotipo del semillero en todas las paginas, con el nombre
del semillero.

P
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15. PROCESO DE FABRICACION

A continuacion se presentan los diagramas de flujo para los tres productos

DIAGRAMA DE FLUJO PARA LA IDENTIDAD GRAFICA

Identidad grafica

Disefiar

Grafica no funcional

Branding

OBJETIVOS PARA LA BRAND
PROMISE A CORTO Y LARGO PLAZO

IDENTIFICACION DE LA PRINCIPAL
NECESIDAD QUE SE VA A TRATAR

QUE QUEREMOS QUE NUESTRA
MARCA LLEGUE A SER ( BRAND
VISION)

NUESTRO COMPROMISO AL GRUPO
OBJETIVO (BRAND PROMISE)

COMO QUEREMOS SER PERSIVIDOS
Y CUALES SON NUESTRAS VENTAIAS
SOBRE LA COMPETENCIA

EXPLICAR ALGO RELEVANTE

Incluir idea (
bramding)

Si
Identificacion de la empresa
Diferenciarles de sus
competidores

Explicar algo relevante

Aplicarse de forma extensiva en

todas las comunicaciones de la

Sin identidad grafica

empresa.

Disefio de las
propuestas gréficas
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DIAGRAMA DE FLUJO PARA EL SITIO WEB

SITIO WEB

\’

Y, Nos es posible el desarrollo
Planificacion o
del sitio web

Estrategia del sitio web

Identidad corporativa e
identidad grafica

Necesidades del cliente

Referentes graficos

Arquitectura de la informacién,
mapa del sitio, wireframes.

Disefio de la linea gréfica

Codificacion

Integracion tecnoldgica

Implementacién del sitio web

b
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DIAGRAMA DE FLUJO PARA LA REVISTADIGITAL

REVISTA DIGITAL

Planificacion Imposible la
implementacién

Estrategia editorial

Nombre de la revista
Plataforma online a utilizar

Frecuencia de actualizacion

Secciones v tematicas a tratar

Calendario de contenidos

Equipo editorial

Implementacién

b
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16. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA
Diagrama de flujo para la identidad gréfica.

En el inicio se identifica el nombre del producto, el paso a seguir es la etapa de
decision de disefiar un branding, si no se disefia no seria posible generar una identidad
grafica funcional, por eso se tomo la decision de disefiar la estrategia de branding, lo que
tenemos en cuenta es primero es estipular los objetivos para la Brand promise, identificar la
necesidad de que se va a tratar, la Brand vision lo que nuestra marca llegue a ser, definir
cudl es nuestro compromiso con nuestro grupo objetivo, definicidn de las ventajas sobre la
competencia, explicar algo relevante.

Se toma la decision de incluir el branding denominado idea, la estrategia se compone
de la identificacion de la necesidad, diferenciarles de sus competidores, aplicarse en las
comunicaciones del semillero y con la unién de los dos disefios de branding da como
soporte la generacion de la identidad gréafica.

Diagrama de flujo para el sitio web.

El inicio se compone con el nombre del producto en este caso sitio web, se toma la
decision de planificar la estrategia para el sitio web, la cual se compone de una fases las
cuales son identidad corporativa e identidad gréfica, la necesidad del cliente, tomar
referentes gréficos que funcionan como guia, se desarrollar la arquitectura de la
informacion entre esto de hace el mapa del sitio y el wireframes, se establece la integracion
tecnoldgica y por Gltimo se implemente el sitio web.

Diagrama de flujo para la revista digital.

El inicio se compone del nombre del producto el cual es la revista digital, se toma la
decision de planificar la estrategia editorial, la cual se compone de los siguientes
parametros. Nombre de la revista, plataforma online a utilizar, frecuencia de actualizacion,
secciones y tematicas a tratar, se toma en cuenta el calendario de contenido, el equipo
editorial y por ultimo la implementacion de la fase inicial de la revista digital.

K'%’:
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17. PRESUPUESTO

Materia Costos

PRESUPUESTO A SEIS MESES

RECURSOS HUMANOS | Sueldo mensual A seis meses

materia cantidad Valor unit Valor total 6 meses

Total gastos a seis meses 21°258.000

b
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18. IMPLEMENTACION

En la implementacién se tendra en cuenta, el presupuesto seis meses de acuerdo a
que los productos como lo son el sitio web y la revista digital, que son propuestas en
términos beta, las cuales necesitan enriquecerse en informacion oportuna y veraz. Y el
tiempo estipulado es el mas pertinente de acuerdo al desarrollo efectivo de los productos ya
mencionados.

En el proceso de la recoleccién de informacion, el primer instrumento fue la
observacion, buscando referentes, acerca de como se estan comunicando o como se dan a
conocer los semilleros de la universidad, los resultados obtenidos arrojaron que los
semilleros no tienen identidad gréafica, sitio web y no cuentas con una revista.

El otro instrumento disefiado fue la encueta estructurada de respuestas cerradas,
con el fin de facilitar el manejo de los datos obtenidos, la encuesta cuenta con 10 preguntas,
en el momento de la aplicacion del instrumento se encuestaron a 30 estudiantes de
comunicacion grafica sede Cundinamarca, mientras se encuestaban los estudiantes la
mayoria de ellos preguntaban: ;Qué es un semillero de investigacion? ;Para qué sirve?
¢Puedo ser parte de un semillero? ;Qué son los medios 2.0? Los resultados obtenidos,
fueron .los esperados, si es viable la ejecucion del proyecto de disefiar una estrategia de
comunicacion institucional en medios digitales y se manifiesta la falta de conocimiento y
difusion de los mismos.

Por otra parte se disefid una encuesta estructurada, que cuenta con tres opciones de
identidad grafica, con el fin de elegir la opcion mas oportuna. Los datos obtenidos arrojaron
que la opcion tres fue la mas pertinente hacia el publico y por esos resultados se tomé la
decision de elegir la tercera opcién. Este instrumento se les aplico a 30 estudiantes.
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19. ANALISIS Y DEPURACION DE INFORMACION

El instrumento que se elaboro fue una encuesta estructurada la cual es la siguiente. Con el
objetivo de recopilar informacion relevante sobre la necesidad e importancia de desarrollar
el proyecto. La presente se le aplico a 30 estudiantes de comunicacién gréafica.

COMUNICACION GRAFICA PARA LA TRANSFORMACION DE SOACHA

ENCUESTA

¢sabe usted que es comunicacion grafica para la transformacion de Soacha?

a. Si

¢sabe usted que es un semillero de investigacion?

a. Si

b. no

b. no

ctiene conocimiento de  que existe un semillero de investigacion para

comunicacion gréafica?
a. Si

¢sabe para que esta hecho el semillero de investigacion?

a. si

¢cree usted que es importante dar a conocer el semillero?

a. Si

b. no

b. no

b. no

K'%’:
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¢cree usted que es importante la identidad grafica para el semillero?
a. Si b.no

¢Cual cree usted que seria el medio mas conveniente para dar a conocer el
semillero?
a. Medios tradicionales. b. medios 2.0

¢sabe cudl es la importancia de que exista el semillero de investigacion para
comunicacion gréafica?
a. Si b.no

¢sabe usted que puede ser participe en el semillero de investigacion?
a. SI b.no

¢sabe que existen cinco interfaces que componen el semillero de investigacion?
a. Si b.no

COOP-UNIMINUTO
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¢sabe usted que es comunicacion grafica para la transformacién de Soacha?

RESULTADOS

¢sabe usted que es un semillero de investigacion?

RESULTADOS

b
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I1l.  ;tiene conocimiento de que existe un semillero de investigacion para comunicacion
gréfica?

RESULTADOS

IV.  ¢sabe para que esta hecho el semillero de investigacion?

RESULTADOS

b
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V.  ¢cree usted que es importante dar a conocer el semillero?
RESULTADO
VI.  ¢cree usted que es importante la identidad grafica para el semillero?

RESULTADO

B.NO/O
0%

b
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VII.  ¢Cudl cree usted que seria el medio méas conveniente para dar a conocer el
semillero?

RESULTADOS

VIIl.  ;sabe cual es la importancia de que exista el semillero de investigacion para
comunicacion gréafica?

RESULTADOS

b
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IX.  ¢sabe usted que puede ser participe en el semillero de investigacion?

RESULTADOS

X.  ¢sabe que existen cinco interfaces que componen el semillero de investigacion?

RESULTADOS

b
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Conclusion

De los datos obtenidos mediante la encuesta estructurada, se resalta la viabilidad del
proyecto de generar una estrategia en medios 2.0 en un principio por que los resultados que
arroja manifestdé que esta muy equitativo entre los medios tradicionales y los medios 2.0,
por cuestiones de capital por ahora se desarrollara en medios 2.0, los datos obtenidos nos
encaminan a que la gran mayoria de los estudiantes no tienen conocimiento del semillero
de investigacion, manifiestan los encuestados que es importante generar la identidad grafica
del semillero para su reconocimiento. Ademas resaltan que es importante dar lo a conocer
hacia el publico, la mayoria de los encestados no tiene conocimiento que pueden ser
participes del semillero.

ENCUESTA DISENADA PARA CALCULAR EL IMPACTO DE LAS
PROPUESTAS GRAFICAS

El instrumento que se elaboro fue una encuesta, con el fin de recopilar informacion
que evidencie el soporte. De cual de las tres propuestas es la que mas les impacta al grupo
objetivo. Y asi poder elegir la correcta. La cual se encuestaron 30 estudiantes de
comunicacion gréfica de diferentes semestres,

De las tres opciones elija una que le genere mayor impacto, agrado y aceptacion de acuerdo
con los valores que se tuvieron en cuenta para el desarrollo de la imagen grafica.

Los valores son los siguientes:

e Transparencia.

e Excelencia.

e Constancia.

e Interdisciplinariedad.
e Union.

e Trabajo en equipo.

Las propuestas son las siguientes:

K’%’:
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COmMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFOMAGION DE SOAGHA

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

s
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA

propuesta # 1=2
estudiantes
7%

RESULTADO

propuesta #2=7
estudiantes
23%

CONCLUSION

De los datos obtenidos reflejan que la propuesta numero 1 tuvo 2 reflejando el 7%
que equivales a 2 estudiantes, de la propuesta 2 tuvo 7 reflejando el 23% que equivale a 7
estudiantes y por ultimo la propuesta numero 3 tuvo 21 reflejando que es 70% de los
estudiantes sintieron mayor agrado por la Ultima propuesta.

COOP-UNIMINUTO
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20. CONCLUSIONES DEL PROYECTO

Los resultados obtenidos en esta investigacion fueron positivos para la consecucion
del proyecto, porque los datos que arrojaron los instrumentos de recoleccion de
informacidn, ya que se evidencia la falte de comunicacion por parte de los semilleros como
de los mismos estudiantes, desconocen la existencia de los semilleros de investigacion y se
evidencia la necesidad de generar la estrategia de comunicacién institucional en medios
digitales. Y que mas que en el medio que méas frecuentan los estudiantes, también de
acuerdo con la falta de capital a un no se puede llevar a cabo en medios tradicionales
(impresos).

Las ventajas se evidencian en la innovacion, porque con la investigacién que se
realiz6, hasta el momento no hay semilleros que se hayan interesado en comunicar y darse
a conocer, lo Unico que tiene los semilleros de la universidad es una informacion plana en
la web de la universidad. Podemos ser un referente para los demas semilleros de
investigacion, expansion del equipo de trabajo, nuevas oportunidades de explorar nuevos
espacios, retro alimentacién en tiempo real, propuesta amigable con el medio ambiente ya
gue no se utilizan medios impresos.

La pertinencia es total de acuerdo a comunicacion grafica, ya que estamos formados
como investigadores, creativos, desarrolladores web, innovadores solucionadores de
imagen, de identidad, de organizacion, en diagramacion y en el manejo de diferentes
tecnologias.

En definitiva, se han logrado alcanzar el objetivo general de generar una estrategia
de comunicacion institucional en medios digitales para el semillero, partiendo de
planteamiento de estrategias especificas necesarias como la de branding, la de arquitectura
y disefio web, y finalmente la estrategia editorial para la revista digital. Estas tres
estrategias, dieron como resultado la identidad gréafica, el sitio web y la revista digital
respectivamente, que unidas conforman la base comunicacional y el punto de partida hacia
un desarrollo mas amplio y complejo que se ira dando a mediano y largo plazo
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22. ANEXOS.

A continuacion anexo presentacion del manual de identidad del semillero

Y
O

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

4

Manual De Identidad

Este manual reune las herramientas basicas para el correcto uso
Y Aplicacion grafica de la marca del semillero en todas sus posibles
Expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas
Aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar
Y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

b
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El simbolo esta acompanado del nombre del semillero, y sus respectivos colo-
res son:

B Gris:413E3E
B Rojo: BF0310

[ Naranja:DB9600

Amarillo: FEEE0QO

C ANORMAGON DR SUTA W Verde:326534
‘ Verde claro: A2BD31

B Azul:009ADA

OPACIDAD: 70% Bl Violeta:57157D

Il Negro: 201815

B Gris tipografia: 9B897A

P

m\

@

7

BLANCO: F9F9F9

- NEGRO: 201815

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

OPACIDAD: 70%
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COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

&

POSITIVO Y N EGATIVO

POSITIVO (,',?“
G

<

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

TRANSFORMACION DE SOACHA

o
NEGATIVO § 25y ey
&,
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El nombre de la tipografia es Nyala

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

TAMANO MINIMO

C' man;@mmu
‘ 54

3.5CMX1.2CM
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ALINEACION VERTICAL

(

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

ALINEACION HORIZONTAL

COMUNICACION GRAFICA PARA LA
TRANSFORMACION DE SOACHA

‘ C
P4
PLANIMETRIA

t COMEINICACIHPN GRAFIFA PARA LA

TDA COVACLLA
U rAS /A A Y
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APLICACIONES INCORRECTAS

APLICACIONES CORRECTAS

CONUNICACION GRAFICA PARALA C COMUNICACION GRAFICA PARA LA
R e TRANSFORMACION DE SOACHA

b
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Anexo fotografias
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