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1. DISENO DEL IDENTIFICADOR VISUAL PARA INEVENT

Este proyecto gréfico consiste en el disefio y creacion del identificador visual para una
empresa cuya actividad principal es la realizacion de escenografias tematicas para eventos, en
el municipio de Melgar Tolima. La cual se propone ofrecer a sus clientes una experiencia
inolvidable creando ambientes que involucran el color, decoracion, recreacion, con el sello

personal del cliente, buscando ser lider en el campo del entretenimiento en la region.
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2. ANTECEDENTES

Se han realizado multiples andlisis de la importancia que tiene la imagen corporativa
para una empresa y siendo el identificador visual parte primordial de la misma se hace la
seleccion de este tema, analizando la necesidad de la empresa, la cual se dedica
principalmente a la creacion de escenografias teméticas para eventos y que hasta ahora dara
inicio a sus labores comerciales; no cuenta con identificador visual que le haga visible y
reconocible en el mercado.

En general las empresas que realizan eventos, logistica y recreacion de la region, no
cuentan con un identificador claro y bien orientado a su publico objetivo. Haciendo un analisis
acerca del tema se encuentra que existe una competencia indirecta en el municipio de Girardot
Cundinamarca, que cuenta con un identificador visual poco llamativo y dentro de este analisis
se encontrd en la biblioteca de la Corporacion Universitaria Minuto de Dios un proyecto de
grado que hace referencia a la imagen corporativa de una casa de banguetes y eventos, esta
data del afio 2006 v alli se hace referencia a la importancia que tiene el identificador visual en

una empresa asi como la necesidad de renovacion de la misma.
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3. PROBLEMATICA

La empresa fue creada por dos jovenes emprendedores que eran recreadores en el
centro vacacional Cafam Melgar. Debido a su experiencia en el medio de la recreacion y los
eventos, surge en ellos una idea de conformar una empresa que se dedique a la realizacion de
escenografia para eventos teméticos. En principio la empresa no cuenta con un nombre y
menos con identificador visual que le haga visible en el medio comercial.

Acercandonos a la empresa y al medio en el que se desenvuelven, se realiza una visita
al municipio de Melgar Tolima y se pudo observar que en las empresas de competencia
directa e indirecta de la empresa, los habitantes del municipio no saben con exactitud qué
empresas realizan eventos o recreacion, puesto que muchas de estas no cuentan con un
identificador visual que les proporcione reconocimiento, y las que cuentan con el mismo no es
claro o tiene poco atractivo visual. Se hace manifiesto que las pequefias empresas no cuentan
con muchos recursos econdémicos y esto hace que no tengan la posibilidad de invertir en el
disefio de una imagen que los identifique.

Por otro lado existe mucho desconocimiento acerca de la importancia que tiene la
representacion de una imagen al mercado y asi mismo falta de asesoria. Las empresas estan
actuando sin saber que estan desperdiciando oportunidades de apertura de nuevos mercados, a
pesar de llevar muchos afios prestando sus servicios a este municipio; hace falta un disefio de
identificacion de estas empresas para que se hagan mas visibles para el municipio y sus
alrededores; es necesario implementar una sistema visual atractivo, fresco y sobre todo actual

que refleje la personalidad e identidad de la empresa.
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Por lo anteriormente formulado, la pregunta es:

¢ Cual podria ser el identificador visual mas apropiado que refleje los atributos
empresariales de inEvent que le de reconocimiento y diferenciacion con sus
competidores y sea atractivo para sus potenciales clientes en Melgar Tolima y sus

alrededores?
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4. JUSTIFICACION

En los ultimos afios se ha visto como la identidad visual ha tenido una gran evolucion,
trascendencia e impacto en el pablico objetivo de las empresas y el lugar donde esta ubicada
la empresa es propicio para atraer nuevos clientes ya que Melgar, Tolima es un municipio que
se encuentra ubicado cerca a Bogota D.C, exactamente a 98 km al suroccidente de la capital
de Colombia. Es conocida como la ‘ciudad de las piscinas’ debido a que cuenta con mas de
cinco mil piscinas. Su clima es célido, semi seco, con temperaturas que varian entre los 22 y
los 35 °C y por eso es un destino turistico por excelencia para los capitalinos y demas turistas.
Por eso es importante la identidad visual de una empresa en este municipio ya que los turistas
no solamente van de paseo sino que también es propicio para realizar eventos gracias a su
clima, paisajes y los ambientes especiales que alli se pueden crear, es asi que hoy en dia las
empresas deben invertir mas dinero que antes en la asesoria para la creacion de una identidad

visual.

¢Qué es la Identidad Visual? La identidad visual son los rasgos visualmente
reconocidos por el receptor que sirven como identificacion de la organizacion. Actlan
como estimulo recordatorio de la institucion. La identidad visual tiene como objetivo
representar e identificar a un objeto, empresa u organizacion. Cumple también el
objetivo de racionalizar el uso de simbolos y materiales utilizados en la comunicacién.
A modo de ejemplo Usted tiene dos productos, uno sin marca y otro con marca: ¢Cual
elegiria? Usted tiene dos productos con marca. Uno sin logotipo y otro con logotipo:

¢Cual elegiria? Usted tiene dos productos con logo y disefio: una lata de conservas
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marinas en tonos verdes y trazos zigzagueantes; la otra, con azules y ondas: ¢Cual

elegiria? (Rangel, 2012).

Es asi como hoy en dia para las empresas esta debe ser una prioridad puesto que es un
elemento determinante a la hora de querer reflejar la identidad de una empresa, es preciso
mostrar graficamente de una manera adecuada que no solamente cause un impacto positivo en
el publico en general, sino que al mismo tiempo genere posicionamiento y reconocimiento
siendo esto parte de los objetivos de una empresa que representa un bien o un servicio.
Indiscutiblemente la identidad visual se basa en una representacion gréafica, pero ademas del
andlisis y creacion de elementos de diferenciacion que realmente represente la identidad de
una empresa y que sus bienes y/o servicios sean reconocidos por su imagen para generar
posicionamiento en el mercado.

De alli la importancia de contar con un identificador visual, que si bien no es el todo
porque la imagen corporativa abarca muchos campos de estudio, si es una parte muy
importante de la misma, tal vez vital puesto que de alli se desprende una cantidad de valores,
atributos, beneficios y en general lo que llamamos identidad corporativa que actualmente es lo
gue una empresa debe brindar a sus clientes, mayor atencion si quiere construir una relacion
de intercambio, fidelidad y posicionamiento de la marca.

Teniendo en cuenta que es una empresa que esta abriendo sus puertas al mercado y que
es una propuesta innovadora en la que estan trabajando, es necesario con todo lo que se ha
mencionado anteriormente se implemente un identificador visual para que permita el
reconocimiento, diferenciacion y posicionamiento de la empresa en el medio comercial,
buscando siempre el adecuado uso de colores, formas y tipografias que vayan de acuerdo a la

identidad que se quiere mostrar.
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5. OBJETIVOS

5.1 Objetivo General
Crear un identificador visual que genere reconocimiento, impacto e identificacion en el

publico de inEvent en Melgar Tolima y sus alrededores.

5.2 Objetivos Especificos

1. Formular un concepto que permita ser traducido y representado a traves
de un identificador visual.

2. Disefiar un identificador visual basado en el concepto y los atributos
empresariales de inEvent.

3. Finalizar el identificador visual en ilustrator para que se pueda
reproducir en diferentes medios de uso por inEvent.

4. Disefiar y entregar a inEvent una memoria visual del proceso y

desarrollo del proyecto como evidencia de este ejercicio de comunicacion grafica.
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6. MARCO TEORICO

Es asi como dentro del andlisis se determinaron factores para desarrollar un
identificador visual con base en:

“Las comunicaciones corporativas es uno de los trabajos mas exigentes. Las empresas
necesitan proyectar una imagen estable y “excitante”, emprendedora y de espiritu civico,
diversificada aunque centrada en &reas claves, generosas frente a los empleados pero parca
como inversion” (Garbett, 1991).

Es por este motivo que a la hora de crear un identificador visual se tiene gran
responsabilidad, no s6lo en cuanto al disefio sino en lo que se quiere proyectar, es un trabajo
que exige analizar a profundidad los factores que pueden llegar a hacer la diferencia, como
por ejemplo: las caracteristicas particulares que tenga la empresa, su historia y su razon de ser;
para tener claro un concepto de la misma y asi pueda ser plasmado de la mejor manera y el
mensaje que quiere transmitir sea percibido e interpretado con claridad por sus clientes, puesto
que ellos se hacen mentalmente una imagen de las empresas, por todo lo que representan, no
solo graficamente sino también en su desempefio a nivel comercial, “Es la actitud o la
representacion mental de un estereotipo de la organizacion, que los publicos se forman, en
cuanto ser vivo, social y comunicativo. Es la idea global que tienen sobre sus productos,
actividades y su conducta”. Y es que la imagen corporativa no es sélo un conjunto de
elementos gréaficos, va mas alla asi como lo dice Capriotti (1999).

Es la imagen corporativa la encargada de dar identidad comercial a una empresa, por

ello la importancia de establecerla de manera adecuada para que transmita lo que realmente se
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quiere proyectar, “la imagen es el efecto o resultado de la comunicaciéon voluntaria o
involuntaria de una identidad” (Sanz de la Tajada, 1994).

La identidad visual debe ser el resultado de un analisis profundo, no solamente de las
caracteristicas, atributos y cualidades, ademas de los bienes y/o servicios que ofrece la
empresa, sino también de la historia de la misma y de sus duefios, las motivaciones que
tuvieron en el emprendimiento, ya que esta lleno de obstéculos y sin duda competencia; son
aquellas motivaciones ademas de las econdémicas las que hacen la diferencia a la hora de
prestar un servicio y estas son las que se deben reflejar en una imagen visual, “registro publico
de los atributos de identidad del sujeto social. Es la lectura publica de una institucion, la
interpretacion que la sociedad o cada uno de sus grupos, sectores o colectivos, tiene o
construye de modo intencional o esporadico” (Chaves, 2003).

Es evidente la importancia que tiene la manera en que es percibida la imagen de una
empresa, por ello es fundamental asumir la responsabilidad como comunicadores gréficos y
como empresas para difundir la imagen correcta, puesto que el éxito de un identificador visual
depende de como sea proyectado y percibido por el publico al que va dirigido.

Definiendo asi la importancia de la imagen corporativa y el identificador visual dentro
de esta, podemos decir que desde siempre la misma ha determinado, el como se ve y cémo la
ve el publico en general, de ahi la prioridad en el desarrollo de un identificador visual siendo
este el principio fundamental de la marca, para que una empresa tenga una identidad clara y
precisa transmitiendo efectivamente su identidad y personalidad ante su puablico y la

competencia.
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7. METODOLOGIA

Este proyecto estd planteado como investigacion proyectiva, porque se pretende
elaborar una propuesta de identidad visual para una empresa que no cuenta con ella y asi

solucionar un problema planteado.

Objetivo especifico 1: formular el concepto de la empresa basado en sus atributos

empresariales.

Paso 1: Para llegar al concepto se inicié con un acercamiento a los duefios de
la empresa y asi conocer de donde surgid la idea para crearla.

Paso 2: Luego de conocer un poco de los inicios de la empresa se indagd
acerca de los valores que ellos consideraban importantes para su empresa y lo que
ellos querian proyectar de la misma.

Paso 3: Finalmente en esta construccion de concepto fue necesario analizar e
interpretar toda esta informacién y proceder a la traduccién formulacién del concepto

y los atributos empresariales.

Objetivo especifico 2: disefio de un identificador visual para inEvent.
Paso 1: Exploracion simbolica relacionada con el concepto de la empresa.
Paso 2: Intervenir las formas tipogréaficas.

Paso 3: Seleccionar colores apropiados.

Paso 4: Armonizar los simbolos, formas y colores en una identidad visual.
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Objetivo especifico 3: Finalizar el identificador visual para inEvent.

Paso 1: Se realiza documentacion y registro que dé cuenta del proceso
realizado para la creacion de la identidad (memoria visual).

Paso 2: Se presentara la memoria visual (impreso), donde se incluird los
colores, tipografias y formas empleadas en la construccion del identificador visual.

Paso 3: Se presentaran las respectivas aplicaciones del identificador visual para

los medios requeridos por la empresa.

Objetivo especifico 4: Entrega del identificador visual para inEvent.

Paso 1: Después de la verificacion de funcionamiento para la reproduccion de los

medios digitales, se procedera a la entrega oficial a los duefios de la empresa.

Paso 2: Se presentara impresa la memoria visual del proceso.
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8. CONCEPTUALIZACION Y PROCESO GRAFICO

8.1 Historia de una sociedad del entretenimiento

Para la creaciéon de un identificador visual para la empresa se indaga acerca de las
principales caracteristicas de los duefios y de la empresa para crear un concepto que sea
reflejado en este identificador visual y asi cumplir con el objetivo propuesto.

En primera medida en un dialogo sostenido con los duefios preguntamos acerca de
¢como habian llegado a la idea de conformar la empresa?, ellos comentaron que llevaban
varios afios trabajando en Cafam Melgar y que alli habian desempefiado diferentes roles
laborales dentro de los cuales estaba la de recreadores, parte de la logistica de los eventos que
alli se realizaban y que parte de esto incluia hacer toda la decoracion que requerian los eventos
y es alli donde se perfeccionan en el manejo del icopor haciendo diferentes figuras de todos
los tamafios, ademas realizando todos el montaje que requieren los eventos (luces, sonido,
escenografia), es a partir de esa experiencia que nace la inquietud para crear una empresa que
realizara eventos tematicos.

Es en este momento donde deciden hacer una sociedad entre Edilson Sossa y Damian
Rojas para conformar una empresa que realizara eventos tematicos a través de escenografias
especiales para cualquier evento de celebracion o corporativo. Lo que los duefios han
expresado es:

Esperamos un producto que transmita todo lo que somos como empresa, un resultado
gue sea atractivo y que cause impacto, para atraer a clientes potenciales, no s6lo por nuestra

imagen sino también por la realizacion de nuestros eventos, queremos que nuestra imagen no
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solo muestre lo que somos como sociedad, buscamos un reconocimiento a nivel comercial y
esto lo reflejamos a nuestros usuarios en los ambientes creados para ellos, queremos que
nuestros clientes vivan en cada evento una experiencia inolvidable con nuestra idea de

explosion de color. Edilson Sossa y Damian Rojas.

llustracion 1 Damian Rojas llustracion 2 Edilson Sossa

8.2 La creacién del nombre

Al iniciar la comunicacién con los duefios de la empresa la primera inquietud a
resolver fue la creacion del nombre de la misma, puesto que tan solo tenian ideas pero nada
concreto que les identificara, es por tal motivo que iniciamos el proceso de la busqueda del
nombre, por lo cual se realizd una cadena semantica de caracteristicas y servicios que
ofreceria la empresa, este buscaba ser llamativo, facil de pronunciar y escribir, ademas que
pudiera generar recordacion y que fuese representativo de la empresa, el resultado de esta

cadena semantica fue:
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Logistica Sonido Luces
Eventos Fiesta Diversion
Recreacion Entretenimiento Alegria
Innovacion Originalidad Autenticidad
Novedad
Tabla 1 Cadena Semantica
Del cual salieron nombres como:
in logist eventin infiest
innova festnova diverfest
eventfest in event inEvent <:|

Tabla 2 Nombres

Finalmente se escogio6 inEvent (in) por innovador y (event) por eventos.

Luego de conocer un poco de los inicios de inEvent se indag6 acerca de los valores y

atributos que ellos consideraban importantes para su empresa y lo que ellos quisieran

proyectar de la misma.

Experiencia

Calidad

Responsabilidad

Versatilidad

Creatividad

Innovacién

Aprendizaje continto

Tabla 3 Atributos
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Después de analizar los inicios de la empresa y los atributos que los duefios quieren

reflejar de la misma se puede decir que:

inEvent es una empresa de servicios de entretenimiento y logistica que ha
fusionado la creatividad y la experiencia de sus fundadores (Edilson Sossa y Damian
Rojas) para ofrecer soluciones innovadoras y originales a sus clientes, en los eventos

tematicos de los que hagan parte.

8.3 Exploracion formal

8.3.1 Simbolismo

@ S

llustracién 3 Primeros bocetos

lustracion 4 Trisquel celta

llustracién 5 Primeros bocetos



DISENO DEL IDENTIFICADOR VISUAL PARA INEVENT « NANCY MENDOZA & LEIDY RUBIANO 7(

En la busqueda de un simbolo que representara la empresa nos basados en un trisquel
celta, es representativo de esta cultura porque tiene gran importancia ya que este simbolo lo
podian llevar Unicamente los sacerdotes celtas, para ellos el trisquel representa la trinidad

(pasado, presente y futuro), era simbolo de poder y autoridad.

Trisquel o triskel, también llamado trikele o trinacria, es un simbolo geométrico
celta y curvilineo formado por tres brazos en espiral que se unen en un punto central,
circulo o triangulo, configurando la forma de una hélice, es parecido a la esvastica o el
tetraskel, una de las diferencias es que estos Ultimos tienen cuatro brazos formando
angulos de 90°. El tres es el nimero mas sagrado para la cultura celta, y representa la

perfeccion y el equilibrio (significados, 2014)

Segun esta cultura celta el trisquel representa:

* La evolucion y el crecimiento

« La eterna evolucion y aprendizaje perpetuo

Esto sin lugar a dudas es parte de las caracteristicas de inEvent siendo una empresa
nueva en el mercado, son conscientes que deben estar en continuo aprendizaje y evolucion
para brindar lo mejor a su publico.

Después de iniciar este proceso de bocetacion se analiz6 que desde el principio se
necesitaban unas formas que representaran libertad, espontaneidad y por ello se crearon trazos
muy libres y ligeros; pero también se tuvo en cuenta que la letra “e” de event, tenia una
posicion fonética importante y diacritica en el nombre de la marca, siempre se le ha conferido
un realce en su pronunciacion, es por eso que se buscé un simbolo que representara a esa “‘e”

gue destaque las caracteristicas antes mencionadas, con lo que se exploré en la disponibilidad
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de caracteres del alfabeto por un signo que representara graficamente los atributos
empresariales de inEvent. Es alli donde nos encontramos con el signo “&”, denominado

coloquialmente como “Y comercial” pero técnicamente llamado ampersand.

{;? /\ k0]
‘(\?)\feﬂ /:\" AU ,‘/

f ae/ Qiz =
Woneny . 3
ASAV AL Y

eVt 7y

o ~
wovel © g

N4 %

W

llustracion 6 Boceto 1

llustracién 7 Boceto 2

llustracién 10 Boceto 4

A =

llustracién 8 Boceto 5
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llustracion 11 Boceto 6

Jel

<_.~——>\\ hiawege &

=

llustracion 12 Boceto 7
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8.3.2 El ampersand (&)

Este simbolismo lo encontramos en la ligadura tipografica o signo "&", que significa
en espafiol "y" o en latin "et".Es un grafema que ha tomado también un uso habitual como
simbolo de unién o asociacion, por ejemplo “Rock & Roll”, y como sociedad mercantil,
ejemplo “barnes&noble”. Morfoloégicamente se encuentran muchas variaciones en la
construccion de este signo, es por ellos que se busco una que tuviese caracteristica de la “e”

sin dejar de ser ampersand.

Caslon Cldface Cataneo Classical Garamond gg‘ @

italic BT italic

cl & &5
Monatype Caorsiva Fell pica italic Kis BT FRIDAY
31 |

G@

8 December, 2010
d lustracion 14 Iustracion 13
Hightower italic :‘:‘t:iéeg\_frwle 2 Galliard italic Varlantes de Variantes de
ampersand ampersand
llustracion 15 Ampersand
Ddhnts Goriat Harrington (Alex {Brugh  Tmprint MT Shadow \va
. @ & ¢ & F( 3
gj\!mf C.Llf'lj‘{d Alsra Srnsatl el
@5 5 & &S ﬁ "
TRAJAN PRO Colonna MT (Aﬂ?ym Jeript Pindds

&&&@&é

llustracion 16 Ampersand 2
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innevoio »omsW onitsled

THE AMPERSAND

noz2nsl noiniM sllivioNz68 =

llustracion 17 Significado de ampersand és/‘ é

An ampersand is a
marvelous symbol.

It says "AND - I am vt [-]
not finished, there '

is more..." S e Tk s
My whole life is a = =X

great big

ampersand right

now, &... df GZ 699
& & &
& & &

llustracion 18 Historia del ampersand

llustracién 19 Caracteristicas del
ampersand
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Se tomaron como referentes algunos logos que tienen incluido el ampersand y asi ver

el tratamiento que cada una de estas marcas le dan a su logo.

BOSSES
HENCHMEN

lustracién 20 Logo de Bosses &

Henchmen

JONGCD&V
BRUSSEL

lustracion 21 Logo de JCV

llustraciéon 24 Logo de H & B

A5

lHustracion 22 Logo de A&E

éknhﬂgato.

lustracion 23 Logo de Cloth & Co

Magdalein
&Stratton

llustracion 25 Logo de Magdalein &
Stratton
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8.3.3 El concepto de logotipo

Una vez establecido que el ampersand es el elemento clave para el desarrollo del logo,
es necesario la busqueda de una tipografia que vaya acorde con este grafema y por eso se
hacen diferentes pruebas de tipografia.

Es asi como después de analizar estas tipografias, nos encontramos una unidad visual y
se opta por escoger una variedad de la familia de sans serif que son: gabriola, sail, volkhov,
oleo script, elsie, playfair, display y lobster two, de los cuales se escogieron las tres que méas
representaban un acercamiento al ampersand y finalmente se escoge lobster two para ser

modificada.

Gabriola iﬂ&vent Elsie in %QU ent
Sail inEvent -
Playfair Display ln @Ve nt

Volkhov in&Ve nt

Oleo seript in&vent ‘lobater two .l.rl& U er‘.t

llustracion 26 tipografias elegidas llustracion 27 tipografias elegidas

in&vent

iIn&event
in&event

lustracion 28 Tres tipografias finales
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llustracién 29 Lobster two

&

lustracion 30 Primera exploracion de
tipografia lustracion 31 Intervencion a lobster two
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Se hace una union del ampersand y la v La terminacion de la t se deja recta

Se reduce el punto 4 L o .
/ La terminacion de la v se hace A

igual a la del ampersand |

v

\/

llustracién 32 Modificaciones realizadas

8.4 Sobre el ambiente de aplicacion visual del logo

El disefio del ambiente de uso y aplicacion de la marca es la estrategia que se emplea
para administrar los elementos visuales asociados al concepto, como por ejemplo la
composicion de formas y colores, y asi darle mayor valor a la marca e influir en la percepcion
de sus atributos.

El branding busca resaltar el poder de una marca, aquellos valores de tipo intangible,
tales como la singularidad y la credibilidad, que les permiten diferenciarse de las demaés y
causar un impacto anico en el mercado. Lo que el branding intenta hacer es subrayar dichas
cualidades que la marca transmite al cliente y que constituyen su fortaleza. De esta manera, es
posible que el consumidor asocie en su mente una marca con un valor; éste puede ser, por
ejemplo, la innovacion. En este caso, los publicistas buscarian que el consumidor piense en la

marca a la hora de buscar productos innovadores. (Definicion.de, 2008-2014)
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Para la creacion de este ambiente de uso, indagamos con los duefios de la empresa algo
que fuese representativo o estuviese presente en los eventos y se evidencié que hay algunos
elementos clave que hace parte de la decoracion y que no falta en los eventos, estas son: las
bombas, con las cuales hacen muchas figuras y son parte primordial en su trabajos, también el
confeti y la serpentina indispensable en las fiestas infantiles.

La serpentina es utilizada en fiestas, consiste en una larga tira de papel enrollada sobre
si misma que se desenrolla produciendo un efecto visual, son utilizadas desde la antigiiedad
junto al confeti en carnavales, cumpleafos y toda clase de eventos, son utilizadas de forma
profesional para dar efectos especiales y espectdculos por empresas dedicadas al
entretenimiento. Los primeros globos estaban hechos de vejiga animal. El globo moderno lo
inventd Michael Faraday en los primeros afios del siglo XIX, se utilizan en la decoracion de
cualquier fiesta y/o evento.

Por lo anterior, se inicié el proceso de bocetacién, buscando la simplicidad en las
formas sefialadas (confeti, serpentina y globos), en primer lugar se experimentd la forma de

serpentina de diferentes maneras como se observa a continuacion.

lustracion 33 Boceto 1y 2 del ambiente
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Continuando con el desarrollo del proceso se escoge el confeti como referencia para

darle una nueva ambientacion al producto que se quiere conseguir.

18

L

38

“i‘. ®0

it
iits

Sosscscss008s

2
i

llustracion 34 Boceto 3,4 y 5 del ambiente

Analizando las formas presentadas anteriormente es preciso involucrar a estas, el globo

de manera muy simple pero que se acople con las formas que se realizaron con el confetti.

on ™™

®e0
Os%nirs
..; \"\"\if/' - //..
o— inGoent e

Divierte tus sentidos

llustracién 35 Boceto 6 y 7 del ambiente
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Remitiéndonos a las expectativas de los duefios (Edilson Sossa y Damidn Rojas),
cuando hacen mencién de una explosién de color como parte de la identidad visual, se busca
reflejar de manera clara y concreta, dandole movimiento a las formas y manejando una gama

de colores que evoque los eventos que realiza in&vent.

°S0, B EH BEFNW

| e®® ® “Sa %a ik O O 3
0% .,.° o e 8 o b @ |

po tecele @ o rs e Ot o

o o niif.0e Ry WP A0 . y 3

o nGvent - o Mo inbvent 1 » inGvent - ¢

B T S8 Brpural™ o —

& A
2 fe -
[y ¢ €

1 ‘
& o @ 0°C o o o O
L ( ) _—
;3. \/) . ../\
o, /‘\; \ /!

@, %% L o0 o indoent  *2 TS 00 @ 0
s % L £ & L ® De e .5;‘.. Pl
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v e iNGoent . > . m&yent «

llustracion 37 Boceto 11, 12 y 13 del ambiente

Se tomaron como referencias algunos ambientes que resaltan la importancia que tiene

el manejo de los mismos sobre la marca y el valor que este representa por la imagen que se
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hacen los clientes, como ejemplo dos grandes marcas como lo son: Davivienda y Adidas,
empresas que por el manejo de su imagen y ambiente son reconocidas, estan posicionadas en

el mercado y ademés marcan la diferencia frente a sus competidores.

Adidas

llustraciéon 38 Tiendas de Adidas

llustracion 40 Ambiente de Adidas

llustracién 39 Ambiente de Adidas
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Davivienda

llustracién 41 Ambiente externo de llustracion 42 El ambiente de
Davivienda Davivienda en los bancos

llustracién 43 ambiente de Davivienda llustracién 44 Ambiente en los Cajeros
de Davivienda

8.4.1 Tipografia

Los logotipos tipograficos han alcanzado gran importancia y trascendencia por su
excelente representacion grafica, puesto que puede permanecer mas tiempo en la memoria por
su contenido simple y facil de recordar ya que las letras y las composiciones de palabras
controlan esta imagen, facilitando sin duda la retencion o expulsion por su complejidad o

simplicidad con las que sean construidos.
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En cuanto a la tipografia in&vent busca innovar no solo con los colores y las formas
sino también con la tipografia que refleje su identidad, alegre pero con mucha responsabilidad

y profesionalismo.

8.4.2 Colores

Teniendo en cuenta que es una empresa que se dedica a la creacion de escenografias
teméticas para eventos, se busca que los colores reflejen conceptualmente a la empresa y asi
mismo se vean de una manera agradable al publico.

Para esto nos planteamos que hubiese una relacion psicoldgica del color con los
valores de la empresa. Por lo tanto se escogieron en un principio los colores naranja y
amarillo, los cuales se aplicaron al logotipo y a las formas complementarias, como parte de

prueba.

Naranja: Dentro de los colores célidos el naranja en un lenguaje publicitario,
representa la creatividad y éxito, este color contiene toda la energia del rojo y la intensidad del
amarillo haciendo de este color el equilibrio perfecto y ademas de eso se escogio por los
colores de la bandera de Melgar que tiene color rojo, amarillo y blanco, si hacemos una
mezcla sale el naranja, el cual es un color jovial, accesible y confiable, todas estas

caracteristicas de in&vent.

Amarillo: Este color también hace parte de los colores calidos y teniendo en cuenta
gue in&vent esta ubicado en un municipio donde sus temperaturas son bastante elevadas y es

asi como este color combinado con el naranja refleja calor total, siendo este el color del sol y
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la alegria, es un color que expresa energia, resplandor, brillantez y denota lealtad algo que la

empresa busca en sus clientes y colaboradores.

Rojo: Este color es vivo, llamativo que transmite energia y vigor, lo relacionan con las
pasiones, por lo tanto es un color que llama a nuestro instinto, por eso es tan efectivo a la hora

de llamar la atencién de los clientes de in&vent.
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9. DESCRIPCION DE RESULTADOS

9.1 Tipografia:

La tipografia empleada para el logo es lobster two, esta tipografia fue creada por Pablo
Impallari en 2011, con subfamilia de fuentes regular y tiene todos los derechos reservados.
Esta tipografia se escoge por tener rasgos muy particulares como son: imita la caligrafia pero
es netamente tipografico, dos caracteristicas en una sola tipografia, se hacen modificaciones
para que se vea méas uniforme y se incluye el ampersand, siendo este la parte primordial del
logo y es por ello que con el mismo se hace un logo simple que puede ser utilizado en la
pagina web, redes sociales y aplicaciones. Para el slogan se emplea una tipografia de la

familia sans serif (Ubuntu) italic en tono negro.

Lobster two

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmnfopqrstvwxyz
1234567890

PH$%&/()=1+ {3017

Ubuntu

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstvwxyz 1234567890

1H8%&/)=217 "+ i 17
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9.2 Colores:

Para el logo se escogieron los colores naranja y rojo, por la descripcion antes
mencionada la fuerza de los colores y el concepto se logra involucrar en estos dos colores y se
le hace un degradado para dar volumen y que se cumpla con el objetivo de un logo fresco y
actual. El slogan va de color negro para que sea visible ya que va en un tamafio mas pequefio
que el logo y asi mismo dar un contraste al logo, dandole fuerza y equilibrio.

Para el ambiente se emplearon colores que expresan alegria como son: magenta,
amarillo, azul, verde, violeta; estos colores hacen parte de los deseos expresos por los duefios

cuando mencionan la explosion de color.

Pantone Process Bladk EC Pantone 5265 C
C:0 M:0 Y:0 K:100 C.0M:20 Y:100 K:0 C:90 M:90 Y:0 K:0
R:238 G:127 B:0 R:255 G:204 B:100 R:56 G:55 B:1

- Panton 5
el UL

Pantone 2592C

) C:0M:60Y:100K:0 C:45 M:0 Y:100 K:0 C:50 M:90 Y:0 K:0

N 4 R:238 G:127 B:0 R:165 G:196 B:0 R:147 G:53 B:136
Pantone 1797 C Pantone 7461 C Pantone Process Magenta C
C:0 M:100 Y:100 K:0 C:75M: 30 Y:0K:0 C:0 M:100 Y:0 K:0
R:226 G:0 B:26 R:48 G:147 B:204 R:236 G:0 B:140

llustracion 45 Colores del logo llustracién 46 Paleta de colores

9.3 Creacion de formas:

Para la creacion de formas se realizo un proceso de bocetacion donde se incluyen las
formas antes mencionadas (confeti, serpentina y globos), se inicia haciendo un disefio con
serpentinas, luego se realiza otro donde se emplea el confeti y los globos siendo estos los

referentes utilizados en la mayoria de los eventos que realiza in&vent. Buscamos representar a
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través de formas simples, dando movimiento y color a las mismas para representar
graficamente el concepto planteado y creando un ambiente a través de formas que reflejen en
cualquier lugar la empresa sin necesidad de que el logo sea visible. Ademas en principio los
duefios expresaron el concepto de empresa como una explosion de color que se ve reflejada en

esta creacion de formas.

10. PRODUCTOS GRAFICOS FINALES

10.1 Logo

inGoent

llustracion 47 Logo en negro

InGoent

lustracion 48 Logo en color

Para el logo se modifico la tipografia lobster two, haciendo de esta mas uniforme y con

rasgos especiales con énfasis en el ampersand y teniendo en cuenta lo que se planted al
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principio con trazos libres y ligeros, ademas se hizo un degradado para simular volumen y asi

dar fuerza al mismo.

10.2 Slogan

Divierte tus sentidos

Para el slogan se tuvieron en cuenta factores relevantes de la empresa como:
organizacion, espacio, experiencia, eventos, entretenimiento, esparcimiento, diversion,
alegria; de los cual se escogio divierte tus sentidos porque lo que quiere In&vent es que sus

clientes vivan una experiencia inolvidable que involucre todos los sentidos.

10.3 Logo simple

lustracion 49 Logo simple en color y negro

Para simplificar el logo se hizo un logo simple para ser empleado en las aplicaciones,

pagina web y publicidad que por espacio no se pueda poner el logo completo; lleva los

[19%4]
1

mismos colores del logo y se puso el punto de la “i”” para mostrar equilibrio de la marca.
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10.4 Ambiente
®

o. %

- @ @ .
..‘. .. @ -;.: ‘. ....
. ln&uent "
S W'
.‘O .j. ,.-.": '. ...

'R e )
o %.°

@

llustracion 50 Ambiente

Para el ambiente o branding se plante6 una explosion de color a través de formas
simples, en diferentes tamafios y asi se le dio movimiento, se incluye una paleta de colores

que fuese llamativa, que causara impacto en el cliente final.

10.5 Aplicaciones Eventos diurnos

llustracién 51 Camiseta dama llustracion 52 Camiseta hombre
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Las camisetas para los eventos que se realicen en el dia, el logo de In&vent son de color
blanco y el logo simple va en la parte frontal izquierdo de las camisetas de los colaboradores

de la empresa, y en la parte inferior derecha aplicando el branding y/o ambiente.

in&oent

Divierte tus sentidos

T
p———

llustracion 53 Camisa hombre frente Ilustracion 54 Camisa hombre espalda

llustracién 55 Camisa dama
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Las camisas para los eventos que se realicen en la noche el logo de In&vent son de color
blanco y el logo simple va en la parte frontal al lado izquierdo de las camisas de los

colaboradores de la empresa y en la parte de atras el logo.

inGoent

Dt s weneiior

¥

llustracion 56 Cachucha

Las cachuchas al igual que el resto de prendas seran blancas con el logo en la parte frontal

para que sea mas visible y Ilamativo.

in&Gvent

Er—

llustracion 57 Camioneta de costado llustracion 58 Camioneta frente

El logo estara ubicado en los lados de la camioneta, aplicando el branding y/o ambiente, en la

parte frontal estara el logo en un tamario visible para los espectadores.



DISENO DEL IDENTIFICADOR VISUAL PARA INEVENT « NANCY MENDOZA & LEIDY RUBIANO 43

.\.

lustracion 60 Tula

llustracién 59 Morral

lustracion 61 Sonido
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En la papeleria se hace una hoja con membrete, tarjetas de presentacion y carnés se emplea el

ambiente y el logo simple.
..‘ 0. -“.:.':,..,:.:.4_:'-..‘:..

llustracién 62 Papeleria, tarjetas y carnés

‘e '..;:z AR
w..' .... .'. ~ lnM&‘)ent . S
‘. , 9.9 .“.-".:...._.: _i‘:::".. ...:' ‘e
.o.. .'.. . :‘ '; O.. b

llustracién 63 Carpetas
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Para los eventos se hacen pendones para los diferentes eventos que realiza in&vent, para que
sean visibles para los clientes que estén presentes en el evento y asi generar recordacion en

ellos.

llustracion 64 Tarjetas de mesa
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2014 - Proyecto de Grado - Nancy Mendoza & Leidy Rubiano

También se hacen tarjetas
de presentacion para ser
repartida en los eventos
con el nimero de con-
tacto, los carnes que los
represente como colab-
oradores de la empresay
por ultimo las hojas con
membrete para lo que
requiera la empresa.

iInGoent

Memoria visual

En la papeleria se hace una hoja con membrete, tarjetas de presentaciony

carnés se emplea el ambiente y el logo simple. Diseﬁo de| identiﬁcador
visual para inEvent

Para los eventos se hacen
pequenos identificadores
para los diferentes eventos
que realiza in&vent, para
que sean visibles para los
clientes que estén presen-
tes en el evento y asi gen-
erar recordacién en ellos.

{12}




2014 - Proyecto de Grado - Nancy Mendoza & Leidy Rubiano Memoria visual para inEvent « Comunicacion Grafica + Uniminuto

El logo esta ubicado en los lados de la camioneta, aplicando el branding y/o
ambiente, en la parte frontal estara el logo en un tamafio visible para los

espectadores.
l ingoent

-

(2} {1



6.2 Eventos
nocturnos

2014 - Proyecto de Grado - Nancy Mendoza & Leidy Rubiano

THRY

Las camisas para los eventos que se realicen en la noche el logo de In&vent
son de color blancoy el logo simple va en la parte frontal al lado izquierdo de
las camisas de los colaboradores de la empresay en la parte de atrés el logo,

Camisas para mujer en eventos de noche y corporativos.

in&vent

DRt s e

Las cachuchas aligual que el resto de prendas seran blancas con el logo en la

parte frontal para que sea mas visible y llamativo.

(10}

Memoria visual para inEvent « Comunicacion Grafica + Uniminuto

Agradecemos a in&vent en representacion de
Edilson Sossa y Damian Rojas por brindarnos la opor-
tunidad de desarrollar un identificador visual para
su empresa, es un motivo de orgullo ver crecer esta
sociedad y poder aportar nuestros conocimientos
grdficos para hacerla mds sélida.

Aunque tardamos algin tiempo en todo el pro-
ceso de andlisis y grafico, este proyecto fue muy en-
riquecedor; gracias a este adquirimos nuevos cono-
cimientos, y se consiguié un buen resultado,logrando
alcanzar el titulo de tecndlogas en comunicacion
grdfica con el proyecto de grado para su empresa
“identificador visual para inevent”,

Nancy Mendoza Rodriguez

{31



Memoria visual para inEvent « Comunicacion Grafica + Uniminuto

5 Ambiente Py o
INDICE Para el ambiente o brand- Y " '. K ‘
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de formas simples, en L, @
diferentes tamanos y asi LY LRI ey
se le dio movimiento, se St st @
incluye una paleta de colo- e lngﬂent wettet @
res que fuese llamativa, 0 @, T L et Ten o
que causara impacto en el KR RS °
1. Concepcion de laidentidad................ 4 cliente final. @ o L. e
. () o o ° .. S
Y [ ]

11 Logo. .o 4 ‘-. ® ‘ °.

6. Aplicaciones

2. Paletasdecolor .......................... 6 Para los eventos que
in&vent realice se recred
2.1 Paleta de colores secundario ............ ) el ambiente y el logo en
los uniformes que in-
3. Tipografia......coovviiiiiiiiiii 7 cluyen camisetas, camisas

para eventos nocturnos,
cachuchasy la camioneta

4. Aplicaciones cromaticas.................. 7 donde se llevan los equipos
necesarios para realizar los
5 Ambiente.................. 8 eventos.
6. Aplicaciones..............ceiiiiiinnn.. 8 6.1 Eventos diurnos
6.1 Eventosdiurnos......................... 8
6.2 Eventos nocturnos...................... 8

Las camisetas para los eventos que se realicen en el dia, el logo de In&vent
son de color blanco y el logo simple va en la parte frontal izquierdo de las
camisetas de los colaboradores de la empresa, y en la parte inferior derecha
aplicando el branding y/o ambiente.
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3. Tipografia

También era necesaria
una tipografia autentica,
diferente y especial, con
ciertas caracteristicas par-
ticulares, con rasgos calig-
raficos pero que al mismo
tiempo fuese tipogréficay
estos rasgos los encontra-
mos en Lobster two.

4. Aplicaciones
cromaticas

Proyecto de Grado + Nancy Mendoza & Leidy Rubiano

| obater two

ABCDEFGHYKIMNNOPQRS TVWXYZ
abedefghijklmniopgratvwxyz

1234567890

#8%G /(=21 + P[] *

Lobster two, esta tipografia fue creada por Pablo Impallari en 2011, con subfa-

milia de fuentes regulary tiene todos los derechos reservados.

Ubuntu

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ

RSTVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstvwxyz 1234567890
I#S%&/)=21¢"+ (Fi_[]™*

Para el slogan se emplea una tipografia de la familia sans serif (Ubuntu) italic.

inGoent

Divierte tus sentidos

inGoent

Divierte tus sentidos

Negro sobre blanco Escala de grises

inGoent

in&Gvent

Divierte tus sentidos Divierte tus sentidos

Blanco sobre negro Sobre blanco

(8}
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1. Concepcion de
laidentidad

1.1 Logo

= in&vent
.. InGvent

Se hace una union del

Se reduce el punto ampersandy lav La terminacién de la v se hace

La identidad representa la
unioén, el empendimiento.
Se hizo un empalme de las
letras para que se viera un
nombre sélido y unitario.

igual a la del ampersand
O « T
La terminaciéon
de latse deja

recta

v v ‘ v

Se buscé la unidad enYos remates de lai,n,e,t

13x

6x 4

Divierte tus sentidos

El logotipo de in&vent, esta modulado en una superficie con proporcio-
nes de x dando como resultado 13x6.

Area de proteccién: Para el drea de proteccién se establecié un drea
entorno al logotipo siendo esta de 2x, esta area no debera tener elemen-
tos gréficos de ninguna clase (textos e imagenes) que interfieran en su
percepciéony lectura.
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1.2 Slogan

Divierte tus sentidos
representa lo que quiere
In&vent “que sus clientes
vivan una experiencia
inolvidable que involucre
todos los sentidos”.

1.3 Logo simple

El logo simple representa
el equilibrio que tiene
in&vent en cuanto a
experiencia y crecimiento
continuo, creatividad

y calidad e innovacién,
representado en el punto
de la “i" que se situd en el
ampersand.

Divierte tus sentidos

Para el eslogan se tuvieron en cuenta factores relevantes de
la empresa como: organizacién, espacio, experiencia, eventos,
entretenimiento, esparcimiento, diversion y alegria.

& o

Antes Despues

.\*} el punto de la “i” que se
situo en el ampersand.
5x

-
x é~

El logo Simple de in&vent, esta modulado en una superficie con propor-
ciones de x dando como resultado 6x6.

Area de proteccién: Para el drea de proteccién se establecié un entorno
al logo simple de 1x.

(6}
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2. Paletade
colores

Se necesitaban colores
que transmitieran en-
ergia, alegria, dinamismo
y creatividad por eso se
eligieron estos colores

2.1 Paleta de colores
secundarios

Para reflejar la explosién
de color se necesitan
colores vivos y llamativos
y se cre6 esta paleta de
color que es muy colorida,
que llama la atenciény es
facil de recordar.

Pantone Process Bladk EC
C:0 M:0 Y:0 K:100
R:238 G:127 B:0
Pantone 1595 C

C:0 M:60 Y:100 K:0
R:238 G:127 B:0

Pantone 1797 C

C:0 M:100 Y:100 K:0
R:226 G:0 B:26
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C:0 M:20 Y:100 K:0
R:255 G:204 B:100

C:45 M:0 Y:100 K:0
R:165 G:196 B:0

Pantone 7461 C

C:75M: 30Y:0K:0
R:48 G:147 B:204

Pantone 5265 C

C:90 M:90 Y:0 K:0
R:56 G:55 B:1

Pantone 2592C

C:50 M:90 Y:0 K:0
R:147 G:53 B:136

Pantone ProcessMagenta C

C:0 M:100 Y:0 K:0
R:236 G:0 B:140
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En la papeleria se hace una hoja con membrete, tarjetas de presentacion y carnés se emplea
el ambiente y el logo simple.
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1. Diseno del identificador visual para inEvent

grafias tematicas para eventos, en el municipio de Melgar Tolima. La cual se
propone ofrecer a sus clientes una experiencia inolvidable creando ambientes
que involucran el color, decoracion, recreacion, con el sello personal del cliente,
buscando ser lider en el campo del entretenimiento en la region.

2. Antecedentes

Se han realizado multiples analisis de la importancia que tiene la imagen
corporativa para una empresa y siendo el identificador visual parte primordial
de la misma se hace la seleccion de este tema, analizando la necesidad de la
empresa, la cual se dedica principalmente a la creacion de escenografias tema-
ticas para eventos y que hasta ahora dara inicio a sus labores comerciales; no.

En general las empresas que realizan eventos, logistica y recreacion de la re-
gion, no cuentan con un identificador claro y bien orientado a su publico objetivo.
Haciendo un analisis acerca del tema se encuentra que existe una competencia
indirecta en el municipio de Girardot Cundinamarca, que cuenta con un identifi-
cador visual poco llamativo y dentro de este analisis se encontro en la biblioteca
de la Corporacion Universitaria Minuto de Dios un proyecto de grado que hace
referencia a la imagen corporativa de una casa de banquetes y eventos, esta data
del ano 2008 y alli se hace referencia a la importancia que tiene el identificador
visual en una empresa asi como la necesidad de renovacion de la misma.

3. Problematica

La empresa fue creada por dos jovenes emprendedores que eran recreado-
res en el centro vacacional Cafam Melgar. Debido a su experiencia en el medio de
la recreacion y los eventos, surge en ellos una idea de conformar una empresa que
se dedique a la realizacion de escenografia para eventos tematicos. En principio la
empresa no cuenta con un nombre y menos con identificador visual que le haga
visible en el medio comercial.

Acercandonos a la empresa y al medio en el que se desenvuelven, se realiza
una visita al municipio de Melgar Tolima y se pudo observar que en las empresas
de competencia directa e indirecta de la empresa, los habitantes del municipio
no saben con exactitud qué empresas realizan eventos o recreacion, puesto que
muchas de estas no cuentan con un identificador visual que les proporcione
reconocimiento, y las que cuentan con el mismo no es claro o tiene poco atractivo

(6}
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Camisas para mujer en eventos de
noche y corporativos.

Las cachuchas al igual que el resto
de prendas seran blancas con el logo
en la parte frontal para que sea mas
visible y llamativo.

Ellogo estara ubicado en los lados de
la camioneta, aplicando el branding
y/0 ambiente, en la parte frontal
estara el logo en un tamano visible
para los espectadores.
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visual. Se hace manifiesto que las pequenas empresas no cuentan con muchos
recursos econdmicos y esto hace que no tengan la posibilidad de invertir en el
disefio de una imagen que los identifique.

Por otro lado existe mucho desconocimiento acerca de laimportancia que
tiene la representacion de una imagen al mercado y asi mismo falta de asesoria.
Las empresas estan actuando sin saber que estan desperdiciando oportunidades
de apertura de nuevos mercados, a pesar de llevar muchos afos prestando sus
servicios a este municipio; hace falta un diseno de identificacion de estas empresas
para que se hagan mas visibles para el municipio y sus alrededores; es necesario
implementar una sistema visual atractivo, fresco y sobre todo actual que refleje la
personalidad e identidad de la empresa.

Por lo anteriormente formulado, la pregunta es:

{Cual podria ser el identificador visual mas apropiado que refleje los
atributos empresariales de inEvent que le de reconocimiento y diferencia-
cion con sus competidores y sea atractivo para sus potenciales clientes en
Melgar Tolima y sus alrededores?

4. Justificacion

En los Ultimos afos se ha visto como la identidad visual ha tenido una
gran evolucion, trascendencia e impacto en el pUblico objetivo de las empre-
sas y el lugar donde esta ubicada la empresa es propicio para atraer nuevos
clientes ya que Melgar Tolima es un municipio que se encuentra ubicado cerca
a Bogota D.C, exactamente a 98 km al suroccidente de la capital de Colombia.
Es conocida como la ‘ciudad de las piscinas’ debido a que cuenta con mas de
cinco mil piscinas. Su clima es calido, semiseco, con temperaturas que varian
entre los 22 y los 35 °C y por eso es un destino turistico por excelencia para
los capitalinos y demas turistas. Por eso es importante la identidad visual de
una empresa en este municipio ya que los turistas no solamente van de paseo
sino que también es propicio para realizar eventos gracias a su clima, paisajes
y los ambientes especiales que alli se pueden crear, es asi que hoy en dia las
empresas deben invertir mas dinero que antes en la asesoria para la creacion
de una identidad visual.

¢Qué es la ldentidad Visual? La identidad visual son los rasgos visualmente
reconocidos por el receptor que sirven como identificacion de la organizacion. Actan
como estimulo recordatorio de la institucion . La identidad visual tiene como objetivo
representar e identificar a un objeto, empresa u organizacion. Cumple también el objetivo
de racionalizar el uso de simbolos y materiales utilizados en la comunicacion.A modo de
ejemplo Usted tiene dos productos, uno sin marca y otro con marca: {Cual elegiria? Usted

{7}
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tiene dos productos con marca. Uno sin logotipo y otro con logotipo: (Cual elegiria? Usted
tiene dos productos con logo y disefio: una lata de conservas marinas en tonos verdes y
trazos zigzagueantes; la otra, con azules y ondas: {Cual elegiria? (Rangel, 2012).

Es asi como hoy en dia para las empresas esta debe ser una prioridad
puesto que es un elemento determinante a la hora de querer reflejar la identi-
dad de una empresa, es preciso mostrar graficamente de una manera adecua-
da que no solamente cause un impacto positivo en el pblico en general, sino
que al mismo tiempo genere posicionamiento y reconocimiento siendo esto
parte de los objetivos de una empresa que representa un bien o un servicio.

Indiscutiblemente la identidad visual se basa en una representacion
grafica, pero ademas del analisis y creacion de elementos de diferenciacion
que realmente represente la identidad de una empresa y que sus bienes y/o
servicios sean reconocidos por su imagen para generar posicionamiento en el
mercado.

De alli la importancia de contar con un identificador visual, que si bien no
es el todo porque la imagen corporativa abarca muchos campos de estudio,
si es una parte muy importante de la misma, tal vez vital puesto que de alli
se desprende una cantidad de valores, atributos, beneficios y en general lo
que llamamos identidad corporativa que actualmente es lo que una empresa
debe brindar a sus clientes, mayor atencion si quiere construir una relacion de
intercambio, fidelidad y posicionamiento de la marca.

Teniendo en cuenta que es una empresa que esta abriendo sus puertas
al mercado y que es una propuesta innovadora en la que estan trabajando, es
necesario con todo lo que se ha mencionado anteriormente se implemente
un identificador visual para que permita el reconocimiento, diferenciacion y
posicionamiento de la empresa en el medio comercial, buscando siempre el
adecuado uso de colores, formas y tipografias que vayan de acuerdo a la identi-
dad que se quiere mostrar.

5. Objetivos

5.1 Objetivo General

Crear un identificador visual que genere reconocimiento, impacto e iden-
tificacion en el pUblico de inEvent en Melgar Tolima'y sus alrededores.

5.2 Objetivos Especificos

1. Formular un concepto que permita ser traducido y representado a través
de un identificador visual.

(8}

10.4 Ambiente

Para el ambiente o branding se plan-
ted una explosion de color a través
de formas simples, en diferentes
tamafos y asi se le dio movimiento,
se incluye una paleta de colores que
fuese llamativa, que causara impacto
en el cliente final.

10.5 Aplicaciones

Eventos diurnos

Las camisetas para los eventos

que se realicen en el dia, el logo de
In&vent son de color blancoy el
logo simple va en la parte frontal
izquierdo de las camisetas de los
colaboradores de la empresa, y en
la parte inferior derecha aplicando el

branding y/o ambiente.

Eventos nocturnos

Las camisas para los eventos que
serealicen en la noche el logo de
In&vent son de color blanco y el
logo simple va en la parte frontal al
lado izquierdo de las camisas de los
colaboradores de la empresay enla
parte de atras el logo,
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Camisas para hombre en eventos de noche y corporativos.
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Para el logo se modifico la tipografia
lobster two, haciendo de esta mas
uniforme y con rasgos especiales
con énfasis en el ampersand y
teniendo en cuenta lo que se planteo
al principio con trazos libres y ligeros,
ademas se hizo un degradado para
simular volumen y asi dar fuerza al
mismo,

Para el slogan se tuvieron en cuenta
factores relevantes de la empresa
como: organizacion, espacio, expe-
riencia, eventos, entretenimiento,
esparcimiento, diversion, alegria;

de los cual se escogio divierte tus
sentidos porque lo que quiere
In&vent es que sus clientes vivan
una experiencia inolvidable que
involucre todos los sentidos.

Para simplificar el logo se hizo un
logo simple para ser empleado en las
aplicaciones, pagina web y publicidad
que por espacio no se pueda poner
el logo completo; lleva los mismos
colores del logo y se puso el punto
de la “i" para mostrar equilibrio de

la marca.
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inGoent
InGoent

Divierte tus sentidos

Divierte tus sentidos
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2. Disenar un identificador visual basado en el concepto y los atributos
empresariales de inEvent.

3. Finalizar el identificador visual en illustrator para que se pueda reproducir
en diferentes medios de uso por inEvent.

4. Disenary entregar a inEvent una memoria visual del proceso y desarrollo
del proyecto como evidencia de este ejercicio de comunicacion grafica.

6. Marco teodrico

Es asi como dentro de la analisis se determinaron factores para desarro-
[lar un identificador visual con base en:

“Las comunicaciones corporativas es uno de los trabajos mas exigentes. Las em-
presas necesitan proyectar una imagen estable y “excitante’, emprendedora y de espiritu
civico, diversificada aunque centrada en areas claves, generosas frente a los empleados
pero parca como inversion” (Garbett, 1991).

Es por este motivo que a la hora de crear un identificador visual se tiene
gran responsabilidad, no sélo en cuanto al diseno sino en lo que se quiere pro-
yectar, es un trabajo que exige analizar a profundidad los factores que pueden
llegar a hacer la diferencia, como por ejemplo: las caracteristicas particulares que
tenga la empresa, su historia y su razon de ser; para tener claro un concepto de
la misma y asi pueda ser plasmado de la mejor manera y el mensaje que quiere
transmitir sea percibido e interpretado con claridad por sus clientes, puesto que
ellos se hacen mentalmente una imagen de las empresas, por todo lo que repre-
sentan, no solo graficamente sino también en su desemperio a nivel comercial.

“Es la actitud o la representacion mental de un estereotipo de la organizacion, que
los pUblicos se forman, en cuanto ser vivo, social y comunicativo. Es la idea global que
tienen sobre sus productos, actividades y su conducta” Y es que la imagen corporativa no
es solo un conjunto de elementos graficos, va mas alla asi como lo dice Capriotti (1999).

Es laimagen corporativa la encargada de dar identidad comercial a una
empresa, por ello laimportancia de establecerla de manera adecuada para que
transmita lo que realmente se quiere proyectar.

“laimagen es el efecto o resultado de la comunicacion voluntaria o involuntaria de
una identidad” (sanz de la Tajada, 1994).

La identidad visual debe ser el resultado de un analisis profundo, no sola-
mente de las caracteristicas, atributos y cualidades, ademas de los bienes y/o
servicios que ofrece la empresa, sino también de la historia de la misma y de
sus duenos, las motivaciones que tuvieron en el emprendimiento, ya que esta
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lleno de obstaculos y sin duda competencia; son aquellas motivaciones ademas
de las economicas las que hacen la diferencia a la hora de prestar un servicio y
estas son las que se deben reflejar en una imagen visual.

“registro pUblico de los atributos de identidad del sujeto social. Es la lectura publica
de una institucion, la interpretacion que la sociedad o cada uno de sus grupos, sectores o
colectivos, tiene o construye de modo intencional o esporadico” (Chaves, 2003).

Es evidente la importancia que tiene la manera en que es percibida la
imagen de una empresa, por ello es fundamental asumir la responsabilidad
como comunicadores graficos y como empresas para difundir la imagen
correcta, puesto que el éxito de un identificador visual depende de como sea
proyectado y percibido por el publico al que va dirigido.

Definiendo asi la importancia de la imagen corporativa y el identificador
visual dentro de esta, podemos decir que desde siempre la misma ha determi-
nado, el como se ve y como la ve el pUblico en general, de ahi la prioridad en el
desarrollo de un identificador visual siendo este el principio fundamental de la
marca, para que una empresa tenga una identidad clara y precisa transmitien-
do efectivamente su identidad y personalidad ante su publico y la competencia.

7. Metodologia

Este proyecto esta planteado como investigacion proyectiva, porque se
pretende elaborar una propuesta de identidad visual para una empresa que no
cuenta con ellay asi solucionar un problema planteado.

Objetivo especifico 1: formular el concepto de la empresa basado en

sus atributos empresariales.

Paso1: Para llegar al concepto se inicio con un acercamiento a los duefios de
la empresa y asi conocer de donde surgio la idea para crearla.

Paso 2: Luego de conocer un poco de los inicios de la empresa se indagd acer-
ca de los valores que ellos consideraban importantes para su empresa
y lo que ellos querian proyectar de la misma.

Paso 3: Finalmente en esta construccion de concepto fue necesario analizar e
interpretar toda esta informacion y proceder a la traduccion formula-
cion del concepto y los atributos empresariales.

Objetivo especifico 2: disefio de un identificador visual para inEvent.
Paso1: Exploracion simbolica relacionada con el concepto de la empresa.
Paso 2: Itervenir las formas tipograficas.
Paso 3: Seleccionar colores apropiados.
Paso 4: Armonizar los simbolos, formas y colores en una identidad visual.

{10}
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serpentina y globos), se inicia haciendo un disefio con serpentinas, luego se
realiza otro donde se emplea el confettiy los globos siendo estos los referentes
utilizados en la mayoria de los eventos que realiza in&vent. Buscamos repre-
sentar a través de formas simples, dando movimiento y color a las mismas
para representar graficamente el concepto planteado y creando un ambiente
a través de formas que reflejen en cualquier lugar la empresa sin necesidad de
que el logo sea visible. Ademas en principio los duefos expresaron el concepto
de empresa como una explosion de color que se ve reflejada en esta creacion
de formas.

10. Productos graficos finales

11. BIBLIOGRAFIA
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pasiones, tales como el amor y el odio, especial para anuncios de
vehiculos deportivos y para clientes de personalidad extrovertida.

9. Descripcion de resultados

De acuerdo con el analisis realizado y un proceso creativo
preliminar da como resultado un racional creativo expuesto a
continuacion:

La tipografia empleada para el logo es lobster two, esta
tipografia fue creada por Pablo Impallari en 2011, con subfamilia
de fuentes regular y tiene todos los derechos reservados.Esta
tipografia se escoge por tener rasgos muy particulares como son:
imita la caligrafia pero es netamente tipografico, dos caracteris-
ticas en una sola tipografia, se hacen modificaciones para que se
vea mas uniforme y se incluye el ampersand, siendo este la parte
primordial del logo y es por ello que con el mismo se hace un logo
simple que puede ser utilizado en la pagina web, redes sociales y
aplicaciones. Para el slogan se emplea una tipografia de la familia
sans serif (Ubuntu) italic en tono negro.

Para el logo se escogieron los colores naranja y rojo, por
la descripcion antes mencionada la fuerza de los colores y el
concepto se logra involucrar en estos dos colores y se le hace un
degradado para dar volumen y que se cumpla con el objetivo de
un logo fresco y actual. El slogan va de color negro para que sea
visible ya que va en un tamaio mas pequeno que el logo y asi
mismo dar un contraste al logo, dandole fuerza y equilibrio..

Para el ambiente se emplearon colores que expresan
alegria como son: magenta, amarillo, azul, verde, violeta; estos
colores hacen parte de los deseos expresos por los duefios cuan-
do mencionan la explosion de color.

Para la creacion de formas se realizo un proceso de boceta-
cion donde se incluyen las formas antes mencionadas (confetti,

{26}

Edilson Sossa en evento de recreacion
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Objetivo especifico 3: Finalizar el identificador visval
para inEvent.

Paso1: Serealiza documentacion y registro que de cuenta
del proceso realizado para la creacion de la identidad
(memoria visual).

Paso 2: Se presentara la memoria visual (impreso), donde se
incluira los colores, tipografias y formas empleadas en la
construccion del identificador visual.

Paso 3: Se presentaran las respectivas aplicaciones del identifi-
cador visual para los medios requeridos por la empresa.

Objetivo especifico 4: Entrega del identificador visval
para inEvent.

Paso1: Después de la verificacion de funcionamiento para la
reproduccion de los medios digitales, se procedera a la
entrega oficial a los duefos de la empresa.

Paso 2: Se presentara impresa la memoria visual del proceso.

8. Conceptualizacion y proceso grafico

Para la creacion de un identificador visual para la empresa
se indaga acerca de las principales caracteristicas de los duefos
y de la empresa para crear un concepto que sea reflejado en este
identificador visual y asi cumplir con el objetivo propuesto.

En primera medida en un dialogo sostenido con los duefios
preguntamos acerca de {como habian llegado a la idea de
conformar la empresa?, ellos comentaron que llevaban varios
anos trabajando en Cafam Melgar y que alli habian desempe-
fado diferentes roles laborales dentro de los cuales estaba la
de recreadores, parte de la logistica de los eventos que alli se
realizaban y que parte de esto incluia hacer toda la decoracion
que requerian los eventos y es alli donde se perfeccionan en
el manejo del icopor haciendo diferentes figuras de todos los
tamanos, ademas realizando todos el montaje que requieren los
eventos (luces, sonido, escenografia), es a partir de esa experien-
cia que nace la inquietud para crear una empresa que realizara
eventos tematicos.

Es en este momento donde deciden hacer una sociedad
entre Edilson Sossa y Damian Rojas para conformar una empresa

{1
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que realizara eventos tematicos a través de escenografias especiales para cual-
quier evento de celebracion o corporativo. Lo que los duefios han expresado es:

“Esperamos un producto que transmita todo lo que somos como empresa, un
resultado que sea atractivo y que cause impacto, para atraer a clientes potenciales, no
s6lo por nuestra imagen sino también por la realizacion de nuestros eventos, queremos
que nuestra imagen no solo muestre lo que somos como sociedad, buscamos un reco-
nocimiento a nivel comercial y esto lo reflejamos a nuestros usuarios en los ambientes

Al'iniciar la comunicacion con los duenos de la empresa la primera
inquietud a resolver fue la creacion del nombre de la misma, puesto que tan
solo tenian ideas pero nada concreto que les identificara, es por tal motivo
que iniciamos el proceso de la busqueda del nombre, por lo cual se realizd
una cadena semantica de caracteristicas y servicios que ofreceria la empresa,
este buscaba ser llamativo, facil de pronunciar y escribir, ademas que pudiera
generar recordacion y que fuese representativo de la empresa, el resultado de
esta cadena semantica fue:

Logistica, Sonido, Luces
Eventos Fiesta Diversion
Recreacion Entretenimiento Alegria
Innovacion Originalidad Autenticidad
Novedad

Del cual salieron nombres como:

in logist eventin infiest
innova festnova diverfest
eventfest in event inEvent V

Finalmente se escogio inEvent in) por innovador y (event] por
eventos.

Luego de conocer un poco de los inicios de inEvent se indago acerca de
los valores y atributos que ellos consideraban importantes para su empresa y
lo que ellos quisieran proyectar de la misma.

{12}
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cia por su excelente representacion grafica, puesto que puede permanecer
mas tiempo en la memoria por su contenido simple y facil de recordar ya que
las letras y las composiciones de palabras controlan esta imagen, facilitando sin
duda la retencion o expulsion por su complejidad o simplicidad con las que sean
construidos.

En cuanto a la tipografia in&vent busca innovar no solo con los colores y
las formas sino también con la tipografia que refleje su identidad, alegre pero
con mucha responsabilidad y profesionalismo.

Teniendo en cuenta que es una empresa que se dedica a la creacion
de escenografias tematicas para eventos, se busca que los colores reflejen
conceptualmente a la empresa y asi mismo se vean de una manera agradable
al publico.

Para esto nos planteamos que hubiese una relacion psicologica del color
con los valores de la empresa. Por lo tanto se escogieron en un principio los
colores naranja y amarillo,los cuales se aplicaron al logotipo y a las formas
complementarias, como parte de prueba.

Naranja: Dentro de los colores calidos el naranja en un lenguaje publici-
tario, representa la creatividad y éxito, este color contiene toda la energia del
rojo y la intensidad del amarillo haciendo de este color el equilibrio perfecto y
ademas de eso se escogio por los colores de la bandera de Melgar que tiene
color rojo, amarillo y blanco, si hacemos una mezcla sale el naranja, el cual es
un color jovial, accesible y confiable, todas estas caracteristicas de in&vent.

Amarillo: Este color también hace parte de los colores calidos y teniendo
en cuenta que in&vent esta ubicado en un municipio donde sus temperaturas
son bastante elevadas y es asi como este color combinado con el naranja refleja
calor total, siendo este el color del sol y la alegria, es un color que expresa
energia, resplandor, brillantez y denota lealtad algo que la empresa busca en
sus clientes y colaboradores.

Rojo: Este color transmite energia y vigor, también es el color de las

{25}
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y ambiente son reconocidas, estan posicionadas en el mercado y ademas
marcan la diferencia frente a sus competidores.

Los logotipos tipograficos han alcanzado gran importancia y trascenden-

(24}

Este simbolo representativo de la
cultura celta tiene gran connotacion

e importancia ya que era portado
solamente por los druidas (sacerdotes
de los celtas), para ellos el trisquel
representa el aprendizaje y la trinidad
(pasado, presente y futuro), era
simbolo de poder y autoridad, era
empleado como talisman para curar
fiebres y aliviar heridas.

v
L CNO g
@l‘; 9

La primera bocetacion que se hizo en
la bUsqueda del simbolo para inEvent.
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Experiencia Calidad Responsabilidad

Versatilidad Creatividad Innovacion

Aprendizaje continto

Después de analizar los inicios de la empresa y los atributos
que los duefios quieren reflejar de la misma se puede decir que:

inEvent es una empresa de servicios de entretenimiento

y logistica que ha fusionado la creatividad y la experiencia de
sus fundadores (Edilson Sossa y Damian Rojas) para ofrecer
soluciones innovadoras y originales a sus clientes, en los even-
tos tematicos de los que hagan parte.

En la busqueda de un simbolo que representara la empresa
nos basados en un trisquel celta, es representativo de esta cultu-
ra porque tiene gran importancia ya que este simbolo lo podian
[levar unicamente los sacerdotes celtas, para ellos el trisquel
representa la trinidad (pasado, presente y futuro), era simbolo de
poder y autoridad.

Trisquel o triskel, también llamado trikele o trinacria, es un sim-
bolo geométrico celta y curvilineo formado por tres brazos en espiral
que se unen en un punto central, circulo o triangulo, configurando la
forma de una hélice, es parecido a la esvastica o el tetraskel, una de
las diferencias es que estos Ultimos tienen cuatro brazos formando
angulos de 90°. El tres es el nUmero mas sagrado para la cultura celta,
y representa la perfeccion y el equilibrio (significados, 2014

Segun esta cultura celta el trisquel o trinacria representa:
+ Laevoluciony el crecimiento
« Laeterna evolucion y aprendizaje perpetuo

Esto sin lugar a dudas es parte de las caracteristicas de
inEvent siendo una empresa nueva en el mercado, son conscien-
tes que deben estar en continuo aprendizaje y evolucion para
brindar lo mejor a su publico.
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Después de iniciar este proceso de bocetacion se analizd que desde el realiza in&vent.

principio se necesitaban unas formas que representaran libertad, esponta-

neidad y por ello se crearon trazos muy libres y ligeros; pero también se tuvo

en cuenta que la letra “e” de event, tenia una posicion fonética importante y

diacritica en el nombre de la marca, siempre se le ha conferido un realce en

su pronunciacion, es por eso que se buscd un simbolo que representara a esa

“e" que destaque las caracteristicas antes mencionadas, con lo que se explord

en la disponibilidad de caracteres del alfabeto por un signo que representara

graficamente los atributos empresariales de inEvent. Es alli donde nos encon-

tramos con el signo “&”", denominado coloquialmente como “Y comercial” pero = ; S~

técnicamente llamado ampersand. B 3 .;.' % g g
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Desde que inicio el proceso de bocetacion se buscd expresar el ambiente festivo simplificando formas.
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Remitiéndonos a las expectativas de los duefos (Edilson
Sossa y Damian Rojas), cuando hacen mencion de una explosion
de color como parte de la identidad visual, se busca reflejar de
manera clara y concreta, dandole movimiento a las formas y
manejando una gama de colores que evoque los eventos que
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Luego se combino el color naranja y amarillo, alli se evidencio la entonacion en la letra “e” de
event y se le quiso dar relevancia y acentuacion.
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lNSVENT

Se decide buscar un simbolo que reemplace la “e” por la entonacion que se le quiere dar dentro

del nombre.
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Remontandonos a la antigiedad, el
uso de arroz o granos era simbolo
de la fertilidad, la tradicion de tirar

las hojas de colores y flores junto
con el arroz en los matrimonios y
celebraciones era una costumbre en
la época victoriana. En la actualidad
el confetti o papel picado se arroja
en celebraciones, especialmente

en bodas, este se encuentra en una
gran variedad de colores y formas.
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muchas figuras y son parte primordial en su trabajos, también el
confettiy la serpentina indispensable en las fiestas infantiles.

La serpentina es utilizada en fiestas, consiste en una larga
tira de papel enrollada sobre si misma que se desenrolla produ-
ciendo un efecto visual, son utilizadas desde la antigbedad junto
al confetti en carnavales, cumpleaiios y toda clase de eventos,
son utilizadas de forma profesional para dar efectos especiales y
espectaculos por empresas dedicadas al entretenimiento.Los pri-
meros globos estaban hechos de vejiga animal. El globo moderno
lo inventd Michael Faraday en los primeros afos del siglo XIX, se
utilizan en la decoracion de cualquier fiesta y/o evento.

Por lo anterior, se inici6 el proceso de bocetacion, buscando
la simplicidad en las formas sefaladas (confetti, serpentinay
globos), en primer lugar se experiment6 la forma de serpentina
de diferentes maneras como se observa a continuacion.

Continuando con el desarrollo del proceso se escoge el
confetti como referencia para darle una nueva ambientacion al
producto que se quiere conseguir.

(a1
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in&vent
inGvent
inGoent

Se hace una union del ampersand y la v La terminacion de la t se deja recta

Se reduce el punto La terminacion de la v se hace

§ \gua\ ala del ampersand

Se buscé la unidad en Ios remates de lainet

El diseno del ambiente de uso y aplicacion de la marca es la estrategia
que se emplea para administrar los elementos visuales asociados al concepto,
como por ejemplo la composicion de formas y colores, y asi darle mayor valor a
la marca e influir en la percepcion de sus atributos.

El branding busca resaltar el poder de una marca, aquellos valores de tipo
intangible, tales como la singularidad y la credibilidad, que les permiten diferenciarse de
las demas y causar un impacto Unico en el mercado. Lo que el branding intenta hacer
es subrayar dichas cualidades que la marca transmite al cliente y que constituyen su
fortaleza. De esta manera, es posible que el consumidor asocie en su mente una marca
con un valor; éste puede ser, por ejemplo, la innovacion. En este caso, los publicistas
buscarian que el consumidor piense en la marca a la hora de buscar productos innova-
dores. (Definicion.de, 2008-2014)

Para la creacion de este ambiente de uso, indagamos con los duefos de
la empresa algo que fuese representativo o estuviese presente en los eventos
y se evidencio que hay algunos elementos clave que hace parte de la decora-
cion y que no falta en los eventos, estas son: las bombas, con las cuales hacen

(20}
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Este simbolismo lo encontramos en la ligadura tipografica o signo “&, que
significa en espanol “y" o en latin “et"Es un grafema que ha tomado también
un uso habitual como simbolo de unién o asociacion, por ejemplo “Rock & Roll’,
y como sociedad mercantil, ejemplo “barnes&noble”. Morfologicamente se en-
cuentran muchas variaciones en la construccion de este signo, es por ellos que
se busco una que tuviese caracteristica de la “e” sin dejar de ser ampersand.
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Se tomaron como referentes algunos logos que tienen
incluido el ampersand y asi ver el tratamiento que cada una de
estas marcas le dan a su logo.

JONGCDEV
E%%%?{SMEN BRUSSEL
L ]

(Eloth@co.

Magdalein
&Stratton

Una vez establecido que el ampersand es el elemento
clave para el desarrollo del logo, es necesario la bUsqueda de una
tipografia que vaya acorde con este grafema y por eso se hacen
diferentes pruebas de tipografia.

Es asi como después de analizar estas tipografias, nos en-
contramos una unidad visual y se opta por escoger una variedad
de la familia de sans serif que son: gabriola, sail, volkhov, oleo
script, elsie, playfair, display y lobster two, de los cuales se esco-
gieron las tres que mas representaban un acercamiento al amper-
sand y finalmente se escoge lobster two para ser modificada.

in&vent .
in&vent
in&vent

wee (NG UENE

Faylair Display

In&event
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