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Resumen

Este es un estudio personal de investigacion sobre el reconocimiento de los beneficios
que se les otorga a las empresas por aplicar economia naranja, la caracterizacion de las pymes
del entretenimiento adscritas a la estrategia y el impacto que este genera a nivel financiero y de
mercado en las pymes del entretenimiento de la ciudad de Medellin, tomando como referencia el
afio 2013, afio en que se empezd a promover en el pais de Colombia hasta el afio 2020.

Explica groso modo, el paso del tiempo, sus inicios, el por qué se su surgimiento, los
campos que abarca, su finalidad, los cambios sociales que ha producido a nivel empresarial, el
aumento en el PIB del pais y sobre el todo de qué manera se promueve la cultura y la propiedad
intelectual de los colombianos, dandoles la oportunidad de que el sector del entretenimiento
potencie su actividad, se convierta en un mercado estable y respetado.

Se busca examinar el conocimiento que tienen las pymes del sector del entretenimiento
en Medellin sobre los beneficios de utilizar la estrategia naranja, con el fin de analizar si el uso
de los beneficios ofrecidos por dicho programa puede mejorar la situacion de este sector.

Logrando con esto responder a través de encuestas y cifras de la Dian, la pregunta central
¢Las pymes del entretenimiento de la ciudad de Medellin estan haciendo uso de los beneficios

otorgados por la aplicacion de Economia Naranja en sus negocios?

Palabras clave: Cultura, Sostenimiento beneficios, economia naranja, pymes,

entretenimiento.
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Abstract

This is a personal research study on the recognition of the benefits granted to companies
for applying the orange economy, the characterization of the entertainment SMEs attached to the
strategy and the impact that this generates at the financial and market level in the Entertainment
SMEs in the city of Medellin, taking as a reference the year 2013, the year in which it began to
be promoted in the country of Colombia until 2020.

It roughly explains the passage of time, its beginnings, why it emerged, the fields it
covers, its purpose, the social changes that it has produced at the business level, the increase in
the country's GDP and above all what In this way, the culture and intellectual property of
Colombians are promoted, giving them the opportunity for the entertainment sector to enhance
its activity, to become a stable and respected market.

It seeks to examine the knowledge that SMEs in the entertainment sector in Medellin
have about the benefits of using the orange strategy, in order to analyze whether the use of the
benefits offered by said program can improve the situation of this sector.

With this, the central question is answered through surveys and Dian figures: Are the
entertainment SMEs in the city of Medellin making use of the benefits granted by the application

of the Orange Economy in their businesses?

Keywords: Culture, sustenance, Benefit, Orange economy, SMEs, entertainment
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Introduccion

La falta de oportunidades de empleo, limitan el poder adquisitivo y la capacidad de
consumo, niveles y calidad de vida de las personas, sin importar sus condiciones
académicas o sociales y para ello, diferentes estamentos proporcionan y promueven el
emprendimiento y el crecimiento de las empresas ya constituidas como solucion; muchos
de ellos anclados a las obligaciones y misién social de las instituciones, como el caso de las
Cajas de Compensacién, las Camaras de Comercio, las Asociaciones de Trabajo,
Organizaciones en el area especifica y otros como las instituciones de educacion, en
cumplimiento de Ley 1014 de 2006 de Fomento de la Cultura del Emprendedor. Dicho de
otra forma, se establecen mecanismos formativos para la creacion de empresa, constitucion
formal y crecimiento de las empresas, desde la innovacion, las capacitaciones y los
beneficios, llegando hasta lo que hoy es conocido como Economia Naranja.

El sitio web del gobierno sobre economia naranja, indica que “Economia Naranja es
un modelo de desarrollo en el que la diversidad cultural y la creatividad son pilares de
transformacion social y econdmica del pais, desde las regiones”. (Consejo Nacional de la
Economia Naranja, 2020)

El objetivo del modelo, es la generacion de empresa y oportunidades econémicas
propiciando negocios y empleo, reconociendo la cultura y las tradiciones del pais desde
diferentes ambitos, impulsando a los emprendedores para desarrollar sus ideas
empresariales bajo un esquema que se considera innovador y se ha introducido a las
secretarias de emprendimiento del Estado, como Procolombia, Secretaria de Turismo y
Cultura, Secretarias de Desarrollo y a las cuales entidades financieras, también se han

vinculado como soporte de financiacidn para promover las iniciativas viables.
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Esta estrategia, es cuestionada en la practica econdémica colombiana, por la cultura
comercial nacional, en la que son mas aceptados los productos extranjeros que nos
producidos por los empresarios o emprendedores propios. Por otro lado, la liberacion de
mercados, eliminacion de aranceles y facilidades para la importacion, debilitan las
posibilidades internas, pues los costos de produccion superan los precios de venta externos.

A pesar de todo esto, la pandemia y el tiempo de cuarentena ha representado para
muchos, alternativas econdémicas que, si bien cumplen con todos los supuestos de la
economia naranja, no conocen la estrategia, sus beneficios y por ende aun no se reconocen
como parte de esta estrategia pueden inscribirse en dicho proceso y se hace necesario,
analizar su dinamica, participacion e impacto en el desarrollo del sector y la dinamizacion
econdmica; sin embargo, continta siendo una estrategia innovadora catalogada como parte
fundamental en el desarrollo econdmico ‘“que nos permitira como sociedad incorporarnos
en la Cuarta Revolucion Industrial” (Buitrago Restrepo, 2018), que se basa en la era digital
y el uso de redes para comercializar, hace parte de las estrategias modernas en el proceso
empresarial y comercial, al que los administradores no pueden ser ajenos y deben
profundizar su conocimiento para comprenderlo e introducirlo en su practica de manera

eficiente y eficaz.
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Planteamiento del Problema

La falta de oferta laboral en la ciudad de Medellin, el aumento de migracion y
movilizacion de personas entre ciudades en busca de oportunidades, viene influyendo en la
necesidad de estrategias productivas que dinamicen la economia de la ciudad, aumenten la
ocupacion y por ende el ingreso, poder adquisitivo y niveles de vida de los medellinenses;
para ello estamentos como las Universidades, Cajas de Compensacion y Camara de
Comercio entre otras, promueven programas para la formacion de empresa y apoyo a
emprendedores.

A partir de 2013, se empieza a hablar en el pais de Economia Naranja, estrategia
que permite aprovechar las ideas innovadoras, de realce cultural y emprendimientos que
encajan en la mision educativa en empresarismo, convirtiéndose en una herramienta de
dinamizacién econdmica y generando a nivel Estatal beneficios financieros y tributarios en
apoyo a las iniciativas productivas que se espera aumenten y aporten al desarrollo
econdmico de la ciudad; sin embargo, son pocas las pymes del entretenimiento de la ciudad
de Medellin que conocen sobre los beneficios de utilizar esta estrategia o0 no los usan en su
totalidad.

Se hace necesario entonces, examinar el conocimiento que tienen las pymes del
sector del entretenimiento en Medellin, sobre los beneficios de utilizar la estrategia naranja
que si bien muchas pueden cumplir con todos los supuestos de economia naranja, aun no
conocen o aplican los beneficios que estos otorgan, por lo que se habla del supuesto que no
son adscritos como economia naranja, realizandolo entre el periodo comprendido entre
2013 afio en que se inicia la estrategia hasta el afio 2020, con el fin de analizar si el uso de

los beneficios ofrecidos por dicho programa puede mejorar la situacién de este sector, si ha
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caudado impactos a nivel financiero y de mercado y que proporcion de empresas del sector
de las pymes del entretenimiento en Medellin las aplican

Con lo anterior, la pregunta que surge es ¢Las pymes del entretenimiento de la
ciudad de Medellin estan haciendo uso de los beneficios otorgados por la aplicacion de

Economia Naranja en sus negocios?

Pregunta de Investigacion
¢Las pymes del entretenimiento de Medellin estan haciendo uso de los beneficios
otorgados por la aplicacion de Economia Naranja?
Objetivos
Objetivo general
Evaluar el impacto econémico que tiene el uso de los beneficios proporcionados por
la economia naranja en las pymes del entretenimiento en Medellin con el fin de mostrar su

repercusion a nivel financiero y de mercado

Objetivos Especificos
Caracterizar los proyectos empresariales adscritos en el proceso de economia
naranja en cuanto a la proposicion de negocios desde 2013 hasta el afio 2020.
Reconocer los auxilios y beneficios tributarios y financieros a los cuales tienen
acceso las pymes del entretenimiento que utilizan la economia naranja.
Analizar el impacto econdémico de las estrategias implementadas bajo el modelo de
economia naranja en el aumento de ingresos, conformacion de empresas y generacion de

empleos.
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Identificar las repercusiones financieras y de mercado que genera la economia

naranja para las pymes del entretenimiento en Medellin.

Justificacion

Con la llegada de la economia naranja, el estimulo y apoyo que el gobierno actual
de Colombia le ha dado a esta estrategia, permite que las pymes del entretenimiento de la
ciudad de Medellin puedan ser beneficiadas a través de esta, potenciando la cultura y valor
por la propiedad intelectual que durante afios ha estado en segundo plano para la economia
colombiana.

La economia Naranja surge con la publicacion del libro sobre economia creativa y
cultural llamado “La economia naranja: una oportunidad infinita” editado por el Banco
Interamericano de desarrollo en el afio 2013 en el que se le da prioridad a las actividades
que permiten que las ideas se transformen en un bien o servicio cultural, cuyo valor esta
determinado por su contenido de propiedad intelectual. (Adesca, 2016)

La Economia Naranja brinda beneficios, alivios tributarios y apoyos financieros,
administrativos y logisticos Utiles para las pymes del entretenimiento que buscan crecer y
salir de sus crisis econdmicas apoyandose en los alivios tributarios que se les ofrece al
aplicar a la estrategia de economia naranja, la generacion de empleo y mercados sectoriales
haciendo uso de conocimientos independientes y culturales y por medio de herramientas
tecnoldgicas adaptables a las condiciones sociales actuales, pero que sean sostenibles en el
tiempo.

La motivacién del trabajo, se basa en la poca investigacion existente sobre el uso y
aplicacion a los beneficios econémicos y tributarios por parte de los empresarios de

Medellin que responden a la Estrategia Naranja, profundizando un poco, las revistas
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econdmicas del pais, muestran la capacidad de adaptacion y generacion de ideas de los
colombianos, llevando a la pregunta que espera responder el trabajo, pues las
investigaciones encontradas indican los beneficios, pero no el contraste real de la aplicacion
de dichos alivios y consideraciones derivadas de la estrategia.

Se considera importante no solo investigar sobre los beneficios y alivios que pueden
tener las pymes del entretenimiento de Medellin, sino también analizar el uso que hacen de
estos, pues la informalidad impera en la economia y es necesario evaluar el
aprovechamiento de estos y el crecimiento e impacto que ha generado en las pymes del

entretenimiento de Medellin.

Marco Referencial
Marco conceptual
Los conceptos que se utilizan en el desarrollo del presente trabajo se enfocan en los

beneficios por el uso de economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin.

Economia
La Economia es la ciencia que estudia la actividad econdmica, cuya accion es
satisfacer las ilimitadas necesidades humanas, utilizando recursos escasos gque son

susceptibles de usos alternativos. (O'kean, 2015)

La economia es el estudio de la manera en que los hombres y la sociedad utilizan,
haciendo uso del dinero o no, unos recursos productivos escasos, para obtener distintos
bienes y distribuirlos para su consumo, presente o futuro, entre las diversas personas o

grupos que componen la sociedad. (Perez Pino, 2010)
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Por economia suelen entenderse tres cosas: La disciplina que estudia los procesos de
produccidn, distribucion, intercambio y consumo de bienes y servicios, o sea, la ciencia

econdmica.

El &mbito o region geografica donde se realizan esos procesos. Por ejemplo, se
habla de la economia nacional para referir al conjunto de personas e instituciones del pais
relacionadas por procesos de produccion, distribucion, intercambio y consumo de bienes y

servicios.

El proceso a través del cual, previo analisis, se prioriza la satisfaccion de
determinadas necesidades, y se relega a otras. Por ejemplo, se dice que una familia esta
“haciendo economias” cuando debe restringir sus gastos, lo cual la obliga a prescindir de

aquellos que considere menos prioritarios.

(Eggers, 2010)

Economia naranja
La Economia Naranja o también llamada economia creativa es aquella que genera

riqueza a partir de la propiedad intelectual como materia prima. ( CNN Espafiol, 2018)

Es un modelo de desarrollo en el que la diversidad cultural y la creatividad son
pilares de transformacién social y econémica del pais. Este modelo cuenta con
herramientas de desarrollo cultural, social y econémico. Se fundamenta en la creacion,
produccion y distribucion de bienes y servicios culturales y creativos, que se pueden

proteger por los derechos de propiedad intelectual. (MinCultura, 2020)


about:blank
about:blank
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La economia naranja implica convertir el talento en dinero a través de proyectos que
conviertan las ideas en acciones productivas, fomentando la creatividad, las habilidades y el

ingenio de los emprendedores. (Cruz, 2019)

Entre el 6,1 por ciento y el 7,3 por ciento del Producto Interno Bruto (PIB) mundial
es producido por las industrias culturales, segun estimativos del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) y la Unesco. La economia naranja, como la denomind recientemente el
BID, genera una alta tasa de crecimiento del PIB, agrega valor al producto del paisy es un

importante generador de empleo. (Moreno, 2014)

Estrategia

Se utiliza la palabra estrategia para hacer referencia a aquellas actitudes o acciones
que estan dirigidas a establecer una forma de pensar o de hacer las cosas. En la vida diaria,
el término estrategia se usa para demostrar que una persona es capaz de pensar cada paso
que da, de tal manera que dichas acciones vayan concatenadas y tengan relacién. (Contreras

Sierras , 2013)

La estrategia se considera como un patrén o una forma de conducta predeterminada
caracteristica en el tiempo. Cuando los patrones de comportamiento provienen de una
determinada forma de concebir el papel de la organizacién en el entorno, la estrategia es
concebida como una perspectiva, que orienta y da coherencia a las actuaciones de la

organizacion en el tiempo. (Montoya Restrepo & Montoya Restrepo , 2005)
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Beneficios
El beneficio en economia es la cantidad monetaria resultante de la diferencia entre
ingresos Yy costes de una inversion, negocio o cualquier otra actividad economica. Cuando

hablamos de beneficio estamos hablando de una magnitud econdmica. (Lopez, s.f.)

Pymes
Es una empresa que, segun el criterio de ventas brutas, asimilado al de ingresos por
actividades ordinarias anuales entra en esta clasificacion. En Colombia, estos criterios son

amparados por la Ley 905 de 2004 y actualizados cada afio segun el incremento del IPC.

En Colombia la clasificacion obedece a los siguientes parametros:

SECTOR MICRO PEQUENA MEDIANA

Manufacturero Inferior o igual a 23.563 Superior a 23.563 UVT e Superior a 204.995 UVT

UVT. inferior o igual a 204.995 e inferior o igual a
UVT. 1'736.565 UVT.
Servicios Inferior o igual a 32.988 Superior a 32.988 UVT e Superior a 131.951 UVT
UVT. inferior o igual a 131.951 e inferior o igual a
UVT. 483.034 UVT.
Comercio Inferior o igual a 44.769 Superior a 44.769 e Superior a 431.196 UVT
UVT. inferior o igual a 431.196 e inferior o igual a
UVT. 2’160.692 UVT.

llustracion 1: Parametros de pymes. Tomada de (Mincomercio, 2020)

Entretenimiento
El concepto de entretenimiento es aquel que se utiliza para designar a todas aquellas

actividades relacionadas con el ocio y la diversion de una persona o un grupo de personas,



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

aunque erroneamente en ocasiones se use dicho término para designar a actividades
relacionadas con el mundo del espectaculo, por ejemplo, la television, shows en vivo,
actividades deportivas, el cine, etc. (Entretenimiento, placer y ocio , 2014). (Camara de

Comercio de Medellin, 2019)

Marco contextual
Las empresas inician pequefias y van creciendo gracias al desarrollo de su actividad

econdmica y relacion con el entorno. Esto es el manejo de los factores externos de la
economia, relacion con los clientes y posicionamiento que logra por sus productos y
servicios agregados. Sin embargo cuando hablamos de Colombia, las micro, pequefias y
medianas empresas representan el 90% del tejido empresarial, aportan 40% al PIB, generan
mas de 17 millones de empleos y representan 9,8% de las exportaciones nacionales y en
Antioquia, (Camara de Comercio de Medellin, 2019) indica que “En los ultimos diez afios,
el total de pymes en la region se incremento a una tasa promedio anual de 6 %; casi un

punto por encima de la tasa de crecimiento de la base empresarial (5,13 %).

En Colombia las empresas inician pequefias y se mantienen pequefias en su actividad
econOmica, teniendo en cuenta que el 70% de las empresas fracasa en los primeros 5 afios
por falta de conocimiento de los factores que determinan el desempefio de sus empresas
para lo que el DANE en sus Ultimos estudios sobre el desarrollo empresarial a nivel
nacional destaca que el 80% de la fuerza laboral del pais esta concentrada en este tipo de

compafiias. (Redaccion Nacional, 2018)

El desarrollo de ideas y estrategias empresariales de los emprendedores han impulsado

que las micro, pequefias y medianas hayan tomado la potencia de la economia nacional,
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Para el afio 2019, la Encuesta de Micro negocios estimo la existencia de 5.874.177 micro
negocios distribuidos asi: 27,9% Comercio y reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas; 21,7% Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca; 11,6% Industria
manufacturera; 9,7% Actividades artisticas, de entretenimiento, de recreacion y otras
actividades de servicios; 8,5% Alojamiento y servicios de comida; 8,0% Transporte y
almacenamiento; 5,7% Construccion; 3,8% Actividades Inmobiliarias, profesionales y
servicios administrativos; 1,1% Informacion y comunicaciones; 0,8% Mineria; 0,7%
Actividades de atencion a la salud humana y de asistencia social y 0,6% Educacion.

(DANE, 2020)

El sector del entretenimiento posee un 9.7% de aporte a la economia y para lo cual
el actual presidente ha demostrado amplio apoyo por medio del impulsamiento a través de
la economia naranja, de la cual se viene hablando desde el afio 2013 y con los afios se
potencia mas su reconocimiento y la aplicacion por este sector. En el informe de
(Confecamaras, 2020) durante el primer trimestre del 2020 se crearon 96.914 empresas, en
donde la mitad de ellas, de economia naranja, entre las nuevas unidades productivas

creadas, un 42% estén enfocadas en actividades artisticas y de entretenimiento.

La ciudad de Medellin se ha convertido en referente de economia naranja, no solo
por el apoyo del gobierno presidencial actual, si no por las acciones que han destacado,
artistas y demas eventos que buscan abrir las puertas para el desarrollo Naranja, en el cual
el ex alcalde de Medellin presenté para el afio 2019 el distrito creativo llamado “Ruta

Naranja.
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El interés particular en las pymes del entretenimiento, la aplicacién a la economia
naranja y sus beneficios surge por el rapido potenciamiento que se le dio a la estrategia
naranja en el actual gobierno a pesar de que surgio en el afio 2013, y por el gran apoyo que
se le ha brindado con la ley de financiamiento la cual fue aprobada a finales del afio 2019,
en la que se incluyeron beneficios tributarios importantes que se convierten en un estimulo
a este sector, que estarian influyendo en la creacion de nuevas empresas formales,
dedicadas a estas actividades y de lo cual parece que muy pocos empresarios tienen

conocimiento.

Para identificar el uso que se le esta dando a los beneficios tributarios, el impacto que ha
tenido en conformacion de empresas, generacion de empleos e ingresos pymes del
entretenimiento en la ciudad de Medellin, se realiza rastreo de que empresas hay en la
ciudad que aplican a la economia naranja, los beneficios obtenidos por aplicar a la
estrategia y el impacto causado. El aporte de encuestas es de vital importancia, pues hacen
parte de las fuentes primarias que aportan a la identificacién de las pymes del
entretenimiento que han empezado a aplicar economia naranja y a gozar de sus beneficios
de lo contrario como determinacion de estrategias que aumentan los conocimientos y la

expansioén de la informacion.

Marco Legal
DECRETO 697 DE 2020. AREAS DE DESARROLLO ECONOMIA NARANJA:
El Decreto 697 de 2020 otorga un incentivo tributario del 165 por ciento en deduccion de
renta para quienes inviertan y/o donen en proyectos de Economia Naranja. También
reglamenta la delimitacion e implementacion de las Areas de Desarrollo Naranja (ADN).

"Por el cual se adiciona el Decreto 1080 de 2015, Unico Reglamentario del Sector Cultura,



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

y se reglamentan los articulos 1790 y 1800 de la Ley 1955 de 2019, Ley del Plan Nacional

de Desarrollo 2018 - 2022, Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad”

LEY 1955 DE 2019 “Por el cual se expide el plan nacional de desarrollo 2018 2022

“pacto por Colombia, pacto por la equidad”.

ARTICULO 179. AREAS DE DESARROLLO NARANJA. Se entiende por Areas
de Desarrollo Naranja -ADN los espacios geogréficos que sean delimitados y reconocidos a
través de instrumentos de ordenamiento territorial o decisiones administrativas de la
entidad territorial, que tengan por objeto incentivar y fortalecer las actividades culturales y

creativas previstas en el articulo 2 de la Ley 1834 de 2017.

ARTICULO 180°. PROYECTOS DE ECONOMIA CREATIVA. El Ministerio de
Cultura podré realizar una convocatoria anual de proyectos de economia creativa en los
campos definidos en el articulo 2 de la Ley 1834 de 2017, asi como planes especiales de
salvaguardia de manifestaciones culturales incorporadas a listas representativas de
patrimonio cultural inmaterial acordes con la Ley 1185 de 2008, e infraestructura de
espectaculos publicos de artes escénicas previstos en el articulo 4 de la Ley 1493 de 2011,
respecto de las cuales las inversiones o donaciones recibiran similar deduccion a la prevista

en el articulo 195 de la Ley 1607 de 2012.

LA LEY 1943 DE 2018, modifico el articulo 235-2 del Estatuto Tributario y
establecio una exencion de renta a partir del afio 2019 y por el término de 7 afios a las

sociedades de economia naranja.

DECRETO 1669 DEL 12 DE SEPTIEMBRE DE 2019 Incentivo tributario para empresas

de economia naranja; Por medio de este decreto se adicionan los articulos 1.2.1.22.47.,
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1.2.1.22.48.,1.2.1.22.49.,1.2.1.22.50.,1.2.1.22.51., 1.2.1.22.52., 1.2.1.22.53., 1.2.1.22.54.,
1.2.1.22.55.,1.2.1.22.56, 1.2.1.22.57. Y 1.2.1.22.58. al Capitulo 22 del Titulo 1 de la Parte

2 del Libro 1 del Decreto 1625 de 2016, Unico Reglamentario en Materia Tributaria.

En ellos se establece a las empresas de economia naranja como: “las personas juridicas
contribuyentes del impuesto sobre la renta y complementarios del régimen ordinario que se
encuentren domiciliadas dentro del territorio colombiano, constituidas antes del treinta y
uno (31) de diciembre de 2021, que tengan como objeto social exclusivo el desarrollo de
industrias de valor agregado tecnologico y/o actividades creativas... y que inicien el

desarrollo de estas actividades antes del treinta y uno (31) de diciembre de 2021”.

Marco Teorico
La estructura del Marco Teorico del presente trabajo parte la creacion de la
economia naranja buscando la proteccion de la propiedad intelectual y con este los
beneficios que se les otorga a las pymes del entretenimiento de la ciudad de Medellin por
aplicar economia naranja, si estan siendo utilizados en su totalidad, y las repercusiones a

nivel financiero y de mercado.

Desde la perspectiva de propiedad intelectual, puede decirse que segun (Canaval
Palacios, 2008) “La propiedad intelectual es la propiedad o dominio que recae sobre cosas
inmateriales o incorporales, tales como las ideas o pensamientos producto del intelecto,

imaginacion, genialidad o talento de las personas”.

Aunque es una categoria implicita en el desarrollo de una idea, podemos
remontarnos a la antigua Grecia para encontrar los primeros ejemplos de reconocimiento de

la creatividad y el trabajo intelectual. En el afio 330 a.c, una ley ateniense ordeno que se
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depositaran en los archivos de la ciudad copias exactas de las obras de los grandes clasicos.
Entonces, los libros eran copiados en forma manuscrita, por consiguiente, el costo de las
copias era muy alto y su nimero total muy limitado. Este hecho, sumado a la escasez de
personas capacitadas para leer y en condiciones de poder adquirirlas, determind el

nacimiento de un interés juridico especifico que proteger. (Instituto Autor, 2017).

El mismo autor nos lleva a la Alta Edad Media en la cual la produccion editorial se
redujo notablemente, y los monasterios fueron las Unicas instituciones que continuaron
manufacturando libros. Monjes y frailes copian obras clasicas, estas copias son manuales y
muy escasas, la difusion de las obras muy limitada. A partir del siglo XII, con el desarrollo
de las Universidades, la demanda de textos crece, el nimero de copias se multiplica, y los

textos circulan con mayor fluidez. (Instituto Autor, 2017).

Para la Edad Moderna el autor nos muestra la invencion de la imprenta de tipos
moviles, hacia 1450, por Johann Gutenberg, supone una revolucién en la produccion y
distribucion de obras literarias. Dos son los cambios fundamentales que trae aparejados:
facilitar la reproduccion masiva, de miles de copias, en breve tiempo y a un coste reducido

generalizar el acceso del publico a las obras literarias. (Instituto Autor, 2017).

Con la imprenta la produccion cultural comienza por primera vez a generar riqueza.
El impresor o editor se responsabiliza de una inversion inicial en infraestructura, que luego
rentabilizard imprimiendo obras y vendiendolas al puablico. Pero era preciso articular un
mecanismo legal para asegurar al impresor un beneficio empresarial a cambo de su

inversion (talleres, rotativas...). Este mecanismo consistia en un Privilegio, por el cual



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

solamente el impresor, y nadie mas, podia editar y distribuir las obras de un cierto catalogo.

(Instituto Autor, 2017).

Para los siglos XIXy XX paises como Francia, Estados Unidos y Suiza empezaron
a reconocer la propiedad intelectual como generador de riquezas y a adoptar medidas de

proteccion para las patentes y derechos de autor.

En este proceso, a menudo las innovaciones técnicas, industriales y comerciales han
tenido que abrirse paso contra las estructuras establecidas en distintos sectores de la
industria cultural. Esto ha supuesto, a menudo, actuar al margen de la normativa legal que
en cada momento regulaba la propiedad intelectual. Las normas han tenido que irse
adaptando a los desarrollos tecnoldgicos, econdmicos y sociales. Hay diferentes casos que
ejemplifican bien este proceso, y que cita Lawrence Lessig en su libro Cultura Libre pags.

73-81.

La propiedad intelectual tomé fuerzas en el siglo XX, dandole no solo la
importancia a esta, si no a la creatividad, ya que esta es la base del surgimiento de grandes
ideas que han sido demostradas por el ser humano a lo largo de los afios y las cuales han

permitido encontrar los medios para adaptarse al entorno y sus cambios.

En una conferencia en 1938, el escritor austriaco Stefan Zweig expuso a la
creatividad como una obra de arte, como su autor llega a idearla y a construirla.
Distinguiendo dos tipos de accion creativa en su discurso. Una, nacida de la inspiracion, de
forma automatica, y otra, del esfuerzo, de la constancia que permite al artista mejorar su

trabajo durante la propia creacidn, como puede ser a través de bocetos, apuntes, 0



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

esquemas. Por lo que, la consecucidn de una obra maestra no seria sélo fruto de un instante

de lucidez. (Vega, 2014)

La misma respuesta dio Pablo Picasso sobre el papel que desempefia la inspiracion

en la creatividad: «La inspiracion existe, pero tiene que encontrarte trabajando”.

Zweig concluyd, finalmente, que no hay una formula Unica que explique el proceso
creativo, sino que en el artista sucede la combinacion de ambos estados, brotando, asi, el
ingenio. Precisa, eso si, que se debe poseer cualidades intelectuales superiores, presentando
una interrelacion necesaria entre genialidad y creatividad para llegar a una creacion unica.

(Vega, 2014).

De forma diferente opinaba el psicoanalista aleman Paul Matussek en La
Creatividad desde una perspectiva psicodinamica (1984), para quien el acto creativo y la
inteligencia no tienen una relacién causal por si misma. Ya que, la mayoria de las veces, la
creatividad se manifiesta gracias a la intuicidn, a la necesidad de crear algo como solucion a

un problema. (Vega, 2014)

El autor (Joachin Bolafos , 2017) por el contrario, nos dice que: la creatividad es un
proceso dindmico, es una fuerza viva y cambiante del ser humano; es decir, es el motor del
desarrollo personal y ha sido la base del progreso de toda cultura. Si bien el concepto
creatividad es usado coloquialmente en diferentes facetas de la vida actual, en realidad el

término ha sido objeto de investigacion de diversas areas desde principios del siglo XX.

Por lo anterior y en consecuencia del respaldo de lo que mencionaba el autor la
creatividad y la propiedad intelectual se convierten en una por lo que es necesario

protegerla y dar un reconocimiento a aquellas mentes creativas que han puesto al alcance la
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tecnologia o la cultura, en el caso de la presente investigacion con especial referencia a la
parte cultural, de manera mas puntual a todo el campo del entretenimiento, mismo que es

obra de la creatividad e imaginacion de sus autores.

En el siglo XIX comenzaron a crearse sociedades que agrupaban a los autores para

la defensa de sus intereses, y de las cuales fueron surgiendo la economia creativa.

Antes de hablar del término “economia naranja”, es fundamental abarcar que dicha
expresion fue propuesta por el presidente de Colombia Ivan Duque y el viceministro de la
creatividad y la economia naranja Felipe Buitrago, haciendo alusion a la economia creativa,
planteada por John Howkins, quién fue el primer autor en utilizar dicho término en su libro
“The Creative Economy How People Make Money From Ideas” en el afio 2001. (Osorio

Sanchez & Norefia Arado, 2019)

Para el autor (Hawkins , 2002) La economia Creativa son actividades en las cuales
la creatividad y el capital intelectual son la materia prima para la creacion, producciény

distribucion de bienes y servicios.

Este mismo autor nos referencia la economia creativa como un conjunto de
actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y
servicios culturales, cuyo valor est4 determinado por su contenido de propiedad intelectual.

(Mendoza , 2018)

De la misma manera, en un informe elaborado por el gobierno del Reino Unido en
2008, titulado Staying Ahead:The economic performance of the UK’s creative industries, el

economista Will Hutton afirm6: “Las ideas con valor expresivo, crean nuevos puntos de
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vista, deleites, experiencias; construyen conocimiento, estimulan las emociones y

enriquecen nuestras vidas”. (Newbigin , 2010)

Volviendo al autor John Howkins en la edicion especial para 2013 “Informe sobre la
Economia Creativa: Ampliar los cauces de desarrollo local” mencionan la popularizacion
del término de economia creativa y la aplicacién a 15 industrias que iban desde las artes
hasta la ciencia y la tecnologia. Segun los calculos de Howkins, en el afio 2000 la economia
creativa tenia un valor de 2.2 billones de dolares estadounidenses a nivel mundial y crecia
al afo a una tasa de 5%. La nocidn es, y sigue siendo, muy amplia, porque no solo abarca
bienes y servicios culturales, sino también juguetes y juegos, asi como todo el &mbito de

“investigacion y desarrollo” (I+D). (UNESCO )

El autor introdujo este término hace tan s6lo diez afios. Una economia creativa al
decir de Howkins en una entrevista concedida a la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI) “es una en la que las ideas son los principales aportes y los principales
resultados. [Dice] también [que] es una economia en la que la gente dedica la mayor parte
de su tiempo a generar ideas. Es una economia o sociedad en la que la gente se preocupa y
reflexiona sobre su capacidad de generar ideas, en la que no se limita a ir a la oficina de 9 a
5 para hacer un trabajo rutinario y repetitivo, como se lleva haciendo desde hace afios, ya
sea en el campo o en las fabricas. Es una economia en la que la gente, alla donde se
encuentre, hablando con los amigos, tomando una copa, al despertarse a las cuatro de la
mafiana, piensa que puede tener una idea que funcione de verdad, y no solo una idea por el
mero placer esotérico, antes bien, el motor de su carrera, condicion e identidad. [Asi] por
“economia creativa” se entienden las operaciones que generan los productos creativos

(resultantes). Cada operacion puede comportar dos valores complementarios: el valor de la
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propiedad intelectual intangible y el valor de la plataforma fisica (de haberla). En algunos
sectores, como el de los programas informaticos digitales, es mayor el valor de la propiedad
intelectual. En otros, como las artes, el valor unitario del objeto fisico es mas elevado”.

(Rosas , 2012)

A Howkins no le gustan conceptos como el de “sociedad de la informacion” ni
“sociedad del conocimiento” puesto que, en el primer caso, el concepto de “informacion”
generalmente es empleado para generar ideas, pero en modo alguno lo abarca todo, en tanto
que el conocimiento para Howkins ha recibido un tratamiento muy académico, en esencia
para referirse a algo externo a las sociedades y las personas. Howkins es muy claro al
insistir en que la creatividad es algo que reside en los individuos, en las personas. (Rosas ,

2012)

Caso opuesto de (Vargas & Prada, 2019) citando al autor Drucker quien afirma que:
la economia creativa, surge de la sociedad del conocimiento caracterizandose por usar este

como parte esencial para generar riqueza.

Poco después, dos estudios afiadieron nuevas perspectivas sobre la tematica. John
Howkins agregé al método britanico una visién empresarial basada en los conceptos
mercadologicos de propiedad intelectual. En este sentido, las marcas, patentes y derechos
de autor conformaron los principios para transformar la creatividad en producto. Luego,
Richard Florida concentrd su atencion en los profesionales que trabajaban con procesos
creativos, denominandolos como clase creativa. Este estudio procuré comprender las
caracteristicas de esta nueva clase de trabajadores, identificando su contribucion potencial

para el desarrollo del neoliberalismo. (Gomez, 2018)
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Ahora bien, retomando el término de “economia naranja”, propuesto en el libro La
Economia Naranja, una oportunidad infinita”, escrito por Felipe Buitrago Restrepo e Ivan
Duque Marquez, y editado por el Banco Interamericano de Desarrollo (BID)), lanzado para
el afio 2013 en el que afirman que la Economia Naranja, se basa en el talento, la capacidad
de innovacion y el desarrollo de la creatividad. Sus insumos se asocian con la propiedad
intelectual, el desarrollo y el aprovechamiento de tecnologias e incluso con las herencias y
tradiciones culturales de una sociedad. Hoy existen grandes oportunidades para desarrollar
esta economia de manera sostenible, funcional y con grandes rendimientos. (Buitrago &

Duque , 2013)

En este podemos ver la relacion que existe entre la economia y la cultura infiriendo
de este mismo apartado la “nueva” vision de economia que permite generar alternativas
importantes, econdémicas y sociocultural e incluir en ella a diversos grupos, tal y como lo
menciona cuando se refiere al en este libro al “Talento». Ademas, al igual que el autor John
Howkins resalta la propiedad intelectual como base de su desarrollo reforzando la
participacién que tiene en otros sectores distintos a la Economia Naranja, siendo esta en
donde su importancia no se restringe solo al valor de uso, sino que ademéas promueve

nuevas formas de interpretacion y de explotacién (valor intangible).

Estos autores, relacionan directamente la economia y la cultura, la cual constituye
un ecosistema econdmico; este ecosistema acredita el término “economia naranja”, ya que
el color naranja posee un valor simbolico y una identidad cultural que inspira felicidad.

(Osorio Sanchez & Norefia Arado, 2019)
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La expresion “economia naranja”, ha obtenido fuerza en Colombia gracias a
diferentes factores. Inicialmente surge a partir de las industrias creativas, estas se presentan
a nivel mundial, mostrando su significacion para muchas naciones como factor de
desarrollo econdmico, social y cultural, lo cual ha hecho aportes significativos al PIB,
mostrando que es una buena politica para generar reactivacion en algunos sectores que
estén vinculados con este fendmeno. Un ejemplo de ello es el informe de Cultural Times:
The first global map of cultural and creative industries de la UNESCO, donde la cultura'y
servicios relacionados de forma directa con la creatividad representan un 3% del PIB
mundial, y generan empleo en aproximadamente 29,5 millones de personas en el mundo,
mas que lo que aportan sectores como el de las telecomunicaciones. Por otro lado, y segun
informe de Banco Interamericano de Desarrollo los ingresos de las industrias culturales y
creativas que se dinamizan en el mundo representan unos US$2,25 billones, mas que toda
la industria automovilistica de Europa, Japon y Estados Unidos juntos. (Osorio Sanchez &

Norefia Arado, 2019)

En segunda instancia por el actual presidente de Colombia, el abogado con estudios
de posgrado en economia y administracién publica, Ivan Duque Marquez, logrando que el
congreso de la republica aprobara su proyecto de ley conocido como ley naranja, el. Cual se
popularizo en el pais como economia naranja. Este término, acufiado en su libro La
economia naranja, una oportunidad infinita, que lanzo6 para cuando entonces era apenas
senador y que se ha usado para referirse a los modelos de negocio con base en las ideas y
las expresiones artisticas y es un tema de discusion en diferentes &mbitos nacionales. Se
encontré que en este mismo libro refieren como Economia Naranja, la UNICEF y otros

autores en diferentes paises le llaman Economia Creativa. Con ello se demuestra la
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apropiacion conceptual de los responsables del concepto de Economia Naranja de un sector

de la economia vigente y de gran interés politico y académico.

Desde los entes territoriales y desde los diferentes organismos legislativos del pais,
especialmente desde el congreso, este tema ha ganado mayor aceptacion. Ejemplo de ello
es la ya mencionada Ley Naranja (2017). En consonancia con esta ley, muchos
departamentos y municipios del pais a través de sus alcaldias, gobernaciones, sus consejos
y asambleas promueven diferentes iniciativas que buscan incentivar o fortalecer las
diferentes manifestaciones de la industria cultural y artistica de las regiones (Hernandez,

Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018).

Apoyando el proyecto y las leyes propuesta por lvan Duque el Ministerio de Cultura
de Colombia define la Economia Naranja como un modelo de desarrollo en el que la
diversidad cultural y la creatividad son pilares de transformacion social y econémica del
pais, desde las regiones. Este modelo cuenta con herramientas de desarrollo cultural, social
y econémico. Se fundamenta en la creacion, produccion y distribucion de bienes y servicios
culturales y creativos, que se pueden proteger por los derechos de propiedad intelectual.

(MinCultura, 2020)

Misma que ha reforzado su apoyo a través de la integracion con organizaciones y
proyectos que reman juntos con el objetivo de aportar al fortalecimiento de las industrias
creativas (Ley 1834 de 2017) y ampliar la medicion de la Cuenta Satélite de Cultura, el
DANE, en conjunto con las entidades que pertenecen al Consejo Nacional de Economia
Naranja CNEN, establecieron la Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN)

que incorpora todos los sectores asociados a las industrias culturales y creativas.



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

Buscando que en un pais como Colombia, cuando se hable de propiedad intelectual
se pueda decir que podria servir como concepto principal para convertir la actividad
creativa en un sector importante que tenga incluso una igual o mayor participacion en el
PIB como en los demas paises, en el sentido que el derecho de propiedad que se tiene sobre
las ideas tenga una validez, asi como cualquier persona adquiere de manera natural un bien
0 un servicio (Garay, 2017). Asi se propicia las condiciones para generar empleo digno en
el sector cultural, apoyar la materializacion de nuevas ideas creativas y productos
innovadores, fortalecer los saberes ancestrales, las practicas del patrimonio cultural y la
transmision de conocimientos tradicionales, protegiendo y dandole un valor significativo en
la propiedad intelectual sobre los talentos creativos de los artistas que lo reproducen, como
una oportunidad para aumentar el valor agregado por medio de la proteccién en un mercado

de consumo creciente. (Gonzalez Sierra & Ruiz Quiroga , 2018)

Aun asi, entre los retos que registra este modelo, segun indica Duque, esta en el de
“retener, atraer, capturar y reproducir el talento de un segmento de la poblacidn, que por lo
general se encuentra subvalorado socialmente y pobremente remunerado econdémicamente”.
Por esta razon, explica en su libro que se deben fortalecer las instituciones que estan
encargadas de estas industrias culturales, ya que estas durante muchos afios han estado
ausentes “en los debates estratégicos sobre desarrollo econémico y social”. (Morales ,

2018)

Al tiempo en el que se debe consolidar sus infraestructuras, entre los que se
encuentran las fisicas, como “plazas, parques, estadios, coliseos, centros comerciales” y las

virtuales, como “antenas de radio, satélites y fibra optica”. (Morales , 2018)
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Duque se comprometi6 a sacarla a flote en su Gobierno para que, en el pais, como

dijo en su discurso de posesion, “ademas de las manufacturas produzcamos mente - facturas

y reducir la dependencia en las materias primas, agregando valor y posicionando nuestras

marcas, disefios y sellos de calidad”. (Morales , 2018)

Siguiendo la misma linea pais, Colombia tiene un sector cultural y creativo que

representa mas del 3,4 % del PIB, segun la Organizacién Mundial de Propiedad Intelectual.

En relacion a ello, la Economia Naranja en Colombia se desarrolla a través de una politica

publica que retne alrededor de 7 lineas estratégicas, que cuenta también con la

participacion de 21 entidades del gobierno nacional y mas de 70 programas todos

relacionados y convergentes en generar proyectos

creativos en cualquier parte del territorio

Y que a su vez sean sostenibles en el tiempo. De alli que “esta iniciativa representa una

articulacion sin precedentes para trabajar por la cultura y la creatividad del pais.

(MinCultura, 2018)

Publicidad
Videojuegos

Radio y

television

Juguetes y
juegos

Software

Investigacion
y desarrollo

Editonal

Artes
escénicas

Arquitectura

Arte

Artesanias

Diserio

Moda

Cinematografia

Misica



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

llustracion 2: Actividades de la economia naranja. Tomada de (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, &
Tello, 2018)

Ahora, se mencionardn algunos aspectos respecto a los sectores definidos por
Howkins. En primer lugar, se mencionaran solo los de interés para el desarrollo de este
trabajo, que son los relacionados al entretenimiento, como lo son los medios digitales, la
television, la radio, los diarios y revistas, el cine, los videojuegos, las editoriales, el teatro,

la danza y la musica.

La Publicidad. Para Howkins, la importancia de este sector radica en su
transformacion, principalmente en la transicion desde los medios tradicionales como la
prensa, la television y el exterior a nuevos formatos, tanto de alta tecnologia como de baja
tecnologia, mediante las cuales las organizaciones ahora llegan a sus clientes, insertando
logotipos, marcas y esloganes en areas que tienen estado libre de publicidad. La publicidad
estd pasando de ser un negocio de derechos de autor a un negocio de derechos de autor y de
marca registrada (2001). (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018; Hernandez,

Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018)

El siguiente sector es el Arte. Aqui es menester aclarar que, aunque en espafiol la
palabra arte podria referir a varias formas de expresiones artisticas, en inglés, especialmente
en los referentes citados por Howkins, este término hace referencia a las artes plésticas
(pintura, escultura, dibujo, entre otros). Segin Howkins, el mercado del arte es inusual ya
que se trata solo de obras originales que son Unicas o raras. Mientras que la mayoria de las
industrias intentan multiplicar y vender tantas copias nuevas como sea posible, el objetivo
del comerciante de arte es enfatizar la escasez (2001). En este mismo sector se agrupan los

museos Y las galerias de arte. Estas organizaciones, dice Howkins, tienen como proposito
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proteger el patrimonio y celebrar nuevos trabajos. (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, &

Tello, 2018)

El sector de la cinematografia consta de cuatro subsectores principales: produccion,
distribucion, guion y proyeccion o venta en cine o television. Es un sector donde las ideas
son indispensables en todos sus subsectores. Una pelicula o produccion audiovisual
cinematogréafica es una obra calificada, protegida por derechos de autor. La mayoria de las
leyes interpretan al “autor” de manera bastante amplia para incluir al autor del guion, al
productor, al director y otros, asi como a brindar proteccidn por separado a los disfraces, el

disefio, etc. (Howkins, 2001). (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018)

La musica es el mas intangible de los productos creativos. También es, junto con la
publicacion, uno de los més generalizados. La industria tiene cuatro sectores principales: la
composicion; actuacién; publicacion / licenciamiento; y grabaciones de sonido (Howkins,
2001). El sector de la mUsica es uno de los que mas aporta a los PIB de los paises. Su
capacidad para traspasar las fronteras nacionales, principalmente dadas las nuevas

tecnologias, le permite una expansion. (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018)

El siguiente sector es el de las artes escénicas. Este sector incluye todo tipo de
actuaciones en el escenario y especificas del sitio. En este sector se agrupan las danzas, el
teatro, la mimica, el circo, entre otras. También Implica la administracion de algunos de los
edificios historicos mas grandes y mas conocidos del mundo, asi como de muchos locales
pequefios; entiéndase los teatros y salas de conciertos. Sus actividades incluyen las

habilidades de escritura; produccion; casting, direccion y ejecucién; disefio; iluminacion y
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sonido; set-making marketing y administracion (Howkins, 2001). (Hernandez, Ospina,

Londofio Jose, & Tello, 2018)

El sector editorial se basa en un proceso simple y universal de copia directa. Ello no
desconoce los avances y evoluciones que le tiempo ha traido (Howkins, 2001). La aparicion
de numerosos formatos de publicacion editorial, entiéndase libros fisicos, audiolibros,
libros digitales, entre otros, y procesos empresariales diferentes para satisfacer necesidades
de disefio especificas y habitos culturales locales son comunes en la contemporaneidad.
Para Howkins, en las ultimas décadas, los aportes creativos de escritores y editores han
cambiado poco en forma y tipo, a diferencia de la tecnologia de disefio e ilustracion; estas
ultimas han cambiado drasticamente, al igual que las funciones administrativas de finanzas

y marketing (2001). (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018)

objeto de varias propiedades de la propiedad intelectual. Su nombre podria ser una
marca, pero el disefio y los elementos artisticos podrian evitarse mediante derechos de autor
(Howkins, 2001). Este sector ha sido un ejemplo de creatividad e innovacion durante largos

afios al implementar innovaciones acordes a los adelantos tecnol6gicos de cada época.

El sector de la Radio y television hace referencia a la difusion y produccion de
contenidos mediante estos medios (Howkins, 2001). Ademas, es necesario incluir en este
sector los medios mas recientes de difusion de contenido. Este es el caso de contenidos
hablados y mdsica por internet o streaming, por ejemplo, Spotify, Itunes o Google Play
Music; o plataforma de Video on demand como Netflix, Amazon o Claro Video. Este
sector comparte caracteristicas y procesos con sectores como el de la cinematografia y de la

musica. (Hernandez, Ospina , Londofio Jose, & Tello, 2018)
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El Gltimo sector definido por Howkins (2001) es el de los Videojuegos. Este sector
cuenta con varias industrias: a) juegos basados en dispositivos con su software, por
ejemplo, los Arcade o maquinas de los centros comerciales; b) juegos universales de CD,
DVD y otros medios portables para computadores o consolas domésticas y c) juegos de

Internet y aplicaciones. (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2004)

Para (Arcos Vargas , 2008) todo lo anterior es un trabajo conjunto por el
sostenimiento de la industria inicia con la radio que es para la disquera el medio mas
importante, sin embargo, la television estad tomando una participacion significativa debido a
la masificacién de esta y el impacto que produce cada dia, con los espacios noticiosos, del
espectaculo, los interactivos y musicales. Para esta relacion existen personas altamente
experimentadas en el medio, que conocen a las personas 66 mas influyentes en el campo de

la programacion radial y televisiva.

En tiempos de Covid-19 es uno de los sectores que se ha visto mas aporreado
econdmicamente y por lo cual el gobierno decide intensificar estos beneficios dia a dia'y no
perder la implementacion de la estrategia naranja que ha logrado dar buenos resultados en
el mercado laboral segun las cifras reveladas por las entidades que estan al tanto de su

proceso.

Segun datos revelados por la ACI Medellin ha disefiado una serie de estimulos y
beneficios tributarios para las empresas que desarrollen actividades creativas dentro de este
distrito: Exencion en el pago del impuesto predial, tarifa especial en los impuestos de
avisos y tableros e industria y comercio. (Agencia de Cooperacién e inversién de Medellin

(ACI), 2018). Mediante normativas que establecen la obligacion en cabeza del Gobierno
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Nacional para visibilizar estos sectores objeto de la Economia Naranja y asi apoyar su
desarrollo, formular una politica clara para esta industria, lo cual debe incluir tanto
incentivos como acciones que fomenten este modelo de economia, brindar facilidades para
la obtencion de créditos y programas de cooperacion técnica, ademas de, en coordinacion
con el SENA, realizar jornadas de capacitacion para que los emprendedores cuenten con
herramientas y conocimientos que les permitan profundizar sus conocimientos sobre las

diversas areas de interés. (Garzon Vargas, 2020)

Con la finalidad de ejecutar estas iniciativas, se recomienda que se constituya una
sociedad mediante la cual se pueda desarrollar la iniciativa deseada, y se accedan a los

diversos beneficios como lo son los programas de fomento y las fuentes de financiacion.

Para este tipo de entidades es posible acceder al beneficio tributario de exencién de
renta por un periodo de 7 afios, donde se ven cobijados por este beneficio las rentas que

provienen del objeto social de las empresas de Economia Naranja.

Cabe resaltar que, para acceder a este beneficio todas las lineas de negocio de la
empresa deben estar dedicadas a actividades de Economia Naranja, no basta con gque solo

una o algunas de ellas le apunten a esta industria.

Metodologia
El presente es una Monografia, para el Programa de Administracion de Empresas,
teniendo el carécter de trabajo académico. El disefio de esta investigacion es experimental
cualitativo. Se observan los fendmenos tal como se dan en su contexto natural, para despues

analizarlos (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2004).



37
Beneficios por el uso de Economia Naranja en las pymes del entretenimiento de Medellin

Se cuenta como elementos soporte para el estudio, las estadisticas proporcionadas por la
Camara de Comercio de Medellin, Asociaciones de apoyo a las pymes del entretenimiento
de Medellin, el ministerio de cultura, los estudios e investigaciones que realizan todas estan
entidades que complementan y analizan.

Lo anterior demuestra también que el estudio es retrospectivo, pues se basa en lo que ya
ha sucedido para ser analizado y determinar las caracteristicas, auxilios, beneficios e
impacto econdémico que representa la economia naranja para las pymes del entretenimiento

en Medellin

El aporte de encuestas es de vital importancia, pues hacen parte de las fuentes primarias
que aportan a la caracterizacion de los proyectos empresariales adscritos en la economia

naranja, los beneficios, auxilio que reciben y el impacto econdmico que genera en el pais

Adicionalmente a la literatura, los instrumentos que se utilizaran para la recoleccion de
informacion se plantean como cuestionarios, clasificadas para pymes del entretenimiento en
Medellin que den cuenta de sus situaciones y experiencias particulares.

La aplicacion de los cuestionarios esta planteada para 50 pymes del entretenimiento,
pues las condiciones actuales por la coyuntura derivada de la cuarentena y limitaciones por
el COVID-19, implican reorganizacion de la recoleccion de datos.

Para presentar los resultados de la presente investigacion se hace uso de
conclusiones, se evidencian tablas y figuras y se muestra el marco general en Medellin,
hasta llegar al caso particular de algunas pymes del entretenimiento y como la economia

naranja esta inmersa en ellos.
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Presentacion y discusion de resultados
A continuacion, se mostraran los resultados que respectan a los tres objetivos
especificos que corresponden a dicha investigacion. Estas encuestas fueron realizadas a las
empresas que responden al concepto de economia naranja, organizaciones como publicidad,

actividades especializadas en disefio, radio, editoriales y discogréaficos.

La economia creativa, abarca diferentes sectores que hoy en dia son potenciales en
la innovacion, alli se habla del entretenimiento, practicas y habitos de consumo cultural,

entre otras, las cuales en la actualidad son claves.

@ Discograficos

@ Radio
Publicidad

@ Disefio

@ Editorial

El sector discografico hace una gran representacion con respecto a los demas
sectores encuestados, como se puede evidenciar en la imagen “” y eso se debe a la cantidad
de artistas que hoy hacen parte del mercado y que acuden a estas no solo para que ejerzan
sus labores de marketing y grabaciones si no para que los respalden en el cuidado de la
propiedad intelectual a la hora de interpretar las obras. En la imagen podemos identificar
que otro porcentaje importante en el sector es el de publicidad y el disefio, cabe resaltar que
estos dos trabajan de la mano para poder llegar a un producto final y apoyar todos los

sectores que hacen parte de las actividades economicas. Cabe resaltar que todas las
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actividades trabajan de manera encadenada necesitando una de la otra para poder tener

éxito en el desarrollo de sus actividades.

Como respecta al primer objetivo especifico “Caracterizar los proyectos
empresariales adscritos en el proceso de economia naranja en cuanto a la proposicion de
negocios desde 2013 hasta el afio 2020.” Inicialmente se indagd sobre el conocimiento de
las empresas del sector del entretenimiento con respecto al objetivo de la economia naranja
y el porque su empresa hace parte de esta ley o estrategia de lo cual podemos evidenciar
como 32 de las 60 empresas encuestadas reconocen el objetivo de la estrategia y por qué su
empresa hace parte de este, lo que representan un 53,3% de las empresas, o que nos deja
un 46,7% no se reconocen dentro de esta economia 0 no conocen su objetivo y por qué su
empresa hace parte de la estrategia naranja, siendo una contradiccion, ya que en el
momento de describir su actividad desarrollan actividades que si hacen parte de dicha

economia (ver imagen)

& 5l
@ Mo

El 76,7% de las empresas confirman que los servicios que prestan se fundamentan

en la economia naranja, es decir, 46 empresas de las cuales 14 de ellas respondieron que no
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conocian el objetivo ni el porque su empresa hace parte de la estrategia, a pesar de ser mas
de la mitad de las empresas genera preocupacion que las empresas que fundamentan en la

propiedad intelectual desconozcan su existencia y sus politicas. (imagen)

@ s
@ Mo

Se logro evidenciar como el porcentaje de empresas que tienen conocimiento del
objetivo de la economia naranja y por qué su empresa hace parte de esta ley concuerda con
las empresas gque se encuentran registradas ante los entes gubernamentales, es decir, 29 de
las 60 empresas encuestadas se encuentran registradas y que de las 31 empresas que
conocen el objetivo tan solo 3 de ellas no se encuentran registradas antes los entes

gubernamentales. (Imagen)

@S
@ No
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De las 29 empresas que se encuentran adscritas a economia naranja, podemos
identificar en la grafica que de un 100%, el 47% de las empresas fueron inscritas cuando en
Colombia recién se empezaba a hablar de economia naranja, es decir, 2013 — 2014 y que
medida que avanzan los afios el porcentaje va disminuyendo y las empresas dejan de

registrarse 0 no se interesan en hacerlo.

m 2013 -2014

m 2015 -2016

m2017-2018

2019 - 2020

Para generar una respuesta concisa al primer objetivo mencionado, se puede
evidenciar en la grafica “”, que, de 60 empresas 29 de las empresas se encuentran adscritas,
si lo llevamos a términos porcentuales diriamos que de un 100% el 47% estan o podrian
estar adscritas y que de este 47%, caracterizando los sectores y su afio de adscripcion se
identifica que la industria discografica seguido de la industrial radial y editorial son los que
representa el mayor porcentaje de empresas en ser inscritos y en haberlo hecho de manera
temprana, es decir, inscritas para el periodo 2013 — 2014, tiempo en que en Colombia
empieza a hablar e implementar economia naranja. Para el resto de los periodos 2015 —

2016 el sector discografico y radial sigue estan con el mayor porcentaje de inscripciones,
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para el periodo 2017-2018, el sector editorial y publicitario empieza a tomar el control de
las adscripciones a la estrategia de economia naranja y por ultimo vemos el periodo 2019 —

2020, en el que bajan drasticamente las adscripciones.

m2013-2014

m 2015 - 2016

m2017-2018
-I l-"l 2019 - 2020

Discograficos Publicidad Disefio Editorial Radio

N

(RN

Del resultado anterior, quedaron 46 empresas que respondieron que su empresa
responde al objetivo de economia naranja, 18 de est&s no estan adscritas como economia
naranja y encontramos que la mayoria no lo hace o no lo ha hecho por desconocimiento y
falta de informacion con respecto a la economia naranja y lo que implica estar adscrito

como esta.
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No responde

Falta de informacion

Descenocimiento del tema

Soy independiente

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Respondiendo al segundo objetivo especifico “Reconocer los auxilios y beneficios
tributarios y financieros a los cuales tienen acceso las pymes del entretenimiento que
utilizan la economia naranja.” Uno de los beneficios tributarios que mas beneficia a las
empresas es la exencion del impuesto de renta, que para las economias naranjas adscritas
tiene una duracion de 7 afios. Sin embargo, se puede identificar que, de las 29 empresas
adscritas, 3 de ellas no gozan todavia de este beneficio, es decir, de un 100% el 90% de las
empresas gozan del beneficio, permitiéndoles a las empresas recibir el monto total de su

venta.
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Las empresas que han participado en algunos de los programas de capacitacion y
financiacion impulsados por el Ministerio de Cultura por estar adscritos a la economia
naranja son el 35% de las empresas encuestadas, si nos remitimos a las adscritas, podemos
identificar que solo 21 de estas han participado y gozado de este beneficio que aportar a que
las empresas puedan crecer en conocimiento y capital. Sin embargo, al ser un beneficio que
puede ayudar a crecer las empresas en los dos aspectos ya mencionados y que es gratuito es

muy poco aprovechado.
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= Si = No

Cuando se menciona el beneficio de facilitacion migratoria, promocion de
agremiaciones dentro del sector, administracién adecuada de las sociedades de gestion
colectiva y el establecimiento de incentivos estratégicos sectoriales, entre otras acciones, se
podria decir a simple vista que no es relevante, pero para estas empresas uno de los
mayores gestores que protegen y velan la propiedad intelectual son las sociedades de
gestién colectiva, asi mismo como los incentivos y promociones, por esto, se puede
evidenciar como de las empresas adscritas la mayor parte aprovecha este beneficio y se
encarga de que este pueda fortalecer sus actividades econdmicas y a través de estos generar
ingresos. De las empresas que respondieron que no y se encuentran adscritas que en total
son 4, se podria deducir que se centraron en el tema de la facilitacion migratoria, para la
cual este gremio no hace un frecuente uso por los servicios y productos que ofrecen.

(Imagen).
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En el entretenimiento la importacion y exportacion no es tan comdn como en otras
actividades economicas y esto se refleja en la respuesta de las empresas al uso del beneficio
de la facilitacion de los procesos de importacion y exportacion de bienes y servicios. En el
cual vemos que las empresas que respondieron que, si hacia uso de este beneficio o les
beneficiaba, no cumple con el porcentaje de empresas que se encuentran adscritas, vemos

que hay un 8.3% menos del porcentaje de las empresas inscritas. (Imagen)

@ Si
@ Mo
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Las empresas que acceden a este beneficio confirman que las entidades territoriales
han velado por que los permisos, autorizaciones y demas requerimientos necesarios a nivel
local para el desarrollo de actividades creativas y culturales sean facilmente previsibles,
transparentes y expeditos, vemos como solo 1 de ellas respondid que las entidades
territoriales no habian cumplido, sin embargo no dio razon ni especifico en que incumplio,

por lo que no se podria precisar con buena informacion esta respuesta.(Imagen)

@ Si
@ Mo

Mo aplica

En respuesta al segundo objetivo especifico se reconocen los auxilios y beneficios
tributarios y financieros a los cuales tienen acceso las pymes del entretenimiento que
utilizan la economia naranja y la utilizacion de estos por las empresas adscritas a esta
estrategia, donde se pudo identificar que esta estrategia brinda grandes beneficios, no solo
financieros si no también informativos los cuales permiten a las empresas crecer y
potenciar las pymes del entretenimiento y que las demas empresas que no se encuentren

aun adscritas puedan hacerlo y aprovechar los beneficios que ya sus colegas aprovechan.

Después de identificada las empresas adscritas, los beneficios tributarios y el uso
que le han dado las empresas a estés, finalizamos respondiendo a tercer objetivo especifico

“analizar el impacto economico de las estrategias implementadas bajo el modelo de
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economia naranja en el aumento de ingresos, conformacion de empresas y generacion de
empleo.”

De las empresas del sector del entretenimiento se puede notar que a pesar de los
recursos economicos que se les esta brindando, las empresas creen que lo que mas le hace
falta a sectores culturales como el cine, teatro, escuelas culturales en Colombia, para ser
vistos como potencia econdémica es precisamente, estos, los recursos economicos y la
innovacion y por ultimo el apoyo gubernamental, las empresas consideran que lo que se ha
estado impulsando a través de la estrategia de economia naranja no ha sido suficiente para
que en Medellin y el pais las pymes del entretenimiento sean vistas como potencia.

(Imagen)

Recursos econdmicos 47 (78,3 %)

Apoyo gubernamental 44 (73,3 %)

Innovacion 45 (75 %)

Las pymes del entretenimiento consideran que en Colombia y en Medellin no se
genera la publicidad necesaria y no se impulsa satisfactoriamente la ley de economia
naranja, esto se respalda el porque tantas pymes del entretenimiento desconocen la ley y los

beneficios que otorgan. (Imagen)
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Basada en la publicidad y reconocimiento que actualmente esta obteniendo la
economia naranja, se puede considerar inicialmente que la publicidad tal y como se
mencionaba anteriormente esta muy debajo de lo que deberia ser para potenciar y que mas
empresas se unan a la politica, de acuerdo con esto y con las respuestas de las pymes del
entretenimiento, no se encuentra mas que un pequefio porcentaje de beneficios adicionales
como potencial de crecimiento de crecimiento y por debajo de este un aumento de valor en
el producto o servicio y consolidacion de la empresa, adicional en un porcentaje entre 50%
a 75% se encuentra que ha generado un reconocimiento extrajeron, un aumento de valor en

el producto o servicio, consolidacion de empresa y reconocimiento extranjero. (Imagen)

B 1% - 20% [ 25% - 45% 50% -75% M 80% - 100%
40

20

Reconocimiento extranjero Potencial de crecimiento Aumento de valor en el Consolidacion de la empresa
producto o servicio
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Las empresas que se adscriben a la politica de economia naranja por estos
beneficios tributarios deben cumplir también con unas obligaciones por recibirlos, esto con
el fin de poner brindar un aporte a la economia y su crecimiento a través de estas. Para esto
se puede evidenciar que el porcentaje que nos responde que cumple con estas obligaciones
es de 46,7%, solo 1,6% por debajo de las empresas que estan inscritas, queriendo decir esto
que una de ellas no ha cumplido con las obligaciones.

@ Si
@ Mo

De las 3 obligaciones que las empresas deben cumplir, se evidencia en la grafica
como las empresas que han cumplido se han encargado de generar empleo y que permite
identificar que las pymes del entretenimiento a través de la estrategia de economia naranja
han tenido un impacto positivo en la economia, esto como una de las 3 obligaciones.
Cuando analizamos las demas obligaciones podemos ver como el porcentaje es mas bajo y
similar una con otra, deduciendo gue se debe a que son obligaciones a mediano y largo

plazo y que requieren de un proceso mas largo para cumplir.
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Generar minima tres empleos 41 (85,4 %)

Presentar su proyecto ante el
Comité de Economia Naranja del

12 (25 %)
Ministerio de Cultura, justifican...

Cumplir con un monto minimo de
inversion de 4.400 UVT (3150

13 (27,1 %)
millones para la UNVT 2019) en...

1] 10 20 30 40 50

La generacion de empleos dada por las obligaciones para las pymes del
entretenimiento de la ciudad de Medellin se ve de una manera méas positiva cuando se

puede decir que de 29 empresas adscritas se generarian 470 oportunidades para los

ciudadanos de la ciudad de Medellin.
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