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Descripcion

Esta préactica profesional pretende establecer los parametros para realizar el proceso
en la sistematizacion de costos para determinar el precio de venta en la empresa PERKO
S.A.S, este informe se realizd a través de un proceso de investigacion de metodologia
cualitativa que permitio el analisis y recoleccidn de los datos utilizados como referente

para la determinacion de los objetivos, el problema y demas.



La determinacion del precio de venta es fundamental dentro de las organizaciones
ya que de ella depende en gran medida su rentabilidad y posicionamiento en el mercado
mas aun cuando la compafiia es nueva partiendo de esta necesidad se logré el objetivo
contribuyendo a establecer un procedimiento organizado para la determinacién de los

precios de venta tanto de bienes como de servicios.
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Contenidos

Este informe quedo elaborado por capitulos:

Capitulo 1. Marco metodoldgico: Donde se realiza un analisis del entorno en el cual se
desarrollo la practica y a su vez de las necesidades de la organizacion y de acuerdo con
este andlisis se determina el planteamiento del problema sobre la necesidad de

implementacién de una matriz de costos.

Capitulo 2. Descripcidn general del contexto de practica profesional en donde trabaja el
estudiante En este capitulo se realiza un analisis detallado de la compafiia a nivel interno
y se determina el plan de trabajo con las funciones a realizar durante el proceso de

practica profesional

Capitulo 3. Resultados de la préactica profesional: A lo largo de este capitulo se
desarrolla la préctica profesional de acuerdo con el cronograma de actividades

establecido con las funciones a realizar durante las 16 semanas.

Capitulo 4. Evaluacion general de la practica: Dentro de este capitulo se realiza una
evolucion del cumplimiento de los objetivos y funciones planteados, que son medido a
través de indicadores. Se muestra detalladamente los beneficio que dejo la practica
dentro de vinculo laboral y a su vez se realizan el analisis del cumplimiento de cada uno
de los objetivos planeados y a sus vez se realizan recomendaciones para la compafiia

donde se desarroll6 la practica y para la universidad minuto de Dios.



Metodologia

Este proyecto se realiz6 partiendo de una metodologia cualitativa por
observacion que de acuerdo a (Sampieri R. &., 2014) consiste en un proceso de
recoleccion y analisis de datos; que permite el planteamiento del problema, esta
investigacién da profundidad a los datos y enriquece la interpretacion de los mismos de
tal manera que a través de la observacién se pueden dar las respuestas a los

interrogantes planteados y a el desarrollo de los objetivos propuestos.

Conclusiones

Con la practica realizada en la empresa PERKO S.A.S, en el area contable Se logré
evidenciar que los procesos de costos no estaban acordes al crecimiento que la
compafiia ha experimentado en los ultimos afios, presentando serios problemas en

proceso de compra y venta, afectando los inventarios y costes.

Se evidencio a lo largo de la practica que en los precios de venta no se determinaban de
manera adecuada y se dio solucion al problema a través de una matriz que permitio la
recopilacion de todos los elementos que se deben tener en cuenta para la fijacion del
precio de venta adecuado, generando un proceso a través de que garantiza que este

flagelo no afecte el patrimonio de PERKO S.A.S.



Se analiz6 la problematica durante semanas del trabajo de practica y se puedo
identificar que era necesario el proceso de la implementacion de la matriz de costos para

determinar el precio de venta de productos y servicios en la empresa.



