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Resumen

Esta practica profesional pretende establecer los parametros para realizar el proceso en la
sistematizacidon de costos para determinar el precio de venta en la empresa PERKO S.A.S, este
informe se realiz6 a través de un proceso de investigacion de metodologia cualitativa que
permitio el analisis y recoleccion de los datos utilizados como referente para la determinacion
de los objetivos, el problema y demas. La determinacién del precio de venta es fundamental
dentro de las companias para su rentabilidad y posicionamiento en el mercado .
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Marco Referencial

MARCO CONCEPTUAL

Contabilidad de Costos

Rama de la contabilidad que controla los elementos del
costo, sequn Magallon (2015) Tiene su campo de accion en
el control de los elementos del costo junto con la informacion
de los hechos del periodo.

Costos Fijos

Son los costos que no varian sin importar el volumen de
produccion, para Rincon, C. (2011). Inversiones que
permanecen constantes sin que se afecten por la produccion
dentro de un periodo determinado.

Costos Variables

En texto documental se esfablece que costos que tienen
variacion durante un periodo segun lo manifiesta Rincon, C.
(2011) Estos costos varian de manera proporcional con el
cabio del volumen de produccion tales como: Materias
primas y sueldos pagados por produccion

y U

Conclusiones y Discusion

Con la practica realizada en la empresa PERKO S.A.S, en el area contable Se logré
evidenciar que los procesos de costos no estaban acordes al crecimiento que la compania
ha experimentado en los ultimos anos, presentando serios problemas en proceso de compra
y venta, afectando los inventarios y costes.

Se evidencio a lo largo de la practica que en los precios de venta no se determinaban de
manera adecuada y se dio solucion al problema a través de una matriz que permitio la
recopilacion de todos los elementos que se deben tener en cuenta para la fijacion del precio
de venta.

Se analizo la problematica durante semanas del trabajo de practica y se puedo identificar que
era necesario el proceso de la implementacion de la matriz de costos para determinar el precio
de venta de de productos y servicios en la empresa.
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Problema y pregunta de investigacion

SHTLRA D8 COFSTOS PARA
DT AASNACHE O FRLO O VINTA

[CH: CORTR PORL PROCEICTON O
0 SE OFTIERE LA UTILDGD ESriRAne Sy B0 BE CLANTIFICAN

EFECTDS e

w r
e, LIS LT M SO COMTERPLADYS EM 54 FOTALIDAD
PRICIPAL AR L DETERMIADIIN DEL PRECSD DE VENTA

’ L L

BN REAIDAR INTURLS: [N TUMER Uk SE CUERTA D9 UIH
COTRACCMES TLIERTE PRA L0LLR & fal LI PROVEEDOR SN
ENPORIERCIA. ExPLCHGAR MY OPO0MIL

¥ ! :
CETERMENAOON S DA PRECICE BALTY ILAJCE EL PRCrEECaOR D

FRECD S COMTERPLAR [ ACUERD & SCLICTTU DEL COMFINIA MAMLIA
COGTCE FOTALES CLENTE PRECIO Mkt ELEVADCH

¢, Como determinar el precio de venta y su incidencia en la empresa PERKO SAS al
implementar una matriz que permita identificar todos los elementos necesarios para la fijacion
de los precios y que a su vez muestre informacioén clara para la toma de decisiones?

Objetivos

Disefar una matriz que permita determinar el precio de venta adecuado, para la
comercializacion de bienes y la prestacion de servicios que ofrezca PERKO SAS
de tal manera que mejore su rentabilidad y que su utilidad aumente positivamente.

|[dentificar los costos, gastos y demas elementos que se analizaran dentro de la matriz que
conllevan a la comercializacion de los productos y la prestacion de los servicios.

Resultados
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¿Cómo determinar el precio de venta y su incidencia en la empresa PERKO SAS al implementar una matriz que permita identificar todos los elementos necesarios para la fijación de los precios y que a su vez muestre información clara para la toma de decisiones?

	Resumen: Esta práctica profesional pretende establecer los parámetros para realizar el proceso en la sistematización de costos para determinar el precio de venta en la empresa PERKO S.A.S, este informe se realizó a través de un proceso de investigación de metodología cualitativa que permitió el análisis y recolección de los datos utilizados como referente para la determinación de los objetivos, el problema y demás.  La determinación del precio de venta es fundamental dentro de las compañías para su rentabilidad y posicionamiento en el mercado .
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