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Descripcion

Desde que comenzo la idea de negocio de fragancias se establecio como una idea de
negocio innovadora y con alto grado de responsabilidad, su proyeccion esta dada en 1
afio a ingresar al mercado nacional, cumpliendo su principal objetivo que es la
produccion limpia y responsable ayudando a cuidar el medio ambiente y nuestra salud,
se busca hacer uso y aprovechamiento del apoyo que brinda el gobierno nacional
mediante el plan de desarrollo de produccién al mercado de cosméticos.

El proyecto busca un alineamiento de objetivos en el desarrollo sostenible que genere
un bienestar comun para clientes brindandoles un producto cosmético de buena calidad
que satisfaga necesidades y no atente contra su propio bienestar, con los proveedores al
momento de elegirlos por sus productos de buena calidad en cuanto envases y materias
primas para la elaboracion de nuestros productos; con la sociedad en la generacion de
fuente de empleo y para el equipo de trabajo generando beneficios econémicos.
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Contenidos

Este proyecto se origina gracias al interés de buscar oportunidades de negocio que
contribuyan a la aplicacién de conocimientos adquiridos durante nuestro proceso de
formacion y al analisis de emprendimiento, Con fragancias, no solo se pretende generar
utilidades si no contribuir en la satisfacciéon de las necesidades de cada persona que
tenga la oportunidad de conocer y adquirir nuestros productos, al igual ayudar a
conservar el medio ambiente bajo una produccion limpia y con la utilizacion de envases

reutilizables.

Uno de los objetivos para nosotras como administradoras de empresas de la
Corporacion universitaria Minuto de Dios es llegar a generar empleo en Colombia
logrando una disminucion del indice de desempleo y pobreza en el pais, aunque el
sector que se escogio para el desarrollo del plan presenta un volumen alto de
competitividad también es un sector que presenta una rentabilidad estable dentro de la

economia.



Para el desarrollo del presente plan de negocio dispondremos de conocimientos
adquiridos a lo largo de nuestra carrera profesional, fuentes bibliograficas y

direccionamiento de personas expertas en el tema.

Metodologia

Desde la metodologia descriptiva y cuantitativa buscamos aplicar los conocimientos
adquiridos a través del tiempo de estudio de la carrera, la cual en un momento tomamos
la decisién de crear este proyecto de producir y comercializar fragancias; enfocandonos
en un sector especifico para poder recolectar la informacién real del mercado, para asi
poder elaborar la estrategia que vamos a utilizar para la implementacion de nuestro
proyecto.

Con la investigacion de mercado lo que se busca es recolectar informacion sobre la
demanda para identificar las preferencias de los consumidores que hacen parte de la
poblacién asi mismo definir estrategias innovadoras que permitan garantizar una buena
toma de decisiones direccionadas al cuamplimiento de los objetivos establecidos en el
plan de negocio.

Por lo que necesitamos averiguar en Bogota cual era la division de las localidades de
estratos 3,4 y 5 razon por la cual se realiza el estudio de mercado en la localidad 10 de
Engativa que cuenta con una poblacion de aproximadamente 1.300.000 habitantes al
2015, donde se evidencio que nuestra poblacion de objetivo son hombre y mujeres entre
18 y 40 afios quienes se preocupan por su presentaciéon personal, es importante resaltar
que fragancias de perfumes pueden ser una fuente generadora de empleo y de bienes

econdémicos.



Conclusiones

Al culminar la elaboracién de este trabajo podemos decir que en el mercado
encontramos diversas herramientas que nos permiten conocer todos los factores que
pueden afectar el mercado buenas o malas y como lo podemos aplicar en el
funcionamiento y crecimiento de nuestra idea de negocio de nuestra empresa, las cuales
podemos utilizar ya sean en el mercado nacional o internacional; teniendo en cuenta
cuales puedes ser las implicaciones y todo lo que puede acarrear la toma de decisiones.
Adicional a eso supimos aprender a identificar realmente cual es el problema del

mercado para dar una solucion que es nuestra idea de negocio.



