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Resumen ejecutivo

El proyecto "Descubriendo la Llaneridad con Coco y Cora" es una propuesta de
narrativa transmedia que surge de la necesidad de fortalecer el sentido de identidad cultural
llanera en los jévenes de 18 a 25 afios de Villavicencio. A través de estrategias digitales e
interactivas, busca generar un mayor arraigo hacia las tradiciones y costumbres de la

region.

Para evaluar la conexién inicial de los jévenes con la cultura llanera, se realiz6 una
encuesta estructurada, cuyos resultados proporcionaron un punto de partida sélido para el
proyecto. Se evidenci6 que los niveles de conocimiento no eran éptimos, pues el 44,3% de
los 219 encuestados manifestd tener un conocimiento limitado o nulo sobre el tema. Con
esta informacion, se llevé a cabo una entrevista semiestructurada con Ivan Carrillo, director
de la Corporacién Cultural Baila Joropo. Su testimonio fue clave, ya que, ademas de ser un
referente en la promocién del Joropo, ha enfrentado de primera mano el desafio de
preservar la cultura llanera en un contexto cada vez mas globalizado. Su experiencia aporté
una vision auténtica y practica sobre las dificultades y oportunidades que enfrenta la

llaneridad hoy en dia.

A partir de estos hallazgos, se disefiaron e implementaron estrategias transmedia
para fortalecer el vinculo de los jovenes con su herencia cultural. Finalmente, se llevé a
cabo una segunda encuesta estructurada para medir el impacto del proyecto, cuyos
resultados reflejaron un cambio positivo: el 76,6% de los participantes manifesté un mayor

interés en la cultura llanera tras interactuar con la narrativa transmedia.



El proyecto tiene como eje central a Coco y Cora, personajes ilustrados que, junto
con los Guardianes del Olvido, protagonizan una historia que revive mitos, leyendas y
tradiciones del llano. Su universo narrativo se despliega en diversos formatos y plataformas

para maximizar su alcance:

- Redes Sociales (Instagram y TikTok): Se emplean para compartir contenido
dindmico y visualmente atractivo que fomente el interés por la cultura llanera en las

audiencias jovenes.

- Cartilla Interactiva: Funciona como el primer capitulo de la historia de Coco y

Cora, presentando el universo narrativo de manera atractiva y educativa.

- Actividades BTL: La distribucién de stickers con cédigos QR en el campus San
Juan Eudes de la universidad UNIMINUTO permite a los estudiantes acceder al contenido

transmedia del proyecto y participar activamente.

Mas que una simple propuesta de entretenimiento, "Descubriendo la Llaneridad con
Coco y Cora" es un proyecto con un fuerte componente educativo y social, que busca
fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo por la identidad llanera. A través de estrategias
innovadoras y accesibles, se preserva y promueve la riqueza cultural de la region,

asegurando su transmision a las nuevas generaciones.

El proyecto continuara su expansion con nuevos episodios, actividades y estrategias

digitales para consolidar su impacto.



Introduccioén

El presente proyecto de grado se centra en el desarrollo de estrategias transmedia
con el uso de las mascotas, Coco, el cocodrilo del Orinoco, y Cora, la Coracora, con el
objetivo de impactar a las juventudes las cuales se encuentren en un rango de edad de 19 a
25 afos de Villavicencio a través de las redes sociales. La iniciativa busca acercar la
llaneridad de manera accesible y relevante para esta audiencia, resaltando su importancia
para la identidad regional. Mediante el empleo de narrativas transmedia y experiencias
interactivas, se pretende generar conciencia y dejar una impresion duradera en los jovenes,
fomentando su participacion en la exploracion de su propia cultura y patrimonio. La inclusién
de las mascotas Coco y Cora busca empatizar y crear cercania con el publico, facilitando
asi la conexiéon emocional y la identificacién con los mensajes transmitidos. Este proyecto
representa un esfuerzo significativo por revitalizar y fortalecer el vinculo de las nuevas
generaciones con la rica tradicion llanera, contribuyendo asi a la preservacion y promocion

de la identidad cultural en la ciudad de Villavicencio.



Planteamiento del problema

Antecedentes del problema

La identidad cultural llanera ha sido un elemento fundamental en la construccion de
la identidad regional en los Llanos Orientales de Colombia. Sin embargo, diversos estudios
han sefialado que la globalizacién y la creciente digitalizacion de los medios han contribuido
a un distanciamiento progresivo de las nuevas generaciones con sus tradiciones. Segun el
Instituto Colombiano de Antropologia e Historia (ICANH), la cultura llanera enfrenta desafios
significativos en su preservacion debido a la falta de espacios educativos y mediaticos que

fomenten su transmision a las nuevas generaciones.

En los ultimos afios, iniciativas culturales han buscado promover la llaneridad a
través de diversas estrategias, desde festivales folcloricos hasta programas educativos. No
obstante, su impacto ha sido limitado en la poblacion joven, quienes consumen
principalmente contenido digital de alcance global. La UNESCO también ha destacado la
importancia de preservar el patrimonio cultural inmaterial como una estrategia clave para

garantizar la continuidad de las tradiciones en un mundo cada vez mas interconectado.

Frente a este panorama, la implementacion de estrategias transmedia ha surgido
como una alternativa innovadora para revitalizar el interés de los jovenes por su herencia
cultural. El uso de narrativas digitales permite presentar la cultura llanera de manera
accesible y atractiva, adaptdndose a los hébitos de consumo de contenido de las nuevas

generaciones.
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Pregunta problema

¢, COmo pueden las estrategias transmedia ser disefiadas y aplicadas de manera
efectiva en las redes sociales para involucrar a las juventudes entre las edades de 18 y 25

afos de Villavicencio en la exploracion y apreciacion de su cultura llanera?

Objetivos

Objetivo General:

Ejecutar estrategias transmedia que conecten con la juventud en la ciudad de
Villavicencio, con el fin de promover la comprension y valoracién de la llaneridad como parte

integral de la identidad regional.

Objetivos Especificos:

1. Analizar intereses, habitos de consumo de contenido en redes sociales y
percepciones de la cultura llanera entre las juventudes de Villavicencio, mediante
encuestas digitales, entrevistas y andlisis de datos, con el fin de desarrollar

estrategias transmedia efectivas.

2. Crear contenido multimedia educativo y atractivo que destaque los elementos

distintivos de la llaneridad.
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3. Difundir este contenido en redes sociales y plataformas digitales que sean mas
frecuentadas por el grupo objetivo, utilizando estrategias de segmentacion y
formatos innovadores para alcanzar a las juventudes de Villavicencio entre los 18 y

25 afos de edad.

4. Medir el impacto del proyecto mediante indicadores cuantitativos propios de las
redes sociales, para determinar el nivel de interaccién y aceptacion por parte de la
poblacién juvenil entre los 18 a 25 afios de edad de Villavicencio que obtuvo la

narrativa transmedia.
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Justificacion

Este proyecto nace de la necesidad de preservar y promover la identidad cultural
llanera entre la juventud de Villavicencio entre las edades de 18 y 25 afios, en un contexto
donde la influencia de la cultura globalizada puede llevar a una pérdida de conexién y
conocimiento de las tradiciones regionales. Segun el Instituto Colombiano de Antropologia e
Historia (ICANH), la region llanera de Colombia, con su rica historia y tradiciones, enfrenta
el desafio de mantener viva su identidad cultural entre las nuevas generaciones,

especialmente en entornos urbanos como Villavicencio, donde la exposicién a influencias

externas es alta_ (ICANH, s.f.).

El presente proyecto busca abordar esta necesidad mediante la implementacion de
estrategias transmedia innovadoras que empleen las redes sociales, las cuales son
plataformas frecuentes entre las juventudes entre los 18 y 25 afios permitiéndole al proyecto
socializar de forma masiva la importancia y conocimiento alrededor del contexto y cultura
llanera. Ademas, la UNESCO ha destacado la importancia de preservar y promover el
patrimonio cultural inmaterial como parte integral del desarrollo sostenible y la cohesién

social (UNESCO, 2015).
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Marco Tebdrico

La llaneridad es un concepto arraigado en la identidad cultural de los habitantes de
los Llanos Orientales de Colombia. Aungque no cuenta con una definicién oficial en los
diccionarios, es un término que los propios llaneros han acuiiado para expresar su sentido
de pertenencia, orgullo y respeto por sus tradiciones. A lo largo de los afios, esta palabra ha
sido utilizada en los departamentos llaneros como un emblema de su identidad cultural. Un
ejemplo de este reconocimiento es el Dia de la Llaneridad, celebrado el dltimo viernes de
cada mes en Casanare, segun la Alcaldia del departamento: “Este dia es una oportunidad
para recordar nuestras tradiciones, raices y costumbres; una ocasion en la que se

presentan muestras artisticas y culturales” (1cerol S.A.S., s.f.).

Al hablar de la llaneridad, se debe tocar sus origenes, ya que, debido a lo némada
de los llaneros, se generd un sincretismo cultural que dio pie a la cultura que se mantiene
hoy en dia. Los constantes desplazamientos de individuos pertenecientes y ajenos a esta,
desde la conquista, dieron paso a una rica diversidad cultural que luego se sintetizé en lo
gue actualmente conocemos como la cultura llanera. Estos grandes desplazamientos se
dieron principalmente debido a la crianza del ganado, ya que la inmensidad de los llanos es

el ambiente idéneo para la cria de este.

Otro aspecto fundamental para el desarrollo cultural llanero fue el ganado, debido a
gue su principal trabajo era la crianza y comercializacion de este mismo, su cultura se basé
en su vida alrededor de esta actividad. "En los llanos colombianos, la vida del llanero
transcurre entre la estrecha relacion con la tierra y el ganado, en un equilibrio entre la

libertad de los vastos horizontes y la dura realidad de la supervivencia cotidiana." - Garcia

M. (2015). "La vida en los llanos: un estudio antropoldgico". Bogota: Editorial Universitaria.
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Entre las muestras culturales mas importantes basadas en la ganaderia podemos
ver los pasos de danza llanera del joropo, donde la mayoria de sus figuras estan inspiradas
en trabajos tipicos de la ganaderia como lo son la soga, toritos o punta de soga (Wikipedia

contributors, s.f.-b).

Con una cultura tan rica en un territorio tan extenso como lo es la llanura
colombiana, se decide crear un acuerdo el 29 de julio del 2020, que oficializa una fecha o
serie de fechas como el dia de la llaneridad en Villavicencio, siendo este el Gltimo viernes de
cada mes, excepto si es Viernes Santo. En este dia mensual se busca enardecer la pasion
por la cultura del territorio con acuerdos como portar una prenda o traje llanero durante el
trabajo y fomentar el desarrollo de actividades en instituciones educativas para ensefiar

sobre la cultura 0 muestras de arte apoyadas por la alcaldia (Villavicencio.gov.co, s.f.).

De igual forma, a nivel nacional, se tiene el 25 de julio como el Dia Nacional del
Llanero, oficializado por la Ley 1903 de 2018, que conmemora la participacion de los
llaneros en las gestas independentistas, en particular la Campafia Libertadora liderada por
Simon Bolivar. Esta ley fue promulgada con el fin de honrar el esfuerzo de los llaneros en la
independencia de Colombia y Venezuela, resaltando su importancia cultural e histérica en el
pais. Ademas, en el departamento del Meta, se adopté esta fecha a través de la Ordenanza
038 de 2001, presentada por el entonces diputado Diego Fermin Linares junto con Luis
Alberto Sabogal. Este proyecto se propuso en la Asamblea Departamental del Meta el 5 de
julio de 2001, y buscé destacar las batallas independentistas que tuvieron lugar en la region,

las cuales se consideran claves en el proceso de independencia (Rincon, s.f.; Congreso de

Colombia, 2018).
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Por otro lado, el Dia de la Llaneridad, que se celebra en Villavicencio el ultimo
viernes de cada mes, fue establecido mediante el Acuerdo Municipal 418 de 2020 por el
Consejo de Villavicencio. Esta iniciativa tiene el propdsito de revitalizar las tradiciones y
costumbres llaneras en la ciudad, y promueve la participacion en actividades culturales,
artisticas y educativas, tanto en instituciones como en empresas. Esta celebracion esta
alineada con los objetivos de este proyecto, ya que fomenta la identidad llanera en la
juventud local a través de festividades que destacan la importancia de la cultura regional

(Alcaldia de Villavicencio, 2020).

Sin embargo, la celebracion del ultimo viernes de cada mes, destinada a honrar y
dar visibilidad a la llaneridad, no es exclusiva del departamento de Casanare. En
Villavicencio, a través del pacto cultural #SomosdelMeta y #SomosLlaneros, se ha trabajado
para introducir esta tradicion en las instituciones educativas locales, promoviendo el orgullo

por la identidad regional.

Desde el afio 2018, mas de 200 empresarios se han unido al Pacto por la Llaneridad
bajo los lemas #SomosdelMeta y #SomosLlaneros, formando un colectivo publico-privado
cuyo objetivo es promover la identidad cultural y el desarrollo turistico en el departamento
del Meta. Este pacto es una iniciativa clave para la diversificacion del turismo regional,
buscando posicionar al Meta como un destino turistico destacado mediante la creacion y
difusion de contenidos en plataformas digitales y redes sociales. La estrategia se enfoca en
atraer tanto a nivel nacional como internacional, utilizando herramientas transmedia para
captar la atencion de diferentes audiencias a través de eventos, promociones y material

audiovisual de alto impacto.
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Los siete compromisos mas relevantes del Pacto por la Llaneridad incluyen:

1. Promover el turismo sostenible en la region.

2. Apoyar la conservacion del patrimonio natural y cultural del Meta.

3. Fomentar la formacién y el empleo local en sectores relacionados con el turismo.
4. Impulsar la innovacion y la competitividad de los productos turisticos.

5. Crear alianzas entre el sector publico y privado para el desarrollo turistico.

6. Difundir contenidos que resalten la identidad llanera.

7. Aumentar la participacién de la comunidad en la promocion turistica.

Estos compromisos son fundamentales para este proyecto, ya que refuerzan la
identidad llanera a través de estrategias transmedia, alineandose con el objetivo de

promover la cultura llanera entre las juventudes (Gobernacion del Meta, 2018)

La narrativa transmedia es una pieza clave en el desarrollo de este proyecto. Este
proceso narrativo, que se utiliza ampliamente en marketing, se caracteriza por la
distribucion de contenido a través de mdltiples plataformas, tanto en linea como fuera de

linea (Jenkins, 2008). A diferencia de una narrativa tradicional, la narrativa transmedia

fragmenta intencionalmente la historia en diferentes medios, donde cada plataforma ofrece
una parte del relato. Si bien cada pieza de contenido funciona de manera independiente,

solo al migrar a otras plataformas se puede obtener una visién completa de la historia.

Este tipo de estrategias ha sido utilizada con gran éxito en diversas industrias a lo
largo de los afios. Un ejemplo claro son los videojuegos, que no solo presentan una historia

principal, sino que también expanden su universo narrativo a través de productos
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complementarios como secuelas, novelas graficas o juguetes. De esta forma, los usuarios
pueden explorar distintas facetas del mismo universo narrativo, lo que aumenta la inmersion

y el compromiso del publico_(Scolari, 2013).

Las redes sociales como Instagram y TikTok son fundamentales en la estrategia
transmedia, ya que permiten conectar con audiencias jovenes entre los 18 y 25 afios de
edad de manera dinamica e interactiva. Instagram, con su enfoque visual, es ideal para
compartir imagenes, videos cortos y contenido que destaque la estética de los personajes
Coco y Cora. Esta plataforma facilita la creacion de una identidad visual coherente, ademas
de ofrecer la posibilidad de interactuar directamente con la audiencia mediante historias y
comentarios. Por otro lado, TikTok, conocida por su formato rapido y viral, permite a los
creadores compartir contenido detras de camaras, videos de tendencia y narrativas cortas

gue capturan la atencioén de los jévenes usuarios de manera efectiva (Scolari, 2013).

Dentro de esta estrategia transmedia, la construccioén de personajes juega un papel
esencial para conectar con el publico joven. Coco y Cora, junto con los Guardianes del
Olvido —Yacan, Tukan y Conda—, representan distintos aspectos de la identidad y riqueza
cultural de los Llanos Orientales. Cada uno de ellos esta inspirado en la fauna emblematica
de la region y cumple una funcién narrativa especifica dentro del universo transmedia,
facilitando la transmisién de conocimientos sobre la llaneridad de una manera accesible,

atractiva y cercana a los jovenes.
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Siendo el primero de ellos Coco, que esta basado en el cocodrilo del Orinoco
(Crocodylus intermedius), una especie endémica de la region llanera y uno de los mayores
depredadores de América Latina. La mayor parte de su poblacién se encuentra en los rios
Cojedes y Capanaparo, entre Colombia y Venezuela. Su dieta incluye una amplia variedad
de presas, desde ranas y serpientes hasta aves y mamiferos, aunque prefiere mantener una

dieta basada en peces.

Es considerado un superdepredador, ya que en su etapa adulta no tiene
depredadores naturales y se encuentra en la cima de la cadena alimenticia. Los humanos
son los Unicos que lo cazan, principalmente por sus pieles, y en ocasiones por su carne o
colmillos. Este depredador juega un papel crucial en la estabilidad del ecosistema,

regulando las poblaciones de sus presas y contribuyendo al equilibrio ecoldgico (Rodriguez,

2000).

Por ello, se han implementado multiples medidas de conservacion para preservar al
cocodrilo del Orinoco, dado que esta en peligro de extincion. Entre las medidas destacan la
preservacion en ambientes artificiales y su reinsercion en el ecosistema, junto con

campafias de concientizacién sobre su importancia_(Rodriguez, 2000).

Cora, la corocora (Eudocimus ruber), es una especie de ave pelecaniforme, cuyos
hébitos estan ligados a los cuerpos de agua. Es nativa de las costas del norte de
Sudamérica y la costa sureste de Brasil. Estas aves son conocidas por su color rojo intenso,

gue proviene de los pigmentos de los crustaceos de los cuales se alimentan.
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Aunque es comun en zonas costeras, la corocora también se adentra en los llanos
venezolanos y colombianos, debido a la abundancia de cuerpos de agua como humedales y
esteros. Su nombre proviene de la lengua indigena chaima y su rol en el ecosistema es

crucial, al controlar las poblaciones de crustaceos y servir de presa para otros animales (El

Troudi, 2021).

La narrativa transmedia de los Guardianes del Olvido utiliza la fauna emblemética de
los llanos colombianos para resaltar la riqueza cultural y natural de la region, representada
en personajes que encarnan los valores y simbolismos de la identidad llanera. En primer
lugar, se eligi6 la ceiba para dar vida a Yacan, el Arbol Anciano, debido a su relevancia
tanto en el ecosistema como en la cultura llanera, donde es considerado un arbol sagrado y
simbolo de sabiduria y fortaleza. La imponente ceiba, con su tamafio y longevidad, se
convierte en un emblema de estabilidad y conexién con el pasado, reflejando el espiritu
resiliente del llanero. Esta eleccion permite que Yacan, como guardian de la memoria,
recuerde y preserve las tradiciones para que las nuevas generaciones valoren sus raices
culturales, elemento fundamental en la narrativa que busca reconectar a los jévenes con su

herencia.

Por otro lado, el tucan fue seleccionado para representar a Tukan, el Chaman,
debido a su colorido y carismatico aspecto, que aporta una imagen vibrante y llamativa a la
narrativa. El tucan es comun en los morichales y sabanas de los llanos, especialmente en
regiones tropicales de Colombia y Venezuela, y su plumaje llamativo lo convierte en un
simbolo de la biodiversidad y riqueza natural de la regién. Dentro de la cultura llanera, el
tucan refleja la conexién con el entorno y la tradicion oral, aspectos esenciales para un
chaman encargado de proyectar historias visuales y transmitir las leyendas, masica y

danzas del pasado. Asi, Tuké&n representa la magia y la tradicion oral que forman parte de la
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identidad llanera, contribuyendo a que esta narrativa transmedia evoque la importancia de

preservar el patrimonio cultural del llano.

Finalmente, la anaconda fue seleccionada para simbolizar a Conda, la Ultima
Guerrera, debido a su papel imponente en los rios y su mistica en la cultura llanera. La
anaconda, comun en zonas humedas y selvéticas de los llanos, es un animal temido y
respetado que encarna la fuerza y la resistencia, cualidades esenciales para un personaje
gue protege las tradiciones y el territorio llanero frente a las amenazas de la modernidad. La
eleccién de la anaconda resalta la importancia de defender la cultura llanera y refuerza la
narrativa transmedia al establecer un vinculo entre el publico y la riqueza cultural de los
llanos. En conjunto, los Guardianes del Olvido, representados por estos animales
emblematicos, no solo evocan la biodiversidad de los llanos, sino que también reflejan la

riqgueza de la identidad cultural que define esta regiéon

Para el proyecto, se recomienda utilizar Instagram para publicaciones visuales y
TikTok para contenido dindmico que expanda el universo de Coco y Cora. Ambas
plataformas, cuando se integran en una narrativa transmedia, proporcionan una experiencia

no repetitiva, donde cada una afiade valor y profundiza la historia (Jenkins, 2008). De esta

manera, se asegura un mayor alcance y participacion del puablico objetivo.
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Metodologia

Con el fin de alcanzar los objetivos planteados, este proyecto se alinea a la
metodologia inscrita en el programa de Comunicacion Visual nimero 1: Educacién,
transformacion social e innovacion. Esto se debe a que el siguiente proyecto tiene como
finalidad educar y transformar socialmente un pensamiento colectivo mediante un método
innovador en la region, modificando el pensamiento acerca de la region, sus especies,
paisajes naturales, ademas de su cultura y tradicion, educando y enriqueciendo a la

juventud de Villavicencio mediante los personajes Coco y Cora.

Este proyecto nace como parte del semillero Cultura Visual Transmedia y, ademas
de alinearse con la linea de investigacién ya mencionada, también se vincula con las

siguientes sublineas:

1. Sublinea 1: Narrativa Transmedia
La comunicacion es la base fundamental de nuestro entorno y existen
diversas formas de expresar y comunicar ideas. La Transmedia, como
estrategia para la materializacién de proyectos, permite orientar, identificar y
fomentar la cultura en distintos ambitos a través de una diversidad de

contenidos inmersos en una estrategia integral.

2. Sublinea 2: Creacién y mas creacion (Industrias creativas y culturales)
La comunicacién y la cultura han ganado relevancia a lo largo de los afios.
Esta sublinea se centra en reflexionar y estudiar investigaciones relacionadas

con el entorno social y las tradiciones culturales, tanto a nivel regional como
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nacional, empleando diversos medios de comunicacion, tanto analogos como
digitales. Su enfoque esta en alinear proyectos culturales que se proyecten
como emprendimientos e ideas innovadoras, fomentando redes e
intercambios en torno a la innovacién cultural, donde la imageny la

representacion ocupan un lugar protagonico.

El presente proyecto se apoya en un enfoque mixto, integrando métodos cualitativos
y cuantitativos para comprender los procesos de identidad cultural entre los jévenes de
Villavicencio, Meta, y desarrollar estrategias transmedia que promuevan la llaneridad. En la
parte cualitativa, se llevara a cabo una entrevista semiestructurada al duefio de la
Corporacion Baila Joropo, con el fin de conocer y aprender mas sobre una corporacién
cultural y las dificultades que conlleva hoy en dia, ademas de informar mediante medios
sociales sobre el tema tratado, como promotor de la cultura llanera, ofrecera una
perspectiva experta sobre los retos y oportunidades en la preservacion de estas tradiciones.
Ademas, se tomaran en cuenta las reacciones y comentarios en redes sociales como un

indicador de la percepcion y el impacto de los contenidos compartidos.

La investigacion se enmarca como exploratoria y descriptiva. Es exploratoria porque
busca adentrarse en un terreno poco estudiado, analizando cdmo los jévenes se relacionan
con la llaneridad en un contexto altamente influenciado por la globalizacién y la tecnologia.
Al mismo tiempo, es descriptiva, ya que pretende trazar un perfil detallado de las
percepciones y actitudes de los jovenes frente a su identidad cultural, identificando patrones

y tendencias que puedan ser abordados estratégicamente.
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Por otro lado, el enfoque cuantitativo incluye la realizacion de una encuesta
estructurada, cuyo objetivo principal es medir el nivel de conocimiento y el grado de
involucramiento de los jévenes entre los 18 y 25 afios con la llaneridad. Aunque nuestro
publico objetivo a largo plazo se encuentra en este rango de edad, la primera encuesta
abarcé un rango mayor con el fin de comprender percepciones de otras edades que estan
en constante contacto con nuestro buyer person. Para complementar los hallazgos iniciales,
se aplica una segunda encuesta al finalizar la narrativa transmedia, enfocada

exclusivamente en el publico objetivo de 18 a 25 afios.

Esta segunda medicion no solo busca evaluar el impacto de las estrategias
implementadas, sino también identificar si las herramientas y narrativas utilizadas logran
generar un cambio significativo en la percepcion y el interés por la cultura llanera. La
justificacién de esta encuesta radica en la necesidad de contar con datos comparativos que
validen la efectividad del enfoque transmedia en un contexto marcado por la globalizacién y
la influencia de las redes sociales, elementos que tradicionalmente dificultan la conexién

con las identidades culturales locales.
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Muestra

La muestra del estudio se definié con base en una poblacién total de 172,611
jévenes residentes en Villavicencio, comprendidos en un rango de edad de 12 a 29 afios,
como el pardmetro ideal para identificar al publico objetivo principal, ubicado entre los 18 y
25 afios. No obstante, se decidid incluir y analizar grupos etarios mayores al inicio de la
narrativa, reconociendo su relevancia en la transmisién de conocimientos y valores
culturales. Este enfoque permite comprender cédmo las generaciones mayores pueden influir
en las percepciones y actitudes del buyer person principal (18 a 25 afios), enriqueciendo el
andlisis con una perspectiva intergeneracional que abarca las dindmicas culturales y

sociales del contexto regional.

Para asegurar que los datos fueran representativos y estadisticamente confiables,
se utilizé una férmula de calculo de muestra considerando un nivel de confianza del 85% y
un margen de error del 5%. Este proceso arrojé un tamafio minimo de muestra de 201
encuestados, lo cual permitiria inferir los resultados con precision en relacién con la

totalidad de la poblacion objetivo.

Sin embargo, durante la fase de recoleccién de datos, se alcanzé un total de 219
respuestas validas, excediendo asi el minimo requerido. Este nUmero adicional de
respuestas no solo refuerza la validez del estudio, sino que también incrementa la precision
de los resultados obtenidos, permitiendo un andlisis detallado de los conocimientos,
percepciones e intereses de la poblacion villavicense en relacion con la cultura llanera. Asi,
se asegura que los hallazgos reflejan de manera fiel y completa la realidad de esta

poblacién juvenil en el contexto regional.
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La segunda encuesta se disefi6 para evaluar el impacto y la receptividad de los
contenidos del proyecto Coco y Cora entre el publico objetivo principal, compuesto por
jévenes de 18 a 25 afios, quienes representan el pablico objetivo de la narrativa transmedia

del proyecto.

Para esta fase, se considerdé nuevamente la poblacion total de 172,611 jovenes de
Villavicencio. Siguiendo la misma metodologia de calculo de muestra, con un nivel de
confianza del 85% (Z=1.44) y un margen de error del 5% (e=0.05), el tamafio minimo de
muestra requerido fue de 115 encuestados. Este niUmero asegura que los resultados sean

representativos y confiables para analizar las percepciones de este grupo etario.

En esta ocasion, se logré recolectar un total de 137 respuestas validas, lo que
cumple con el tamafio minimo necesario. Los datos reflejan la participacién activa de
jovenes dentro del rango objetivo en la encuesta, con una distribucién equitativa entre

edades, y permiten inferir tendencias claras en su interés por la cultura llanera.

172,611 - (1.44)%-.0.5-0.5

TR =

(0.05)2 - (172,611 — 1) + (1.44)2-0.5- 0.5

llustracion 1: Férmula para medir cantidad de encuestas

N (poblacion): 172,611 jovenes

Z: 1.44 (nivel de confianza del 85%)
e p:05

e (:05

e: 0.05 (margen de error)
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El instrumento de investigacion utilizado fue un muestreo aleatorio simple, disefiado
para garantizar que cada persona de la poblacion encuestada tuviera la misma probabilidad
de ser seleccionado en el estudio. Esta técnica fue elegida para asegurar la

representatividad de la muestra y evitar sesgos en la recoleccion de datos.

En correlacion con lo anterior se llevd a cabo una entrevista a Carlos Carrillo,
director de la fundacion baila joropo, enfocada en la danza llanera con el fin de ensefiar y
extender esta cultura musical y ritmica en los jévenes interesados, la entrevista se llevé a
cabo para entender desde el punto de vista de un profesional con muchos afios en el area

cultural del porqué la identidad cultural llanera es cada vez menos amplia.

Estos enfoques fueron fundamentales para el proyecto, ya que permitié recoger
datos objetivos y generalizables, ademas de opiniones profesionales y confiables que
sirvieron de base para evaluar la efectividad de las estrategias transmedia implementadas

para promover la cultura llanera entre la juventud de Villavicencio.
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Procedimiento

Para desarrollar el ejercicio de investigacion, llevamos a cabo una combinacion de
métodos presenciales y virtuales con el fin de obtener una vision integral sobre la cultura
llanera y su percepcion entre los jévenes de Villavicencio. En primer lugar, realizamos una
entrevista directa a Ivan Carrillo, lider de la Corporacion Baila Joropo, durante la entrevista
se obtuvo informacién cualitativa de gran valor sobre la autenticidad y practica del joropo en

la region.

Ademas, realizamos un ejercicio de investigacion en linea para complementar
nuestros conocimientos sobre las tradiciones llaneras y evaluar el grado de conocimiento y
valoracion de los jovenes de Villavicencio sobre el patrimonio cultural. A través de Google
Forms, aplicamos una encuesta dirigida a este grupo demografico, recogiendo datos
significativos para entender su vinculo con la cultura llanera y su interés en su preservacion.

(Anexo 1)

"Percepcion y Participacion en la Cultura
Llanera en Villavicencio"

Estae

Nombre

llustracion 2: Aplicacién de la encuesta: "Percepcion y Participacion en la Cultura Llanera en Villavicencio”
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Ademas, con el propésito de evaluar el impacto de los contenidos del proyecto Coco
y Cora y comprender cémo han influido en el interés y percepcion de los jovenes de
Villavicencio hacia la cultura llanera, realizamos un segundo ejercicio de investigacion en
linea. Por medio de Google Forms, se disefié una encuesta dirigida especificamente a este
grupo demografico, con el fin de recoger datos que reflejen la efectividad de las estrategias
empleadas y el nivel de conexion generado con el patrimonio cultural. Los resultados
obtenidos permitieron identificar las preferencias de consumo de contenido, asi como el
interés por recomendar el proyecto a otros jévenes, consolidando su relevancia en la

revitalizacion de las tradiciones llaneras.

(Anexo 2)

"Impacto de las Estrategias Transmedia en la
Percepcion Cultural Llanera entre los Jovenes de

Villavicencio"
sta a evaluar el impacto de las e:

OCO Y CORA: UNA AVENTURA TRAN:
n 18 a 25 afios de Villavicencio en la cul

egias

SCUBRIENDO LA

£Como describirias tu interés actual en la cultura llanera en comparacion con antes del proyecto?

Musnha maune

llustracion 3: Aplicacion de la encuesta:"Percepcion y Participacion en la Cultura Llanera en Villavicencio”
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Ejecucidn del proyecto

La ejecucion del proyecto se fundamenta en la informacion obtenida a través de la
primera encuesta semiestructurada, orientada a disefiar y aplicar estrategias transmedia
gue impacten a la juventud de Villavicencio mediante las redes sociales. El objetivo principal
es promover la comprensién y valoracion de la llaneridad como parte integral de la identidad

regional.

A partir de las encuestas, se identificé que un 70% de la poblacién entrevistada no
es oriunda de la ciudad y, aungque no poseen un conocimiento profundo de la cultura llanera,
la asocian principalmente con temas folcléricos. Esta percepcion llevé a proponer una
narrativa transmedia centrada en los conceptos de cultura, tradicion y llaneridad. Ademas, la
entrevista realizada con Ivan revelé que las redes sociales juegan un papel crucial en la
difusién de la cultura. Ivan expreso su gratitud por poder aprovechar estas plataformas, ya
gue cada vez mas adultos muestran interés en que sus hijos aprendan sobre la tradicién

llanera, participando activamente en diversas actividades culturales.

La encuesta fue esencial para determinar el contenido méas apropiado para el
publico, teniendo en cuenta sus conocimientos y areas de desconocimiento sobre la cultura
llanera. Esto nos permitié establecer los tipos de publicaciones que se realizaran (posts,
reels, carruseles, estados) y definir como abordar los diferentes temas. Con esta base, se
busca no solo informar, sino también conectar emocionalmente con la juventud, fomentando

un sentido de pertenencia y apreciacion por la riqueza cultural de la region.

Como cierre de la primera fase del proyecto, la realizacién de una segunda encuesta
fue fundamental para evaluar los resultados iniciales de las estrategias transmedia
implementadas y medir su impacto en el publico objetivo. Esta segunda medicion permitié

comprender no s6lo como los jovenes de Villavicencio perciben los contenidos
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desarrollados, sino también identificar su nivel de interés en la cultura llanera y su

disposicién para recomendar el proyecto a otros.

Ademads, los datos recopilados ayudaron a validar y ajustar las estrategias
previamente disefiadas, confirmando que los formatos y narrativas empleados cumplen con
el objetivo de conectar a la audiencia con el patrimonio cultural de una manera dinamica,
moderna y relevante. Este ejercicio cierra la primera etapa del proyecto, sentando las bases
para futuras acciones que refuercen el vinculo emaocional y cognitivo entre los jovenes entre

los 18 a 25 afos y la llaneridad.

La ejecucion del proyecto se basa en el desarrollo de una narrativa transmedia que
permite conectar a los jovenes con la cultura llanera de manera dindmica y accesible.
Inspirados en la propuesta de Henry Jenkins, quien plantea la narrativa transmedia como
una estrategia de comunicacion en la que cada medio contribuye a expandir el universo
narrativo, se construyo una serie de identikits. Estos identikits funcionan como elementos
clave para definir y caracterizar a los personajes principales del proyecto, Coco y Cora, y su
mundo. A través de ellos, se busca fortalecer la identidad de los personajes y hacer que la
audiencia se sienta mas cercana y vinculada emocionalmente al relato cultural. La narrativa
transmedia propuesta no solo enriquece el contexto de la llaneridad, sino que también
facilita la interaccion de la audiencia juvenil con los contenidos, permitiendo que cada medio

y plataforma cuente una parte Gnica de la historia y contribuya a su expansion.

Identikit

El proyecto de Coco y Cora, enfocado en promover la cultura llanera entre los

jévenes de Villavicencio mediante estrategias transmedia, se vincula directamente con los
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principios de las narrativas transmedia (NT) descritos por Henry Jenkins “Jenkins, H. (2008).

Convergence culture: Where old and new media collide. New York University Press.”

Desde la expansién hasta la profundidad, buscamos no solo difundir contenidos
sobre la llaneridad en redes sociales para aumentar su visibilidad, sino también generar un
compromiso profundo con un ndcleo de seguidores que se identifiquen con la cultura y
contribuyan a su propagacion. Este balance nos permite mantener el enfoque de la narrativa
en la identidad cultural, sin perder de vista el objetivo de penetrar en las distintas capas de

interés de la audiencia.

A nivel de continuidad y multiplicidad, el universo narrativo del proyecto es
consistente a través de los diferentes medios empleados, desde videos educativos hasta
actividades interactivas. Al mismo tiempo, exploramos variaciones que enriquecen la
experiencia, como la combinacién de personajes animados y entrevistas, permitiendo
multiples enfoques que amplian la comprension del relato cultural.

En cuanto a la inmersién, las plataformas digitales ofrecen una experiencia
envolvente donde los jovenes pueden interactuar con la cultura llanera de manera activa,
mientras que la extraibilidad se refleja en la posibilidad de que estos elementos culturales se
integren en su vida cotidiana, a través de expresiones artisticas como la musica y la danza.
Ademads, la construccion de mundos es evidente en la creacion de un universo narrativo con
personajes que representan la esencia de la llaneridad, lo que facilita a los jovenes conectar

emocionalmente con su entorno cultural.

El principio de serialidad también es clave, ya que el proyecto fragmenta la narrativa
en diferentes formatos, lo que permite a la audiencia seguir explorando la cultura llanera en
distintos momentos y contextos. A su vez, la subjetividad es potenciada por la inclusién de
diversas voces, desde las historias de Coco y Cora hasta las experiencias compartidas en

las entrevistas, lo que ofrece una vision plural de la identidad llanera.
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Finalmente, la realizacion esté presente en la metodologia del proyecto, que fomenta
la participacion activa de los jovenes no solo como consumidores, sino como creadores y
difusores de contenido. Esto les permite aportar sus propias perspectivas sobre la cultura
llanera, fortaleciendo su papel como agentes de cambio y expansion del relato cultural en

sus comunidades y mas alla.

Buyer person

Buyer Persona del proyecto es un joven de entre 18 y 25 afios, residente en
Villavicencio, que esta en una etapa clave de construccién de su identidad cultural. A pesar
de mostrar cierto interés por la cultura llanera, su conocimiento es limitado, generalmente
restringido a aspectos basicos como el Joropo, la gastronomia y algunas leyendas
tradicionales. Esto sugiere que, aunque esta familiarizado con algunos elementos del folclor,

no ha profundizado en la rica herencia cultural de la region.

Este joven se encuentra inmerso en un entorno altamente globalizado y digitalizado,
lo que ha contribuido a su desconexion con la cultura local. Prefiere consumir contenidos
rapidos, visuales e interactivos que se adapten a su estilo de vida y gustos
contemporaneos. Es usuario activo de redes sociales, con una fuerte inclinacién hacia
plataformas visuales como Instagram y TikTok, donde busca entretenimiento, pero también
la oportunidad de aprender algo nuevo sin que ello implique mucho esfuerzo o dedicacion

de tiempo.

Su principal motivacion radica en reconectar con sus raices, pero de una manera

accesible, moderna y entretenida. No busca contenidos académicos o tradicionales, sino
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experiencias que combinan lo lidico con lo educativo. El uso de personajes carismaticos
como Coco y Cora, que representan la fauna y los valores de los Llanos Orientales, lo
atraen porque humanizan y hacen mas cercanos conceptos culturales que de otro modo

podrian parecer distantes o anticuados.

A nivel emaocional, este Buyer Persona siente una cierta desconexién con su
herencia cultural, pero también una curiosidad por redescubrir, siempre y cuando sea a
través de medios que le resulten familiares y atractivos. Su estilo de vida acelerado y
enfocado en las redes sociales demanda contenido breve, dindmico y visualmente atractivo
gue le permita aprender sobre su cultura sin renunciar a la diversion. Se siente atraido por
historias que incorporen elementos visuales y narrativos modernos, lo que hace que los

personajes transmedia como Coco y Cora sean una forma ideal de llegar a él.

En este sentido, la eleccién del estilo grafico "cartoon semi flat" para la cartilla es
una estrategia acertada. Este estilo combina la simplicidad y limpieza del disefio plano (flat
design), caracterizado por el uso de colores sélidos, formas geométricas y ausencia de
texturas complejas, con detalles expresivos y organicos propios del cartoon, como
personajes amigables y narrativos. Esta eleccién responde al hecho de que el estilo
"cartoon semi flat" es altamente viral y esta alineado con las preferencias del publico
objetivo de entre 18 y 25 afios. Este grupo, habituado al consumo de contenido visual en
redes sociales como Instagram y TikTok, valora disefios modernos, accesibles y con un

toque emocional que conecte directamente con sus intereses.

Ademas, este estilo tiene la capacidad de transmitir tanto elementos lidicos como

educativos de manera visualmente accesible, lo que facilita la conexion con la cultura
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llanera de forma divertida y memorable. Al ser un disefio que combina frescura con
funcionalidad, se adapta perfectamente a las plataformas digitales y asegura una

experiencia atractiva para un publico joven y conectado.

Sin embargo, también se frustra con la falta de contenido local que sea tan atractivo
como el que consumen de otros paises o culturas. A menudo, siente que la oferta cultural
regional no se adapta a sus intereses ni a la forma en que consume medios. Por eso, desea
ver mas contenido que hable de la llaneridad de una manera fresca y actualizada,
especialmente si esto se combina con narrativas visuales que puedan disfrutar en

plataformas como Instagram y TikTok.

En conclusion, este Buyer Persona es un joven curioso, conectado digitalmente y en
busca de identidad, que anhela reconectar con su cultura llanera, pero necesita hacerlo a
través de medios modernos y entretenidos. Valora el contenido visual, las historias y los

personajes que lo guien en este redescubrimiento de manera accesible y divertida.

Storytelling

Este proyecto transmedia explora la travesia de Coco, un cocodrilo del Orinoco, y
Cora, una corocora de plumaje rojo brillante, quienes se convierten en guardianes del alma
llanera. Ambos personajes encarnan aspectos esenciales de la identidad de los Llanos
Orientales: Coco, como simbolo de fuerza y sabiduria, representa la conexién profunda con
la tierra y el rio; mientras que Cora, llena de alegria y vivacidad, personifica el espiritu

festivo de las tradiciones llaneras. Juntos, descubren que las costumbres y leyendas de su



35

tierra se estan desvaneciendo ante el avance de la globalizacion y deciden emprender un

viaje para preservarlas.

En el desarrollo de esta mision, Coco y Cora encuentran un portal mistico hacia el
mundo digital, una herramienta que les permite conectar con las nuevas generaciones a
través de redes sociales como Instagram y TikTok. En este espacio digital, los protagonistas
adaptan las leyendas y danzas tradicionales para hacerlas accesibles y atractivas,
presentandolas en formato de videos y publicaciones que despierten en los jévenes el
orgullo por su herencia cultural. Cada publicacion tiene un propésito narrativo especifico,
disefiado para transmitir la belleza de las leyendas, el ritmo del joropo y la fortaleza de la
identidad llanera, de modo que cada interaccién (like, comentario o compartido) se convierte

en una forma de revivir las tradiciones.

En su viaje, Coco y Cora cuentan con el apoyo de los Guardianes del Olvido: Yacan,
el sabio arbol de ceiba que custodia las memorias antiguas; Tukan, el chaman tucan, quien
tiene la habilidad de proyectar fragmentos visuales de las leyendas llaneras; y Conda, la
Ultima anaconda guerrera, que aporta la fuerza y estrategia necesarias para defender la
cultura llanera. Estos personajes, inspirados en elementos clave de la fauna y naturaleza
del llano, representan diferentes aspectos de la historia y la memoria cultural que los

protagonistas buscan preservar.

Asi, en cada publicacion en redes, Coco y Cora no solo ensefian sobre su tierra,
sino que crean un espacio para que los jovenes se conecten emocionalmente con su
herencia. Cada post se convierte en una invitacion a la participacion, logrando que los
jovenes sientan que al interactuar con el contenido también estan preservando su cultura.
De esta manera, Coco y Cora se consolidan como protectores de la cultura llanera, usando
el alcance de las redes sociales para asegurar que las historias, la musica y la identidad de

los Llanos Orientales no se pierdan, sino que encuentren eco en las nuevas generaciones.
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Para garantizar que el proyecto funcione como una narrativa transmedia efectiva, el

storytelling se divide en dos enfoques principales segun la red social:

1. Instagram: En esta plataforma, Coco y Cora ensefian de forma divertida y
dinamica elementos propios de la llaneridad, como objetos, costumbres,
danzas y leyendas. Los contenidos estan disefiados para ser visualmente
atractivos y faciles de consumir. Ademas, la narrativa se centra en conectar
emocionalmente con los usuarios, quienes encuentran en cada post una

forma entretenida de explorar y redescubrir su identidad cultural.

2. TikTok: En esta red, los Guardianes del Olvido (Yacan, Tukan y Conda)
toman protagonismo, enfocandose en contenidos que exploran su relacion
con la fauna del llano y temas complementarios a los presentados en
Instagram. La edicion de los videos esta cuidadosamente disefiada para
crear una identidad Unica para la cuenta, utilizando tendencias de la
plataforma para mantener el interés del publico y asegurar que el mensaje

cultural sea percibido como fresco y relevante.

La seleccion de Instagram y TikTok como plataformas principales no fue aleatoria,

sino estratégica:

e Instagram se eligié por su capacidad para presentar contenido visual
cuidadosamente disefiado, como publicaciones gréficas y reels, que
son ideales para contar historias de forma secuencial y detallada. La
plataforma es popular entre jovenes entre 18 y 25 afios que buscan

inspiracion y entretenimiento visual.
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e TikTok, por su parte, permite un alcance masivo a través de contenido
corto y dinamico. Es perfecta para narrativas rapidas y efectivas,
adaptadas a las tendencias del momento, lo que facilita conectar con
un publico joven aproximadamente entre 18 y 25 afios y mantener su

interés constante.

La eleccidn del estilo grafico "cartoon semi flat" también se inspira en ejemplos

exitosos como Mostropi y el Frailejon Ernesto Pérez, que han demostrado que un disefio

visual que puede parecer "infantil" en apariencia tiene el poder de impactar
significativamente a todo tipo de publico. Este enfoque permite que los jévenes conecten
emocionalmente con los personajes y las historias, mientras que los adultos encuentran en

ellos un sentido nostélgico o educativo.

El estilo grafico se adoptd para responder a las necesidades de entretenimiento del
Buyer Person, asegurando una estética fresca, accesible y que funcione bien en redes
sociales. Este disefio no solo capta la atencién por su simplicidad y modernidad, sino que
también comunica el mensaje cultural de manera directa y efectiva, logrando asi un balance

entre lo ladico y lo educativo.


https://www.instagram.com/mostropi/
https://www.instagram.com/soyelfrailejon/
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Anadlisis de datos

Entrevista semiestructurada

La entrevista semiestructurada con Ivan Carrillo, director de la Corporacion Cultural
Baila Joropo, es una pieza clave en nuestro proyecto por varias razones. En primer lugar,
Carrillo no solo es un referente en la promocion del Joropo, sino que también ha vivido de
primera mano el desafio de mantener viva la cultura llanera en un entorno cada vez mas
globalizado. Su experiencia y vision nos ofrecen una perspectiva practica y auténtica sobre

los problemas y oportunidades que enfrenta la llaneridad hoy en dia.

La relevancia de esta entrevista para nuestro proyecto radica en la manera en que
nos ayuda a entender el contexto sociocultural actual. Nos ofrece una vision interna de
cdmo las nuevas generaciones estan perdiendo interés en las tradiciones llaneras, como el
Joropo, y como esto afecta la preservacion de la identidad cultural llanera. Este
conocimiento es esencial para el disefio de nuestras estrategias transmedia, ya que nos
permite identificar las barreras culturales que debemos superar y las oportunidades que

podemos aprovechar a través de plataformas como Instagram y TikTok.

Ademas, la entrevista refuerza la importancia de las redes sociales como
herramientas para conectar con los jovenes de manera efectiva. Carrillo subraya como
estas plataformas pueden revitalizar el interés por el Joropo vy la cultura llanera, alineandose
directamente con nuestro objetivo de usar una narrativa transmedia para acercar la
llaneridad a las nuevas generaciones. Esta entrevista no solo valida nuestra estrategia, sino
gue también ofrece recomendaciones practicas que nos ayudan a estructurar nuestro
contenido digital, enfocandonos en las areas donde la cultura llanera necesita mas apoyo y

visibilidad.

Se plantearon cinco preguntas clave durante la entrevista:
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1. ¢Quéteinspird afundar la academiay como fue el proceso de ponerla en

marcha?

Carrillo explicéd que su principal inspiracion para fundar la academia fue su
pasién por el Joropo y la necesidad de preservar y promover la cultura llanera entre
las nuevas generaciones. Sefiald que el proceso de creacion no fue facil, debido a la
falta de apoyo institucional en los inicios, pero destacé que su compromiso personal
y el interés de algunos jévenes ayudaron a sacar adelante la academia.
¢, Coémo ha evolucionado la academia desde sus inicios hasta ahora, en
términos de crecimiento y aceptacion por parte de la comunidad?

Carrillo destacé que la academia ha crecido significativamente, tanto en
namero de alumnos como en reconocimiento dentro de la comunidad. Sefial6é que la
aceptacion ha sido lenta, pero constante, especialmente con el apoyo de eventos
locales y redes sociales, que han permitido conectar con mas jévenes interesados
en aprender Joropo.
¢Coémo ha cambiado el interés de las nuevas generaciones por el Joropo en
los ultimos afios?

Segun Carrillo, el interés de las nuevas generaciones ha disminuido
notablemente en los Gltimos afios, especialmente después de la pandemia. Muchos
jovenes han migrado hacia plataformas digitales y otras formas de entretenimiento,
alejandose de las tradiciones culturales. No obstante, mencion6 que todavia hay
jovenes que muestran interés y estan comprometidos con aprender sobre el Joropo.
¢, Qué papel crees que juega el Joropo en la preservacion de la identidad
llanera entre los jovenes?

Carrillo destacé que el Joropo es un pilar fundamental para la preservacion
de la identidad llanera. Cree firmemente que ensefiar esta danza a las nuevas
generaciones no solo fortalece sus habilidades artisticas, sino que también les

inculca un sentido de pertenencia y orgullo por sus raices.
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5. ¢Como ves el futuro del Joropo en un mundo cada vez mas globalizado, y qué
podemos hacer para que se mantenga vivo?

A pesar de la creciente globalizacion y la competencia con géneros
musicales mas populares como el reggaetdn, Carrillo es optimista sobre el futuro del
Joropo. Sefald que el uso estratégico de redes sociales como Instagram y TikTok
puede ser clave para revitalizar el interés en esta tradicion, ya que permiten llegar a
un publico més amplio y mantener viva la cultura llanera en un entorno globalizado

(Carrillo, 2023).

Carrillo concluy6 que las redes sociales representan una oportunidad Unica para
conectar a los jovenes con el Joropo de una manera moderna y accesible, alineandose con

los objetivos del proyecto de este estudio.

(Anexo 3)

Coco y Coran

llustracion 4: Link entrevista Semiestructurada CorporacionJOROPO.mp4



https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/ETl1wnNj5mxBnDAkXipmwIABjsHh1cz0x1n0GD-sM9xQdQ?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=UJowup

41

Encuesta #1 estructurada

Para obtener una visibn mas representativa y cuantificable del conocimiento y la
percepcion de la llaneridad entre los jévenes de Villavicencio, se aplic6 una encuesta
estructurada utilizando un muestreo aleatorio simple. Este método permitié asegurar que
cada miembro de la poblacién objetivo tuviera la misma probabilidad de ser seleccionado,

garantizando la imparcialidad y la validez de los resultados obtenidos.

"Percepcion y Participacion en la Cultura
Llanera en Villavicencio”

Esta encuesta forma parte del estudio académico realizado por estudiantes de
Comunicacion Visual de la Corporacion Universitaria Minuto de Dios, con el objetivo de
conocer la percepcion, participacion y relevancia de la cultura llanera en la identidad de
los habitantes de Villavicencio. Tu participacion nos permitira obtener informacion
valiosa que sera utilizada exclusivamente con fines educativos y de investigacion.

llustracién 5: Encuesta Estructurada http://surl.li/lysewo

A continuacién, se presenta el analisis de las principales preguntas incluidas en la
encuesta. Estas preguntas proporcionan un perfil claro sobre los intereses y habitos de
consumo cultural de los jévenes, asi como su nivel de conocimiento e involucramiento con
la llaneridad. Este enfoque cuantitativo complementa el andlisis cualitativo realizado
mediante la entrevista, y juntos ofrecen una base sélida para disefiar e implementar
estrategias de comunicacién transmedia que fomenten un sentido de pertenencia y arraigo
cultural en la juventud. Al identificar las preferencias de consumo de contenido cultural,
podemos ajustar nuestras acciones comunicativas para lograr una mayor conexion con los

jovenes, asegurando la promocion efectiva de la cultura llanera en el contexto actual.


http://surl.li/jysewo
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1. ¢Cual es tu edad?: De las 219 encuestas realizadas, el 43,8% de los encuestados
se encuentran en el rango de 18 a 24 afios, lo que es relevante porque este grupo

esta en un punto crucial de construccién de identidad cultural.

1. ¢Cudl es tu edad?
219 respuestas

@ Menos de 18 afios
@ 18-24 afios
6 8 % @ 25-34 afios
! @ 35-44 afios
@ 45-54 afios

@ 55 afios o mas
4,6 %

llustracion 6: Gréfica pregunta encuesta n.° 1
2. ¢Cuédl es tu género?: De las 219 encuestas realizadas, el 61,2% de los
encuestados se sienten identificados con el género femenino. Esto sugiere la
necesidad de disefiar estrategias inclusivas, asegurando que tanto hombres como

mujeres se sientan representados en las propuestas culturales.

2. (Cudl es tu género?
219 respuestas

@ Masculino

@ Femenino

@ Otro

@ Prefiero no decirlo

llustracion 7: Gréfica pregunta encuesta n.° 2
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3. ¢Cuanto tiempo llevas viviendo en Villavicencio?: De las 219 encuestas
realizadas, el 25.1% ha residido entre 1-5 afos, mientras que el 21.9% ha nacido en
la ciudad. Estos datos son cruciales para el proyecto, ya que reflejan que un gran
porcentaje de los participantes tiene una conexion sélida con la ciudad, lo que puede
influir en su percepcion y valoracion de la cultura llanera. Aquellos que han vivido en
Villavicencio durante méas tiempo probablemente tengan una mayor predisposicion a

conectarse con el contenido sobre llaneridad.

3. (Cuéanto tiempo llevas viviendo en Villavicencio?
219 respuestas

@ Menos de 1 afio
@® 1-5 afios
6-10 afios

0 @ Mas de 10 afios
A 5,5 A) @ Naci en Villavicencio

@ No vivo en Villavicencio

llustracion 8: Gréfica pregunta encuesta n.° 3
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4. ¢Qué sabes sobre la cultura llanera?: De las 219 encuestas realizadas, la
respuesta predominante, con un 47,9%, fue "algo", lo que indica que muchos
jévenes poseen un conocimiento intermedio sobre la llaneridad. Si bien esto puede
parecer una respuesta "favorable", al analizar las respuestas abiertas se evidencia
gue dicho conocimiento es superficial y limitado, lo que resalta la necesidad de

profundizar y educar en aspectos menos conocidos de la cultura llanera.

4. ;Qué sabes sobre la cultura llanera?
219 respuestas

@ Nada

® Poco
Algo

@ Bastante

llustracion 9: Gréfica pregunta encuesta n.° 4
5. Describenos qué sabes de la cultura llanera: De las 219 encuestas realizadas,

solo 45 personas respondieron (tabla de respuestas) , de las cuales destacan

principalmente elementos como el Joropo, la gastronomia y las leyendas llaneras. Si
bien hay familiaridad con estos aspectos, el formato de respuesta abierta sugiere
gue hay espacio para introducir y fortalecer otros elementos menos mencionados en

el imaginario juvenil. (Anexo 4)

Tabla 1 Principales respuestas pregunta n°5 de la encuesta

El joropo, su comida, los mitos, las leyendas.

Festival, masica, gastronomia.

El coleo (deporte) y las fiestas populares.

Poema llanero, costumbres y saberes tradicionales.

Dichos, vocabulario y festividades.



https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/EeC2LJCera5GhEWAH4xX43MBVCaQjhOmMOMVSKlv6kpw4Q?e=NgStsk
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6. ¢Has participado en actividades o festivales relacionados con la cultura llanera
(como el Festival de la Cancién Llanera o el Joropédromo)?: De las 219
encuestas realizadas, el 57,5% han participado en eventos culturales, como el
Joropddromo o festivales de musica. Esto indica un interés que puede ser
potencialmente aumentado mediante la promocién de mas actividades y eventos

culturales.

6. ;Has participado en actividades o festivales relacionados con la cultura llanera (como el Festival

de la Cancién Llanera o el Joropodromo)?
219 respuestas

®si
@ No

llustracion 10: Gréfica pregunta encuesta n.° 6
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7. ¢Sabes bailar joropo o tocar algun instrumento tipico del llano (arpa, cuatro,
maracas)?: De las 219 encuestas realizadas, el 71,2% no sabe tocar un instrumento
tipico llanero, lo que sugiere que hay un bajo nivel de participacién activa en la
musica tradicional. Esto podria ser un punto a abordar mediante contenido
interactivo que promueva el aprendizaje de instrumentos como el arpa o los

capachos.

7. ;Sabes bailar joropo o tocar algln instrumento tipico del llano (arpa, cuatro, maracas)?
219 respuestas

@ si
® No

28.8%

llustracion 11: Gréafica pregunta encuesta n.° 7
8. ¢Qué tan importante consideras que es la llaneridad para la identidad de los
habitantes de Villavicencio?: De las 219 encuestas realizadas, el 52,1% considera
gue es "extremadamente importante" preservar la cultura llanera, lo que refuerza la

necesidad de crear estrategias que promuevan su conservacion y difusion.

8. ¢Qué tan importante consideras que es la llaneridad para la identidad de los habitantes de

Villavicencio?
219 respuestas

@ Nada importante

@ Poco importante
Moderadamente importante

@ Extremadamente importante

9

llustracion 12: Gréfica pregunta encuesta n.° 8
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9. ¢Te gustaria ver méas contenido sobre la cultura llanera en redes sociales?: De
las 219 encuestas realizadas, el 79% mostro interés en consumir mas contenido
cultural llanero a través de redes sociales, lo que valida el enfoque transmedia del
proyecto. Sin embargo, no todos expresaron este interés, por lo que también es

importante identificar las barreras que limitan este tipo de interaccion.

9. ;Te gustaria ver mas contenido sobre la cultura llanera en redes sociales?

219 respuestas

® si
@ No

Tal vez

llustracién 13: Gréfica pregunta encuesta n.° 9
10. ¢ Sueles seguir cuentas o perfiles en redes sociales que promuevan la cultura
[lanera?: De las 219 encuestas realizadas, el 52,5% ya sigue cuentas relacionadas
con la cultura llanera. Esto indica que si bien existe una base de usuarios

interesados, hay margen para ampliar el alcance.

10. ¢Sueles seguir cuentas o perfiles en redes sociales que promuevan la cultura llanera?

219 respuestas

®si
® No

llustracion 14: Gréafica pregunta encuesta n.° 10
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11. ;Qué tipo de contenido cultural te gustaria ver en redes sociales sobre la
llaneridad?: De las 219 encuestas realizadas, el 32,9% prefieren contenido sobre
"historias y leyendas" seguida de un 31,5% los cuales prefieren las actividades
tradicionales como faenas o rodeos. Esto sugiere que el contenido cultural,
complementado por narrativas que conecten a los jovenes con las leyendas y relatos

tradicionales, son fundamentales para el éxito del proyecto.

11. ;Qué tipo de contenido cultural te gustaria ver en redes sociales sobre la llaneridad?

219 respuestas

@ Musica llanera

@ Historias o leyendas
Gastronomia llanera

@ Actividades tradicionales (faenas,
rodeos, etc.)

@ Otro

llustracion 15: Gréafica pregunta encuesta n.° 11

Concluyendo con sus resultados detallados Encuesta coco y cora (Respuestas).xlsx



https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/EUuo1ySJj5JJl17eC_bWbU4BAp1XMVHyEUrjd7Tblse4UQ?e=cJ1eRL
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Encuesta #2 estructurada

La segunda encuesta se realiz6 para evaluar la efectividad de las estrategias
transmedia implementadas en la primera etapa del proyecto, medir el impacto de los
contenidos desarrollados en el publico objetivo y obtener informacion clave sobre como los

jévenes perciben, valoran y comparten la cultura llanera.

"Impacto de las Estrategias Transmedia en la
Percepcidn Cultural Llanera entre los Jovenes de
Villavicencio'

Esta encuesta busca evaluar el impacto de las estrategias transmedia del proyecto "DESCUBRIENDO LA
LLAMERIDAD CON COCO Y CORA: UNA AVENTURA TRANSMEDIA” en el interés, conocimiento y participacion
de los jovenes entren 18 a 25 afios de Villavicencio en la cultura llanera

llustracion 16: Encuesta Estructurada https://forms.gle/GGvén7iMwcNBcNPp6

A través de este andlisis, se buscé evaluar la aceptacion de los diferentes formatos
de contenido (videos, historias, posts y actividades presenciales), ademas de medir el nivel
de recomendacion del proyecto a otros jovenes. Estos datos son fundamentales para
confirmar si las estrategias transmedia implementadas cumplen con el propdésito de

conectar a la audiencia con el patrimonio cultural de una manera moderna y accesible. Asi,
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la encuesta proporciona una base soélida para ajustar futuras acciones comunicativas y

asegurar la efectividad en la promocion de la llaneridad.

1.

2.

¢En qué rango de edad te encuentras?: De las 137 respuestas obtenidas, el
37.2% de los encuestados tienen entre 18 y 20 afios, mientras que el 38.7% se
encuentra en el rango de 21 a 23 afios, siendo este Ultimo el grupo mayoritario. Por
otro lado, el 24.1% pertenece al grupo de 24 a 25 afios. Estos datos reflejan una
distribucion equilibrada entre los diferentes rangos de edad dentro del publico

objetivo.

¢Cuantos afos tienes?

137 respuesias

@® 18-20
@ 21-23
o 24-25

llustracién 17: Gréfica pregunta encuesta n.° 1

¢Como describirias tu interés actual en la cultura llanera en comparacion con antes
del proyecto? De las 137 encuestas realizadas el 76.6% de los encuestados indicé
gue su interés por la cultura llanera aumenté significativamente tras participar en el
proyecto. Este dato confirma que las estrategias transmedia disefiadas tuvieron un
impacto positivo, logrando que una gran mayoria de los jévenes se sintiera mas

conectada con el patrimonio cultural.
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¢ Como describirias tu interés actual en la cultura llanera en comparacion con
antes del proyecto?

137 respuestas

@ Mucho mayor
@® Igual
@ Mucho menor

llustracién 18: Gréfica pregunta encuesta n.° 2

¢Qué formato o contenido del proyecto Coco y Cora te parecié mas atractivo o util
para aprender sobre la cultura llanera?: De las 137 encuestas realizadas, los
formatos mas valorados fueron los videos y las historias, ambos con un 34.3%. Los
posts obtuvieron un 29.9%, mientras que las actividades presenciales fueron las
menos elegidas, con solo un 1.5%. Esto indica que la audiencia muestra un interés

equilibrado entre los contenidos audiovisuales y narrativos en formato digital.

¢Qué formato o contenido del proyecto Coco y Cora te parecio mas atractivo IO copiar grafico
o util para aprender sobre la cultura llanera?

137 respuestas

@ Video

@ Historias

@ Post

@ Actividades Presenciales
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llustracion 19: Grafica pregunta encuesta n.° 3

4. ¢Recomendarias el proyecto a otros jévenes interesados en la cultura
[lanera?De las 137 encuestas realizadas, el 85.4% de los encuestados afirmo que
recomendaria el proyecto a otros jovenes, mientras que un 14.6% expresé dudas al
respecto. Esto evidencia una alta aceptacion de la iniciativa, aunque también sugiere

la oportunidad de seguir fortaleciendo el alcance y la conexion con la audiencia.

¢Recomendarias los contenidos de Coco y Cora a otros jovenes interesados |0 Copiar grafico
en la cultura llanera?

137 respuestas

@ Si, definitivamente
@ No estoy seguro/a
@ Definitivamente no

llustracién 20: Gréfica pregunta encuesta n.° 3

Concluyendo con sus resultados detallados Encuesta Estructurada #2



https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/EQkI7iArwY9NuW2k3Qc4wSkBO7oqR4H_akNWT0va2-Q8kA?e=dosgpq
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Medios de comunicacién usados:

Medios Digitales:

Instagram:

o

En esta plataforma se realizan dos publicaciones semanales utilizando tres
tipos de formatos: posts, reels y carruseles, que permiten presentar
contenido variado y dinamico, pero siempre centrado en la cultura llanera.
Los posts suelen incluir imagenes de alta calidad o gréficos atractivos que
resaltan elementos visuales de la cultura, como trajes tipicos, paisajes y
simbolos de la region. Los reels son videos cortos que muestran escenas
dinamicas, como demostraciones de joropo o0 momentos destacados con los
personajes Coco y Cora, atrayendo a la audiencia con movimientos visuales
llamativos. Los carruseles profundizan mas en temas complejos, permitiendo
gue los usuarios deslicen para descubrir mas informacion sobre todo lo
relacionado con la cultura llanera.

El contenido en Instagram esta diseflado para conectar emocionalmente con
un publico de jovenes de 18 a 25 afios, visualmente orientado y activo en la
plataforma. Estos jévenes buscan entretenimiento, pero también estan
interesados en redescubrir sus raices culturales de una manera modernay
accesible. El impacto se logra con contenido visualmente atractivo y facil de
compartir, que invita a la participacién mediante comentarios y likes, creando

una sensacion de comunidad alrededor de la llaneridad.
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TikTok:

o

En TikTok, el enfoque es méas dindmico e informal, con publicaciones
continuas que profundizan en los procesos creativos detras de los personajes
Coco y Cora, su desarrollo, y cdmo se entrelazan con la cultura llanera. Aqui
se presentan detras de camaras, videos explicativos y la evolucion de los
personajes, mostrando su conexién con la fauna y la identidad de los Llanos
Orientales. El formato de videos cortos y la posibilidad de participar en
tendencias y retos virales hacen que el contenido sea facilmente consumido
y compartido por el publico juvenil.

En TikTok, se impacta a un publico similar al de Instagram, pero con una
mayor inclinacién hacia los jovenes de entre 16 y 25 afios, quienes prefieren
contenido rapido, creativo y auténtico. Aqui se invita a la audiencia a
interactuar no solo consumiendo, sino también creando contenido
relacionado, permitiendo que compartan su propia version de la historia,
comentarios o duetos con los personajes. Esta plataforma fomenta la
viralizacién y ayuda a conectar con una audiencia mas amplia y participativa,
gue se interesa tanto en el entretenimiento como en conocer la historia

detras de los personajes y el proyecto cultural.

Linktree:

o

Centraliza todos los enlaces del proyecto de Coco y Cora, facilitando que la
audiencia acceda desde un solo lugar a las diferentes plataformas y
contenido, como Instagram, TikTok y la cartilla, aumentando asi la

participacion y difusion.

Calameo:

o

La plataforma Calameo se utiliza para publicar la cartilla de Coco y Cora en
formato digital, facilitando un acceso mas dinamico y accesible. Calameo
permite que los usuarios naveguen por la cartilla como si fuera un libro

interactivo, con la posibilidad de hacer zoom en las ilustraciones y explorar el
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contenido a su propio ritmo. Ademas, al estar disponible en linea, la cartilla
puede compartirse facilmente en redes sociales o a través del Linktree,
ampliando su alcance y logrando una mayor difusion de la cultura llanera

entre los jovenes. (Anexo 5)

Feed Publicaciones

Corall

El Alma Festiva
del Llano

G Wl LIvy;
i ™ 5

llustracion 21: Instagram Coco y cora https://www.instagram.com/coco_y_cora/



guardiones
del olvido

guardiones
del olvido

> 649

llustracion 22: Tiktok Coco y cora https://www.tiktok.com/@coco_y_cora

Capturas de Paginas Web
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llustracién 23: Linktree Coco y cora https://linktr.ee/coco_y_cora.

calameo

calaméo

EL RiTMO OLVidado

llustracion 24: Calameo cartilla Coco y cora https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d

Medios anélogos:

e Cajavisual

o

Este fue el primer acercamiento de los personajes Coco y Cora con el
publico a través de una actividad interactiva. En esta actividad,
estudiantes de la universidad UNIMINUTO sede Villavicencio-Meta,
campus San Juan Eudes quienes participaron en un evento donde se
introdujeron al mundo de Coco y Cora, permitiendo que los
participantes exploren de manera directa el contexto y los valores que
estos personajes representan. La caja visual ofrecié una experiencia
inmersiva que permitié a los jovenes interactuar con los personajes y
comprender su relacion con la cultura llanera, logrando una conexion

emocional inicial.


https://linktr.ee/coco_y_cora

llustracion 25: Disefio de la pancarta que se utilizé en la actividad de la caja visual.

llustracion 26: Disefio de antifaces que se utilizaron en la actividad de la caja visual.

llustracién 27: Disefio piezas rompecabezas que se utilizaron en la actividad de la caja visual.

58



59

Cartilla

o

Esta cartilla colorida y entretenida tiene el objetivo de profundizar alin méas en
el universo de Coco y Cora. A través de ilustraciones vibrantes y una
narrativa cautivadora, la cartilla cuenta las aventuras de estos personajes y
los desafios que enfrentan, resaltando por qué es importante recordar y
celebrar la cultura llanera. La cartilla no solo es educativa, sino también
visualmente atractiva, disefiada para captar la atencién de los jévenes y
fomentar una mayor comprensién y apreciacion de la identidad llanera. Es
una herramienta clave para consolidar el vinculo entre los personajes y el
publico, haciendo que la cultura local sea accesible y relevante para las

nuevas generaciones.



(Anexo 6)

llustracién 28: Primeros bocetos cartilla
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0oc0 Cogy

Un dia, preocupados por la pérdida de las
costumbres y leyendas que alguna vez
hicieron vibrar al llano, Coco y Cora
deciden emprender una travesia.

Durante su viaje, en una llanura rodeada
de juncos, encontraron un misterioso
portal. Al cruzarlo, se vieron transportados
a un vasto mundo digital,donde se dieron
cuenta de que este nuevo espacio podia
ser su herramienta para revivir y compartit
las tradiciones del llano de una manera
que nunca imaginaron.

Fue entonces cuando los Guardianes del
Olvido, Yacan el sabio anciano arbol de
ceiba, Tukén el chaman y Conda la Gltima
guerrera les revelaron el verdadero poder
del portal: los “fragmentos" del pasado que
buscaban no eran s8lo canciones o
leyendas, sino la atencion y participacién
de los jévenes de Villavicencio en las redes.
sociales.

Cada vez que un joven comentaba,
compartia o se unia a sus contenidos, un
fragmento del pasado era invocado,

reviviendo las tradiciones llaner

EL RiTMO OLVidado

En los vastos llanos orientales de
Colombia, viven Coco, un cocodrilo del
Orinoco, y Cora, una corocora de plumaje
rojo brillante. Ambos simbolizan el alma de
su tierra: Coco representa la fuerza y
sabiduria de los llaneros, mientras que
Cora encarna la pasion y el espiritu festivo
de las tradiciones llaneras.

Juntos, comparten un profundo amor por
elllanoy su gente.

Desdo ese momento, Coco y Cora
recorren ¢l mundo digital, contando
leyendas antiguas y creando contenido
para que los jévenes conocieran sus raices.

Cada rincén del mundo digital representa
un3 oportunidad para despertar el orgullo
lanero en las nuevas generaciones, pero
pronto descubrieron que no bastaba con
ecesitaban la atencion
y el apoyo de los jovenes para que 1
leyendas realmente volvieran a vivir

Aora, con el conocimiento de como usar
el portal al mundo digital, Coco y Cora
comenzaron a cruzarlo constantemente,
llevando consigo los ritmos del joropo, las
historias de los ancestros y la identidad
Nlanera. Usan las redes sociales para crear
comunidades, compartir las leyendas del
Hlano y conectar a los jovenes con sus
raices.

Cada like, comentario y video compartido
fortalece los lazos entre el pasado y el
presente.




A pesar del éxito inicial, la tarea no fue
facil. Cocoy Cora se enfrentan a la
resistencia de un mundo que prefiere la
uniformidad, y a quienes creen que las
tradiciones ya no tienen lugar en la
modernidad.

Asi, Coco y Cora se convierten en los
protectores del alma llanera. Usando la
tecnologia moderna para revivir el pasado,
logrando que las historias, la musicay la
identidad de su tierra nunca se pierdan.

Gracias a su trabajo, el llano volvio a vibrar
con sus antiguas leyendas, y las nuevas
generaciones pueden encontrar su lugar
en la rica tradicion cultural de su tierra,

APERD REALMENTE ESTE ES EL FINAL?

Pero, con la fuerza de los Guardianes del
Ofvido y el poder de las leyendas, logran
que las voces del pasado vuelvan a resonar
en los corazones de los jovenes

LESTAS LISTO PARA MANTENER
VIVA LA LLANERIDAD?

SiGUENOS eN esTa aVeNTURa
[=

llustracién 29: Diagramacién inicial cartilla

(Anexo 8)

EL RiTMO OLVidado

En los llanos orientales de Colombia viven
Coco, el cocodrilo del Orinoco que
representa la fuerza y sabiduria llanera, y
Cora, una corocora de plumaje rojo que
encarna la pasion y el espiritu festivo de
sus tradiciones.

Coc0 Cogy

Unidos, comparten su amor por el llanoy
su gente.




Un dia, preocupados por la pérdida de fas
tradiciones llaneras, Coco y Cora
emprendieron una travesia.

En una llanura rodeada de juncos,
descubrieron un misterioso portal ue los
llevé a un mundo digital

Alli, entendieron Gue este nuevo espacio
podria ser la herramienta p
revivir y compartir las tradiciones del llano
de forma innovadora

Al cruzar el portal misterioso, Coco y Cora
experimentaron una transformacion visual
cautivadora: sus nuevas apariencias,
vibrantes y modernas, combinan
elementos tradicionales con un estilo que
resalta en el mundo digital

Desde entonces, recorren este nuevo
espacio narrando leyendas y creando
contenido para conectar a los jovenes con
sus raices. Cada rincon que visitan es una
oportunidad para despertar el orgullo
llanero, pero pronto descubren que
necesitan la atencién y el apoyo de los
jovenes para que las tradiciones realmente
vuelvan a cobrar vida.

Fue entonces cuando los Guardianes del
Olvido —Yacan, el sabio arbol de ceiba;
Tukan, el chaman; y Conda, la Gltima
guerrera— les revelaron el verdadero poder
del portal. Los fragmentos" del pasado
que buscaban no eran sélo canciones 0
leyendas, eran la atencion y participacion
de los jovenes de Villavicencio en las redes
sociales.

Cada vez que un joven comentaba,
compartia o interactuaba con su
contenido, un fragmento del pasado era
yendo de vuelta las
laneras

A pesar del éxito inicial, Cocoy Cora
enfrentaron la resistencia de un mundo
que favorece la uniformidad y de quienes
creen que las tradiciones no tienen cabida
en la modernidad.

Sin embargo, con el apoyo de los
Guardianes del Olvido y el poder de las
leyendas, lograron que las voces del
pasado volvieron a resonar en los
corazones de los jovenes, reavivando el
espiritu llanero

4ESTAS LISTO PARA MANTENER
VIVA LA LLANERIDAD?

SiGUeNas eN
€573 aVeNTURa

Ahora, con el conocimiento del portal
digital, Coco y Cora lo cruzan
constantemente, llevando los ritmos del
joropo, las historias ancestralesy fa
identidad llanera. A través de las redes
sociales, crean comunidades, comparten
leyendas y conectan a los jovenes con
raices.

Cada like, comentario y video compartido
fortalece los lazos entre el pasado y el
presente, reviviendo las tradiciones del
llano.

Asi, Coco'y Cora se convirtieron en los
protectores del aima llanera. Usaron la
tecnologia moderna para revivir el pasado,
asegurando que las historias, la musica y la
identidad de su tierra jamas se perdieran.

Gracias a su labor, el lano volvié a vibrar
con sus antiguas leyendas, y las nuevas

generaciones encontraron su lugar en la
rica tradicion cultural de su hog

PERQ REALMENTE ESTE ES EL FINAL?

llustracion 30: Diagramacién FINAL cartilla

63



64

e Actividad BTL

o Otra estrategia utilizada es una actividad BTL (Below The Line), que incluye
la creacion y distribucion de cédigos QR en la universidad UNIMINUTO sede
Villavicencio-Meta, campus San Juan Eudes. Cuando el publico escanea
estos codigos, es dirigido directamente al Linktree de la narrativa. Esto
permite a los usuarios tener una previsualizacién del proyecto, conocer mas
sobre la historia de los personajes y como se esta difundiendo la cultura
llanera. Esta actividad es fundamental para amplificar el alcance del proyecto
y generar interés, facilitando que mas personas conozcan, se involucren y

participen activamente en la iniciativa, tanto de forma fisica como digital.

(Anexo 9)

GUARDIANES|DELJOLVIDO:

PAYUEYENDAYDE
COCOJYACORA

SOMBRA
MAJESTUOSA

IConocela!l

llustracion 31: Video ubicacién QRS principales para la actividad BTL BTL.mp4


https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/EQf26mY0gghPjtOiAx2nl0MBCwAwGOvlqv71LLESZQ32mQ?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=KRqGhS
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Resultados de la narrativa transmedia;

e Indicadores:
o RRSS:
m INSTAGRAM:

e Seguidores cuenta Instagram primera semana: 10 seguidores

e Seguidores cuenta Instagram ahora: 62 seguidores
o Cantidad like Instagram: 514 likes
o Cantidad comentarios Instagram: 7 comentarios
o Cantidad guardados-enviados Instagram: 55

guardados y enviados
e Seguidores cuenta Instagram luego de 3 meses de
inactividad:63 seguidores

o Cantidad like Instagram: 507 likes
o Cantidad comentarios Instagram: 7 comentarios
o Cantidad guardados-enviados Instagram: 55

guardados y enviados
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Tabla 2: Estadisticas de Instagram

3 al 10 de Mayo

I Primera semana. Finalizacion del proyecto. 3 meses despues de la finalizacion.

Likes |

Comentarios |

Guardados y |
enviados

Seguidores

0 200 400 600

m Seguidores cuenta Tiktok primera semana: 5 seguidores
m Seguidores cuenta Tiktok ahora:23 seguidores

e Cantidad like Tiktok: 143 me gusta

e Cantidad comentarios Tiktok: 5 comentarios

e Cantidad guardados- enviados Tiktok: 25 compartidos

m  Seguidores cuenta Instagram luego de 3 meses de inactividad: 22
seguidores
e Cantidad like Tiktok: 143 me gusta
e Cantidad comentarios Tiktok: 5 comentarios

e Cantidad guardados- enviados Tiktok: 25 compartidos
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Tabla 3: Estadisticas de Tiktok

Finalizacion del proyecto. 3 meses despues de la finalizacion.

Likes ¢

Comentarios !

Guardados o
enviados

seguidores !

0 50 100 150

o Cartilla:

m 17 visualizaciones; No podemos determinar si las visualizaciones de
la cartilla fueron realizadas especificamente por el publico objetivo de
18 a 25 afios porque esta plataforma no ofrece herramientas para
segmentar la audiencia seguin su rango etario Por lo general, las
métricas disponibles se limitan a datos generales, como el nimero
total de vistas, clics o interacciones, sin desglosarlas por edad,

género u otras caracteristicas demograficas.

o Actividad BTL:

m Se distribuyeron alrededor de la Universidad UNIMINUTO, sede
Villavicencio-Meta, campus San Juan Eudes, un total de 15 stickers
con los QR que llevan al Linktree del proyecto. Esta herramienta
centraliza los accesos a las diferentes plataformas y contenidos,

facilitando la navegacion para los usuarios. Sin embargo, uno de los
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retos al usar Linktree es la falta de herramientas integradas para
medir directamente las interacciones, como clics en los enlaces o

tiempo de permanencia en las plataformas enlazadas.

o Participacion Caja Visual:

m La participacion de la caja visual fue fundamental como primer
acercamiento de Coco y Cora al publico juvenil en el plantel de la
Universidad Uniminuto, sede Villavicencio, campus San Juan Eudes.
Aunque no se dispuso de una lista de asistencia formal, el proceso se
documentd y publicé en la cuenta de Instagram del proyecto, donde
se calcul6 una participacién aproximada de 20 personas en un

transcurso de 4 horas.

Estos indicadores reflejan un crecimiento éptimo en las redes sociales, mostrando
cémo el proyecto Coco y Cora ha logrado captar progresivamente la atencion de su
audiencia. En Instagram, el incremento de seguidores pasé de 10 en la primera semana (
del 3 al 10 de mayo del 2024) a 62 en la ultima semana activa del proyecto (del 23 al 30 de
octubre), lo cual representa un crecimiento del 520% teniendo en cuenta esos 6 meses en
los cuales el proyecto estuvo activo . Este aumento sugiere que la estrategia de contenido
ha sido efectiva para atraer y mantener el interés de los usuarios. Ademas, los 514 likes,
junto con los 55 guardados y enviados, evidencian un engagement significativo, indicando

gue el contenido no solo es visto, sino también compartido y valorado por los usuarios.

En TikTok, el crecimiento en seguidores paso6 de 5 al inicio de las publicaciones el
16 de septiembre del 2024 a 23 seguidores en la Ultima publicacion realizada el 23 de

octubre del 2024, un incremento del 360% en el mes y medio que estuvo activa la cuenta
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comparando sus cifras. Con 143 likes y 25 compartidos, TikTok muestra una respuesta
positiva, reflejando cémo el formato de video corto contribuye a generar interés entre los
jévenes. Estos numeros demuestran que, aunque la audiencia aln es pequefia, la tasa de

crecimiento es alta, lo que sefiala una buena aceptacion inicial.

Para evaluar la importancia de la continuidad en la narrativa transmedia, se realizé
una medicion de las redes sociales luego de tres meses de inactividad. Los resultados
evidenciaron una notable quietud en términos de likes, seguidores e interacciones en
general, lo que resalta la necesidad de mantener una estrategia activa mediante
publicaciones, videos y actividades que mantengan el interés de la audiencia. Este andlisis
confirma que, en el ecosistema digital, la visibilidad y el engagement dependen de una
presencia constante, reafirmando el rol clave del contenido dindmico para sostener el

crecimiento y la relevancia del proyecto en plataformas digitales.

El indicador de la actividad BTL complementa este anlisis, ya que los 15 stickers
distribuidos en el campus de la Universidad Uniminuto sirvieron como una estrategia de
alcance directo, redirigiendo a los estudiantes al Linktree del proyecto.La participacion
estimada de 20 personas en la Caja Visual en un lapso de 4 horas se considera un primer
acercamiento 6ptimo para crear conciencia e interés en Coco y Cora, estableciendo una
conexion fisica que complementa la interaccion digital y fortalece la difusiéon cultural del

proyecto.

Esta cantidad de participacion es especialmente significativa porque la actividad se
realizé en un momento en que la universidad no tenia la afluencia habitual de estudiantes,

debido a la proximidad del fin de semestre, lo que redujo el flujo de personas en el campus.
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A pesar de estas circunstancias, lograr captar la atencion de 20 participantes demuestra el

potencial del proyecto para generar impacto incluso en contextos menos favorables.

En conclusion, el proyecto Coco y Cora ha tenido un impacto positivo al lograr un
crecimiento importante en redes sociales y al captar la atencién en actividades presenciales.
La combinacién de estrategias digitales y fisicas ha demostrado ser eficaz para atraer al
publico juvenil y despertar su interés en la cultura llanera. Los resultados obtenidos, junto
con el engagement mostrado en redes, brindan una base prometedora para futuras fases,

orientadas a fortalecer aln mas la conexion de la audiencia con el legado cultural del Llano.

Conclusiones

Factores como la globalizacion y el impacto de las redes sociales han jugado un
papel crucial en el distanciamiento de los jovenes residentes de Villavicencio entre los 18 a
25 afios de edad y sus conocimientos competentes sobre la llaneridad, haciendo que las
nuevas generaciones se identifiquen mas con culturas globales que con las tradiciones
locales. Esto resalta la necesidad de implementar estrategias que reconecten a los jovenes
con su herencia cultural, utilizando canales que les resulten atractivos y familiares. A pesar
de estos desafios, las redes sociales también ofrecen una oportunidad para revitalizar el

sentido de pertenencia cultural entre la juventud.

Aprovechar estas plataformas de manera creativa y efectiva ayuda a revertir la

desconexion cultural, destacando la importancia de adaptar las estrategias a los intereses y
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modos de consumo de los jévenes contemporaneos. Las narrativas transmedia han
demostrado ser una herramienta eficaz para construir puentes entre la juventud y su cultura
local, como lo reflejan los indicadores obtenidos. En un lapso de cuatro meses, las redes
sociales experimentaron un crecimiento significativo: en Instagram, los seguidores
aumentaron de 10 a 62, con 514 likes y 55 interacciones, mientras que en TikTok pasaron
de 5 a 23 seguidores, con 143 likes y 25 compartidos. La cartilla alcanz6 16 visualizaciones,
aungue sin segmentacion etaria disponible. En la actividad BTL, se distribuyeron 15 stickers
con QR en la Universidad UNIMINUTO para facilitar el acceso a los contenidos. Ademas, la
Caja Visual permitié un primer acercamiento con el publico juvenil, logrando la participacion
aproximada de 20 personas en un transcurso de 4 horas. Estos resultados evidencian el

impacto y la efectividad de la estrategia para conectar con la audiencia.

Instagram y TikTok han sido clave para la difusion de contenido dinamico y
participativo, con la creaciéon de 20 posts en Instagram y 7 videos en TikTok. Estas
plataformas permiten que los jévenes no solo consuman informacién, sino que también se
involucren activamente en el proceso cultural. La narrativa transmedia, centrada en
personajes como Coco y Cora y su mundo, facilita una inmersion ludica y atractiva en la

cultura llanera.

Asimismo, esta estrategia de comunicacion puede ser adoptada o adquirida por
entidades gubernamentales, educativas y culturales interesadas en transmitir valores
culturales, no solo en el contexto llanero, sino también en otras regiones de Colombia. La
metodologia empleada resulta adecuada para integrarse en planes especiales de
salvaguarda, ya que facilita la participacion activa de las nuevas generaciones y amplia el
alcance de las tradiciones a traveés de medios digitales. Finalmente, se concluye que el

fortalecimiento de estos procesos culturales y su integracién en politicas publicas y
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educativas contribuiria al desarrollo de una ciudadania mas consciente y orgullosa de su

identidad cultural.

Recomendaciones

Para aumentar la participacion activa de los jovenes en las redes sociales, es
esencial crear contenido interactivo que los invite a involucrarse. Desafios, concursos y
colaboraciones con influencers locales pueden amplificar el impacto de la campainia,
generando un mayor compromiso con la cultura llanera. Este tipo de interaccién no solo
fomenta la participacion, sino que también ayuda a que la cultura llanera sea mas accesible

y atractiva para la juventud.

Es igualmente importante nutrir el contenido transmedia, utilizando diferentes
formatos digitales como videos cortos, podcasts y animaciones. Esta variedad permitird
captar el interés de un publico diverso y ofrecer multiples formas de explorar la cultura

llanera. Ademas, incorporar una perspectiva educativa en colegios y universidades
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mediante talleres sobre la cultura local reforzara el vinculo entre los jovenes y su identidad
cultural. Asi mismo, es crucial monitorear el impacto de las estrategias transmedia y
ajustarlas segun los resultados. Las encuestas y el andlisis de las interacciones en redes
sociales pueden proporcionar informacion valiosa sobre qué tipos de contenido son mas
efectivos y como responden los jévenes. Esta evaluacion continua permitira ajustar la

estrategia, asegurando que siga siendo relevante y atractiva para la juventud.

Por ultimo, pero no menos importante, es fundamental que el proyecto de difusion
cultural no se detenga con la culminacién de este tipo de trabajos, sino que continte
creciendo y adaptandose a las nuevas dindmicas digitales y culturales para lo cual es
fundamental seguir en constante proceso e interaccién con los jovenes villavicenses entre
los 18 a 25 afos. Si no se da continuidad a las actividades y a las cuentas de redes sociales
creadas, se corre el riesgo de que el esfuerzo realizado hasta ahora, incluyendo la base de
seguidores y el interés generado, se desvanezca, y la desconexion cultural entre los

jovenes y la llaneridad vuelva a intensificarse.

Por ello, se recomienda que entidades locales, instituciones educativas y
organismos culturales consideren la posibilidad de apoyar proyectos como Coco y Cora, ya
gue representan una herramienta innovadora para fortalecer la identidad cultural y fomentar
la participacion de los jovenes en actividades relacionadas con el patrimonio llanero. Este
tipo de iniciativas contribuyen a la preservacion de las tradiciones mientras generan un
impacto social positivo, ademas de tener el potencial de ser autosostenibles o escalables

con el apoyo adecuado.

El proyecto podria beneficiarse de inversion en la creacion de nuevos contenidos
transmedia, como videos, juegos interactivos y talleres educativos, lo que permitiria ampliar
su alcance a nivel regional o nacional. Asimismo, puede convertirse en una herramienta

estratégica para los gobiernos locales o departamentales, integrandose en programas de
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educacion y difusion cultural que refuercen la identidad llanera en escuelas y comunidades.
En el &mbito del emprendimiento, Coco y Cora tiene el potencial de evolucionar hacia un
modelo sostenible a través de la venta de productos relacionados, como cartillas, juegos,
ilustraciones, y licencias de uso, que no solo generen ingresos, sino que también

promuevan el conocimiento y la apreciacion de la cultura llanera.

Este enfoque mixto permite que el proyecto sea tanto un motor cultural como una
oportunidad de negocio viable. La continuidad de estas cuentas no solo permitir4 seguir
promoviendo la identidad cultural llanera, sino que también consolida una audiencia fiel que
pueda volverse defensora y promotora activa de su patrimonio. Ademas, el proyecto puede
integrarse a iniciativas de planes especiales de salvaguarda y ser replicado en otras
regiones, contribuyendo asi al fortalecimiento de una identidad cultural en el contexto de

una ciudadania global.

Cronograma

Tabla 4: Cronograma

ACTIVIDAD MAYO SEPTIEMBRE

Semana | Semana | Semana | Semana | Semana
1 1 2 3 4

Stand fotografico, conoce a Coco
y Cora

Disefio y distribucién de
encuestas en linea

Andlisis preliminar de datos

Andlisis de datos de redes
sociales

Produccion de contenido
multimedia con Coco y Cora

Disefio inicial de cartilla fisica e
ilustraciones pertenecientes a
ella




Creacion y publicacién de
contenido transmedia en redes
sociales

ACTIVIDAD OCTUBRE

Semana | Semana | Semana | Semana
1 2 3 4

Creacioén y publicacion
de contenido
transmedia en redes
sociales

Entrega de disefio final
de la cartilla

Evaluacion de la
percepcion,
participacién e
integracion del
proyecto

Correccion proyecto

Sustentacion del
proyecto
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Anexos

Anexo 1: Encuesta estructurada #1

"Percepcion y Participacion en la Cultura Llanera
en Villavicencio”

B I U & ¥

Esta encuesta forma parte del estudio académico realizado por estudiantes de Comunicacion Visual de la
Corporacion Universitaria Minuto de Dios, con el objetivo de conocer la percepcion, participacion y relevancia
de la cultura llanera en la identidad de los habitantes de Villavicencio. Tu participacién nos permitira obtener
informacion valiosa que sera utilizada exclusivamente con fines educativos y de investigacion.

POLITICA PARA TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES

Sus datos seran tratados de forma confidencial y utilizados tnicamente con fines
estadisticos. En ninguin caso seran cedidos a terceros sin su expreso consentimiento
Puedes acceder, rectificar o eliminar tus datos en cualquier momento a través de nuestro

equipo de soporte.

Autorizo de manera voluntaria, expresa e informada la recoleccién, almacenamiento, uso,
circulacion el tratamiento de mis datos personales

Acepto

No acepto

Nombre .

Texto de respuesta breve

1. ¢Cuél es tu edad? *
Menos de 18 afos
18-24 anos
25-34 anos
35-44 afhos
45-54 ahos

55 afios o mas

2. ¢Cuél es tu género? *
Masculino
Femenino

Otro
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3. ¢Cuanto tiempo llevas viviendo en Villavicencio? *

Menos de 1 ano

1-5 afos

6-10 afios

Mas de 10 afos
Naci en Villavicencio

No vivo en Villavicencio

4. ;Qué sabes sobre la cultura llanera? *

Nada
Poco
Algo

Bastante

5. Describenos que sabes de la cultura llanera

Texto de respuesta breve

6. ¢Has participado en actividades o festivales relacionados con la cultura llanera (como el *

Festival de la Cancién Llanera o el Joropodromo)?
Si

No

7. ¢Sabes bailar joropo o tocar algun instrumento tipico del llano (arpa, cuatro, maracas)? *
Si

No

8. {Qué tan importante consideras que es la llaneridad para la identidad de los habitantes de *
Villavicencio?

Nada importante

Poco importante

9. ¢ Te gustaria ver mas contenido sobre la cultura llanera en redes sociales? *
Si
No

Tal vez

10. ;Sueles seguir cuentas o perfiles en redes sociales que promuevan la cultura llanera? *
Si

No

11. ;Qué tipo de contenido cultural te gustaria ver en redes sociales sobre la llaneridad? *

Musica llanera

Historias o leyendas

Gastronomia llanera

Actividades tradicionales (faenas, rodeos, etc.)

Otro



llustracion 32: Encuesta Estructurada #1

Anexo 2:Encuesta Estructurada #2

"Impacto de las Estrategias Transmedia en la
Percepcion Cultural Llanera entre los Jovenes de
Villavicencio"

B I U ® Y

Esta encuesta busca evaluar el impacto de las estrategias transmedia del proyecto "DESCUBRIENDO LA
LLANERIDAD CON COCO Y CORA: UNA AVENTURA TRANSMEDIA" en el interés, conocimiento y participacion
de los jovenes entren 18 a 25 afios de Villavicencio en la cultura llanera.

+Cuantos afios tienes?
18-20
21-23

2425

<JComo describirias tu interés actual en la cultura llanera en comparacién con antes del proyecto?

Mucho mayor
Igual

Mucho menor

<Qué formato o contenido del proyecto Coco y Cora te parecié mas atractivo o Gtil para aprender
sobre la cultura llanera?

Video
Historias
Post

Actividades Presenciales

(Recomendarias los contenidos de Coco y Cora a otros jovenes interesados en la cultura llanera?

Si, definitivamente
No estoy seguro/a

Definitivamente no
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llustracion 33: Encuesta Estructurada #2

Anexo 3:Entrevista semiestructurada

llustracion 34: Entrevista Semiestructurada

Anexo 4: Respuestas de la encuesta cualitativa, prequnta abierta

Tabla 5: Respuestas pregunta abierta, encuesta estructurada

Veronica Yulieth Castro Henao |El joropo, su comida, los mitos las leyendas

Juan Sebastian Guarin Guarnizo|Me se todas las LEYENDAS y MITOS de la CULTURA LLANERA

Tienen relevancia en contextos miticos y gastronémicos del manejo

Ana Sofia Gomez .
de sus tierras

Nikoll Alejandra Caglefas Es el folclor, lo que hace a Villavicencio un hogar, sus comidas
Machado tipicas, su arte, su baile

Lorena vanegas Cosas basicas como el joropo

Natalia fonseca Algunos mitos y leyendas

Oscar fuentes Actividades gastronémicas y culturales

Juan Ramon Acosta Gomez Que la base de la economia es la ganaderia

Juan Sebastian Guarin Guarnizo|Me se de memoria todas las canciones

Vicente Fonseca Guzman Musica llanera

Andrea rodriguez Que se baila el joropo,esta la carne llanera
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Roberto Alexander Fonseca
Useche

Un poco musica llanera

Rosalba useche antivar

Musica

Maira

Las manifestaciones mas caracteristicas son el joropo,el poema
llanero y su platos tipicos, el poem,

Lorena Dominguez

Se sobre sus simbolos mas representativos, conozco sobre su
historia de creacién y también sobre como lleg6 el joropo a esta
zona.

Yenni Viviana Castillo Rodriguez

Comidas tipicas, folclor, musica,

Betty Rodriguez

La musica

Rosangela fonseca

Sobre la musica ,la comida tipica

Cecilia perez

Nada

Valeria leguizamo

La llaneridad es la expresion cultural de los Llanos, marcada por la
musica del joropo, el trabajo ganadero y un profundo vinculo con la
naturaleza. Representa la fuerza y el orgullo de su gente.

Fernando acosta

poco mas del joropo y algunos animales tipicos

Andres balcazar

La llaneridad es el reflejo del alma de los Llanos, donde la misica
vibrante y el trabajo en el campo se entrelazan con la identidad
cultural Unica de su gente.

Yineth gomez

La llaneridad es fascinante por cdmo combina el joropo y el arpa
con la vida diaria en los Llanos. Es un estilo de vida lleno de
tradicion y autenticidad que realmente destaca por su vinculo con
el paisaje y la cultura ganadera.

Lucrecia adonar

La llaneridad destaca por su conexion genuina con la tierra 'y la
vida rural, reflejada en la musica vibrante del joropo y la tradicién
ganadera que define a los Llanos.

Diana Fonseca

La mdsica y bailes

Carolina useche

Festival, masica, gastronomia

Shirley Lépez

son el joropo (baile y musica tipicos), el poema llanero, las
costumbres y saberes tradicionales, el coleo (deporte), su
gastronomia y sus fiestas populares.

Miguel riveros

Soy el director del pacto de la llaneridad

maria del pilar calderon

Su musica, tradiciones

Rafael Antonio Galarza Mojica

Desde su origen en la hacienda Caribabare y el proceso evolutivo
en sus manifestaciones.....

Angela Maria GAVIRIa

Conozco mucho sobre sus costumbres, dichos, vocabulario,
festividades

VValentina Camelo Parra

Tradiciones culturales, platos tipicos, flora y fauna de la region

Lola Enith Pacheco de Gémez

El baile tradicional llanero, costumbres

Edgar Alfonso Aroca Campo

Uuuuf... ¢ Asi, decirlo sin tinto? Dicté una catedra de cultura llanera,
tengo hija cantante de joropo y como periodista, hago entrevistas a
personas del folclor llanero, escribo sobre folclor llanero y me gusta
leer sobre el tema.

Felix

Que es un reflejo de los llaneros, su gastronomia y su florolre

Sonia p Céspedes Puente

Tradiciones y arraigo por nuestras tradiciones llaneras
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Monica Quintana

Su balile tipico es el joropo, tiene instrumentos musicales
autéctonos (como el cuatro); la ganaderia, junto a sus cantos, son
emblematicos, ya que no cualquiera puede llegar a realizarlos.

Diana Marin

Los himnos, banderas, comidas tradicionales, algunos sitios
turisticos

Luis Andres Bobadilla Bautista

La cultura llanera en Villavicencio refleja las tradiciones vibrantes
de los Llanos Orientales de Colombia, influenciada por el joropo,
musica y danza emblemética de la region

Andrea del Pilar Pabén

Expresione artisticas, gastronimia, lugares turisticos,

Roberto acodta gomez

Joropo jaripeo cuatro arpa

Liliana Henao Porras

Cuales son sus tradiciones, su musica, su comida tradicional, sus
llanos verdes

Olga Ariza Cantios de llano, folklore
Laura Sobre sus bailas folcléricos, ganaderia y llanuras
Nelcy Adellir Baile, comidas tipicas

Anexo 5: Medios de comunicacién

Instagram:https://www.instagram.com/coco_y cora

COCo_y_cora Editar perfil Ver archivo Herramientas publicitarias O

20 publicaciones 62 seguidores 20 seguidos

# Cocoy Cora 4

# Explora la esencia de los Llanos con Coco y Cora i | Sumérgete en aventuras dnicas y celebra

nuestra tierra | Unete a... mas

1 mil cuentas alcanzadas en los tltimos 30 dfas. Ver estadisticas

Cocoy Cora ;Sabias Qué? Héroes y Figu... CajaVisual

llustracion 35: Perfil Instagram

Tiktok: https://www.tiktok.com/@coco y cora

coco y cora # Cocoy Cora#

2, Amigos Mensaje &>

4 Siguiendo 23 Seguidores 137 Me gusta

» Coco y Cora W
Acompaianos en este viaje
# Vive la llaneridad con #CocoyCora 4



https://www.instagram.com/coco_y_cora
https://www.tiktok.com/@coco_y_cora

llustracion 36: Perfil Tiktok

Catrtilla Inicial: https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d

llustracién 37: Visor de la cartilla Inicial

Catrtilla Final: https://www.calameo.com/books/0077915277aa76c66e07e

llustracion 38: Visor de la cartilla Final

Linktree:https://linktr.ee/coco_y_cora.
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https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d
https://www.calameo.com/books/0077915277aa76c66e07e
https://linktr.ee/coco_y_cora

Coco 'y Cora
Acompéfianos en este vigje y vive
la llaneridad con #CocoyCora

d @

TikTok

Instagram

Cartilla

llustracion 39

: Linktree de la narrativa
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Anexo 6: Bocetos cartilla

llustracién 40: Primeros bocetos cartilla
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Anexo 7: Cartilla inicial https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d

EL RiTMO OLVidado

Coc0 Cogy

En 105 vastos llanos orientales de
Colombia, viven Coco, un cocodrilo del
Orinoco,y Cora, una corocora de plumaje
fojo brillante. Ambos simbolizan ol alma de
sutierra: Coco representa la fuerzay
sabiduria de los llaneros, mientras que
Cora encarna a pasiony el espiritu festivo
de las tradiciones laneras.

Un dia, preocupados por la pérdida de las.
costumbres y leyendas que alguna vez
hicieron vibrar al llano, Coco y Cora
deciden emprender una travesia.

Durante su viaje, en una llanura rodeada

Juntos, comparten un profundo amor por
elllanoy su gente.

Desde ese momento, Coco y Cora
recorren el mundo digital, contando
leyendas antiguas y creando contenido
para que los jovenes conocieran sus raices.

Cada rincon del mundo digital representa

una oportunidad para despertar el orgulio

lanero en las nuevas generaciones, pero
ubrieron que no ba:

sino que necesitaban 1a atencion
y el apoyo de los jovenes ue las
leyendas realmente volvieran a vivir

Anora, con el conocimiento de c6mo usar
&l portal al mundo digital, Coco y Cora
comenzaron a cruzarlo constantemente,
levando consigo 10s fitmos del joropo, las
historias de los ancestros y la identidad
Hanera. Usan las redes sociales para crear
comunidades, compartir las leyondas del
Hano y conectar a los jovenes con sus

Cada like, comentarioy video compartido
fortalece los lazos entre el pasadoy el
precente.

Asi, Coco y Cora se convierten en los
protectores del alma llanera. Usando la

tecnologia moderna para revivir el pasado,

logrando que Ias historias, la musicay Ia
identidad de su tierra nunca se pierdan.

Gracias a su trabajo, el llana volvio a vibrar
con sus antiguas leyendas, y las nuevas

generaciones pueden encontrar su lugar
en la rica tradicion cultural de su tierra.

PERO REALMENTE ESTE ES EL FINAL?

OQ 0880(]@8

T T

Fue entonces cuando los Guardianes del
Olvido, Yacén el sabio anciano drbol de
ceiba, Tukén el chaman y Conda la ultima
querrera les revelaron el verdadero poder
del portal: los *fragmentos® del pasado que
buscat blo canciones o
tencion y participacion
e Villavicencio en fas redes.

A pesar del éxito inicial, Ia tarea no fue
facil. Coco y Cora se enfrentan a la
resistencia de un mundo que prefiers la
uniformidad, y a quienes creen que las
radiciones ya no tienen lugar en la

Pero, con Ia fuerza de los Guardianes del

LESTAS LISTO PARA MANTENER
VIVA LA LLANERIDAD?

llustracién 41: Diagramacion Cartilla Inicial https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d



https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d
https://www.calameo.com/read/0077915273e78e4f5154d

Anexo 8 Cartilla Final: https://www.calameo.com/books/0077915277aa76c66e07¢e

Coc0 Cogy

Un dia, preocupados por la pérdida de fas
tradiciones llaneras, Coco y Cora
emprendieron una travesia

En una llanura rodeada de juncos,
descubrieron un misterioso portal que los
llevd a un mundo digital

Alli, entendieron Gue este nuevo espacio
podria ser la herramienta perfecta para
revivir y compartit las tradiciones del llano
de forma innovadora

-

Fue entonces cuando los Guardianes del
Olvido —Yacan, el sabio arbol de ceiba;
Tukan, el chaman; y Conda, la Uitima
guerrera— les revelaron el verdadero poder
del portal. Los *fragmentos" del pasado
que buscaban no eran sélo canciones o
leyendas, eran la atencion y participacion
de los jovenes de Villavicencio en las redes
sociales.

Cada vez que un joven comentaba,
compartia o interactuaba con su
contenido, un fragmento del pasado era
invocado, trayendo de vuelta fas
tradiciones llaneras.

EL RiTMO OLVidado

En los llanos orientales de Colombia viven
Coco, el cocodrilo del Orinoco que
representa la fuerza y sabiduria llanera, y
Cora, una corocora de plumaje rojo que
encarna la pasion y el espiritu festivo de
sus tradiciones.

Unidos, comparten su amor por el llanoy
sugente.

Al cruzar el portal misterioso, Coco y Cora
experimentaron una transformacion visual
cautivadora: sus nuevas apariencias,
vibrantes y modernas, combinan
elementos tradicionales con un estilo que
resalta en el mundo digital.

Desde entonces, recorren este nuevo
espacio narrando leyendas y creando
contenido para conectar a los jévenes con
sus raices. Cada rincon que visitan es una
oportunidad para despertar el orgullo
llanero, pero pronto descubren que
necesitan la atencién y el apoyo de los
jovenes para que las tradiciones realmente
vuelvan a cobrar vida.

Ahora, con el conocimiento del portal
digital, Coco y Cora lo cruzan
constantemente, llevando los ritmos del
joropo, las historias ancestrales y la
identidad llanera. A través de las redes
sociales, crean comunidades, comparten
leyendas y conectan a los jovenes con sus
raices.

ada like, comentario y video compartido
fortalece los lazos entre el pasado y el
presente, reviviendo las tradiciones del
llano.
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4ESTAS LISTO PARA MANTENER
VIVA LA LLANERIDAD?

APERO REALMENTE ESTE ES EL FINAL?

Q Q
O(D 088 008

llustracion 42: Cartilla Final

Anexo 9: Actividad BTL

GUARDIANES|DEL]OLVIDO:

PAYIEYENDAYDE
COCOJYACORMA

SOMBRA
MAJESTUOSA

llustracion 4.3: Video ubicacion QRS principales para la actividad BTL BTL.mp4


https://uniminuto0-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/laura_acosta-f_uniminuto_edu_co/EQf26mY0gghPjtOiAx2nl0MBCwAwGOvlqv71LLESZQ32mQ?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=KRqGhS
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Anexo 10: Personajes

Manual de personaje Coco

El estilo de Coco se disefio con formas redondeadas para transmitir simpatia y
cercania hacia el publico joven, mientras que los colores tierra reflejan su conexion con el
entorno llanero y la naturaleza. Su sombrero es un elemento que destaca su identidad
cultural como simbolo del llano, reforzando su rol como guardian de las tradiciones.
Ademas, en su mejilla derecha lleva un croquis del mapa del Meta, que simboliza su

profundo vinculo con la region y su mision de preservar su esencia cultural.

848

llustracién 44: Manual de personaje COCO
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Manual de personaje Cora

El disefio de Cora utiliza formas redondeadas para transmitir simpatia y cercania,
mientras que su paleta de tonos rojos, negros y amarillos refleja energia, elegancia y
conexion con la naturaleza. La flor cayena en su cabeza refuerza su vinculo con la flora

llanera, aportando un toque cultural y distintivo que destaca su identidad regional.

o
@

llustracion 45: Manual de personaje CORA
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Bocetos Yakan

El disefio de Yakan, inspirado en un &rbol de ceiba, utiliza formas robustas y
angulares que transmiten sabiduria y fortaleza. Su barba y rasgos antropomorfizados
refuerzan su personalidad sabia y paternal, mientras que los tonos marrones y verdes
conectan con la naturaleza y su rol protector del entorno. Como ceiba, simboliza arraigo

cultural y espiritual, consolidando su vinculo con la tradicion y la tierra.

llustracion 46: Manual de personaje YAKAN
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Bocetos Tukan

El disefio de Yakan, inspirado en un tucan pechiblanco gigante, combina elegancia y
regionalidad. Su imponente figura y plumaje oscuro destacan su caracter fuerte, mientras
gue el sombrero llanero aflade un toque distintivo de identidad cultural. Este elemento

refuerza su conexion con las tradiciones del llano, aportando un simbolismo de orgullo y

arraigo a su disefio.

llustracién 47: Manual de personaje TUKAN

Bocetos Conda
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Conda, la anaconda, se representa con un estilo gréafico simplificado y redondeado
gue busca conectar con el publico joven, transmitiendo simpatia y accesibilidad. Sus
colores, basados en tonos tierra y verdes, evocan la piel de una anaconda y reflejan su
vinculo con el entorno natural del llano. Como simbolo cultural, Conda encarna la riqueza y
biodiversidad de la regién, destacando la importancia de la fauna local y la relacion de los
llaneros con su ecosistema. Sus expresiones dinamicas, que van desde amigables hasta
imponentes, representan la dualidad del llano: un lugar lleno de belleza pero también de
fuerza, invitando a los jovenes a valorar y proteger tanto sus tradiciones como su entorno

natural.

llustracion 48: Manual de personaje CONDA



Anexo 11: Parrilla de contenido

Tabla 6: Parrilla de contenido de Instagram y Tiktok
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MAYO
Lunes Martes Miércoles | Jueves Viernes Séabado Domingo
29 30 1 2 3 4 5
SEPTIEMBRE
Lunes Martes Miércoles | Jueves Viernes Sabado Domingo
2 3 4 5 6 7 8
9 10 11 12 13 14 15
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INSTAGRAM
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Resumen analitico especializado (RAE)

Titulo: Descubriendo la llaneridad con Coco y Cora: Una aventura transmedia

Autores: Laura Natalia Acosta Fonseca, Jennifer Paola Mufioz Guzmén, Jhoan
Sebastian Barrera Vanegas

Edicién: Corporacion Universitaria Minuto de Dios, Rectoria Orinoquia,
Villavicencio, Meta

Fecha: Febrero 2025

Palabras clave: Narrativa transmedia, cultura llanera, identidad cultural, redes
sociales, juventud, Villavicencio.

Descripcion: Proyecto de grado enfocado en la creacién de una estrategia de
comunicacion transmedia que reconecta a los jovenes entre los 18 y 25 afios de
Villavicencio con su identidad cultural llanera, utilizando plataformas digitales y elementos
visuales que fomentan la participacion activa y el orgullo cultural.

Fuentes: Para la investigacion, los autores recurrieron a fuentes como el Instituto
Colombiano de Antropologia e Historia (ICANH), articulos académicos sobre la cultura
llanera y la conservacion de su identidad, textos sobre narrativas transmedia de autores
como Henry Jenkins y Carlos Scolari, y legislacion colombiana sobre conmemoraciones de
la identidad llanera. Ademas, se incluyen articulos periodisticos y sitios web de entidades
culturales y gubernamentales que destacan la importancia de la cultura llanera en Colombia.

Resumen: El proyecto Descubriendo la llaneridad con Coco y Cora: Una aventura
transmedia aborda la desconexion y poca apropiacion de los jovenes entre los 18 y 25 afios
de edad de Villavicencio y su identidad cultural llanera en un contexto marcado por la
influencia de la globalizacion. La investigacion se basa en la premisa de que la cultura
llanera, rica en tradiciones y valores, esta en riesgo de perder impacto en la memoria
colectiva de las nuevas generaciones, quienes estan cada vez mas orientadas hacia

contenidos globalizados y digitales. Asi, el proyecto busca responder a la pregunta: ¢ Como



99

pueden las estrategias transmedia disefiarse y aplicarse efectivamente en redes sociales
para involucrar a los jévenes de 18 a 25 afios de Villavicencio en la exploracién y valoracion
de su cultura llanera?

Para responder a esta pregunta, el proyecto plantea una narrativa transmedia que
involucra a Coco y Cora, dos personajes basados en fauna de la region llanera —un
cocodrilo del Orinoco y una corocora— quienes, junto a los “Guardianes del Olvido”, reviven
leyendas y tradiciones llaneras. Los Guardianes representan distintos aspectos de la cultura
y naturaleza de los Llanos Orientales: Yacan, un arbol ceiba, simboliza la sabiduria
ancestral; Tukén, el tucén, representa la musica y la alegria; y Conda, la anaconda, encarna
la conexién con la naturaleza. Este grupo es parte de un universo narrativo que se
despliega a través de plataformas digitales como Instagram y TikTok, donde el contenido
multimedia dinamico y visualmente atractivo conecta con la juventud de manera accesible y

moderna.

El pablico objetivo del proyecto son jovenes de Villavicencio entre 18 y 25 afios, un
grupo influenciado por el entorno global y digitalizado, que en su mayoria ha perdido interés
en sus tradiciones locales. Para captar su atencion, el proyecto emplea herramientas
digitales y un lenguaje visual atractivo. Mediante publicaciones de videos cortos, imagenes
interactivas y una cartilla digital en la plataforma Calameo, Coco y Cora introducen a los
jovenes a los mitos y costumbres del llano, facilitando una inmersion cultural que destaca

los valores llaneros de manera entretenida y educativa.

Los personajes funcionan como un vehiculo para transmitir aspectos fundamentales
de la identidad cultural llanera. Ademas, el proyecto incluye actividades fisicas como la
“Caja Visual”’, un evento donde los estudiantes pueden interactuar con el universo de Coco
y Cora, fortaleciendo el vinculo emocional y la identificacion con la cultura llanera en un

contexto mas tangible. También se distribuyeron codigos QR en el campus de UNIMINUTO,



100

gue llevan a los usuarios a la narrativa digital del proyecto, conectando el mundo fisico con

el digital.

Los datos recolectados durante el proyecto revelan un bajo nivel de apropiacion de
la cultura llanera, ya que muchos jévenes no conocen o no participan en actividades
culturales locales. En respuesta, las estrategias de este proyecto buscan despertar un
sentido de pertenencia en los jévenes a través de contenido que presenta la cultura de

forma moderna y divertida, alineandose con sus intereses de consumo digital.

En cuanto a las redes sociales, Instagram permite conectar visualmente a través de
publicaciones de alta calidad sobre elementos icénicos de la cultura llanera, mientras que
TikTok, con su contenido méas dinamico e informal, facilita una interaccién directa y

espontanea con los usuarios, fomentando la viralizacion y el alcance entre un publico joven.

Metodologia: El proyecto emplea una metodologia mixta, integrando enfoques
cualitativos y cuantitativos. Para la parte cualitativa, se llev6 a cabo una entrevista
semiestructurada con el director de la Corporacién Baila Joropo, quien compartio su
experiencia en la promocion de la cultura llanera y las barreras actuales para su
preservacion. Este analisis cualitativo fue complementado con un estudio cuantitativo
basado en una encuesta estructurada aplicada a 219 habitantes de Villavicencio, disefiada
para medir su nivel de conocimiento y compromiso con la llaneridad. La investigacion se
enmarca en un enfoque exploratorio y descriptivo: exploratorio, al adentrarse en un tema
poco abordado en la comunicacion visual, y descriptivo, al trazar un perfil de las
percepciones y actitudes juveniles hacia su identidad cultural. Ademas, una segunda
encuesta aplicada a 137 personas evidencio una alta aceptacion del proyecto, con un
85.4% de los encuestados dispuestos a recomendarlo, lo que refuerza su impacto positivo y

potencial de expansion.
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La recopilacién de datos permitio establecer las estrategias mas efectivas para
conectar con el publico joven, incluyendo el tipo de contenido visual y narrativo a emplear
en redes sociales. Se identificaron las areas de interés y desconocimiento sobre la cultura
llanera, permitiendo al proyecto ajustar sus estrategias de contenido para maximizar el

impacto y el nivel de interaccion.

Nombre del autor del RAE: Laura Natalia Acosta Fonseca, Jennifer Paola Mufioz

Guzman, Jhoan Sebastian Barrera Vanegas



