SUNIMINUTO

Corporacion Universitaria Minuto de Dios

Educacion de calidad al alcance de todos
Vigilade MinEducacion

TRANSFORMACION DEL PERIODISMO EN EL CAMPO DE LA MODA, EL PASO
DEL IMPRESO AL DIGITAL EN LOS MEDIOS GRAZIA LATINOAMERICA Y
VOGUE MEXICO Y LATINOAMERICA

JUAN PABLO BRAVO LOPERA
TATIANA PACHECO PATINO

CORPORACION UNIVERSITARIA MINUTO DE DIOS
SECCIONAL- BELLO CHOCO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y SOCIALES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL Y PERIODISMO
2020, NOVIEMBRE

RUTINAS PERIODISTICAS EN EL CAMPO DE LA MODA, EL PASO DEL IMPRESO
AL DIGITAL EN LOS MEDIOS GRAZIA LATINOAMERICA Y VOGUE MEXICO Y
LATINOAMERICA



JUAN PABLO BRAVO LOPERA
TATIANA PACHECO PATINO

TRABAJO DE GRADO PRESENTADO COMO REQUISITO PARA OPTAR AL
TITULO DE, COMUNICADOR SOCIAL Y PERIODISTA

ASESOR: IGOR EDUARDO TORRICO SILVA

CORPORACION UNIVERSITARIA MINUTO DE DIOS
SECCIONAL- BELLO CHOCO ANTIOQUIA- CHOCO SEDE BELLO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y SOCIALES
PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL Y PERIODISMO
2020, NOVIEMBRE

TABLA DE CONTENIDO



LiISta dE TADIAS. ... 4
(I = o [ T 10 TSRS 5
(I = W L= T T 0L PSSR 6
RESUIMIBIN ...ttt e e ettt et e e e e e s bbbt e et e e e e e s e e bbb b e et e e e e e e s annbbbreeeeeas 7
N 0] 1 - [od SRS 8
LYoo 11 o1 T ] o [PPSR SUPOPRPRPS 10
P\ F Lol =] (T =] (o] - Y PSSRSO 11
N Y . oo I =T oo TSP 11
2.2. MAICO NISTOIICO ....vvevie ettt e et e e te e s e e te e s teeanaeennee s 17

2.3. MArC0O CONCEPTUAL .......eeiiiiiiieie et 25

2.4, Marco PraXeOl0QICO .........eeieeiuieieiieeieesiee ettt sttt nneas 29

2.5. Marco legal Y NOIMALIVO .......ccviiiiieiiieiic e 30

K TN 11 1S 1 | o Uod o] o I PSSP 32
4. Definicion del problema...... ... 34
4.1. Pregunta de INVESTIZACION .....cuiiiieiiiieiiieiie sttt sttt bt et b e nbe s e aneenee s 37
T O ] o] 11 {10 L SRR 36
5.1. ODJELIVO GENEIAL.....ccuiiieiiiee ettt e e e e e e e e e anreeeanes 36
5.2. ODJtiVOS ESPECITICOS ...eiuviiiiiiieeciiie ettt e et e e e e e e e e entaeennaaeeanes 37

LT \Y/ =Yoo T 0 T=1 (o (o] [0 o [0 o PSR 37
TR |V 1= (o T (o] 0o - PSSR 39
7. DISCUSION A& FESUITATOS ......eouveeiiiieiiietie ettt sttt e nree s 50
7.1 CONCIUSIONES. ...ttt ettt ettt ettt e re e et e nes 93
ST =] (<] =] 0T = TP PP UPUPRTPPRURPPS 98
S 1= (o L TP TP PP PPPRPPR PR 101

LISTA DE TABLAS



Tabla 1. Formato matriz de CONtENIAO .........eeoiiiiiiiiie e 40
Tabla 2. FOrmMAato BNCUBSTA. ........ciiiieieiiie ettt srae e e sneeee e 41
Tabla 3. FOrmato eNCUESEA EXPEITOS.........oiiiiiiieiii ettt 45
Tabla 4. Formato encuesta PEriOdISTAS . .........eevviiiieiiiiiee it 48
Tabla 5. Relacion de categorias en documentos (NOLICIAS)........ccvverveiierieiiieriereee e 51

LISTA DE FIGURAS

Figura 1. Complemento de informacién de moda impresa y digital .................cccccoeeieeinnnn, 59



Figura 2. Inversion en medios de MOAa.........cccouieiieiiieiie e 60

Figura 3. Suscripciones de revistas de MOda...........cuooiiriieiiiiiie e 60

Figura 4. Canales 08 MOGA........c.ueiiiiiiieiiie ettt e et e e anaeeeanneee s 61

Figura 5. Elementos de consumo en medios de MOda...........ceoeriiieiieiiieiiie e 62

Figura 6. Emision de moda impresa a digital............ccooeiiiiiiiiiciece e 63

Figura 7. Caracteristicas en moda impresay digital ............cccoocoiviiiieniiiiii e 63
LISTA DE ANEXOS

Anexo A. Matriz de contenido revista Vogue México y Latinoamérica y Grazia................. 101



Anexo B. Entrevista Cathering Villota...........cccooo oo 120

Anexo C. Entrevista William Cruz BEIMEO ..o 136

Anexo D. Entrevista LUz LanCReroS ... 144

Anexo E. Entrevista Camila Villamil ... 159

Anexo F. Entrevista Maria Teresa MESa ............cccovviieiiiiiiiiciccece e 172

Anexo G. Entrevista Naty ROIJAN............oooiiiiii e 189
RESUMEN

Por décadas las revistas de moda han sido uno de los canales directos de informacién

para los entusiastas de la industria, siendo un puente para el consumidor acercandolo a lo



que sucede en este &mbito. Varias generaciones se han valido de esta informacién para
estar en constante evolucién de los tiempos, entender nuevas formas de vida, de consumo
y de corrientes estéticas.

La globalizacidn, la llegada de la Internet, el auge de los blogs y las redes sociales ha
traido consecuencias negativas para los medios impresos, las marcas de lujo empezaron a
promocionar sus productos en las plataformas web dejando a un lado la pauta publicitaria
en revistas tradicionales lo que llevé a los medios impresos a una evolucion, creando
nuevas formas de comunicacion en espacios digitales, produciendo una mayor
democratizacion e inmediatez de la informacion.

Este trabajo usando un analisis predominantemente cualitativo buscé conocer como habia
sido el transito del impreso a la digital de las publicaciones Grazia Latinoamerica y
Vogue México y Latinoameérica, como eran percibidas por sus lectores y qué juicio
podian hacer expertos y periodistas de los cambios que las nuevas tecnologias han
implicado para el periodismo del tema moda.

Se pudo hallar que estos medios lograron hacer la transicion con éxitos parciales en el
mejor de los casos, de igual forma queda claro que para el tema moda, Internet supone un
gran desafio a la vez que una gran oportunidad dadas sus posibilidades para comunicar
contenidos periodisticos, por Ultimo, se valora este tema como uno que merece de parte
de los comunicadores sociales la misma preparacion, entrenamiento y atencion que se le

dedica a otras fuentes en el &mbito informativo.

1.1. PALABRAS CLAVES: Imagen, moda, medios de comunicacion, convergencia
impresa a digital, periodismo de moda, rutinas de produccion, digitalizacion.

ABSTRACT



For decades, fashion magazines have been one of the direct channels of information for industry
enthusiasts, being a bridge for the consumer, bringing them closer to what is happening in this
area. Several generations have used this information to be in constant evolution of the times, to

understand new ways of life, consumption and aesthetic trends.

Globalization, the arrival of the Internet, the rise of blogs and social networks has brought
negative consequences for print media, luxury brands began to promote their products on web
platforms, leaving aside the advertising pattern in traditional magazines which led print media to
an evolution, creating new forms of communication in digital spaces, producing a greater

democratization and immediacy of information.

This work, using a predominantly qualitative analysis, sought to know how the transition from
print to digital had been of the Grazia Latin America and VVogue Mexico and Latin America
publications, how they were perceived by their readers and what judgment experts and
journalists could make of the changes that the new technologies have implied for fashion

journalism.

It was found that these media managed to make the transition with partial successes in the best of
cases, in the same way it is clear that for the fashion issue, the Internet is a great challenge as
well as a great opportunity given its possibilities to communicate journalistic content finally, this
topic is valued as one that deserves from social communicators the same preparation, training

and attention that is dedicated to other sources in the information field.

KEY WORDS: Image, fashion, media, printed to digital convergence, fashion

journalism, production routine



1. INTRODUCCION

La industria de las revistas de moda ha existido durante afios para informar a un
publico interesado en saber qué se estd usando en vestimenta, ropa y /o calzado, todo lo
relacionado a los eventos denominados semanas de la moda y estar a la vanguardia en lo
que compete al estilo de vida de las clases sociales acomodadas. Desde finales de 1800 y
el resto del siglo XX, estos medios impresos eran de cierta manera un componente donde
las mujeres y las generaciones mas jovenes encontraban una guia de imagen y cuidado
personal. Con la globalizacion y la llegada de la tecnologia y todo el auge de las redes
sociales para finales del siglo XX y comienzos del 2000 las personas han dejado de
adquirir las publicaciones porgue a través de un clic pueden adquirir informacion sin
costo alguno en la Internet.

En este proyecto de investigacion se profundizé en como la industria de las
revistas de moda se ha visto absorbida por los avances de la web en Colombia. Cada dia
hay mas productores de contenido tales como blogueros, influenciadores digitales y
youtubers, quienes de cierta manera han sustraido parte de los lectores que las editoriales
tradicionales han construido por décadas.

Se puede decir entonces que estos nuevos miembros del gremio de la moda en
algunos aspectos han hecho un mejor cubrimiento de la industria y por tal razon sus
consumidores les tienen empatia y credibilidad debido a que no estan ligados a un medio

y estilo periodistico, cosa que si ocurre con muchas revistas de la industria.
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Al investigar el fendmeno de dichos medios, buscamos indagar y exponer si el
periodismo de moda y la produccién que hay detrés de las revistas han perdido su target,
han cerrado sus producciones o sencillamente han tenido que migrar a plataformas online
para lograr competir con el mercado cibernético y con ello poder recuperar un publico

potencial, moderno y méas consumidor de contenido digital.

2. MARCO REFERENCIAL

2.1.MARCO TEORICO

La Internet, un concepto o tecnologia que en su generalidad va ligado con la
actualidad, ha sido un detonante primordial para el desarrollo de las sociedades, inclusive
se ha vuelto la columna vertebral de la vida de muchos individuos. Asi nos lo asegura
Manuel Castells en su texto Internet y la Sociedad Red (2006):

Es un instrumento de comunicacion libre, creado de forma multiple por gente,

sectores e innovadores que querian que fuera un instrumento de comunicacion

libre. Creo que, en ese sentido, hay que retener que las tecnologias estan
producidas por su proceso historico de constitucion, y no simplemente por los

disefios originales de la tecnologia (Castells,2006, p.3).

Es decir que la Internet trae consigo un medio de comunicacion constante e
interactivo que puede incluir diferentes tematicas y de relevancia general para la
sociedad, algo que puede estar sumergido en la inmediatez que es lo que se exige en la
sociedad actual. Esta implementacion de la tecnologia ha abarcado varios sentidos o

construcciones de la sociedad. Asi nos lo complementa Manuel Castells:
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Por tecnologia entiendo, en continuidad con Harvey Brooks y Daniel Bell “el uso
del conocimiento cientifico para especificar modos de hacer cosas de una manera
reproductible”. Entre las tecnologias de la informacion incluyo, como todo el
mundo, el conjunto convergente de las tecnologias de la microelectronica, la
informacion (méaquinas y software), las telecomunicaciones/televisién/radio.
(Castells,2006, p.56).

Las telecomunicaciones comienzan a tomar como punto referencial esa
inmediatez de la informacion y la oportunidad de diversificar su portafolio para que
pueda llegar a cualquier parte del mundo y ser traducido de forma agil y eficaz con la
intervencion o la ayuda de los nuevos medios digitales.

La aparicidn de una nueva generacion de medios digitales interactivos, ya no

basados en la l6gica del broadcasting sino en un modelo comunicacional

totalmente innovador fundado en las redes y la colaboracion de los usuarios, esta
desafiando nuestro conocimiento sobre los viejos medios de comunicacion de

masas. (Scolari, 2008, p.32).

Y es alli en las nuevas innovaciones y la digitalizacion cuando el modo de ver,
interactuar, buscar o diversificar la informacion se transforma, en una tematica como la
moda, que ha tenido un amplio concepto y recorrido en el transcurso de los afios, un
concepto que se tuvo que adaptar a las exigencias de las nuevas generaciones y la
tecnologia.

Esa adaptacion es lo que le llevo a convertir la informacién de moda en un
elemento méas democratico para aquellos que querian estar al tanto de lo que sucede en

ese mundo. La Internet empezd poco a poco a nutrirse de informacion y los medios
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especializados de la industria comenzaron a atender que habia un nimero significativo de
lectores que atender en el mercado digital, por ende, tuvieron que empezar a existir tanto
en el mercado impreso como en el digital.

Asi pues, la Internet le ha brindado al consumidor de informacion de moda un
acceso mas inmediato, gratuito y con la posibilidad de tener una interactividad de cierta
manera directa con el mundo de la moda. Tal como sostiene Castells (2001): “La
creacion y desarrollo de Internet es una extraordinaria aventura humana. Muestra la
capacidad de las personas para trascender las reglas institucionales, superar las barreras
burocréticas y subvertir los valores establecidos en el proceso de creacion de un nuevo
mundo” (p.23).

Con la masiva difusion de contenidos que el usuario empezdé a encontrar en la
Internet, empezd a dejar en un segundo plano el consumo de las revistas impresas, pues
estas de alguna manera representaban un valor monetario y a su vez le mostraban el
mundo de la moda, un universo un tanto inalcanzable. Con la llegada de la web se
empieza a caracterizar un lector mas critico y consciente de su importancia en la red, es el
que le dictara a las tradicionales revistas qué tipo de contenido quiere empezar a
consumir.

Por lo tanto, la Internet se ha vuelto parte fundamental en la construccion
intelectual de las nuevas generaciones que estan avidas de aprender sobre la industria. Y
no solo para los que desean aprender sobe la industria de la moda, la Internet se ha
convertido en un instrumento necesario para que las personas puedan desarrollar sus
hipdtesis y crear nuevas estrategias que han facilitado el movimiento de sus vidas. Asi

nos lo ratifica Castells (2001): “En nuestra era podriamos comparar a Internet con la red
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eléctrica y el motor eléctrico. Dada su capacidad para distribuir el poder de la
informacidn por todos los &mbitos de la actividad humana” (p.15).

Con la implementacion de las nuevas tecnologias, la sociedad empieza a
replantear las nuevas formas de comunicacion, pues con el auge de la Internet y todos sus
elementos multimediales e hipertextuales las formas de comunicacion antiguas se
comenzaron a digitalizar. Es por esto que los tradicionales medios de comunicacion
(radio, television y prensa) pasan a ser elementos secundarios para los seres humanos.

Entraremos ahora en el territorio de los discursos académicos sobre los nuevos

medios. Cada vez que aparece una nueva tecnologia -no s6lo comunicacional-

ésta es hablada por la sociedad y sus instituciones. La tecnologia se convierte en
objeto del discurso y entra a formar parte de una trama cultural donde

conocimiento y poder se entremezclan (Scolari, 2008, p.72).

Ya las nuevas narrativas en cuanto a los mecanismos de comunicacion comienzan
a cambiar con la nueva era digital y los nuevos lenguajes que ofrece el mundo de la
Internet pues hace que las personas se sientan mas identificadas con los formatos del
mundo de la red y les empieza ofrecer infinidad de contenidos de informacion a los
consumidores de contenido.

Con todas estas nuevas formas de comunicacion encontramos que el universo de
los medios de comunicacion especializados en moda se fue adaptando a estas nuevas
formas de comunicacion. Pero debemos entender que la moda es un tema que va ligado a
la modernidad de los tiempos, pues esta cambia constantemente y debe adaptarse a las
nuevas formas de vida. Asi nos lo explica Gilles Lipovetsky en su obra Imperio de lo

efimero (1987):
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La moda no es tanto signo de ambiciones de clase como salida del mundo de la
tradicion; es uno de los espejos donde se ve lo que constituye nuestro destino
histérico més singular: la negacion del poder inmemorial del pasado tradicional,
la fiebre moderna de las novedades, la celebracion del presente social
(Lipovetsky, 1987, p.11).

Con base en lo anterior, la digitalizacién de los contenidos de moda ha permitido
que se originen espacios como los blogs y las redes sociales para difundir temas
relacionados en la industria. Por ende, las publicaciones tradicionales han tenido que
unirse a estos espacios digitales para evitar a toda costa que sean olvidados en el mundo
de la moda.

Los medios encuentran con la llegada de Internet un nuevo escenario al que
adaptarse en una etapa donde la prensa tradicional se encuentra en plena crisis. El
“nuevo canal” posibilitarda nuevas formas de comunicacion y nuevas posibilidades
(hasta ahora desconocidas) de participacion de las audiencias (Rodriguez, 2018,
p.96).

Las revistas de moda que aun siguen vigentes en su circulacion impresa hoy en
dia cuentan con usuarios en las redes sociales mas comunes (Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube) ademas de tener su propio portal web con un amplio contenido
multimedia. Esta presencia en el mundo digital ha hecho que las revistas de moda sigan
vigentes porque han entendido las maneras diversas en las que se mueve actualmente el
negocio de la moda.

Por lo tanto, los blogs y las redes sociales indirectamente han contribuido a la

crisis que vive hoy el sector impreso, tanto en tema de publicidad como en pérdida de
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lectores. Los bloggers y llamados influencers han construido en sus portales contenidos
mas cercanos a las personas del nuevo milenio. Ruiz (2012) asegura que: “Los blogs
difunden contenidos con una libertad de la que hasta ahora carecia el periodismo,
demasiado condicionado por las directrices editoriales y el dominio indirecto de los
anunciantes” (p.61). Los blogueros tienen la libertad de hacer un analisis mas profundo
de la industria con un criterio mas personal de lo que sucede en el mercado, a diferencia
de los periodistas que estan en un medio tradicional pues debe seguir una ética
periodistica y ser fieles al estilo periodistico de la revista.

Aunque en la web encontramos generadores de contenido donde en sus portales
web comparten material enfocado a la industria de la moda y la belleza, no los abarcan
haciendo un analisis profundo, critico e investigativo; optan por comunicar con sus
fandoms (seguidores) desde lo que se podria denominar cliché y vacio. Por lo tanto, sus
contenidos no alcanzan a estar a la par de articulos y criticas periodisticas de un
especializado en moda. Asi lo explica Beatriz Mateus en Blogs de moda: una oportunidad
para el periodismo en Colombia (2018):

El deseo que ha crecido en los espectadores de mostrarlo todo, fotografiarlo y

compartirlo con otros espectadores, generando interaccion que conlleva a la

discusidn sobre tematicas que vienen desde lo banal hasta temas profundos y he
ahi la cuestion, ya que la discusion se puede tornar larga cuando se trata de poner

parametros a lo que es o no trivial (Mateus, 2018, p.48).

Por ese interés mediatico que les importa impartir a algunos blogueros e
influenciadores a sus consumidores, de cierta manera pasan por alto la curaduria de sus

contenidos, los cuales abordan la moda desde lo material pero no desde lo conceptual.
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El nuevo reto para el periodismo de moda hoy es mantener ese lenguaje actual
que mantiene vigente a los blogs, pues anteriormente las revistas de moda eran dirigidas a
un publico muy selecto (mujeres de la alta sociedad) que tenian los recursos econémicos
suficientes para acceder a los productos que se publicitan. En la actualidad con la web 4.0
la informacion de la moda se ha democratizado y uno de sus principales consumidores es
el publico joven, sector que se ha vuelto critico, exigente y sobre todo pide constante
interactividad. Rodriguez (2018) aporta que: “Junto con la capacidad de actualizacion
inmediata y las posibilidades que ofrece la Web 2.0, han hecho que las ediciones digitales
espafolas sean auténticas ‘dailies’ (diarios) tematicos en busca de la participacion de sus
audiencias” (p.135). Entonces los medios de comunicacion tradicionales han tenido que
reinventarse para el mercado que ofrece la web y asi continuar vigentes en la industria de

la moda.

2.2.MARCO HISTORICO

El periodismo de moda es una especialidad que puede ser vista dentro del mundo del
periodismo como un tema superfluo, que hace parte de una seccion especifica del estilo de vida.
Este periodismo ha existido desde finales del siglo XIX con la creacion de revistas especializadas
en moda como Vogue con su primera publicacion en 1892 (llamada también la biblia de la moda)

y la revista mas antigua, Happer's Bazaar, fundada en 1867.

Existen periodistas que se han dedicado a hacer una critica profunda de la industria textil,
cubriendo las semanas de la moda mas importantes, entrevistando a los disefiadores que se han
inmortalizado en la historia de la moda con sus creaciones. Por lo tanto, el periodismo de moda

debe verse como una linea mas de la imprenta, debido a que se ejecutan los mismos géneros de
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la prensa tradicional. Mateus (2018) complementa que: “El papel mas importante es hacer
entender a los demas que el periodismo de moda no es frivolo sino mas bien lleno de contenido
como cualquier otro tema periodistico, ese es el reto mas grande y del cual se estan

empoderando” (p.53).

Como caso de estudio para este proyecto de investigacion tomamos como unidad de
analisis a dos revistas que aun circulan en el sector impreso y que han sabido adaptarse en el

espacio digital. Estas son: Vogue México y Latinoamérica y Grazia para Latinoamérica.

Para empezar a hablar de Vogue y su edicién para México y la mayoria de paises de
Latinoamérica hay que partir que Vogue hace parte de un conglomerado editorial llamado Conde
Nast, para entender la importancia de este conglomerado Sara Carlota Jaramillo (2010) nos

contextualiza a grandes rasgos su nivel de representatividad en el mundo editorial:

Hace mas de 100 afios Condé Nast edita un portafolio de publicaciones que han
ganado inmenso prestigio e influencia en el campo editorial. 128 revistas definen
el estilo y la vida moderna de mas de 153 millones de lectores. 99 paginas Web
interconectan a 61 millones de usuarios excepcionales alrededor del mundo.

(Jaramillo, 2010, p.84).

Como tal Vogue hace parte de un grupo editorial que tiene en su poder otro tanto de
revistas encaminadas al mundo del entretenimiento, la moda, la belleza y la cultura. Las revistas
que conforman el grupo editorial Condé Nast son: Architectural Digest, Glamour, GQ, Vanity

Fair y por supuesto Vogue.
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Pero podria decirse que entre las méas representativas esta Vogue pues su impacto ha sido
tanto que los propios lectores la han proclamado como “la biblia de la moda” desde sus inicios
en 1892, Esta revista se ha encargado de ser un puente tanto para la publicidad de disefiadores y
marcas de lujo como también una guia en cuanto a modos de vestir y estilo de vida. Jaramillo
(2010) asi lo confirma: “En 1892 nace en Estados Unidos la revista Vogue. Esta revista tendra
una tremenda repercusion en Europa, en ella la mujer se torna protagonista a través del lujo, la

elegancia y lo exquisito de una vida llena de confort” (p.77).

Al tomar tanta fuerza dentro del mundo de las revistas a finales del siglo XIX, el resto de
las editoriales que aun circulaban en ese entonces comienzan a copiar sus contenidos. Afios
después la revista es adquirida por el grupo editorial Condé Nast y se empiezan a crear ediciones
de Vogue en Europa. Jaramillo (2010) asi lo relata: “Tras la adquisicion de la revista en 1909, la
editorial empieza a publicarla en Gran Bretafia en 1916 y en Francia en 1924 con gran éxito”
(p.77). Su prestigio y popularidad ha sido tan universal que la revista cuenta con ediciones en

Asia, Europa, Ameérica del norte y América del sur.

Una de sus ediciones internacionales es Vogue México y Latinoamérica, que empezé a
publicarse en el afio 1999 y su primera editora en jefe fue Eva Hughes quién asumio las riendas

en 2002 hasta el 2012, actualmente la revista esta a cargo de Karla Martinez de Salas.

Al ser la edicidn para México y Latinoamérica abarca la mayoria de paises de América

del sur, Centroamérica y el Caribe menos Brasil puesto que este tiene su propia edicion en
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portugués. Asi pues, Condé Nast México y Latinoamérica (2019) lo asegura en su informe de
informacidn para los medios, los paises en los que cubre la editorial son: “México,

Centroamérica, Colombia, Caribe, Peru, Chile, Argentina” (p.8).

Asi cdmo Vogue ha sido una revista pionera en la industria editorial de Moda, Grazia
magazine también lo ha sido, pues su creacion data del afio 1938 en Italia. Desde sus inicios se
caracteriz6 como una revista enfocada al empoderamiento femenino y a resaltar la moda italiana.
Gonzéalvez (2019) cuenta que: “Con la Segunda Guerra Mundial, Grazia dejo6 de circular, pero en
1948 regreso con fuerza para animar y apoyar la independencia femenina que la guerra habia
dejado como leccion”. (2019). Con su nueva reapertura Grazia comenz0 a ser esa voz de apoyo
para las mujeres ademas de ser una vitrina para la industria de la moda italiana, lo que la llevo a

consolidarse como una de las revistas mas importantes para la industria de la nacion europea.

Rapidamente ese estilo editorial hizo que la publicacion empezara a ser reconocida
internacionalmente. Gonzalvez (2019) afirma: “Grazia abordaba temas que ningun otro titulo
hacia para mujeres. Fue asi como se gano la confianza de sus lectoras para recibir peticiones
especiales sobre los temas que abririan la conversacion en Italia y, afios mas tarde, alrededor del
mundo” (2019). Asi pues, Grazia no solamente se ha enfocado en cubrir las necesidades estéticas
de la industria de la moda y de los lectores apasionados al mundo textil, sino que les ha ofrecido

a sus lectores un espacio editorial con un mensaje mas social y de liderazgo.

Como se menciono anteriormente Grazia ha sido una de las vitrinas para difundir el
talento de los grandes nombres de la moda italiana, pues desde los afios ochenta empez6 a

tomarse muy en serio difundir en sus paginas el talento local. Gonzalvez (2019) comenta:
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Para los afios ochenta, Grazia fungié como catalizador del Made in Italy, un
movimiento establecido para promover el disefio y la moda italiana. La doctrina
acufo a las firmas mas importantes del pais —entre ellas Armani, Max

Mara, Missoni y Versace— y fue abanderada por la publicacion. (Gonzalvez,

2019).

Esa impronta, y esa facilidad de comunicarles a sus lectores contenidos de calidad en
temas de moda y estilo, combinados con las causas feministas y sociales, llevaron a Grazia a
expandirse a otros paises, pues en 2006 llegd a Reino Unido y rdpidamente fue bien recibida por

el publico inglés, Gonzalvez (2019) asi lo explica:

La edicion en el Reino Unido lanzada en 2006 cautivo a miles de mujeres que
buscaban lecturas de fondo, pero concisas, o ideas aterrizadas de estilo para copiar
en el dia a dia. En el 2007, Grazia UK se convirtio en la revista mas vendida del
pais con una circulacion de aproximadamente 700,000 ejemplares mensuales,
superando las ventas de las publicaciones en la misma categoria. (Gonzalvez,

2019)

Al cabo de unos afios también comenzé a difundirse por Latinoam, en 2013 ya estaba la
edicién para México y Latinoamérica, como en Vogue, esta edicidn cubre los contenidos de
moda de los principales paises latinos y cuenta también con su portal digital donde se plasman
los principales acontecimientos de la industria textil internacional y a nivel de Latinoamérica.
Gonzélvez (2019) expone lo siguiente: “Grazia lanzo6 su primera edicion en el continente
americano en octubre de 2013 con la apertura de Grazia México y amplia su contenido a los

paises latinoamericanos en septiembre de 2019” (2019).
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Luego de una cronologia de nuestros casos de estudio, nos adentramos al espacio digital,
donde encontramos miles de micrositios llamados blogs, estos han sido el puente para
democratizar la informacion, Martin (2017) asegura que: “El mundo del fashion blog ha
evolucionado hacia la profesionalizacion. Esta transformacion ha convertido a las blogueras en
pseudoestrellas al servicio de las marcas y de la publicidad” (p.16). Como se dijo antes, las
personalidades de la Internet se han posicionado en el mundo de la moda generando con ello un
cierto interés de marketing para las marcas que antes s6lo confiaban en el poder mediético de las

revistas de moda.

Los blogs los podemos entender como espacios de la web donde aficionados o
profesionales en diversos temas a través de textos y contenidos fotograficos dan su propia vision
de las tematicas que les interesa, estos espacios digitales comenzaron a difundirse desde los afios
90. Orihuela (2006) indica que: “En junio de 1993 la pagina What’s New, del NCSA (Next
College Student Athlete), toma ¢l relevo y se convierte en el gran blog de referencia hasta 1996
(p.40). A partir del nuevo milenio los blogs se han ido convirtiendo en sitios web recurrentes

para los cibernautas.

También vale la pena aclarar que un blog no necesariamente esta conectado con

corrientes periodisticas. También hay espacios independientes creados por personas del comdn.

El weblog es una genuina expresion de las “tecnologias del yo”, en las que el
autor, sin ningun tipo de intermediacion editorial y gracias a un sistema muy
eficiente de gestién de contenidos, se convierte en un global Publisher: una voz

personal que puede hablarle a todo el mundo (Orihuela, 2006, p.39).
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Por consiguiente, con los nuevos espacios digitales que tiene la industria de la moda se
han ido consolidando personajes como los bloggers, que tienen la libertad de construir su portal

web y definir su propio estilo editorial.

Vemos entonces como la digitalizacion de la moda le ha permitido al consumidor tener
una interactividad inmediata con la industria, un aspecto que décadas atras era casi imposible al
no existir un contacto directo entre los lectores y los medios de comunicacion. Las redes sociales
han sido el canal para que los amantes de la moda puedan dar su opinién sobre lo que sucede en
la industria textil, pero también para denunciar las situaciones que ocurren en el sistema de

consumo Y hablar desde la subjetividad sobre las creaciones de marcas y disefiadores.

De cierta manera el mundo cibernético ha permitido la democratizacion de la informacion
en temas de moda. Rodriguez (2018) por ejemplo indica que: “Mientras se discute el futuro del
papel, la participacion masiva de los ciudadanos a través de la red va en aumento y aunque la
crisis financiera ha provocado el cierre de muchas cabeceras, la prensa femenina se mantiene
estable” (p.84). El universo de la Internet por otra parte ha acaparado la atencion de los
consumidores de informacion sobre moda. Sin embargo, la produccién impresa sigue teniendo
una importancia significativa para los lectores e investigadores del universo textil, incluso, se
podria decir que las revistas aln siguen siendo efectivas para la pauta publicitaria y transmitir

informacion para un pablico de lectores fieles.

El universo online ha permitido crear nuevas formas para contar historias, pues contiene
plataformas multimediales, elementos que conllevan a que el lector se sienta mas conectado con
las publicaciones. Muchos medios de comunicacidn que antes pertenecian al sector impreso han
entendido las nuevas formas del periodismo y de comunicar, cosa que les ha permitido solventar

su circulacién en papel.
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Una simple galeria de fotos puede contar una historia. Una galeria de fotos
sincronizada con audio puede contar una historia. Un fragmento de audio puede
contar una historia 0 complementar otra. Un fragmento de video también lo puede
hacer. Una infografia animada puede contar una historia prescindiendo del texto.
Un video puede contar una historia completa sin ayuda de otros recursos (Briggs,

2007, p. 3).

Como lo plantea Briggs (2007) en la anterior afirmacion. Se podria decir que La
digitalizacion de las revistas de moda ha permitido que el lector tenga una experiencia completa a la
hora de consumir informacion de lo que sucede en la industria. Debido a que en sus portales web
cuentan con un material audiovisual de calidad donde el lector puede encontrar articulos de rapida
lectura, pero con amplio contenido multimedial; esto ha generado que el lector se enganche mas con

el contenido visual y de cierta manera pierda interés en la parte escrita.

Los blogs también se suman a estos nuevos espacios para crear contenido multimedia, los
cuales estan cargados de poco contenido escrito, pero con una amplia informacion fotografica. Los
millennials ese grupo etario que se define por los nacidos a partir de los 80, son el principal target
de estos generadores de contenido, por lo tanto, los blogueros utilizan un estilo de redaccién para
que directamente los lectores se pueden sentir mas cercanos al mundo de la moda. Al respecto, Ruiz
(2012) enfatiza: “Los blogs de moda, lo mismo que sucede con otro tipo de bitacoras, constituyen
un magnifico aliado para la divulgacion de contenidos” (p.70). Las nuevas generaciones pueden
entrar a un blog y enterarse en menos de cinco minutos cual es la tendencia del momento, o el

resumen de una semana de la moda.

A su vez son una estrategia poderosa de marketing para las marcas debido a que los

generadores de contenido han construido un nicho de lectores, quienes se han fidelizado con su



24

material multimedia plasmado en sus bitacoras. Esa credibilidad que se han ganado por parte de su
audiencia ha hecho que las marcas de universo textil los empiecen a ver como canales de

publicidad.

Los blogs se han convertido en un auténtico modelo de negocio que asusta a las
empresas tradicionales, que ven en este sistema de comunicacion una plataforma
de marketing de abasto internacional y de influencia notoria: se dirigen a un

publico méas dindmico, mas exigente y mas predispuesto (Ruiz, 2012, p.64).

Los bloggers han logrado un espacio dentro de la industria de la moda gracias sus
capacidades mediaticas para difundir y plasmar informacion de la industria de la moda en la web
y a la fidelizacion que las marcas del sector han depositado en ellos para publicitar sus
portafolios de productos que van desde: articulos de maquillaje, fragancias, joyeria,

marroquineria y prendas de vestir.

2.3.MARCO CONCEPTUAL

. Moda

Esta investigacion esta relacionada con la moda, un término que puede entenderse como un
aspecto sociocultural y en constante evolucion. Este concepto esta inherentemente asociado con el
universo de la indumentaria; pasando por las innovaciones tecnoldgicas hasta los cambios del

sistema.

La moda es un fendmeno socio-cultural que surgi6 en Europa en los albores del

Renacimiento. Hasta el siglo XIV la ropa habia sido, por supuesto, simbolo de
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pertenencia a una determinada clase social, pero la innovacién renacentista

consistié en poner de relieve el valor de la individualidad (Vaquero, 2007, p.123).

Como indica Isabel Vaquero la moda esté intrinsecamente relacionada con la evolucion de
los tiempos. Cada afio el mundo evoluciona, por lo tanto, las personas vamos cambiando nuestros

estilos de vida a la par de las novedades del mundo.

La iconogréfica disefiadora de vestuario Coco Chanel decia que: “La moda estéa en todas
partes; en la calle, en el cielo, la moda tiene que ver con las ideas con nuestro estilo de vida”, frase
que coincide con la definicién que propone Lipovetsky (1987), cuando sostiene que: “Esta en
todas partes, en la calle, en la industria y en la media, pero no ocupa ningun lugar en la
interrogacion teorica de las mentes pensantes” (p.9). Por lo tanto, se llega a la conclusion de que la
moda no se limita a prendas de vestir, pues es un asunto que esta en nuestra cotidianidad.

Diariamente vivimos la moda con todo lo que nos rodea.
. Medios de comunicacion

Asi mismo la moda esta relacionada con los medios de comunicacion como se hablo
antes con la aparicion de las denominadas revistas femeninas. Posteriormente paso a medios
como la televisidn para concentrarse hoy en la web. Dominguez (2012) define los medios de
comunicaciéon como “Los medios de comunicacién masiva (“mass media’), son aquellos que se
envian por un emisor y se reciben de manera idéntica por varios grupos de receptores, teniendo
asi una gran audiencia; el mundo los conoce y reconoce como la television, la radio, el periddico,

entre otros” (p.12).

Asi pues, dichos medios intrinsecamente son el mecanismo para que la sociedad se entere

de lo que sucede en el mundo de la moda desde las tendencias, pasando por capsulas
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informativas de las semanas de la moda hasta el cambio de direccidn creativa de una marca de

lujo.
.Convergencia impreso a digital

Es fundamental en esta investigacion entender el proceso de convergencia digital, pues es
el que redne la tesis principal de este proyecto de investigacion. Segun Garcia (2009) define la
convergencia digital enfatizando en lo siguiente “Se trata de un término que se ha venido
utilizando desde mediados de la década de los ochenta, para aludir a una variedad de asuntos
relacionados con la transformacién tecnoldgica introducida por la digitalizacion en el desarrollo
de las telecomunicaciones” (p.104). Luego de lo planteado por Garcia (2009) Nos lleva a
interpretar que desde décadas anteriores, ha surgido una evolucion tanto en los canales como en

los medios de comunicacion gracias a la llegada de la tecnologia y el desarrollo cibernético.

Con los avances tecnoldgicos y el desarrollo de la Internet, las dinamicas de produccion
de contenidos periodisticos se fueron trasladando a este universo digital, esto también acarred un
cambio en los formatos y en la forma de comunicarlos. Tal y como lo explican Barrios y

Zambrano (2014) en la siguiente cita

Se habla de un cambio que implica el dominio de nuevos lenguajes,
caracteristicas y comportamientos de los usuarios, asi como nuevos esquemas de
produccién en donde se combinan el texto, el audio y el video bajo una nueva
forma de contar historias: la narrativa transmedia ( Barrios y Zambrano, 2014, p.

223).

Como lo plantean Barrios y Zambrano las formas de hacer periodismo cambiaron

radicalmente con la llegada de la Internet y sus espacios digitales. Esto implicd una
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transformacion en la difusién de la informacidn, adaptandose a la nueva demandas del mercado y
a su vez el reto de llegarle un pablico dénde constantemente exigian contenidos inmediatos,

rapidos y complementados en formatos multimediales.

Vemos también que la convergencia digital ha permitido la democratizacién de la
informacion, pues con la Internet los usuarios digitales tienen a su alcance infinidad de temas
para consumir de manera gratuita y en cuestion de segundos. A su vez el universo online permite
una interactividad mas directa entre creadores de contenido y los consumidores, fomentando asi
la critica y el debate. Esto no lo expone Garcia, (2009) en la siguiente premisa “Internet se ha
convertido en el paradigma de la sociedad de la informacidn, ya que posibilita una distribucion
instantanea, mayor interactividad e intercambio de contenidos, asi como la capacidad de
promocionarlos a un coste mas reducido” (p. 104). Estas apreciaciones de Garcia (2009) nos
lleva a entender que la convergencia digital ha permitido abrir canales de comunicacion mas
masivo, fomentando asi la participacion de los lectores y consumidores de contenido a su vez la
convergencia digital llego para que cualquier ser humano del mundo pueda acceder a la

informacion desde un ordenador con conectividad a Internet.
.Rutinas periodisticas

Este concepto es fundamental a la hora de sustentar este fendmeno de investigacion, pues
las rutinas periodisticas son las formas, métodos y procesos que los periodistas utilizan a la hora
de crear contenido informativo, tal y como lo describe Rubio 2020 con la siguiente cita “La
rutina periodistica es el conjunto de procesos que sufre una informacién hasta que se convierte
en el texto periodistico de un medio y las pautas que debe seguir el periodista para crearlo” (parr.
1). Por lo tanto las rutinas periodisticas son las metodologias y los métodos que cada periodista o

cada medio de comunicacion utiliza para la construccion de contenidos.
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Para reforzar esta categoria encontramos que Lecaros y Greene, (2012), definen rutinas

periodisticas de la siguiente manera

El concepto de rutinas profesionales se aplica a aquellos procedimientos
habituales, actuales y ajustados que se aceptan como précticas profesionales
apropiadas; estas se desarrollan con el fin de auxiliar a quienes las ejercen, dan un
orden a los acontecimientos distinto al que ellos tienen en la realidad y cooperan a

la interpretacion de situaciones ambiguas (Lecaros y Greene, 2012, p. 54).

Con base a la definicion otorgado por los autores nos complementan esta categoria
definiendo rutinas periodisticas, como procedimientos rutinarios que auxilian a los periodistas a
contextualizar la realidades que ellos mismos investigan con el fin de comunicarlas ante sus

lectores y audiencias
. Periodismo de moda

El periodismo de moda es un canal para difundir informacion de la industria textil. Desde
esta rama periodistica se le informa al consumidor interesado en la moda, con un analisis critico

de las colecciones relevantes en las ferias y semanas de la moda méas importantes de la industria.

A su vez el periodista especializado en el tema debe dar a conocer todas las profesiones
detras de la moda como modelos, fotdgrafos, estilistas y nuevos disefiadores emergentes. Mateus
(2018) define esta rama de la prensa cuando afirma que: “El periodismo de moda es un creador
de criticas que incentiva y lleva a las personas a observar, explorar y poner en la mesa temas del
vestuario, tendencias y vinculaciones de profundidad con el significado de estas mismas” (p.53).
Personalidades como Suzy Menkes, editora de Vogue international; Vanessa Friedman, directora

y critica de moda del New York Times; Tim Blanks, editor general The Business of Fashion y
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Anna Wintour, editora en jefe de Vogue USA (considerada una de las personalidades mas
importantes de la industria) tienen una voz poderosa dentro del universo del periodismo de

moda.
.Digitalizacion

El concepto de digitalizacion complementa y va de la mano con los conceptos utilizados
anteriormente en esta investigacion, abarca la transformacion y la migracién que se ha
dado en el proceso impreso al digital, asi como lo define Espindola Espindola, J. (2014). El
proceso de digitalizacidon para la construccién de las bibliotecas digitales cubanas. Estudio de
casos. Bibliotecas. Anales de Investigacion N2. (10), 107-127. Recuperado de

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5704523

(2014):
Conjunto de actividades que se realizan para lograr el objetivo de seleccionar,
capturar, organizar, procesar, diseminar y preservar documentos en formatos y
contextos digitales, convirtiendo con la biblioteca analdgica y en busca de las
transformaciones necesarias para una armoniosa integracion y convivencia de
es0s espacios y su relacion con el contexto social y cultural en el que se

desarrollan y se usan. (Espindola, 2014, p. 107).

Es decir que digitalizacion trae consigo innumerables ventajas, ayuda al proceso y facilita

en varios aspectos lo que la analogia traia consigo.

. Blogueros de moda

Con el auge de Internet han aparecido nuevos espacios para hablar de moda, por ejemplo,
los blogs. Anteriormente se hizo énfasis en la definicion de estos espacios web, pero los blogs de

moda han sido el nuevo espacio para que las personas contribuyan a la democratizacion de la
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informacion y expresen su punto de vista de la industria. Ruiz (2012) sefiala que: “El blog se
caracteriza porque supone un nuevo género comunicativo, basado en el comentario de las
informaciones que proporciona y en la existencia de un lenguaje coloquial y flexible que se
identifica con el usuario” (p.64). Por lo tanto, los blogueros tienen la libertad de construir
discursos que posiblemente periodistas de moda no podrian tratar en el medio para el que
trabajan porque sencillamente la casa editorial tiene vetado escribir ciertas tematicas que de ser

publicadas posiblemente pueden ahuyentar a sus lectores.

A estas nuevas personalidades de la Internet se le suman los influencers, quienes no
tienen propiamente un portal web como los blogs, pero en redes sociales como Instagram,
Facebook, Twitter y YouTube, han construido una imagen relacionada con el mundo de la moda,
la belleza y los viajes a través de fotografias y videos. Esa imagen ha contribuido para fortalecer
un amplio nicho de seguidores y contratos con marcas importantes del sistema moda y belleza.

Nocito, Andres, Gutiérrez, y Lopez, (2017) definen a los influencers como:

Actualmente este concepto se utiliza para denominar a quienes han ganado
popularidad gracias a los entornos digitales, que se dedican a transmitir sus
conocimientos en las redes sociales desde su vision particular. Como herramientas
de marketing, son capaces de marcar tendencia e influir en las decisiones de
consumo de sus seguidores, y ser un apoyo en la promocion de una determinada

marca (Nocito, Andres, Gutiérrez, y Lopez, 2017, p.8).

Estas personalidades son las que de cierta manera tienen mas facilidad de persuasion
sobre las nuevas generaciones, pues como su nombre lo indica influencian a un publico desde un

discurso y estilo de vida creado en sus portales de social media. Asi mismo son el pilar de las
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marcas de moda y belleza gracias a la publicidad que estos le generan en cada uno de sus

productos.

Las nuevas plataformas digitales hoy en dia son el nuevo espacio para que los amantes de
la moda estén al tanto de lo que sucede en la industria, a su vez el periodismo de moda
tradicional ha entendido que su publico ya migro a la era cibernética por lo tanto han tenido que
cambiar su narrativa tradicional, y se han adaptado a los nuevos métodos de difusion de la

informacion que tiene la Internet.

2.4. MARCO PRAXEOLOGICO

Esta investigacion esta pensada para intentar transformar a la comunidad una vez que
pretende e invita a indagar en otras narrativas periodisticas. A su vez considerar posibles
cambios en el sistema de la moda tradicional, pues creemos que todavia se percibe como un
universo frivolo y de consumo capitalista. Rojas (2005) explica, por ejemplo, que el concepto de
moda desde lo comunicacional: “Es, por tanto, un espejo o reflejo de una sociedad cambiante. Es
un fendmeno social colectivo que retrata a un pueblo. Surge como medio de expresion,
comunicacion e identificacion social” (p.8). Por lo tanto, este universo creativo deberia ser visto

como un asunto socio-cultural que ha estado y estara en nuestra existencia.

En esta investigacion se profundizo entonces en el cdmo hoy la Internet ha ido
desmitificando que la moda es una industria solamente para las altas élites econdmicas, ha
permitido que quienes pertenecen a las clases sociales menos favorecidas puedan acceder a
contenidos que en el pasado estaban en un nicho de mercado de un perfil socioeconémico alto.

Pero gracias a la democratizacion de la informacion este sistema creativo le ha hecho saber a los
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amantes de la moda que hacen parte de la industria. Para Lipovetsky (1987): “Ninguna teoria de
la moda puede limitarse a los factores de la vida econdmica y material. Aunque importantes, esos
fendmenos no aclaran en nada las incesantes variaciones y el aumento de fantasias que definen
propiamente la moda” (p.57). Aportando a lo que piensa Lipovetsky, la moda no debe
segmentarse a una clase especial especifica, ni tampoco a una raza o forma de cuerpo; se debe
entender mas alla del consumo y lo superfluo; es decir, comprenderse como una representacion

comunicacional, artistica y discursiva.

2.5.MARCO LEGAL Y NORMATIVO

Para este apartado nos basamos principalmente en la Constitucion Politica Colombiana
donde en el articulo 20 puntualmente dice que toda persona es libre de expresarse y de trasmitir
su pensamiento y opinidn, a su vez de fundar un medio de comunicacion. Por consiguiente,
segun la Ley toda persona esté en la libertad de comunicar sus pensamientos y opiniones. Dentro
de esta investigacion esta premisa tiene una relacion directa con el fenémeno investigado debido
a que actualmente los bloggers se han convertido en esos nuevos “periodistas” de la web pero
que no tienen un titulo como tal que avale dicha profesidn, algunos la estan desarrollando otros
tienen otra profesion distinta, pero han tenido la iniciativa en sus portales online de cubrir e

informar a sus lectores lo que sucede en el mundo de la moda.

En dicho manuscrito en el articulo 18, encontramos que se debe de respetar la libertad de
conciencia. Donde nadie sera juzgado por su libertar de creencias o convicciones ni tampoco
obligado a actuar en contra de sus pensamientos. Por lo tanto, los nuevos generadores de

contenido quienes no estan ligados con un medio tradicional de comunicacién estan en todo su
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derecho de expresar lo que sienten de la industria, las injusticias que pasan y evidenciar como se

vive interiormente el mundo textil.

También hallamos que el articulo 73 dice que la actividad periodistica gozara de
proteccion para garantizar su libertad e independencia profesional, por lo tanto, el periodismo en
Colombia es una profesion que puede ser ejercida de manera independiente, las personas
actualmente estan optando por migrar a la Internet y tener su propio espacio de difusion de la
informacidn, debido a que no hay una severa restriccion de contenidos y no hay una parcialidad

politica o social.

Luego de indagar en la Constitucion Politica Colombiana se quiso hacer un panorama
mas amplio de las normas que rige el sistema digital para el periodismo en la red, se encontro
una investigacion titulada “Las disyuntivas legales del periodismo en la era digital”, la cual nos
acerca a la normatividad que la Internet posee para el medio digital en el mundo, como lo son los

derechos de autor, la privacidad y la libertad de expresion, Ramirez, 2016) expone:

Si bien hay contextos donde el uso indebido de material protegido, ya sea una
fotografia o un estudio académico no tenga una mayor repercusion, pero también
hay lugares donde se puede ser sujeto de una cuantiosa demanda por el uso

indebido de este material (Ramirez, 2016, p.25).

Por lo tanto, aquellos profesionales de la informacidn que ejercen su profesion en el
medio digital tienen una amplia responsabilidad a la hora de difundir la informacion, esta debe

ser constatada y con los permisos necesarios para ser publicada.

Dentro de esta investigacion encontramos que en otros paises la informacion consumida

en la red por parte de los ciudadanos es vigilada por el gobierno, Ramirez (2016) lo asegura de la
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siguiente manera: “También hay paises como Cuba o China, donde la informacion que circula
entre sus ciudadanos esta bajo el escrutinio constante del Estado” (p.25). Lo que da a entender
que en ciertos paises el uso de los datos y el manejo del big data estan siendo vigilados por entes

gubernamentales lo que conlleva que el ejercicio periodistico es mas dificil de realizarse.

Dentro de la normatividad y la legalidad podemos concluir que para el ejercicio
periodistico hay ciertas libertades sin embargo hay normas que pueden ser judicializadas por
apelar a datos que no tiene los permisos establecidos, evidencias multimediales y escritas de
pertenecientes a otros autores. Dentro de esta investigacion es fundamental esclarecer la
importancia que juega la normatividad online en el periodismo digital debido a que se logra
entender hasta qué punto el periodista tiene la libertad de expresar su opinién y evidenciar los

hechos de la cotidianidad.

3. JUSTIFICACION

La idea de esta investigacion surgid gracias a la crisis que se presenta hoy en dia la
industria editorial, por otra parte, surgio desde la inquietud de como el universo online se ha ido
posicionado en una plataforma sélida para comunicar moda, lo que ha llevado a que las revistas
tradicionales migren y generen contenido en la web.

Esta investigacidn respondio a la necesidad de indagar como las revistas de moda impresas
se han adaptado a los nuevos mecanismos de comunicacion online. También pretendi6 evidenciar
cdmo en la actualidad no solo estos medios de comunicacion sirven para difundir lo que sucede en
el negocio de la moda, sino que a ellos se suman los portales web cdmo los blogs, redes sociales,

revistas online y canales de YouTube.



35

El universo cibernético en parte ha construido un espacio donde hay una relativa
democratizacion de la informacion, lo que conlleva a que los lectores se mantengan nutridos de lo
que sucede en el gremio de los disefiadores, maquilladores, estilistas de moda y también del
mundo del espectaculo.

También las redes sociales, en especial Instagram, se han convertido en el nuevo espacio
dénde los llamados influenciadores digitales imponen una nueva forma de consumir moda,
teniendo una conexidn con las nuevas generaciones que de cierta manera se sienten identificadas
con su version de interpretar las tendencias del momento. Sanmiguel y Sadaba (2018) apuntan “El
impacto de las influencers en Instagram genera un constante deseo de productos y prendas
novedosas” (p. 199).

Esta investigacion se realizd con la ayuda de otras referencias investigativas que sustentan
las causas del deterioro del periodismo tradicional, a su vez a traves de la observacion donde se
pudo exponer la fuerza del mercado editorial en el universo cibernético, se buscaron
acercamientos a traves de entrevistas con dos expertos, uno de ellos creador de una de las revistas
digitales mas leidas en Colombia, y el segundo un experto en la parte histérica y estética de la
moda. A su vez se concretaron cuatro entrevistas con periodistas con amplia trayectoria en el
universo textil a nivel nacional.

Se puede considerar gque esta investigacion es util porque evidencia una situacion que

actualmente presenta el sector impreso y de cierta manera podra servir en un futuro para que las

proximas investigaciones enlazadas con este tema puedan documentar y nutrir sus proyectos.
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4. DEFINICION DEL PROBLEMA

De cierta manera las redes sociales y las plataformas como los blogs y las paginas
web, se han convertido en el espacio donde el periodismo de moda plasma lo que sucede
en la industria. Alli se documentan desde lo banal como las tendencias y tips de cuidado
para la piel, hasta las circunstancias mas preocupantes que suceden en la industria. Estos
espacios han sido mejor aceptados por parte de los lectores porque hay mas inmediatez a
la hora de obtener la informacién. Buena parte de esto ha afectado a las revistas impresas
tradicionales porque han perdido consumidores fieles que han migrado a la Internet.

Con el surgimiento de las redes sociales y las plataformas web han aparecido
entonces nuevos creadores de contenido como influenciadores digitales, blogueros y
youtubers, quienes comenzaron a documentar todo lo que sucede en el mundo de la moda
cumpliendo con su trabajo desempefiando un papel directamente en el universo
fashionista. Son de cierta manera, los nuevos periodistas de la industria que no
necesariamente estan ligados con una revista especializada en el tema.

Las clasicas editoriales de moda han tenido que trasladar sus contenidos al
lenguaje de la web, lo que conlleva a un cambio tanto de generacién de contenidos, como
en las formas de escritura ademas de los dispositivos de publicacion y difusion. Lo
anterior se constituye como un nuevo reto en los procesos comunicacionales, pues tal
cambio de medio implica unas nuevas formas distintas de creacion, generacion y

publicacion de la moda.
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La industria de las revistas de moda ha tenido que adaptarse al universo digital,
dejando de circular en sus ediciones impresas, vincularse a las redes sociales y publicar
las primicias propias del mundo de la moda en sus portales online.

Los shootings de moda (o editoriales de moda) llevan detrés un trabajo de muchos

dias y muchas horas. Todo comienza con la inspiracién (al igual que cuando

disefiamos una coleccién), esbozando la linea general que dara cohesion a todas
las fotografias. Esta inspiracion normalmente esta relacionada con el resto del
contenido de la revista y viene impuesta por la directora de la misma (o la jefa del
departamento de moda). Recogiendo las Gltimas tendencias o dando una nueva

vida a los basicos de nuestro armario, estos shootings pretenden dar consejos o

ideas a los lectores, pero, al mismo tiempo, buscan maravillar a través del

conjunto de la ropa, la modelo y la puesta en escena. (Trejo, 2013, parr. 1).

Todo este universo creativo desaparece cuando las casas editoriales entran en
crisis econémica por la poca pauta de las marcas. Rojas (2018) indica “el informe anual
de AMM, (Association of Magazine Media de Nueva York), muestra que las revistas
perdieron al menos $ 417,5 millones de ddlares en ingresos del 2017” (parr.5). A esta
crisis se le suma la falta de lectores y consumidores. Esto conlleva a que dejen de circular
en el mercado, lo que genera un impacto para los lectores fieles, pues al no estar la
circulacion mensual les cuesta adaptarse al contenido que encuentran en la web, porque
se puede decir que las revistas impresas le ofrecen al lector un entretenimiento a través de
imagenes cargadas de creatividad y articulos mas completos. Por consiguiente, con la

inmediatez de la Internet estos ejes al parecer no se abordan de manera completa.
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Esta investigacion se llevo a cabo entre el 2019 y el 2020, se indagaron las causas
de la crisis de los medios impresos de moda colombianos con base a investigaciones
relacionadas con la temética de este proyecto de investigacion. También se analizaron las
revistas Vogue México y Latinoamérica, lanzada por primera vez en la década de 1892
como una revista que presenta lo relevante en el mundo de la moda, entretenimiento,
estilos de vida y cuidado personal, y Grazia Latinoamérica que fue publicada por primera
vez en 1938 como una revista femenina con publicaciones semanales con ediciones
internacionales. Ambas revistas adn circulan con su version impresa y existen en el
mercado digital, lo que permitird hacer una comparacién ambos formatos, asi se pudieron
analizar los distintos contenidos que ambas publicaciones tienen en sus distintas
versiones, se identificaron cuales son los elementos que constituyen su version impresa y
codmo estos cambian en sus portales digitales, también se identifico a qué publico objetivo
le apuestan ambos formatos. También se buscé con estas dos unidades de analisis
encontrar cudl es el estilo periodistico de ambas publicaciones y si en realidad hicieron un
cubrimiento holistico y objetivo de la industria textil.

En Colombia, el negocio de las revistas de moda puede considerarse incierto
puesto que las dos publicaciones méas representativas enfocadas netamente en el mundo
de la moda (la revista Fucsia e Infashion) desaparecieron del mercado tanto en lo impreso
como en lo digital a finales del 2019.

La realidad es que el mundo editorial impreso esta muriendo, tan solo el afio

pasado Teen Vogue una de las voceras de la moda juvenil mas importantes

anunci6é que comenzaria a lanzar cuatro revistas al afio en vez de sus lanzamientos
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mensuales, a finales del mismo afio anunciaron que dejarian de imprimir y ahora

solamente se dedicaria a la parte digital (Rojas, 2018, parr.4).

A esta situacion se le unen las revistas que netamente han decidido crear su portal
online y no vincularse al mercado impreso. Podemos mencionar Fashion Radicals, un
espacio que empezd como blog pero que hoy es una revista online, que tiene un nimero
significativo de lectores y donde se relata lo que sucede en la industria de la moda
nacional e internacional, pero también la exposicion de las tendencias, entrevistas, temas
de cultura y belleza. Al igual que Fashion Radicals se han ido creando editoriales online

como Burn Magazine, Trendymag, Revista avenida, Exclama, entre otras.

4.1. PREGUNTA DE INVESTIGACION
¢Que oportunidades Yy retos ofrece el mundo digital para la produccion de contenidos

en el periodismo de moda?

5. OBJETIVOS
5.1. OBJETIVO GENERAL
Analizar los cambios que ha vivido el periodismo de moda con la aparicién de los
medios digitales a partir de la experiencia de Grazia Latinoamérica, Vogue México y

Latinoamérica y de periodistas colombianos del area durante los afios 2011 y 2014
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5.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Caracterizar el proceso de convergencia impresa a digital en periodismo de moda
e Reconocer rutinas de produccion en periodismo de moda desde los ambitos digital e
impreso
e Identificar las caracteristicas que debe tener el ejercicio del periodismo de moda a

partir de la convergencia de los &mbitos digital e impreso

6. MARCO METODOLOGICO

La metodologia implementada en este proyecto es de tipo cualitativa, nuestra
investigacion la denominamos de esta manera, partiendo de las apreciaciones de los académicos
Roberto Hernandez Sampieri, Carlos Fernandez Collado, Maria del Pilar Baptista Lucio, quienes
explican la investigacion cualitativa en su libro Metodologia de la investigacion - Sexta Edicion

(2014) de la siguiente manera:

El enfoque cualitativo también se guia por areas o temas significativos de
investigacion. Sin embargo, en lugar de que la claridad sobre las preguntas de
investigacion e hipdtesis preceda a la recoleccion y el analisis de los datos (como
en la mayoria de los estudios cuantitativos), los estudios cualitativos pueden
desarrollar preguntas e hipdtesis antes, durante o después de la recoleccién y el

andlisis de los datos (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p.7).

Esta investigacidn tiene una metodologia cualitativa, debido a que se ha rastreado

informacion desde otras investigaciones académicas, articulos de revistas cientificas y datos
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recolectados de otros medios de comunicacion, informacion que nos ha permitido argumentar el
tema central de esta investigacion. A su vez se recolect6 informacion a través de instrumentos
cualitativos cdmo la entrevista y el analisis de contenidos, que nos permitieron resolver la
hipotesis sobre la crisis que vive actualmente las revistas impresas femeninas y como se han

conectado con el universo digital.

Esta investigacion entonces tiene un enfoque explicativo debido a que se esta dando
respuesta a las causas del fendmeno inicial de este proyecto, pues se argumenta cémo las revistas
de moda fueron migrando al espacio digital y como el mundo de la web fue colonizando y
democratizando la informacion de moda en el ciberespacio. Mencionado lo anterior esta teoria de
los estudios explicativos la responden de manera més exacta los doctores Hernandez, Fernandez

y Baptista, (2014) de la siguiente manera:

Los estudios explicativos van mas alla de la descripcion de conceptos o
fendmenos o del establecimiento de relaciones entre conceptos; es decir, estan
dirigidos a responder por las causas de los eventos y fendmenos fisicos o sociales.
Como su nombre lo indica, su interés se centra en explicar por qué ocurre un
fendmeno y en qué condiciones se manifiesta o por qué se relacionan dos o0 mas

variables (Hernandez, Fernandez, y Baptista, 2014, p. 95).

Con base a la teoria de los autores Hernandez, Fernandez, y Baptista, (2014) en este
proyecto de investigacion también recalcamos la importancia del periodismo de moda y como
este ha sido un poco confundido dentro de los medios de comunicacién, se argument6 con ayuda
de estudios académicos, entrevistas a expertos y profesionales en la materia la importancia que

tiene el periodismo tanto en la prensa, como en la vida sociocultural de los seres humanos.
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A su vez con base a lo encontrado en los instrumentos implementados, se describi6 un
fendmeno social, producto de una realidad que vive la industria de las revistas especializadas en
moda, a causa de la poca publicidad de las marcas, la disminucion de lectores y la tardia
adaptacion a formatos digitales, ha hecho que muchas se hayan transformado o desaparecido del
mercado. Otra caracteristica de componente social de este fendmeno de investigacion son
algunas personalidades de la web (bloggers e influencers) que han ido consolidandose en el
ciberespacio como fendmenos comunicacionales que democratizan la informacion del mundo de

la moda y a su vez son canales de marketing para las marcas del sector textil.

6.1.METODOLOGIA

Como se planted anteriormente este estudio fue de tipo cualitativo con un enfoque
explicativo, donde se dio respuesta a la convergencia de las revistas de moda impresas a la
digital de las revistas de moda y a su vez comparar los cambios de contenido de ambos
formatos, para llegar a identificar sus publicos, sus lenguajes periodisticos, las ventajas y
desventajas que puede llegar a tener el espacio digital y el impreso para la difusion de

contenidos de moda.

Se obtuvieron las respuestas a través de los instrumentos del método cualitativo con el
que a través de recoleccion de dato se hallaron el como y por qué ocurre este fendmeno. En este
caso como las revistas tradicionales de moda han encontrado en los sitios web y las redes

sociales un espacio para trasladar su estilo editorial.
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Se realiz6 una matriz de contenido con dos revistas especializadas en moda para el

publico latinoamericano; Grazia magazine para Latinoamérica y Vogue México y

Latinoamérica. A continuacidn, se presentara el formato con el que se realizé dicho analisis

Tabla 1. Formato matriz de contenido

Sesion: 1 Fecha: 15 de marzo-30 de
abril de 2020

Tipo de fuente:
Latinoamérica

Vogue México vy

Objetivo de la investigacion asociado al analisis

Caracterizar el proceso de convergencia impresa a digital en periodismo de moda

Unidad de Categorias fuente Analisis
analisis
(noticia,
situacion
)
_ Vogue México y
Contenidos: Latinoamérica
o Iméagenes
Edicién _
impresa y Tipos de notas Revista
digital de GRAZIA
una revista Valor agregado Latinoamérica
Presentacion

Autoria: Propia

Por un lado, encontramos que la revista Vogue México desde el afio 1999 circula de

manera impresa y tiene activo su portal digital. Esta edicion cuenta con un alcance tanto en su

universo digital como impreso de 11.3 millones de lectores.
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Por otro lado, la revista Grazia, empez0 a difundirse desde el afio 2013 en América
latina. Cuenta con una acogida muy significativa en su espacio digital e impreso llegando a
tener un alcance de 250 mil lectores, 315 mil seguidores en Instagram / Facebook, y

alrededor de 100 ejemplares.

Sin dejar a un lado que estas dos revistas hacen un cubrimiento de la industria textil
latinoamericana, las cuales por abarcar los paises latinos en sus contenidos exponen en sus
paginas el talento colombiano y los participantes mas relevantes de la industria nacional. Sin
embargo, buscamos un acercamiento con la revista online Fashion Radicals que cubre de
manera digital todo lo que sucede en la industria de la moda nacional. Se tom6 como punto
de partida las siguientes categorias: convergencia impresa a digital, periodismo de moda,

edicion impresa, edicion digital.

La encuesta fue otro de los instrumentos utilizados en este campo de estudio, se
identifico la apropiacion que tienen los lectores de moda con el mundo impreso y digital y a
su vez buscamos una conclusion de la preferencia que puede llegar a tener un lector por una
informacion que se brinde ya sea por un medio digital e impreso, esta encuesta se realizé a 17

lectores. A continuacion, se presentara el formato con el que se realizo la encuesta.

Tabla 2. Formato encuesta

Sesién: 1. Fecha: 15 de marzo al 30 de
abril

Objetivo de la investigacion asociado:

Caracterizar el proceso de convergencia impresa a digital en periodismo de moda.

Perfil persona encuestada

17 lectores de revistas de moda impresa y digital

Variables demograficas
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Sexo: Masculino- Femenino Edad: 18-65 afios
Nivel Educativo: Pregrado- Postgrado Nivel Socio Econdmico: estrato de 0-5
DICOTOMICA

Con la informacion de moda que visualiza en los medios impresos la complementa en los
medios digitales. Si__ No__

¢Estaria dispuesto a invertir su dinero en medios de moda digitales e impresos? Si__ No__
¢Actualmente esta suscrito a una revista de moda? Si_ No__

Variables: convergencia impresa a digital- periodismo de moda

ELECCION MULTIPLE

¢Qué canales de informacidn de moda utiliza frecuentemente?

Tmoow>

Revistas Impresas

Blogs de moda

Redes sociales

Revistas de moda Online

Paginas web de las revistas tradicionales
Otro

Variables: convergencia impresa a digital- periodismo de moda

ABANICO

¢ Qué elementos considera mas importantes a la hora de consumir informacion de moda en
medios digitales e impresos?

(Indique los elementos que considera mas importantes)

() Las imagenes

() Los consejos sobre estilo de vida e imagen personal

() Los textos informativos sobre disefiadores, tendencias y pasarelas




() Los acontecimientos mas importantes sobre la industria de la moda

() Informacion relevante sobre el mundo de las celebridades

e Variables: convergencia impresa a digital- periodismo de moda

ESTIMACION
¢ Considera usted que la informacion impresa se debe de emitir a los medios digitales?
() Muy de acuerdo
() De acuerdo
() Ni en acuerdo ni en desacuerdo
() Muy en desacuerdo

() En desacuerdo

ESCALA LIKERT
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Segun la pregunta marque con una X la opcion que usted considera mas acorde con su percepcion

Totalmen | Acuerdo Ni en | Desacuerdo | Totalmen

te de acuerdo ni te en

acuerdo en desacuerd
desacuerdo 0

La informacion
sobre moda tanto
digital como
impresa debe de
estar siempre
apoyada de
imagenes

La informacion
de moda en los
medios impresos
y digitales no
debe de tener
restricciones de
precio
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Los datos de
moda impresos y
digitales deben
de tener la
aprobacion de un
experto en el
tema antes de su
publicacion

La informacion
encontrada en los
portales digitales
esta pensada para
las nuevas
generaciones
interesadas por la
moda.

Los medios
digitales ofrecen
mas
interactividad
con los lectores a
través de sus
redes sociales

Autoria: Propia

e Variables: convergencia impresa a digital

Se realizaron 6 entrevistas profundidad a dos expertos y a cuatro periodista de moda, se
valido que el entrevistado tenga un alto recorrido en la industria de la moda y una interaccion
constante con el medio digital, queriamos saber y apropiarnos de la informacion que tuvieran los
expertos y periodistas, para entender como ha sido la evolucion de la industria y a su vez
identificar los factores mas relevantes que siendo negativos o positivos se ha llegado a

diversificar con el transcurso de los afios y la implementacién de nuevos modelos digitales que



han ido llevando a una decadencia del medio impreso. A continuacion, se presentara los dos

formatos (uno para los dos expertos y otro para las cuatro periodistas de moda)

Tabla 3. Formato encuesta expertos

Sesion: 1 Fecha: 15 de marzo- 30 de
abril

Objetivo de la investigacion asociado: Reconocer rutinas de produccion en periodismo
de moda desde los ambitos digital e impreso

Persona entrevistada: William Cruz Bermejo, Catherine Villota

Perfil:

William Cruz Bermejo: Profesor de la facultad de disefio de UPB, participa en los
proyectos asociados a la linea de investigacion Sociocultural del grupo de investigacion
en disefio de vestuario y textiles. Docente de historia del vestuario, estilos del siglo XXy
ma&dulo de estilismo.

Catherine Villota: Experta en moda y pionera en comunicacion de moda online

Es creadora y legitimadora de contenidos de moda. Durante méas de 9 afios se ha
desempefiado como editora de moda para diferentes medios de comunicacion nacional e
internacional y es reconocida por la industria como experta de moda.
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No. Pregunta Categoria
1. | Cuéntenos un poco ¢Usted por qué decidio
interesarse en temas de moda?
2. | ¢Cudles fueron las personas o referentes por los
cuales usted prefirio el camino de la moda?
3 | ¢Como fueron esos inicios en la moda?
4. | Desde su experiencia hablenos de la importancia
histdrica del periodismo de moda
5. | ¢Cuales son los medios impresos que usted ha
consumido durante su carrera?
6. | ¢En qué medios impresos empezd a escribir
sobre moda?
7. | ¢Qué tipos de contenidos escribia sobre moda?
Desde su opinidn ¢Cual fue el factor
8. | determinate para que se acabaran los medios
impresos de moda en Colombia?
9. | Cuéntenos desde su punto de vida ¢Por qué las

revistas de moda debieron de migrar sus
contenidos a la web?
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10.

¢ Qué elementos lo llevaron a crear contenidos
de moda en el mundo digital?

11.

La moda es un asunto visual ¢ Cree usted que se
plasma de una manera més poderosa en lo
impreso que en lo digital?

12.

¢ Cree usted que la Internet es una alternativa
significativa para la difusion e informacion de
moda, por encima del medio impreso?

13.

¢ Qué tan importante es como experto en moda
existir en el mundo digital?

14.

Si un joven desea escribir de moda en un medio
¢ Cual cree usted que deben ser los medios
académicos para que lo realice de una manera
ética?

15.

Para usted ¢Cree que en algin momento
desapareceran las revistas de moda?

16.

Cueéntenos desde su punto de vista ¢Por qué las
revistas de moda debieron de migrar sus
contenidos a la web?

17.

¢, Cuales cree usted que no deben ser los
contenidos de moda que una revista debe tener
actualmente en su version impresa?
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18.

¢, Cudles cree usted que deben ser los contenidos
de moda que una revista debe tener actualmente
en su version impresa?

19.

Para finalizar ¢ Cuales son las caracteristicas
primordiales para empezar a crear medios
digitales enfocados en la moda?

20.

¢ Tiene algo més para agregar?

Tabla 4. Formato encuesta periodistas

Sesion: 1

Fecha: 15 de marzo- 30 de
abril

Objetivo de la investigacion asociado: Reconocer rutinas de produccion en
periodismo de moda desde los ambitos digital e impreso

Persona entrevistada:

Maria Teresa Mesa (Comunicadora social especializada en moda)

Camila Villamil (Periodista del Tiempo)

Naty Roldan (Columnista en el Poblado Live y Zona Roza)

Luz Lancheros (Periodista de Publimetro)

Perfil: Periodistas de la ciudad de Medellin y Bogota que han escrito temas sobre moda
y cubierto las ferias mas importantes de moda de la ciudad y del pais.

No

Pregunta

Categoria

Para comenzar ¢En qué momento de su vida le
intereso el mundo de la moda?

Rutinas de produccion
Periodismo de moda
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2. | ¢Quiénes en el periodismo de moda, tanto | Rutinas de produccion
nacional como internacional han sido un | Periodismo de moda
referente para usted?

4. | ¢Cuando comenzo a ejercer el oficio Rutinas de produccion
periodistico, tenia muy claro que iba a escribir | Periodismo de moda
sobre moda y estilo de vida?

3 | ¢En qué medios de comunicacion empez6? Rutinas de produccion

Periodismo de moda

4. | ¢Qué elementos distintivos tiene el periodismo | Rutinas de produccion
de moda a los otros tipos de periodismo? Periodismo de moda

5. | ¢Qué valor le da usted a las revistas de moda? | Rutinas de produccion

Periodismo de moda

6. | ¢Cual es su fuente de inspiracion al momento Rutinas de produccion
de crear o sumergirse en contenidos de moda? | Periodismo de moda

7. | Lamoda es un asunto visual ¢Cree usted que se | Rutinas de produccion
plasma de una manera mas poderosa en lo Periodismo de moda
impreso o en lo digital?

8. | ¢Qué tan importante considera que es la Rutinas de produccion
informacidn tanto impresa como digital de la Periodismo de moda
moda?

9. | ¢En qué momento cree usted que se empezd a Rutinas de produccion
digitalizar el periodismo de moda? Periodismo de moda

10. | Segun su experiencia ¢La moda debe tener una | Rutinas de produccion
difusion mas enfocada en el universo digital? Periodismo de moda

11. | Desde su opinidn ¢ Cual fue el factor Rutinas de produccion
determinate para que se acabaran los medios Periodismo de moda
impresos de moda en Colombia?

12. | Del medio impreso al medio digital, segun su Rutinas de produccion

recorrido ¢ Cudl prefiere usted para transmitir
la informacion?

Periodismo de moda
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13. | ¢Cuéndo usted realiza contenido digital lo Rutinas de produccion
construye de la misma manera a un medio Periodismo de moda
impreso o cuales pueden ser las diferencias en
la realizacion de contenidos?

14. | ¢Cree que en algiin momento desapareceran Rutinas de produccion
las revistas de moda impresas? Periodismo de moda

15. Rutinas de produccion

. i - Periodismo de moda
¢ Considera que su trabajo en el periodismo de
moda en Colombia es subvalorado?
16. Rutinas de produccion
. - Periodismo de moda
¢ QuEé les falta a los periodistas que actualmente
se desempefian en el campo de la moda?

17. | Los contenidos de moda hoy en dia son mas Rutinas de produccion
democratizados gracias a la Internet ; Como Periodismo de moda
periodista qué ventajas y desventajas le
encuentra a realizar cubrimientos y contenidos
para el mundo cibernético?

18. | Alla afuera hay nuevas generaciones con ansias | Rutinas de produccion
de escribir sobre moda, desde su experiencia Periodismo de moda
¢cuales son las principales caracteristicas que
deben tener presente para escribir y abordar
los acontecimientos de la industria?

19. | Como profesional qué conclusion nos puede Rutinas de produccion

brindar sobre la migracién de la moda impresa
a los medios digitales

Periodismo de moda

7. DISCUSION DE RESULTADOS
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1. Matriz de contenido

La matriz de datos fue disefiada con el fin de encontrar cuél eran esas diferencias y
similitudes de los contenidos impresos y digitales de las revistas Vogue México y Latinoamérica

y los contenidos de la Revista Grazia para Latinoamérica.

Con este instrumento fueron revisadas las siguientes categorias: convergencia impresa a

digital periodismo de moda, edicion impresa, edicion digital. Asi, se obtuvieron los siguientes

hallazgos: Tabla 5. Relacion de categorias en documentos (noticias).

edicién impresa y la
digital encontramos que
la publicacién impresa
y el portal web son
universos totalmente
distintos puesto que la
revista fisica le ofrece
al consumidor un
contenido mas
conceptual y de
experiencia visual al
lector sobre el mundo
de la moda, mientras
que el mundo digital
estd pensado para un
publico que consume la
informacion de la
industria de una manera
mas inmediata, por
ende los contenidos que

Categoria Vogue Méxicoy Grazia Magazine,
Latinoameérica (marzo edicion para
2020) Latinoamérica (marzo
2020)
convergenc | Dentro del analisis que | En la revista Grazia
ia impresa | se realizo sobre la analizamos la convergencia
a digital | convergencia entre la entre la edicion impresa a la

digital partiendo de que su
revista fisica retine variedad de
contenidos teniendo como eje
fundamental el mundo de la
moda, pero dentro de la
publicacion encontramos
noticias y hechos relevantes de
personajes del mundo del
entretenimiento, a su vez
encontramos todo un universo
relacionado a la belleza
(Cuidado de la piel, pelo y
maquillaje). Dentro de la
edicién impresa hay una oferta
de estilo de vida para el lector.
En su edicidn digital prima
como en Vogue el mundo
multimedial y la inmediatez de
sus contenidos que nutren dia a
dia, no encontramos la amplia




abarcan son pensados
para que el lector no
gaste mucho tiempo en
consumir sus
publicaciones diarias

También una de las
diferencias que se
encuentran entre el
universo digital y el
impreso es que su portal
web es nutrido de
contenidos dia a dia a
diferencia de la edicion
impresa, pues esta lleva
un proceso de
produccién y al lector le
Ilega la informacion en
un tiempo estimado,
entonces esto hace que
el lector antes de
consumir la edicién
impresa ya haya
complementado con la
edicion digital
contenidos que
posiblemente estén
incluidos en la version
fisica.

Es importante entender
que, aunque son
universos que manejan
los contenidos para
publicos y universos
diferentes, la premisa
inicial es difundir
informacion a todos sus
lectores, asi la version
digital sea totalmente
gratuita y la impresa

oferta de contenido que si
encontramos en su edicién
impresa, sin embargo, el lector
cuenta con contenidos
audiovisuales que
complementan sus busquedas y
también la entrega inmediata
de lo que sucede en el mundo
de la moda.

Asi como en Vogue México el
principal objetivo de la
publicacién es transmitir
informacién del mundo de la
moda a través de ambos
canales (el impreso y el digital)
para la edicion impresa el
lector debe de invertir para
nutrirse de lo que le ofrece la
version fisica y a su vez puede
complementar esos contenidos
en el portal web o0 en muchos
casos encontrar informacion
que no estaba en la version
impresa, pero si en el espacio
digital. Ya que muchos de
estos contenidos son pensados
para que el lector esté dia a dia
informado de lo que sucede en
el mundo de la moda
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requiere una inversion
monetaria. Ambos
espacios difunden y
enterar al lector lo que
sucede en el mundo de
la moda a nivel
latinoamericano y
mundial. La edici6n
impresa abarca toda
esta informacion a
través de sus paginas
cargadas de imagenes y
contenidos exclusivos
que acercan al lector al
universo textil y el
mundo digital a través
de la multimedia.
También cumple la
misma funcion y
democratiza la
informacion para todos
los lectores de Vogue
que no compran la
revista fisica

Periodismo
de moda

Dentro de lo que
encontramos en la
publicacion
desarrollamos esta
categoria partiendo de
los contenidos que
encontramos tanto en el
portal web como en la
revista fisica, pues el
ejercicio periodistico de
ambos formatos es
distinto.

En la versidn digital
encontramos que hay
un cubrimiento mas
profundo en cuanto esas
primicias que sucede en
el mundo de la moda

El periodismo que se evidencid
en Grazia lo analizamos
partiendo de su edicion
impresa. Encontramos que su
linea periodistica esta dirigida
a publico que le interesa la
moda pero que también quiere
saber de otros temas de estilo
de vida. Los contenidos en el
tema del mundo textil van
desde paginas completas de las
tendencias vistas en las
semanas de la moda y
acomparfiadas con pequefios
textos ilustrativos, pasando por
entrevistas a disefiadores
importantes de Latinoamérica
hasta resefias de
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(Cuando X marca
cambia de director
creativo, cuando
alguien importante de la
industria mure o deja la
industria, cuando X
marca vende sus
acciones a grupos
empresariales)

Uno de los contenidos
MAas comunes va
vinculado a cdmo
personalidades del
mundo del
entretenimiento marcan
tendencia con su forma
de combinar sus
prendas y se convierten
referentes de moda para
sus lectores. EI mundo
digital hace un
cubrimiento también de
las tendencias actuales
y le ofrecen al lector
una pequefa asesoria de
cdmo combinarlas y
llevarlas en sus vidas
diarias.

En cuanto al mundo
impreso si hay un
cubrimiento mas
enfocado a la industria
latina pues de cierta
manera hay espacios
dedicados a exponer
disefiadores
emergentes, los talentos
de la industria de los
paises suramericanos, y
marcas que las personas
deberian de empezar a

complementos, perfumes y
carteras.

En su portal digital no estan
todos los contenidos como en
la version impresa, se hace un
periodismo enfocado més a la
industria de la moda, belleza,
celebridades y actualidad. En
el espacio dedicado a la moda
se relatan las primicias que
suceden en la industria como
que cierta celebridad lleva tal
prenda, o articulos
relacionados en lo que se esta
moviendo actualmente en la
industria y los personajes que
han sido relevantes
actualmente. También resaltan
las prendas, accesorios y
complementos que han sido
relevantes en las Gltimas
temporadas, dedicandole una
resefia del como, cuando y por
qué estan en tendencia.
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conocer de la industria
de estas regiones.

Vemos que también el
cubrimiento
periodistico de la
publicacidn fisica se
encuentra nutrido por
resefias, entrevistas y
articulos que se
encargan de
desmenuzar al lector el
cémo, cuando y por qué
de los sucesos
importantes de la
industria; de los nuevos
disefiadores, de las
tendencias actuales del
momento y cOmo
usarlas en la vida diaria.

Como elemento
importante del
periodismo de moda en
la version digital
podemos concluir que
cada edicidn tiene una
editorial que se basa de
imagenes que cuenten
una historia a traves de
las prendas, pero por lo
general algunas de esas
editoriales van
acompafiadas de
historias, de entrevistas
a personalidades del
entretenimiento que
protagonizan esa
editorial o
sencillamente para
mostrar, lo visto en las
pasarelas para
plasmarlas en las
paginas de la edicion.
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Edicion
impresa

Analizando esta
categoria dentro de la
matriz principalmente
nos encontramos que la
edicion impresa de la
revista Vogue México y
Latinoamérica, maneja
un lenguaje distinto al
de su portal web. La
revista impresa le
ofrece al lector una
amplia oferta de
contenidos de manera
mas organizada y
estética, profundiza en
resaltar el talento de la
industria de la moda y
la belleza de toda
Latinoamérica. Una de
las caracteristicas
relevantes que se
encontré en la
realizacion de la matriz,
fue que la edicién
impresa tiene como
valor agregado toda una
riqueza visual para el
lector, desde su portada,
pasado por cada una de
las secciones de la
revista nutridas con
imagenes que ilustran
las tendencias del
momento hasta las
editoriales de moda que
se encuentran alli
plasmadas.

En el caso de la revista Grazia
su edicion impresa al igual que
la revista Vogue le regala al
lector una completa
informacidn visual en cuanto a
imagenes, hay una
profundizacion més a lo
comercial que a lo conceptual
y de propuestas de moda como
las desarrolla Vogue en sus
paginas, sin embargo es una
revista para que el lector se
informe desde lo que sucede
en el mundo del cine, pasando
por temas importantes que
suceden en la industria de la
moda latina, aprenda a través
de consejos como combinar
prendas y este al tanto de las
Gltimas tendencias de la moda.
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Edicién
digital

Lo que analizamos de la
version digital de la
revista Vogue es que
sus contenidos estan
pensados en
democratizar la
informacién y que
todos los lectores estén
al tanto con un simple
clic de lo que sucede en
la industria. También le
permite consumir
elementos
multimediales gratuitos
pensados para que los
amantes de la moda
puedan enriquecer su
capacidad critica 'y
visual con respecto a al
mundo textil

Al igual que la revista Vogue,
una de las principales premisas
es la democratizacion de la
informacion que ofrece el
portal, pues el lector no tiene
que invertir para navegar en su
sitio web, el cual también tiene
elementos multimediales para
que el lector pueda profundizar
mas del concepto de la revista
y el mundo de la moda

Fuente: elaboracion propia

Una de las categorias mas destacadas dentro de la matriz de datos fue: convergencia
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impresa a digital, debido a que en la mayor parte de la matriz se hace esa relacion entre el mundo

impreso y digital en cada una de sus caracteristicas (presentacion, imagenes, contenido, tipos de

notas y valor agregado). Esta categoria resumio todos los aspectos mencionados en este
instrumento de recoleccion de informacion donde se encontraron diferencias y similitudes en
ambos universos. También una de las categorias mas destacadas fue la de periodismo de moda,
donde encontramos que en la revista Vogue en su edicion impresa se desarrollé de forma mas

rigurosa y holistica en toda su edicién. A diferencia de la revista Grazia donde no hay un
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cubrimiento tan conceptual e innovador si no que sus contenidos en su edicion impresa apelan

mas a lo comercial.

Las categorias que arrojaron menos informacion fueron: edicion impresa y edicion
digital. debido a que se sobreentendia que las caracteristicas de ambos universos eran evidentes,
y no fueron tan mencionadas ni profundizadas, pues la parte impresa esta permeada por
momentos mas visuales y con contenidos mas sectorizados por la edicion analizada (marzo
2020) y el mundo digital esta conectado con las redes sociales y el universo multimedial.
Elementos que se mencionaron en la matriz, pero que no eran de vital relevancia para

profundizar, eran mas para relacionar y comprender la diferencia de ambos mundos.

Estas conclusiones analizadas de este instrumento, coinciden con las apreciaciones del maestro

Carlos Alberto Scolari en su investigacion “Hipermediaciones” (2008):

No existe una ruptura con el pasado: los nuevos medios no son radicalmente diferentes a
los viejos y su investigacion puede ser acoplada dentro de una tradicion de estudios
sobre el consumo de la television o el uso de los electrodomesticos (Scolari, 2008, p.

125).

Scolari nos afirma que pese a que hay una evolucion un tanto drastica en la era digital
no hay unas diferencias abismales en cuanto a los dos formatos pues la informacion se puede
llegar a acoplar en los distintos espacios. Siempre adaptandose a las necesidades que demanda
de cada uno en particular. Esto también lo podemos relacionar con la necesidad que
actualmente demanda el espacio cibernético puesto que desde alli hay una mayor
democratizacion de la informacion y la mayoria de usuarios estan en constante consumo de
esta, pues si hay un bloqueo o una restriccion de estos datos, el espacio ya no sera relevante

para los lectores. Asi mismo lo relata el maestro (Castells, 2009): Que si se bloquea la
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transmision de tecnologia, informacién y conocimiento a un tipo de publico, ésta dejara de tener
relevancia en el contexto mundial. Es decir que la tecnologia trae consigo el movimiento o

funcionamiento de varios niveles de cualquier compafiia.
2. Encuesta

La encuesta aplicada a 17 lectores de revistas de moda permitié entender como era su
interaccion tanto en las revistas de moda de la web como el consumo que tenian por las
revistas de moda impresas, con el fin de entender como se nutrian de informacion tanto desde
lo impreso como lo digital, con el fin de complementar la informacion cualitativa. Asi, fueron
medidas: complemento de informacion de moda impreso y digital, inversion en medios de
moda, suscripciones de revistas de moda, canales de moda, elementos de consumo en medios
de moda, emisién de moda impresa a digital, caracteristicas moda impresa y digital. En esta

medida, se tuvieron los siguientes hallazgos:

A la pregunta, ¢Con la informacion de moda que visualiza en los medios impresos la

complementa en los medios digitales? EI 100% estuvo de acuerdo. (Figura 1)

® s
® No

Figura 1. Complemento de informacion de moda impresa y digital

Fuente: Elaboracién propia
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A la pregunta, ¢Estaria dispuesto a invertir su dinero en medios de moda digitales e

impresos? El 94,4% estuvo de acuerdo, frente a un 6,6% que dijo no estarlo. (Figura 2)

®si
® No

Figura 2. Inversion en medios de moda

Fuente: Elaboracion propia

A la pregunta, ¢Actualmente esta suscrito a una revista de moda? el 66,7% indicé que si,

frente a un 33,3% que indico que no. (Figura 3)

® si
® No
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Figura 3. Suscripciones de revistas de moda

Fuente: Elaboracion propia

A la pregunta ¢Qué canales de informacion de moda utiliza frecuentemente? El 55,6%
estuvo de acuerdo con las redes sociales, el 27,8% estuvo de acuerdo con las revistas de moda

online, frente a un 11,1% que indico el acuerdo en los blogs de moda. (Figura 4)

@ A. Revistas Impresas

@ B. P4ginas web de las revistas
tradicionales

C. Revistas de moda Online
@ D. Blogs de moda
@ E. Redes Sociales

Figura 4. Canales de moda

Fuente: Elaboracion propia

A la pregunta, ¢(Qué elementos considera mas importantes a la hora de consumir
informacion de moda en medios digitales e impresos? El 77,8% prefiere la informacion sobre las
tendencias de moda, un 72,2% prefiere textos informativos de disefiadores, un 66,7% dan su
preferencia por las imagenes, un 33,3% tienen preferencia frente a los acontecimientos
importantes de la moda, un 22,2% le gusta mas la informacidn sobre el mundo en general de la
moda y por altimo un 16,7% da su punto positivo por los consejos de estilos de imagen. (Figura

5)



Las imagenes,

Las consejos sobre estilo de vidal
eima..
Los textos informativos sobre;
disefiador..
Los acontecimientos mas.
importantes scb..
La informacién sobre las:
tendencias de
Informacién relevante sobre el
mundo de

o 5 10 15

Figura 5. Elementos de consumo en medios de moda

Fuente: Elaboracion propia

A la pregunta, ¢Considera usted que la informacién impresa se debe de emitir a los
medios digitales? EI 50% estuvo muy de acuerdo, el 27,8% estuvo en ni acuerdo ni en

desacuerdo, frente a un 22,2% que estuvo en acuerdo. (Figura 6)

@ Muy de acuerdo

@ De acuerdo

@ Ni en acuerdo ni en desacuerdo
@ En desacuerdo

@ Muy en desacuerdo

Figura 6. Emision de moda impresa a digital

Fuente: Elaboracién propia
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Con la escala Likert, se presentaron cinco enunciados: 1. La informacion sobre moda
tanto digital como impresa debe de estar siempre apoyada de imégenes: 17 de los entrevistados
estuvieron totalmente de acuerdo, frente a una persona que estuvo de acuerdo, 2.La informacién
de moda en los medios impresos y digitales no debe de tener restricciones de precio, siete
personas estuvieron muy de acuerdo, tres personas de acuerdo, cinco personas ni en acuerdo ni
en desacuerdo, dos personas en desacuerdo y dos personas totalmente en desacuerdo, tres. Los
datos de moda impresos y digitales deben de tener la aprobacién de un experto en el tema antes
de su publicacién, 16 personas estuvieron totalmente de acuerdo frente a una persona que estuvo
en desacuerdo, cuatro. La informacion encontrada en los portales digitales est4 pensada para las
nuevas generaciones interesadas por la moda, siete personas estuvieron totalmente de acuerdo,
seis personas estuvieron de acuerdo, cuatro personas ni en acuerdo ni en desacuerdo frente a una
persona gque no estuvo de acuerdo, cinco. Los medios digitales ofrecen mas interactividad segun
los lectores,12 personas estuvieron totalmente de acuerdo, tres personas estuvieron de acuerdo,

frente tres personas ni en acuerdo ni en desacuerdo. (Figura 7)

I Totalmente de acuerdo [l Acuerdo Ni en acuerdo ni en desacuerdo [l Desacuerdo [l Totalmente en desacuerdo
15
10
| IL
0 |
a tanto digital como impresa debe de estar siempre apoyada de imagenes Los medios digitales ofrecen mas interactividad con los lectore

Figura 7. Caracteristicas en moda impresa y digital

Fuente: Elaboracién propia
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El comportamiento de las variables indico que en su generalidad a las personas lectoras
de moda les gusta tener un complemento cuando buscan la informacién de moda tanto digital
como impresa, esta fue una de las variables mas destacadas debido al mayor porcentaje en la que
estuvieron de acuerdo los entrevistados. La inversion de dinero no fue un factor negativo ya que
los entrevistados en su gran mayoria no tienen inconvenientes en tomar de sus ingresos
personales para obtener informacién de moda con suma relevancia y de alli se puede evidenciar
que con respecto a la inversion de dinero los entrevistados estan suscritos por lo menos a una
revista de moda; sin embargo la mayor parte de los usuarios utilizan las redes sociales como
canal de informacion para abastecerse con los datos visualizados en el medio fisico y digital,
dejando a las revistas de moda con un bajo porcentaje cuando se compara con los blog de moda o
revistas online. Esa informacion que buscan los usuarios consumidores de informacion sobre el
universo textil se basa en su mayoria en un criterio o preferencia en imagenes donde el contenido
debe tener informacidn de las nuevas tendencias y resalte articulos de disefiadores reconocidos.
Con esta informacion recolectada se evidencio que la informacién de moda tiene tendencias que
tienen su importancia vital tanto en medios impresos como digitales, sin embargo, los

entrevistados se arraigaron mas frente a las tendencias digitales.

Al entender las necesidades de los encuestados encontramos que estas conclusiones van muy de
la mano con las del maestro Scolari (2008) quien nos habla de los blogs como esos nuevos
espacios de consumo de informacidn, el autor argumenta esta apreciacion de la siguiente manera:
“Algunos medios interactivos como los blogs estan arrastrando mas gente hacia la produccion de
contenidos que cualquier otro medio en la historia de la humanidad” (p. 122). Al crearse nuevos

espacios de informacidn en la red, los lectores tienen un abanico mas abierto a la hora de
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consumir informacién, pues ellos son los que eligen en qué momento y por cuél consumir los

contenidos de interes propio.

A esta conclusion se le suman las apreciaciones de Sanmiguel y Sadaba en su
investigacion “Consumo de informacion de moda entre los/as millennials” (2018) quienes

explican las nuevas formas de consumo de los lectores en temas de moda de la siguiente manera:

El monopolio de la informacion y prescripcion de la moda ya no se encuentra en
las revistas especializadas. Por un lado, las propias marcas de moda, gracias a las
nuevas tecnologias, son capaces de emitir sus mensajes sin la necesidad de
intermediacion de las revistas. Muchas marcas generan sus propios editoriales y
parecen transformarse en un medio de comunicacion. (Sanmiguel y Sadaba, 2018,

p.192).

Esta apreciacion planeteada por Sanmiguel y Sadaba (2018) nos lleva a entender que el
espectro que ha abierto el mundo digital a cambiado radicalemnte la manera de consumir y
general contenido en el mundo de la moda, cada marca y cada ser natutal esta en la libertad de
crear sus propios codigos de informacion lo que ha llevado a poner en segundo plano a la revista

impresa como medio de informacidn directa por los entusiastas de la moda.

ENTREVISTA A EXPERTOS

Para llevar a cabo el siguiente objetivo: “ldentificar las caracteristicas que debe tener el
ejercicio del periodismo de moda a partir de la convergencia de los ambitos digital e impreso™ se
aplico el siguiente instrumento: entrevista a dos expertos. Se acudié a Catherine Villota, experta

en moda y pionera en comunicacion del area textil online, y creadora y legitimadora de
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contenidos para la industria de la moda. Durante mas de 9 afios se ha desempefiado como editora
de moda para diferentes medios de comunicacion nacional e internacional y es reconocida por la
industria como pionera en creacion de publicaciones digitales para la industria, fundando asi su
revista de moda online Fashionradicals.com., También se hizo una entrevista al especialista en
estética e historia de la moda, William Cruz Bermeo, profesor de la facultad de disefio de
Universidad Pontificia Bolivariana ubicada en Medellin, participa en los proyectos asociados a la
linea de investigacion Sociocultural del grupo de investigacion en disefio de vestuario y textiles,
y docente de historia del vestuario, estilos del siglo XX y médulo de estilismo de dicha
institucion.

Y realizamos entrevistas a profundidad a cuatro periodistas de moda, dos de la ciudad de
Medellin: Maria Teresa Mesa, comunicadora social y periodista, experta en moda, asesora y
consultora en temas de la industria de la moda con méas de 10 afios de experiencia desempefiando
su valor periodistica en el sector moda y por otra parte acudimos a la periodista Naty Roldan
quien actualmente escribe para el portal cultural Zona Rosa y Poblado Live, quién lleva cinco

afios enfocada en cubrir labores periodisticas en el sector de la moda local.

También se convoco a dos periodistas de la ciudad de Bogota: Luz Lancheros, editora
global Moda Metro World News, quien es investigadora de moda, ponente de congresos
académicos y redactora de articulos académicos de moda y género para diversos portales en
Colombia lleva alrededor de 9 afios escribiendo sobre la industria de la moda en portales
periodisticos y cubriendo lo eventos mas relevantes del sector textil. Y a Camila Villamil,
comunicadora social y periodista egresada de la Universidad de La Sabana. Ha enfocado su
carrera periodistica en la industria de la moda, actualmente escribe contenidos para el portal de

noticias de El Tiempo, lleva méas de siete afios cubriendo las semanas de la moda mas
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importantes a nivel nacional e internacional. Desde el 2017 dicta la materia en periodismo de

moda en la Universidad de la Sabana

Estas entrevistas fueron realizadas con el fin de entender la vision de los dos expertos, y
las cuatro periodistas de moda en los siguientes aspectos: diferencias y similitudes del mundo
impreso y digital, el porque de la crisis de las revistas de moda en Colombia, cdmo son los
contenidos que priman dentro de ambos mundos y cuél es la importancia que tiene tanto el
mundo digital como impreso para los consumidores de informacion interesados en el sector
moda. A partir de ellas, fueron revisadas las siguientes categorias: rutinas de produccion y

periodismo de moda.

Cuando se les pregunto a los expertos Catherine Villota y William Cruz Bermeo, al igual
que a las periodistas consultadas; Maria Teresa Mesa, Luz Lancheros, Naty Roldan y Camila
Villamil la razon de su interés en el tema de la moda, asi como sobre sus referentes en el asunto,

hubo varias perspectivas.

Encontramos que Villota decidi6 interesarse en temas de moda por que para ella la moda
siempre fue cautivadora y al estudiar comunicacion social entendia el concepto de la moda como
un asunto que hace parte de un lenguaje no verbal de la personalidad: “Me gustaba el poder de la
imagen de moda, las editoriales, el tema de los Fashion films”, a Cruz le sucedi6 lo mismo que a
Villota, en medio de sus estudios comenzd a descubrir el mundo de la moda, él estudiaba artes

plasticas en el instituto de disefio de Milan. Italia.

La Periodista Luz Lancheros desde muy joven descubrié que sentia interés por el mundo
de la moda: “Cuando uno siente afinidad por este mundo, comienza a explorar en los vestidos y
en las estéticas, como que hay algo especial, de no usar lo que usan las demas nifias” y

posteriormente en su formacién académica como comunicadora y periodista en la universidad
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Javeriana empez0 a interesarse por escribir temas de moda para los distintos cursos que ofertaba
el programa, y se documentaba con todas las obras literarias de indumentaria que encontraba en
la biblioteca de su campus. Al igual que Lancheros, Villamil desde muy nifia fue muy inquieta
por el tema de la moda, pues se entretenia mucho con la parte visual de las revistas de moda que
su mama compraba, los conceptos alrededor del universo de la moda y la oferta de las marcas, al
igual que Lancheros en su formacion académica, Villamil enfocaba la mayoria de sus trabajos al

universo de la moda.

Al igual que las dos anteriores, Mesa desde muy nifia sinti6 esa conexion con la moda,
pues cuenta que desde siempre en su casa habian revistas y publicaciones de mundo textil, desde
la parte de confeccion: (Aquellas que traian las moldes y los patrones) hasta las tradicionales
informativas que hablaban de los agentes que hacian parte de la industria, y a su vez porque sus
tias tenian un taller de confeccidn, entonces para ella desde que tiene memoria ha tenido un
contacto directo con el universo moda. Encontramos también que al igual que las demas
periodistas consultadas, Naty Roldan desde nifia exploraba en las revistas que sus tias mandaban
a traer de Europa, (en las cuales se basaban para confeccionar sus vestidos) y encontro alli una
fascinacion por la indumentaria. Pero nunca pensé enfocar su carrera como periodista al mundo
textil sino hasta el 2015 que hizo un cubrimiento de uno de los eventos mas importantes de la
industria textil y de la moda en el pais conocido como Colombiamoda, cuando se dio cuenta que

podia hablar de la moda enfocada a la sostenibilidad.

A la hora de preguntarle a nuestros entrevistados, tanto expertos como a los periodistas
sobre sus referentes tanto a nivel periodistico como en el sistema moda, nos citaron diversas

personalidades que forjaron sus vidas profesionales.
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Para Villota sus referentes siempre han sido personas que han contado la moda desde
otro &ngulo como: “Tim Blanks, €l indagaba iba al backstage, hacia entrevista a los publicos y a
los disefiadores, entonces tu realmente como espectador entendias lo que pasaba detrés de ese
desfile” para Villota estos personajes son primordiales como referentes para su carrera, estas
figuras de periodismo son: “Suzy Menkes una periodista de moda que en sus reportajes se
sumerge no solo en las prendas sino en la coleccién como tal”, periodista a los cuales Villota leia
sus columnas en el New York Times como: “Cathy Horyn y Robin Givhan”, periodistas dice
Villota que tenian sus publicaciones sobre moda lo cual en Colombia no existia, fotégrafos
iconicos por tener impactos y contar historias por medio del arte de una fotografia como lo eran;
“Nick Knight y Steven Meisel y como disefiador de moda su referente mas admirado fue
Alexander McQueen”. Mientras estudiaba artes plasticas en Milan sus primeros referentes de
moda fue un libro de Europa sobre la historia de la moda en el mundo por Valerie Steele, libro
que fue un referente para que Cruz realizara una exposicién de moda sobre Medellin en los
primeros 50 afios del siglo XX, ese libro para él fue el principal referente de moda. Al igual que
Villota estos dos expertos optaron por buscar referentes internacionales por lo que en ese tiempo
segun esta Ultima en Colombia no habia muchos personajes iconicos o que se destacaran en el

mundo de la moda.

Al igual que Villota, la periodista Luz Lancheros tiene como referentes aquellos
periodistas que cuentan la moda desde otros angulos, entrelazando la industria con temas de
economia politica y sociedad. Con base a estas premisas Lancheros tiene como referentes
internacionales a: “Eugenia de la Torriente editora de Vogue Espafia, Vanessa Friedman

periodista para el New York Times, la periodista Cathy Horyn y la historiadora al igual que Cruz,
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Valerie Steele. Y a nivel nacional sigue el trabajo de Angélica Gallon, Pilar Luna, Lucy Carrefio
y Tamara Gonzéles Litman”. En cuanto a Villamil encontramos que dentro de sus referentes a
nivel nacional siempre le ha interesado el trabajo periodistico que ha realizado: “Pilar Castafio y
todo lo que ha logrado Nina Garcia en cuanto a posicionarse en el mercado editorial

internacionalmente”.

Para la periodista Maria Teresa Mesa uno de los referentes que tiene en su imaginario es
a la primera dama de la television colombiana: “Gloria Valencia”, pues veia en ella un bagaje
bastante amplio en cuanto a cultura, y a través de ese conocimiento cultural sabia adentrarse en
temas de moda haciéndolo de una manera muy bella y romantica, a su vez encontraba en
diversos programa internacionales que se transmiten por algunos canales de cable, los cuales le
permitieron entender como funcionaba la industria de la moda, recuerda uno en especial llamado
Fashion Televition y alli conocio a: “Tim Blanks” uno de los sus referentes méas espaciales en
cuanto a periodismo de moda. Dentro de los referentes que han forjado la carrera de periodista de
Naty Roldan han sido colegas a nivel nacional como: “Pilar Castafio, hija de Gloria Valencia de
Castafio”. Por su parte Cathy Villota a su vez tiene como referentes a disefiadores nacionales
como: “Andrés Pajon, Maria Luisa Ortiz y diego Guarnizo y Renata Lozano” entre otros, porque
siente que apoyar la moda nacional es fundamental para visibilizar a el pais y hacer ver a la

industria nacional como una que genera negocios, sostenibilidad y empleo.

Dentro de la conversacion con cada uno de los participantes quisimos saber en qué

medios comenzaron a escribir sobre moda y que tipo de contenidos escribian,

La Creadora del portal Fashionradicals, Cathy Villota, comenzé a escribir resefias de
colecciones, de desfiles, entrevistas y columnas de opinion: “Comencé a escribir esas

publicaciones en Infashion, Fucsia y un portal web que era Centro Moda Online” para
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posteriormente crear su portal web Fashionradicals , Cruz comenzd a escribir para la revista
Fucsia escritos informativos sobre el desarrollo de sus investigaciones y luego en el portal web
Fashion Radicals, realizé notas de carécter histérico y sobre elementos de la moda. En sus

ultimos afios ha realizado publicaciones mas de analisis sobre las pasarelas en Colombia.

La periodista Luz Lancheros nos cuenta que empez6 su carrera como periodista de moda
en sus practicas en el afio 2011 en el periddico el Tiempo, especificamente en su revista de estilo
de via Carrusel. Alli escribia sobre la diversificacion de la moda, sobre resefia de las legendarias
casas de moda y sobre los nuevos agentes de la industria, posteriormente escribi6 al igual que
Cruz en el portal Web Fashion Radicals, en el cual escribia sobre moda, politica y las diversas
periferias alrededor de la industria, también trabajo para programas de farandula como la
Fiscalia, hasta llegar a desempefiarse como editora de moda para Publimetro, portal de noticias
donde cubre la mayoria de ferias de moda del pais, hace articulos de opinion enfocados a las

formas de consumo y relata las realidades que suceden alrededor de la moda.

Al igual que Lancheros, Villamil empez6 a desempefiarse como periodista de moda en su
practica universitaria en una revista llamada Style América, Villamil nos cuenta que era una
revista enfocada a ser una guia para consumidores y desde ahi se puedo dar cuenta como era el
detras de cada fabricacion de productos textiles de la industria de la indumentaria. Al paralelo
con sus précticas en el 2013 creo su blog llamado “So Sophisticated” en el cual ha forjado sus
mayores logros profesionales, en este portal web escriben sobre los acontecimientos de la
industria nacional e internacional, y todo alrededor del tema de estilo de vida. Gracia a la
difusion que ha tenido su blog, hoy en dia es la encargada de nutrir los acontecimientos

periodisticos de moda del medio periodistico el Tiempo.
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La periodista Mesa inicié su camino como periodista en el canal televisivo que en el
pasado existia bajo el nombre de Une, en este canal decidieron hacen un programa de estilo de
vida y que tuviese un componente de moda, y pensaron en ella para liderarlo. En el caso de la
también periodista Naty Rolddn comenz6 como periodista en un Magazine en el afio 1999
Ilamado Revista 2 y 30, frend su carrera como periodista y realiz6 su vida como madre y esposa
en Inglaterra, luego regreso en 2015 y empezé a interesarse de nuevo por el campo periodistico,
cubriendo ferias de moda con el Canal Tele Medellin y le surgié la necesidad de informarse y
aprender mas del tema, actualmente escribe una columna de opinion relacionada con la industria
y su impacto social en el medio Poblado Live y sigue contribuyendo con el portal Zona Rosa en

el cual tratan temas de moda y gastronomia.

Como un contexto fundamental para nuestra investigacion era conocer la importancia
historica del periodismo de moda, le preguntamos a nuestros dos expertos Cathy Villota y

William Cruz Bermejo.

Para Villota el periodismo de moda tiene la misma importancia que el resto de
periodismo, agrega que para contar la historia de una sociedad también se puede hacer desde la
moda: “No solamente desde las tendencias, sino que también hay que hacer un analisis de qué
esta reflejando la moda, como la moda se adapta a las situaciones en las que vive y como crea
simbolos. A traves de la moda hay simbolos muy emblematicos, que reflejan algo muy especial
de la sociedad de su momento”. Para Villota el periodismo de moda ha sido importante porque
cuenta la historia de las personas, la historia politica, cultural, econémica de las sociedades y a
través del periodismo de moda se conoce eso. También aporta que se requiere un rigor para ser
periodista de moda, que para ello se deben estudiar temas enfocados a la produccion textil, al

conocimiento de insumos y a sumergirse en todo los relacionado a la industria, desde sus
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participantes hasta las formas de consumo. Esta respuesta de Villota respalda la afirmacién de
Beatriz Mateus en su tesis “Blogs de moda: una oportunidad para el periodismo en Colombia”
(2018) donde sefiala que: “Cuando los periodistas tienen elementos de saber y tienen elementos
esenciales de como llegar a las personas culturalmente, la moda puede ser tan importante como

el desarrollo de cualquier tipo de periodismo” (p.53).

Para Cruz los periodistas de moda han sido unos mediadores culturales entre la
creatividad de los disefiadores, las necesidades de la industria y las formas de consumo a lo largo
de la historia, pues tuvieron un dominio bastante importante en las formas de consumo hasta la
llegada de los blogs y las redes sociales. “Yo creo que el papel que han tenido los periodistas ha
sido también el de ser unos narradores y unos escribanos si asi se quiere de lo que ha sido el
desarrollo de la moda, han sido también las personas que se han encargado de poner los nombres
en el centro del escenario de la moda”, comentd el historiador. Para €l los periodistas de moda
historicamente han sido ese puente para resaltar y resefiar a los grandes nombres que hoy en dia
se conocen en el mundo de la moda, y hoy en dia mas que referentes de consumo se han vuelo
unos analistas y unos criticos dentro del universo textil. Estas apreciaciones de Cruz también

guardan relacién con lo que Mateus (2018) sefiala:

En el mismo sentido, el periodismo de moda es un creador de criticas que
incentiva y lleva a las personas a observar, explorar y poner en la mesa temas del
vestuario, tendencias y vinculaciones de profundidad con el significado de estas

mismas (Mateus, 2018, p.53).

Asi mimo las periodistas Lancheros, Roldan, Villamil y Mesa desde sus perceptivas
como periodistas nos hablaron de los elementos distintivos del periodismo de moda frete a las

otras ramas periodisticas.
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Para Lancheros no hay distinciones con las otras ramas periodisticas pues piensa que el
periodismo de moda toca todos los temas del periodismo “somos politica, cultura, economia y
abordamos todas las cosas pero lo hacemos desde un terreno tan subjetivo, tan polémico, tan
consumido, tan importante en la sociedad y en la economia cémo es la moda” pues considera que
se deben de construir los contenidos con la misma objetividad, con la misma precision, con la
misma cantidad de datos y argumentos que en el periodismo politico o econdmico. Para Villamil
no existen las mismas estructuras, pues desde su experiencia se ha encontrado que se titula las
notas de manera distinta, que se construyen articulos de una forma distinta a las estructuras
tradicionales y que a su vez el contacto con las fuentes es mas cercano y es mas ameno. Para ella
el periodismo de moda no tiene tanto formalismo ni es tan rigido como lo pueden ser otras ramas

periodisticas.

Por el contrario, Mesa nos habla de que el periodismo de moda es otra rama periodistica
que debe ser estudiada a fondo y ser tomada con la mayor seriedad cémo lo hacen las otras ramas
periodisticas. Para ella el periodismo de moda es igual de importante que los otros tipos de
periodismo y debe ser estudiada e investigada a profundidad para demostrar que se habla con
certeza y profesionalismo. Para Roldan al igual que Lancheros y Mesa el periodismo de moda es
indagar, preparar las tematicas a abordar a la hora de hacer una entrevista o un articulo o un
reportaje como en cualquier rama periodistica: Al hablar de moda es importante saber de donde
vienen los conceptos, de como son los universos detras de la moda para preguntar con criterio y

conocimiento.

También en estas conversaciones las cuatro periodistas nos hablaron de la importancia
que tenian las revistas de moda en sus ejercicios periodisticos. Lancheros dice que son una fuente

de inspiracion para las personas que aprecian los trabajos editoriales y para ella son una pieza de
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coleccidn ya que posiblemente en la actualidad esos medios pueden desaparecer como sucedio
en Colombia, Villamil también concuerda en el caracter coleccionable de este formato significan
una tradicién y el valor es lo que méas importa. Por su parte Mesa las valora como una bonita
radiografia de momentos. Por esa razon considera que no van a desaparecer, que se van a

mantener en el tiempo, pero con un sentido mas de culto de coleccidn.

Sobre la desaparicion de los medios impresos del tema moda en Colombia para Mesa ese
fendmeno se debi6 a que los grandes grupos econdmicamente han visto la inversion y la
ganancia mas efectiva en el mundo digital que en lo impreso y por ende la inyeccidon econémica
impresa se redujo y migro para la digital, Roldan tiene una vision muy distinta a la de las demés
periodistas. Ella parte de un enfoque ecolégico y de cuidado del medio ambiente por lo cual
indica que las revistas de moda en su momento para ella tuvieron mucha importancia, pero para
ella ser coherente con sus convicciones de la contaminacion del planeta debié dejar muchas de

esas revistas en el pasado.

Sobre la importancia historica del periodismo de moda las cuatro periodistas
complementan a los expertos, y nos hablan de lo significativa que es la informacion de moda,

tanto en lo impreso como en lo digital.

Para Mesa la informacion de moda en lo impreso y en lo digital depende del medio y del
enfoque que ese medio le da a la informacién: “T0 vas a encontrar que puede que hablen de lo
mismo, pero lo van hablar con un enfoque totalmente distinto y con una mirada distinta y una
intensidad totalmente distinta, a quiénes entrevistaron, como los abordaron, como dijeron las
cosas, qué cuestionaron, qué no cuestionaron. Todo eso hace parte del enfoque del criterio
editorial, entonces si la informacion de moda es relevante o no es relevante eso depende del

medio”. Lancheros por su parte piensa que el universo digital permite una creacion de contenido
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mas directa y empatica con el consumidor, y que se pueden realizar contenidos complementarios

y educativos de moda sin un tono pretensioso y de valor para los entusiastas de la moda.

Para Villamil es un tema de formatos y de espacios, habla especificamente de que hay
marcas de renombre que optan por pautar en lo impreso u otras que desean estar en las dos, a su
vez el tema periodistico va muy ligado a esos formatos digitales o impresos “influye el tipo de
noticia, por ejemplo, ahora vamos a sacar una nota sobre una exhibicion en un museo de una
marca muy importante. Eso por ejemplo podria ser una noticia que de pronto les interesa mas a
las personas en digital que incluso puede ir a hacer un clic ¢ ir a la pagina del museo™. Para
Roldan es relevante que existan contenidos que hablen de la situacion actual de la industria
como: la sostenibilidad, las personas que trabajan en el sector, los nuevos emprendedores y que
estos tengan una visibilidad, un reconociendo. Mas que las tendencias y las formas de uso de las
prendas a esta periodista le interesan son los contenidos que hablen de la moda como sistema

economico Y laboral.

Partiendo de las opiniones expresadas por las periodistas sobre la importancia de la
informacion de moda y los aportes de los expertos en cuanto al periodismo orientado al sector
textil a lo largo de la historia podriamos decir que la moda en la sociedad no es simplemente las
influencias de consumo, lo superfluo y vacio qué culturalmente se ha concebido alrededor de
ella, sino que en realidad es un aspecto de la cultura de masas, que hace parte intrinseca de las
sociedades y sus formas de vida tal como lo explica Lipovestky en su obra el imperio de lo

efimero (1987):

El momento terminal de la moda no concluye la alineacion de las masas, es un
vector ambiguo pero efectivo de la autonomia de los seres y, a través mismo de la

heteronomia de la cultura de masas, colmado de las paradojas de lo que a veces se
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Ilama posmodernidad. En efecto, la independencia subjetiva crece de forma
paralela al imperio del desposeimiento burocratico, cuanta mas seduccion frivola,
mas avanzan las Luces, aunque sea de manera ambivalente (Lipovetsky , 1987,

p.17).

Dentro de estas conversaciones, se les pregunté tanto a los dos expertos como a las cuatro
periodistas los factores que explicarian por qué los medios de comunicacién de moda en

Colombia habian cerrado sus producciones.

Se llegaron a varias conclusiones, por una parte ambos expertos coinciden en que una de
las principales razones por las que los medios impresos de moda en Colombia cerraran fue la
poca pauta publicitaria que recibian de las marcas, en parte también la experta Catherine Villota
recalca que “Es muy costoso hacer una revista impresa, eso hace que mantenerlo en el tiempo se
vuelva complicado, los recortes de las marcas para pauta impresa aumentaron pero la revistas
seguian siendo igual de costosas; la impresion, el recurso humano, las oficinas, tienes muchos
outsourcing’s (gastos tercerizados). Por ejemplo, tu al crear una revista tienes que contratar
fotografo, estilista, productor, tienes que contratar mucha gente y eso hace que los cosos se

eleven”

Por otra parte, encontramos que el docente Cruz recalca que uno de los factores
principales aparte de la poca pauta publicitaria fue la tardia digitalizacion en comparacién con
otros medios internacionales que si lo lograron hacer a tiempo. El experto sefiala: “Yo creo que
hubo dificultades ahi, en esa transicion de hecho ha sido como un fendmeno aca en Colombia y
es que son muy poquitos los portales de moda que han logrado capitalizarse en el pais, muchos

siguen ahi y son un pasatiempo, pero capitalizados muy pocos realmente” En definitiva para
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ambos expertos los principales factores fueron la poca pauta publicitaria, los grandes costos que

implica sostener una revista de moda y la tardia digitalizacion de sus contenidos.

Al igual que Cruz, Lancheros agrega que en Colombia no se pudo adaptar el medio
impreso a lo digital, no supieron realizar productos para las redes sociales y fue una adaptacién
nula que llevé a la desaparicion de esos medios impresos, con lo que coincide Camila Villamil,
porque se demoraron en esa migracion. Por otra parte, Maria Teresa Mesa piensa que el principal
factor fue por la inyeccion econdmica, que los grupos grandes econémicamente han visto la
inversion y la ganancia mas efectiva en el mundo digital que en lo impreso y por ende la

inyeccion econdmica impresa se redujo y migro para la digital, asi mismo piensa Naty Roldan.

Para nuestra investigacion también era importante saber el por qué las revistas de moda
debieron pasar sus contenidos al mundo digital, esa respuesta nos la dieron los expertos y
llegaron a similares conclusiones. Segun Catherine Villota los medios debian transformarse,
debian adaptarse a las necesidades tecnologicas. Esta afirmacion va muy de la mano con el
siguiente enunciado de Mateus (2018): “Con la llegada del Internet y luego la web 4.0 se
generaron cambios en la forma de visualizar la moda, se empieza a generar contenido Online que

se expande hasta paises que no le daban importancia a la moda” (p.48).

Pero aparte de esta adaptacion los directivos de un medio que tradicionalmente creaba
contenidos de manera impresa debian entender que estos contenidos no se pueden traspasar a lo
digital de la misma forma. Hay que pensar una estrategia distinta de como hacer esa transferencia
como por ejemplo implementando elementos multimediales que inviten al lector a complementar
su informacion encontrada en el mundo del papel, o si encontrd en el portal digital un contenido

interesante; sea un corto videoclip de una entrevista con un disefiador, una galeria de imagenes
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de alguna coleccién o desfile y que en el portal web lo invite a ampliar esos contenidos en el

mundo impreso, el lector pueda engancharse y consumirlo de ambos espacios.

Villota afirmé que ambos espacios debian de potencializarse mutuamente porque de nada
vale enfocarse en uno solo y ofrecerle al consumidor la misma informacion en ambos universos,
porque esto ocasionaria que los lectores prefirieran uno solo y posiblemente el uno o el otro
dejaria de existir. De la misma manera piensa Cruz: “Hay que pensar en otras alternativas y
actividades que puedan ofrecer las plataformas de comunicacién de moda para ser atractivos no
solamente para sus lectores sino también para que los clientes y las marcas quieran tener algin
tipo de contacto, asociacion o colaboracion entre ellos”. Con base a lo anterior se puede concluir
que los medios debieron adaptarse a lo digital partiendo desde una necesidad de consumo, pero
también debieron plantearse ser exitosos en sus estrategias de contenidos para ambos formatos,
permitir una complementariedad entre ellos y asi ofrecerle al lector elementos distintivos y

poderse mantener en el tiempo.

VVemos entonces que para que un medio de comunicacion impreso actualmente se
mantenga en circulacion debe adaptarse a las necesidades tecnoldgicas que actualmente se estan
vivenciando, por ende, se le debe de propiciar contenidos que en ambos universos le funcionen al
lector y de paso a que tenga una interaccion constante en ambos espacios. Esto es lo que ha
hecho que la revista Vogue en la mayoria de sus ediciones de mantenga vigente en ambos
universos, asi nos lo reafirma Sanmiguel y Sadaba en su investigacion “Consumo de informacion

de moda entre los/as millennials” (2018)

Parece que la influencia de las publicaciones especializadas puede haber decaido,
en un entorno en el que también compiten con canales de YouTube, bloggers e

instagramers. Las revistas han tenido que reinventarse y lanzarse a nuevas
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estrategias como la de Vogue ligando la publicacién al mundo del arte a través de
sus exposiciones y galas en el Metropolitan Museum de Nueva York, o entrando
en el mundo online donde compiten con otras revistas nacidas digitalmente como

Net-a-Porter. (Sanmiguel y S&daba, 2018,p.192).

De esta forma las opiniones de nuestros expertos concuerdan con Sanmiguel y Sabada ,
quienes indican que la clave para que un medio impreso siga manteniendose relevante tanto en el
mercado como en la vanguardia tecnologia debe saber leer e intrepretar a su consumidor y

adaprarse a los actuales canales digitales para la difusién de contenido.

Complementando a las opiniones de los expertos las periodistas consultadas agregan que

la digitalizacion en el periodismo de moda ha existido desde hace mucho tiempo.

Segun Luz lancheros el 2009 es el afio en que ella comenzé a notar la digitalizacion y que
se subestimaba porque no se veia todavia como una potencia para las audiencias, Villamil
concuerda con Lancheros pero no especifica una afio exacto, ella tiene presente fue que esa
digitalizacion la comenzo a ver con la creacion e interaccion constante de los usuarios hacia
Instagram y las redes sociales, estas apreciaciones, coinciden con Mateus, (2018) quien sefiala:
“Desde que se creo la web 2.0 las personas han sido participes de lo que leen y ven, no solo

como receptores sino también convirtiéndose en emisores de informacion” (p.47).

Esas redes sociales llevaron a las personas a tener una comunicacion de la informacion
mucho mas eficaz y de inmediatez. De hecho, Maria Teresa Mesa menciona como ese
periodismo de moda se empez0 a digitalizar con la creacion de los blogs y desde alli entendio
que la migracion a lo digital ya seria algo inevitable, por Gltimo, Roldan tuvo la misma opinion

que Villamil: La creacion y el boom de las redes sociales fue lo que impulso a que el periodismo
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debia migrar. Ella menciona que cinco afios atras comenzo a ir a conferencias de transmedia y en

el canal que trabajaba pasaron de tener un comunity manager a tener hasta 20.

A la pregunta de si en algin momento las revistas de moda impresas desapareceran,
Catherine Villota y las otras cuatro periodistas dieron sus respectivos puntos de vista. La experta
considera que no desapareceran pero que si deben adaptarse y transformarse para llegarle a un
lector que actualmente prefiera el mundo digital por encima del impreso. Estos medios deben de
pensarse en un valor agregado para que el lector siga manteniendo ese medio fisico. Por otra
parte, a diferencia de Villota, Lancheros piensa que posiblemente por la actualidad y por el
mayor impacto que ahora tiene el universo digital esos medios pueden desaparecer como sucedid

en Colombia o transformarse.

Villamil a diferencia de Lancheros pero concordando un poco con Villota piensa que esas
revistas de moda impresa no van a desaparecer, van a seguir existiendo, pero reduciéndose,
porque han optado por mejorar sus estrategias y seguir existiendo como objetos de coleccion
.Maria Teresa Mesa ha llegado a pensar que no van a desaparecer, que son revistas que se van a
seguir manteniendo en el tiempo pero con un sentido mas de culto de coleccién y al igual que
Villamil y Mesa, Naty Roldan coincide, considera que esas revistas de moda tiene una
significacion historica y por ende no van a desaparecer en el tiempo o todavia puede que falten

muchos afios hasta que eso llegue a ocurrir.

Estas apreciaciones concuerdan con las concepciones del maestro Carlos Scolari en su
libro Hipermediaciones, Scolari (2008) indica que: “Las nuevas tecnologias prometian mas
contenidos en diferentes soportes y lenguajes, mas interaccidn entre los usuarios y la informacion

y una creciente desmasificacion de los medios y de las experiencias comunicativa” (p. 119).
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Con base a los aportes tedricos de Carlos Scolari y los demas participantes, damos
respuesta a una de las principales hipotesis de este proyecto de investigacion, pues entendemos
que es dificil que el mercado en papel desaparezca pero que debe de adaptarse a las dinamicas
digitales y por otra parte el mercado digital tiene nuevos agentes que han ido marcando una pauta
bastante significativa en la democratizacion e informacion de contenido para los amantes y

entusiastas de la moda.

Para poder entender como funciona la difusion en temas de moda en la Internet, quisimos
indagar con nuestros dos expertos si el universo digital es una alternativa significativa para la

difusion e informacion de moda, por encima del medio impreso.

Villota resalta que el universo digital abre puertas, que posiblemente en lo fisico no seria
tan facil de lograr. Sobre la Internet menciond: ™Yo pienso que es valioso es importante y hay
que mirarlo como una herramienta valiosa. Aprender de la herramienta y adaptar los contenidos
a la herramienta, sin perder profundidad, sin perder profesionalismos. Hay que ser profesional asi
sea por un momento efimero”. Por otro lado el docente Cruz aunque no cree que sea mas
importante, si considera que la Internet es un espacio dénde se mide cuantitativamente el
contenido, donde se logra una difusién mas masiva de la informacion y se logra una interaccion
mas efectiva para indagar qué piensa la gente de tu publicacion: “Yo creo que lo digital es de una
eficacia que esté en sintonia con el mundo en el que vivimos que es altamente competitivo, que
es altamente cuantitativo, todo lo quiere medir, todo se tiene que cifrar” complementando
también que el espacio impreso sigue ahi pero que ya es mas como un elemento coleccionable y
de lujo en cuanto a su produccion y que los medios que actualmente producen la parte impresa
en el pais son Armatura y El Mal Pensante que pueden ser vistos como medios mas para la

coleccién y contenido visual.
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Complementando a las respuestas anteriores de los expertos sobre la difusion de
informacién en el mundo online, les preguntamos a las cuatro periodistas si la moda debe tener
una difusién mas enfocada en el universo digital y que nos brindaran sus conclusiones sobre la

migracion de la moda impresa a los medios digitales.

Por una parte, Naty Roldan dice que personalmente ella si tiene un enfoque mas digital y
por la realidad actual si un periodista realmente quiere resaltar debe estar en este formato y por
esa misma realidad es que se dio la migracion, lo que ella agrega es que los jévenes en el
presente tienen todas las posibilidades para explotar esas nuevas tecnologias y tomar
herramientas innovadoras para un periodismo de calidad sin olvidar la importancia de una buena

ortografia y redaccion.

Mesa por su parte coincide con Roldan en que al fin y al cabo la migracién a lo digital
obedece a la sociedad de consumo actual, es la informacion que las audiencias exigen y estan
usando. Con lo que si no esta de acuerdo es con la difusion mas enfocada en lo digital, ella indica
que no es preferir lo impreso o lo digital, dice que todo depende del contenido que se quiera
transmitir y en cualquiera de los dos medios se puede tener una difusion acertada si se tiene una
tematica clara o un publico al que transmitirle la informacién. En eso coincide con Villamil para
quien la migracion a los medios digitales implica identificar la audiencia a la que se quiere llegar

ya que cada historia tiene su pablico tanto en lo digital como en lo impreso.

Sin embargo, Villamil recalca que es inevitable negar que hoy en dia toda esa
informacion si debe de tener un enfoque mas amplio en todo el asunto digital. Lancheros
concuerda con que la Gnica conclusion que se puede sacar de la migracion digital es un asunto

que obedece a la transformacién y toca adaptarse a las nuevas generaciones que son
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consumidores digitales y por ende ese periodismo de moda si debe estar sumergido en ese medio
digital, pero se deben abrir espacios para esas nuevas generaciones que quieren también dar su

punto de vista o sus opiniones de moda.

Hoy en dia para las personas existir en el mundo digital es algo relevante, y mas si se ha
creado un nombre y un prestigié a lo largo de una profesién. Les preguntamos a nuestros
expertos Catherine Villota y William Cruz, en comunicacion directa, qué tan importante era

cdmo expertos existir en el universo online.

Ambos expertos recalcan que es importante estar en el universo digital puesto que este
medio exige ser relevante y coherente, asi lo explica Catherine Villota y de cierta manera asi
coincide William Cruz Bermeo, pues recalca que el universo digital es necesario a la hora de
crear una red de influencia que lleva a mostrar lo que las personas hacen, de exponerse ante los
demas porque estamos en un momento en el que si no se visualiza el trabajo a través de cualquier
plataforma digital este no existe. Y por otro lado Catherine Villota recalca que es importante
estar en el mundo digital porque hay que adaptarse a la vanguardia, estando actualizados del
mundo contemporaneo, pero siendo fiel a quien uno es, a lo que uno hace y a lo que uno piensa.
También recalca que no hay que estar en todos los canales digitales, pues ella considera que cada
persona debe identificar cual espacio es el que mejor se moldea a su tipo de contenido y su

experticia personal.

La experta Catherine Villota empez6 a crear contenidos en el mundo digital porque
queria contar la moda partiendo de que es un asunto cultural y que necesitas de otras areas del
conocimiento para que esta pueda crecer y pueda ser vista de una manera mas creativa. “Creé
Fashionradicals.com en el 2009, lo creé porgue yo queria seguir mostrando el mundo de la moda

mas alla de la ropa, queria que hablaramos mas alla de que se estan usando los puntos con las
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flores o que la falda en A con la camisa de boleros, yo queria plantear algo mas” sefiald. A su vez
también queria con este espacio crear una vitrina para el talento latinoamericano, pues en ese
entonces solo se hablaba de las grandes capitales de la moda internacional (Nueva York,
Londres, Milan y Paris) y con este espacio web ella queria mostrar a esos agentes de la industria
colombiana y latina con tanto talento y muchos de esos talentos expuestos en su revista online
hoy son grandes nombres en la industria textil. Por otra parte, encontramos que Bermejo empez6
a crear contenidos de moda en espacios digitales porque estos le permitian difundir la
informacién de forma inmediata y no tener que pasar por el filtro de un editor, como también
establecer una comunicacion directa con las personas que también les interesa el tema de la

moda sin tener que pagar algin valor monetario.

A su vez Villota piensa que: “Cada medio conoce a quién le habla, con quién habla y
quién lo sostiene, cada medio esta en su derecho de establecer sus politicas editoriales, orientarse
hacia el publico que quiera buscar y transar econdmicamente con quien le apetezca”. Por su parte
el docente de vestuario Cruz considera que los blogs y los medios individuales abrieron la
posibilidad de desligarse de esos requerimientos que exigen en las editoriales y esto hizo que
todo el mundo empezara a hablar de moda de manera mas abierta, pero no siempre partiendo

desde la verdad o el conocimiento. Al respecto Scolari (2008) plantea:

La aparicidn de una nueva generacion de medios digitales interactivos, ya no
basados en la l6gica del broadcasting sino en un modelo comunicacional
totalmente innovador fundado en las redes y la colaboracién de los usuarios, esta
desafiando nuestro conocimiento sobre los viejos medios de comunicacion de

masas. (Scolari, 2008, p.32).
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Las respuestas de los expertos coinciden con la apreciacion de Scolari de que el mundo
digital es una realidad inevitable y por ende es necesario existir en ese mundo y la aprovechar las
dindmicas digitales para la creacion de contenidos que sean relevantes y llamativos para las

nuevas audiencias.

Por otra parte, segun los expertos ese mundo digital abre la posibilidad de transmitir la
informacién con una mayor proporcién, lo que coincide con lo planteado por Castells (2009)
“Las redes digitales son globales por su capacidad para auto reconfigurarse de acuerdo con las
instrucciones de los programadores, trascendiendo los limites territoriales e institucionales a
través de redes de ordenadores comunicadas entre si” (p.51). Es decir, que con el progreso y los
avances que trae consigo la tecnologia se debe aprovechar para que la informacion de moda u
otros aspectos lleguen a més usuarios y se logren brindar esos conocimientos que los expertos

mencionaron.

Con base a la valiosa informacion que nos han aportado los expertos quisimos saber
particularmente desde el punto de vista de Villota ; Cémo aprovechar la oportunidad digital y
cudles serian las estrategias o claves del negocio online? y si se implementa correctamente la
comunicacion digital en la moda. La experta indicé que la comunicacién digital en la moda hasta
el momento se ha hecho de una manera asertiva y ese mundo digital ha permitido que los
periodistas lleven ese asunto que es mas visual a la perspectiva de los espectadores y se ha
logrado hacer de una manera creativa. Nos dijo que lo principal al estar en el mundo digital es
tener un proposito ya sea como independiente, como canal, como marca; es saber para que se va
a transmitir la informacion y qué quiero comunicar, lo digital ofrece opciones variadas como
crear formatos que se adaptan a cada plataforma. “Se ha convertido en el universo mas prioritario

a primera instancia” complementd. A partir de esa creacion de contenidos es cuando se da el
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valor agregado, ella dice que la informacion en la Internet en su mayoria es gratis, pero si
realmente se quiere monetizar una informacion eso debe de tener ese caracter adicional que los
demas contenidos no tengan. Esta concepcion de la experta Villota concuerda con la apreciacion

de Ruiz (2012):

Un periodismo que, en lugar de participacion y construccion de identidad, es
capaz, gracias a la interactividad y a la multimedialidad, de reunir una o mas
comunidades con intereses comunes, y de propiciar nuevas formas de opinion

publica consciente y participante. (Ruiz, 2012, pag. 61).

Es decir que el mundo online se presta para que el periodismo pueda obtener nuevos
medios de difusion, adquirir una mayor audiencia y a su vez permitir la interaccion con esos
modelos interactivos que ofrece la virtualidad y que permite que las audiencias tengan y

adquieran la informacion de una manera mas eficaz.

De igual forma Villota nos indica tres herramientas o claves infaltables para tener en
cuenta en la creacion de contenidos de moda tanto en medios impresos como digitales, estas son
la investigacion, el recurso humano, es decir el fotdégrafo, la modelo y los demas participantes y,

por ultimo, el tener un espacio donde hacer la publicacidn ya sea impresa o digital.

Villota también indicd cuales eran esas caracteristicas primordiales para empezar a crear
medios digitales enfocados en la moda y cuéales eran los contenidos que no debian estar y los que
si debian. La experta muy puntalmente indico que las principales caracteristicas para empezar a
crear medios digitales son: <“;Cudl es el proposito? ¢Por qué quiero abrir un medio de

comunicacién de moda? ;Qué quiero contar? ;Qué es lo que voy a decir ahi?” posteriormente se
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tiene esto identificado, encontrar el canal adecuado para esos elementos y comenzar a cautivar y
conocer el publico al que se le comparten esos contenidos y sobre todo estudiarlo y preguntarle
de lo que ve y de lo que lee, para Villota es fundamental que la persona que desea abrir ese

medio se mantenga actualizada de lo que sucede en el mercado impreso y digital.

Por otra parte, la experta no considera que en una revista haya restriccion de contenidos,
pero si que haya un lineamento editorial de esos contenidos. También considera que en las
revistas de moda no solamente se tiene que hablar de tendencias, de prendas de disefiadores de
paletas de color, sino que también deben ser unos espacios dénde se integren otras areas de
opinion y de cultura para que la moda sea vista como un aspecto cultural que esta
intrinsecamente conectado con la politica, con las artes plasticas, con el cine, la musica y las
manifestaciones y cambios sociales. Considera que en un medio se deben de incluir de estos

temas, pero todo fundamentado en su propio lineamiento editorial

Basandonos en la trayectoria y bagaje en el campo de la moda de ambos expertos,
quisimos indagar si para ambos la moda como objeto visual se plasmaba mejor en el universo
digital o en el mundo fisico, ambos llegaron a similares conclusiones. Cruz considera que el
medio no importa para plasmar de manera poderosa la moda, sin embargo considera que “la
imagen impresa tiene un modo de consumo mucho mas lento, mucho mas pausado que hace que
las imagenes impresas de alguna forma sean mas cuidadas, mas elaboradas y que haya una
mayor curaduria de los medios impresos a la hora de elegir que imprimen” por otra parte la
experta Catherine Villota considera que en el mundo impreso permite que sus imagenes perduren
en el tiempo y que sean objetos de coleccidn lo que no se logra en el espacio digital pues estos

contenidos son efimeros y son muy faciles de borrarse en la mente de los usuarios.
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Continuando con la discusion de resultados de este instrumento, es necesario comparar y
entender las distintas nociones de realizar el periodismo de moda, por ende, partir de este
apartado, veremos como estas cuatro periodistas realizan sus rutinas de producciéon y como ven

que se desarrollar su papel de periodistas en el campo de la moda.

Para empezar, quisimos indagar si a la hora de producir contenido digital lo construian de
la misma manera a un medio impreso o cuales eran las diferencias en la realizacion de productos
periodisticos. Cada una lleg6 a diversas conclusiones. Lancheros indic6 que realizar contenidos
digitales es como “vender un carro, el que venda mas carro es el que venda mas trafico”, es tener
titulos enganchadores y textos faciles de digerir méas breves, contrario en la construccion de
contenido impreso, alli se puede tener una mayor extension y ser mas poético en cuanto al
formato, por otra parte Villamil explico que al realizar ese contenido digital e impreso mas que el
medio de difusion, es el tema del contenido o el medio para que se trabaje porque cada canal o
medio tiene sus pautas para escribir. Al igual que Camila Villamil, Maria Teresa Mesa explico
que esa construccion de contenido digital tiene muchas posibilidades adicionales para crear
informacion, al contrario del medio impreso que tiene unos esquemas establecidos. Roldan con
las periodistas y es que el medio digital presenta mas maneras de transmitir la informacion

mientras que en el medio impreso se puede tener una mayor extension frente al texto.

Gracias a la democratizacidn que ofrece hoy el dia la Internet quisimos conocer esas
ventajas y desventajas que ofrece la red a la hora de crear contenidos periodisticos para el sector

moda

Cada periodista nos compartié sus puntos de vista frente a esta premisa. Lancheros dijo
que la desventaja que ha visto es la inmediatez por el nivel de estrés que eso conlleva ya que es

una redaccion de inmediatez y aun asi hay que hacerlo bien, por otro lado manifiesta que para
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ella una ventaja es transmitir esa informacion y poder expresarse o dar su punto de vista frente a
un acontecimiento, se siente orgullosa porque al final de una nota periodistica sabe que esta
ayudando a que las personas adquieran conocimientos, ese mismo agradecimiento es el que
siente Villamil y para ella el que las personas agradezcan después de un cubrimiento es algo muy
relevante, ella solo ve ventajas y concuerda con que poder transmitirle la informacion a las

audiencias ya es una gran ventaja.

Maria Teresa Mesa recalco que la Gnica importancia y relevancia que ella ve es que hay
que saber comunicar la informacién, que de por si lo digital ofrece muchas maneras de crear y
transmitir informacion y todas esas herramientas son una ventaja y se deben aprovechar, sin
embargo, es primordial saber crear ese contenido y que sea de calidad. Y por dltimo Roldan
concuerda con las dos primeras periodistas, para ella la gran ventaja es poder comunicar a las
personas, adicional recalca que lo digital solo trae ventajas porque es un plus para servir desde la

comunicacion.

Al conocer esas ventajas y desventajas del ejercicio periodistico en el mundo online, las
periodistas nos hablaron de las caracteristicas que deben tener presente para escribir y abordar
los acontecimientos de la industria. Lancheros nos dijo que para ella lo principal es estar enterada
de lo que esta pasando en la industria, “ver lo que esta pasando estéticamente”, adicionalmente
dice que le gusta estar rodeada de esas personas que consumen la informacion de la moda o que
la generan, es ver la moda desde las diferentes perspectivas para tener una fuente de inspiracion

al momento de crear un nuevo contenido.

Villamil por su parte dijo que a ella le gusta estar sumergida en el contexto de lo que va

escribir, con la misma vision que Naty Roldan, dice que no solo es escribir o redactar sobre una
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marca, es ir hasta ese taller, conocer los costureros, es estar y sentir a las personas para tener una

historia que contar.

Mesa por otra parte recalco que una de las caracteristicas para abordar temas de moda es
ser mas personal que informativo, es comenzar a contar esas historias de una manera mas sutil y
mas digerible para el publico. Como lo afirma Ruiz (2012): “Se trata de una manera de
comunicar que comienza a ganar adeptos en el entorno de los medios tradicionales de
comunicacion que ven en ellos la ventaja de llegar a un publico masivo y heterogéneo™ (p.62).
Esta afirmacién de Molina nos complementa con el pensamiento de los periodistas, es tomar los
medios tradicionales para obtener la informacion deseada y utilizar un medio digital para la

transmision de esa informacion y que se logre abarcar un publico més global.

Luego de conocer esas caracteristicas primordiales para comenzar a escribir sobre la
industria de la moda, las periodistas también respondieron, desde su rectoria, bagaje y experticia
en el campo periodistico, qué les falta a los periodistas que actualmente se desempefian en el

campo de la moda

Para Lancheros hace falta una mirada mas profunda y real de la sociedad en la que
actualmente vive el pais y el mundo que algunos se han encasillado en hablar de lo poco
trascendental y se han alejada de la realidad, enfocando su contenido a un publico aspiracional y
de grandes elites econdmicas. La periodista aln cree que hace falta formacion para hablar de
fendmenos de la moda, lectura en cuanto a otras corrientes estéticas. También piensa que a
algunos les hace falta un analisis profundo en cuanto a colecciones pues sus opiniones solo van
desde lo subjetivo sin una profundidad detras, por ende, deben de ser mas curiosos y preguntar si

no saben de algo que el disefiador o la marca present6 en la pasarela.
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Para Villamil por el contrario se deben fortalecer las habilidades digitales y que tengan
elementos bésicos para crearlos (Un celular con buena camara que esté con carga). Sin esos
elementos no se pueden desarrollar buenos contenidos y también saber cdmo desarrollarlos,
partiendo también de que un periodista de moda en los eventos debe estar ubicado en un buen
espacio en el desfile para poder documentar todo para las redes sociales y algunos les ha faltado

€s0.

Para Mesa va mas relacionado a la formacion de los periodistas y de como abordan esos
temas, todo parte del conocimiento y cdmo se han formado para trasmitirlos en los medios pero
también va muy ligado al tema de la audiencias, pues si hay un periodista que en lo que
comunica no tiene el peso tedrico suficiente o demuestra en lo que dice que no sabe del tema
pero tiene un publico que lo mantiene vigente esto hace que se vuelva un referente para muchos.
Para Mesa va es en la formacion que cada profesional en el periodismo debe tener, en su proceso

investigativo y en la forma en que se debe comunicar.

Para Roldan al igual que para Mesa es un tema de formacion y de pasion por la causa
pues ella cree que el compromiso y el amor por el tema a documentar y a reportar es valiosisimo.
Piensa que cuando algun periodista que no es apasionado por la moda y que no conoce del

universo textil hace un cubrimiento en ferias de moda denota inexperiencia y falta de empatia.

Para las periodistas en definitiva no se puede dejar atras el concepto de moda con la
importancia y relevancia que tiene en la historia, con ello concuerdan con la definicién de (Ruiz,
2012): “La moda es un lenguaje de signos y es un sistema de comunicacion no verbal” (p.40). Al
tener esa significacion de comunicacion no verbal es un concepto que para hablar de ello se debe
de estudiar, de investigar y asi tener las bases suficientes para dar una opinién o un concepto

sobre la moda a si mismo como lo afirmaron varios de los periodistas.
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Finalmente, tanto a la experta Catherine Villota cdmo a las periodistas se les preguntd
qué elementos académicos y formativos deben tener las nuevas generaciones que quieran escribir

sobre moda o desempefiarse en cualquier &rea afin con la industria de la confeccion.

Para Villota lo principal es el constante aprendizaje y que este evolucione en el tiempo,
pues para ella no hay un solo tipo: estan los libros, los cursos, los masterclass, lo que se obtiene
de las personas a las que se entrevista, en los compafieros de trabajo. Todo es un proceso de
aprendizaje y para desempefiarse en el periodismo de moda es importante que la persona esté en

constante aprendizaje e interés investigativo.

Luz Lancheros por su parte dice que primero hay que informarse sobre la historia y la
teoria de la moda, el periodismo abarca la importancia de saber investigar para tener los
argumentos de lo que vas a escribir o a decir. Roldan dice que lo mas importante es tener
disciplina y mucha determinacion, independiente de que sea empiricamente o por un estudio, es

adquirir conocimientos.

Mesa coincide con Roldan, pero recalca que es muy importante no dejar atras las bases de
saber escribir, porque se piensa que si se va escribir para la Internet se olvidan de la puntuacion,
de la redaccidn, de la sintaxis, no solo escribir sino realmente saber escribir para dar una
adecuada informacion. Villamil piensa exactamente lo mismo y agrega que ha tenido estudiantes
que piensan que ser periodista de moda es tomarse fotos, es algo que es chévere y realmente va
mas alla de eso, coincide con tener claro el saber escribir y expresarse, es una adquisicion

constante de conocimientos.
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7.1. CONCLUSIONES

La presente investigacion abarc varios puntos de vista que nos llevaron al
descubrimiento de distintos aspectos sobre la moda en el mundo impreso y digital. Las revistas
de moda definitivamente se convierten en un tema de coleccién. Aunque su auge en la actualidad
no esté en todo su furor la historia que traen consigo sigue vigente y las pocas producciones que
aun existen lo hacen de la misma forma como lo describian varios de los entrevistados: “Cuentan
historias, el disefio es impecable, la produccion en las fotografias es muy bien trabajada”,
aspectos que convierten una revista de moda en una joya que cualquier amante de la moda
aprecia y sabe valorar el trabajo que hay detras de esas letras e imagenes, por ende estas revistas
impresas posiblemente van a seguir prevaleciendo y aunque no tendran la misma demanda de
otros tiempos el hecho es que si existen compafiias que todavia las producen es porque su sentido

Yy Su apreciacion sigue vigente.

Este medio impreso que antes era lo Unico que conociamos para transmitir la informacion
se redujo y migro hacia el universo digital. Aunque la transicién para muchas compafiias o
marcas no fue del todo exitosa, la tecnologia tuvo una transicion “rapida” y ese avance
tecnoldgico se fue apoderando de uno o casi todos los aspectos que rodean la vida cotidiana de
un individuo tal como lo plantea Manuel Castells en Internet y sociedad de red (2006) quien
habla sobre esa revolucion digital que ha transformado el mundo, este cambio asi como la
Internet ha traido consigo la posibilidad de comunicar y transcender mas alla con esa

informacion.

Esa transformacion de lo impreso a lo digital llevo a que las nuevas audiencias se

volvieran mas exigentes con el tema de la inmediatez, sin embargo, esa migracion no es
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negativa, el mundo digital trae consigo la posibilidad de a través de una imagen, texto o video
poder transmitir una informacion con un significado y una dinamica diferente, ayuda a
potencializar la creatividad de los usuarios y permite contar una historia saliendo de los métodos
tradicionales, esto concuerda con Scolari en Hipermediaciones (2008) cuando asegura que esos

nuevos modelos de red estan desafiando los viejos medios de comunicacion.

Es importante resaltar como uno de los hallazgos méas importantes de esta investigacion
que el periodismo de moda debe ser visto como una rama periodistica seria, analitica, critica y
consciente de las realidades sociales. Como lo explica Lipovetsky en su obra El imperio de lo
efimero, La moda y su destino en las sociedades modernas (1987) la moda es un asunto socio
cultural que esta interconectado con las formas de vida de todos los seres humanos, la moda esta
en todas partes, en la calle, en la musica, en la industria y en los medios. Por consiguiente, la
moda no es un asunto vacio y sin trascendencia, pues en ella hay una radiografia cronolégica de
los cambios sociales y culturales a largo de la historia de la humanidad, pues a través de la
indumentaria de las distintas epocas podemos comprender manifestaciones sociales, cambios
politicos, guerras y la evolucion de la humanidad. Entonces la moda no es sélo un asunto de
élites sociales o de lo que usan las celebridades, o de simplemente el color de la temporada o la
cartera del afio. Es una industria que genera alrededor de trecientos millones de empleos en todo
el mundo, haciéndole un gran aporte econdémico a la mayoria de paises de los principales
continentes y que mas importante atn van entrelazada con el devenir cultural e historico de los

seres humanos.

AUln en Latinoamérica no hay como tal una verdadera significacion de lo que realmente

es el periodismo de moda pues no hay una verdadera contextualizacién de esta rama y no es
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entendida cdmo un aspecto que hace parte de la sociologia humana, por ende esta ha sido
confundida con el periodismo de entretenimiento o de farandula, y mucha veces en estos
espacios el tema de la moda no los desarrolla un periodista especializado en la materia, y estos
temas pasan a ser abordados de manera escueta y muchas veces sin la profundidad, veracidad y

seriedad requerida.

Esta investigacion encontrd que para ejercer de manera seria y adecuada el periodismo de
moda hay que partir de unas bases histdricas, de comprender como funciona la industria y cuéles
son los principales participantes que la lideran, conocer del lenguaje textil y de la confeccion
pues asi como en otras ramas del periodismo se es necesario conocer para tener autoridad al
hablar de economia, deportes o cultura, lo mismo sucede con el periodismo de moda, pues si no
hay unas bases necesarias y solidas en la materia, no se podra hacer un cubrimiento objetivo,

transcendente, y de calidad para los lectores del medio en cuestion.

Por lo tanto, el periodismo de moda puede ser significativo para cualquier medio ya que
identifica comportamientos, tendencias y elementos culturales en el vestir de una sociedad, mas
que hablar solo de tendencias estilisticas, de opiniones subjetivas frente a un desfile de moda.
Permitiria comunicar un mensaje que esté centrado en las realidades sociales que actualmente
aquejan al mundo y como la moda se relaciona con distintas modalidades artisticas para que sea
actual e interesante. Esto ha hecho que muchos de los medios que actualmente se encuentran
circulando en el mercado se mantenga vigentes y los que han desaparecido ha sido por no saber
llegarle a las nuevas masas y a los nuevos consumidores, pues estos viven un universo mas

inclusivo, mas critico y mas consiente con las realidades.

Sobre el transito de lo impreso a lo digital en las publicaciones de moda en Colombia se

pudo hallar que entre las principales razones que llevaron a que las revistas especializadas
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nacionales Fucsia e Infashion dejaran de existir tanto en lo impreso como en lo digital, fue
estuvo la poca pauta de las marcas y lo costoso de mantener una revista de moda por los costos
de produccion. También se hall6 que estos medios no lograron adaptarse a tiempo al mundo

digital y sus estrategias en esta area no funcionaron para sus lectores.

Un hallazgo relevante es que la industria editorial de moda en Colombia detrés de las
revistas desaparecidas esta un poco permeada por barreras sociales como el clasismo, el racismo
y el machismo. Estas barreras de cierta manera estaban entrelazadas en el contenido de las
publicaciones, pues lo que habia al interior de sus paginas era direccionado para un publico
hegemdnico y con un importante poder adquisitivo. Esto llevo a que el resto de sus lectores
sintieran lejanos sus contenidos y perdieran de cierta manera el interés por estos medios que en

ese entonces eran los mas importantes a nivel nacional.

Sin embargo, a pesar de lo anterior ;Qué oportunidades ofrece el mundo digital para la
produccién de contenidos en el periodismo de moda?, lo que constituye la pregunta principal de

este trabajo.

Pues a lo largo de esta investigacion hemos descubierto que el universo digital es un
espacio que llegé a la vida de las personas para democratizar la informacion y ser autonomos en
cuanto lo que deseamos mostrar y el mundo de la moda debi6 transformarse a este cambio, para
poder llegar a mas lectores y hacer de la industria textil una mas universal con aquellos

entusiastas de la moda.

A su vez entendemos cOmo gracias a estos elementos que nos ofrece la red hay una

mayor relevancia a lo que significa el periodismo de moda y porque debe ser catalogado como
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una rama inherente a los cambios culturales y sociales de la humanidad. Gracias a la Internet se
puede analizar como estas sociedades son cambiantes y que necesidades en cuanto a informacion
estan solicitando, por ende, el universo digital, convirti6 a la moda en una industria mas visible y

mas accesible con tan solo oprimir un clic.
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9. ANEXOS

Anexo A. Matriz de contenido revistas Vogue México y Latinoamérica y Grazia

Sesion: 1 | Fecha: 15 de | Tipo de fuente: Vogue México y Latinoamérica
marzo-30 de
abril

Objetivo de la investigacion asociado al analisis
Caracterizar el proceso de convergencia impresa a digital en periodismo de moda

Unidad Categorias Fuente Analisis
de
analisis
(noticia,
situacion

..)
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Vogue
Meéxico y
latino
ameérica

Edicion
impresa

Edicién
digital

Periodismo
de moda

Interactividad

Editoriales de
moda

Redes
sociales

VVogue México

y
Latinoamérica

Contenidos:
(Edicion impresa -marzo 2020)

En esta edicion de marzo podemos encontrar diversos
contenidos ubicados en 7 secciones:

1. Novedades, Gente y actualidad: este apartado esta
dedicado a las personalidades que pertenecen a la industria
tanto de la moda como del mundo del entretenimiento. Nos
presentan objetos de deseo como accesorios 0 prendas
impactantes que han salido al mercado en los ultimos meses.

2. En Vogue: Aqui hay contenidos desde; una resefia de
piezas de disefio latinoamericano realizadas con materiales
artesanales, un recorrido turistico de un pais de
Latinoamérica

3. Estilo Vogue: La edicion impresa nos presenta las
tendencias mas fuertes en las ultimas colecciones de las
semanas de la moda.

4. Agenda Vogue: en este apartado encontramos entrevistas
a personalidades del entretenimiento, complementando la
seccion con una oferta cultural hacia el arte, literatura y
moda.

5. Belleza: Los lectores en este apartado pueden informarse
de todo lo que esté en tendencia en cuestion de maquillaje,
rutinas de cuidado de la piel y el bienestar corporal.

6. Punto de vista: En la editorial impresa, se da un espacio
para articulos de opinion sobre cultura, circunstancias
sociales, medio ambiente y demas. En este apartado se
presentan también editoriales fotograficas de diversos
conceptos que han sido referentes en la moda.

7. Mundo Vogue: Esta Ultima seccion estd dedicada a la
gastronomia y diversidad turistica y cultural de América
Latina
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(Vogue digital)

Su portal digital esta disefiado a forma de blog, en este hay
varios articulos ya presentados en su version impresa. Al
generar contenido online esta intrinsecamente conectado con
las redes sociales mas mediaticas (Instagram,
Facebook,YouTube,Pinterest) espacios digitales donde los
lectores pueden interactuar directamente con la revista, pues
en estas plataformas de interaccion Vogue México y
Latinoamérica comparte contenido especifico para sus social
media , lo que ayuda a vincular a los lectores con la revista,
realizando videos en vivo con expertos, generado contenido
participativo a través de sus historias de 24 horas,
interconectado todo su contenido de su pagina web en estos
espacios de interaccidn digital. Lo que les posibilita a los
consumidores de la revista tener una voz sobre el contenido
que Vogue genera constantemente.

La pagina web cuenta con un inicio o home, en dénde el
lector a primera vista se entera de lo que puede leer en el
portal digital y contiene 5 pestafias nutridas de articulos
escritos, los cinco temas que contienen estas pestafias son:

1. Moda: En este apartado el lector puede encontrar resefias
escritas y articulos de opinion enfocados a las tendencias,
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hechos importantes que suceden en la industria de la moda y
como las celebrities latinas e internacionales marcan un
interés mediatico con su estilo personal y de ello hacen un
articulo para que los lectores de cierta manera puedan
inspirarse en esas personalidades a la hora de vestirse.
También se encuentran articulos que evidencian el talento
latinoamericano, con entrevistas a disefiadores, marcas
emergentes y actores importantes dentro de la industria de la
moda latina.

2. Belleza: En esta pestafia se encuentran resefias escritas y
articulos de opinién relacionadas con las Rutinas de belleza,
tendencias de maquillaje, corte de pelo de temporada. Desde
consejos de bienestar, peinados hasta como cuidar la piel.

3. Estilo de vida: En esta pestafia se encuentran resefias
escritas y articulos de opinion relacionadas con viajes,
cultura, qué hacer el fin de semana. Las bodas y eventos de
la temporada. La guia Vogue para viajar por Mexico,
Latinoamérica y el mundo.

4. Pasarelas: En este apartado los lectores podran ponerse
al dia con iméagenes de los desfiles de las 4 semanas de la
moda mas importantes.

5. Videos: En esta pestafia estan subidos todos los videos
que hay en el canal de YouTube de Vogue México y
Latinoamérica.

VOGLE

MODA  BELLEZA  ESTILO DE VIDA  PASARELAS  VIDEOS SUSCRIPCION =
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Iméagenes
(Edicién impresa -marzo 2020)

En la edicion impresa encontramos que en la mayoria de sus
paginas hay alto contenido de imagenes, desde sus resefias
que hablan de piezas de disefio las cuales van acompafiadas
con una fotografia de dicho articulo, pasando por las
editoriales de moda las cuales se les dedican paginas enteras
con poco texto, con el fin de mostrar el concepto de la
editorial, finalizando con la pauta publicitaria de las marcas
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mostrando sus articulos.

(Vogue digital)

Como el portal digital esta disefiado con un concepto de
blog, no hay articulos enteros dedicados a ilustrar con
imagenes, sino que las imagenes son un apoyo para la parte
escrita.  Sin embargo, encontramos apartados dedicados a
ilustrar lo que se vive en las pasarelas, como la pestafia de
lookbook, donde se suben todas las imagenes de los Gltimos
desfiles.
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Tipos de notas
(Edicién impresa -marzo 2020)

Las notas que se encuentran en la edicion impresa, estan
enfocadas a resaltar toda la oferta en cuanto a moda, cultura,
belleza y turismo que hay en Latinoamérica. A traves de sus
apartados buscan mostrar quienes son las nuevas marcas
emergentes, los disefiadores que tienen un mensaje fresco e
innovador en la industria latina, como toda esta zona se ha
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ido transformando en un nicho potencial dentro de la moda
global. Se abarca el tema de las celebridades, pero se
especifica en entrevistarlas, por lo general se escoge un
personaje que tenga un mensaje que transmitir y que sirva de
apoyo a los lectores.

(Vogue digital)

En Vogue digital, encontramos varios articulos que estan en
la version impresa, como entrevistas a esas figuras publicas,
resefia de talentos latinoamericanos. Pero al ser un formato
digital en sus contenidos prima la inmediatez de la
informacién, temas que enganchen al publico en redes
sociales por ende la mayoria de sus contenidos estan
relacionados con las celebridades del momento y como ellas
interpretan la moda.

Valor agregado
(Edicion impresa -marzo 2020)

El valor agregado de la version impresa, estd toda su
tradicion, su impacto visual, lo nutrido que son sus articulos
periodisticos y le ofrece al lector una guia del disefio
latinoamericano. También es una herramienta para acercar a
los lectores al mundo de la moda, la edicion impresa de cierta
manera es un instrumento para nutrir la creatividad visual del
consumidor llevandolo a una experiencia sensorial a través
de sus potentes imagenes editoriales, sus propuestas en
cuanto a como se llevan las prendas hoy en dia. De cierta
manera el lector sea realmente consiente que la moda es una
industria tan seria como las demaés que hay en la sociedad.

(Vogue digital)

El valor agregado de su portal digital es la democratizacién
de la informacidn, nos presenta de manera mas inmediata lo
que sucede en el mundo de la moda. Y a su vez a través de
las redes sociales los usuarios pueden ser actores mas
participantes de lo que desean ver en la revista, que
contenidos ya no deberian de seguir publicando y de cierta
manera hay una interacciébn mas inmediata con Vogue, lo
que no es posible con la edicion impresa.

Presentacion

(Edicién impresa -marzo 2020)
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La version impresa tiene un impacto inmediato, debido a que
en sus portadas estdn o deberia de estar una imagen
impactante y en esta edicion el background (fondo) es una
textura difuminada en un tono gris, a su alrededor estan
pequefios fragmentos de titdlales y la tipografia es blanca al
igual que la del nombre de la revista ubicada en la parte
superior de la portada lo cual es habitual en las revistas
Vogue.

Al interior de la revista manejan un estilo minimalista en sus
fondos para que las imagenes destaquen sobre lo demas, sus
textos tienen en algunos contenidos a ser minimos los que
mas sobresalen son las entrevistas y articulos de opinion,
pero en las editoriales de moda vemos como juegan con los
fondos en los cuales tomaron las fotografias, en esta edicion
vemos tonos cremas, grises 0 sencillamente parte de las
fotografias contrastan con el blanco de las paginas de la
revista.
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(Vogue digital)

En cuanto a al portal digital, vemos que, si priman los
diversos articulos de sus contenidos digitales, el fondo de
todos los articulos es blanco, la letra es negra en negrillay a
su alrededor vemos publicidad de marcas, lo cual hace que
sea un poco pesado a la vista del lector por la cantidad de
contenidos publicitarios. También en cada articulo hay uno
o0 dos fotografias y en los que son mas ilustrativos hay texto
y un conjunto de imagenes referentes al tema de la
publicacion.
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Latinoamérica

Contenidos:
(Edicion impresa -marzo 2020)

En esta edicion de marzo podemos encontrar diversos
contenidos ubicados en 5 secciones:

1. Moda: Es el contenido con mas informacién de la version
impresa, aqui el lector puede nutrirse de indispensables,
tendencias en joyeria y prendas, entrevista a disefiadores y la
editorial fotografica de la portada.

2. GRAZIA bf (Best friend/boyfriend): Esta seccion de la
revista esta dedicada a los caballeros con concejos de
cuidado personal y de vestuario.

3. Belleza: En este apartado el lector puede informarse de
todo lo relacionado con el mundo cosmetoldgico, GRAZIA
recomienda centros estéticos, productos de
cosmetoldgicos, cremas para el cuidado de la piel y las
tendencias para pelo y maquillaje.

4. Dolce vita: En esta seccion se encuentra todo lo
relacionado con el estilo de vida, planes en destinos
latinoamericanos, recomendaciones de libros, musica y el
hordscopo.

5. Actualidad: En este apartado el lector podra enterarse de
nuevos artistas, sucesos importantes en la industria de la
moda, informacién del disefio y cultura de América Latina.
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(Grazia digital)

Su portal digital esta disefiado a forma de blog, en este hay
varios articulos ya presentados en su version impresa. Al
tener su propio sitio web, encontramos que la edicion digital
estd pensada en presentar sus contenidos de una manera mas
multimedial, con los cuales el lector pueda tener una
experiencia mas vivencial con la revista y pueda
complementar su informacion; desde los articulos
informativos acompafados por imagenes, pasando por las
fotografias de los desfiles, hasta los fashion films donde te
cuentan historias de moda, entrevistas a personalidades de la
industria y el entretenimiento a través de videos. Y por
supuesto estan conectadas las redes sociales de las revistas,
las cuales estan nutridas con contenidos para sus fieles
lectores y donde constantemente los invitan a interactuar en
el portal web.

La pagina web cuenta con un inicio o home, en dénde el
lector a primera vista se entera de lo que puede leer en el
portal digital y contiene 7 pestafias nutridas de articulos
escritos, los cinco temas que contienen estas pestafias son:
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1. Moda: En esta pestaiia el lector puede nutrirse con
numerosos articulos digitales sobre los Gltimos desfiles
presentados en el mes de febrero, las Gltimas noticias de la
industria. A su vez como pueden llevar a su vida diaria las
macro tendencias de la moda.

2. Celebridades: En este apartado el lector podra encontrar
acontecimientos importantes en la vida de las celebridades
del momento.

3. Belleza: En esta pestafia el lector puede nutrirse con
numerosos articulos digitales sobre lo que necesita saber
para un tener cabello, piel y maquillaje perfectos.

4. Deseos: Aqui el lector puede encontrar una guia turistica
y cultural enfocada en los paises de Latinoamérica.

5. Actualidad: Es este espacio estan articulos de opinion y
acontecimientos importantes en la sociedad actual, enfocado
en el mundo del cine, musica y movimientos sociales.

6. Look book: En esta pestafa el lector podra ver mas de
cerca las ultimas pasarelas de las 4 semanas de la moda.

7. Videos: En esta pestafa el lector podra encontrar diversos
videos relacionados con la moda, maquillaje y celebridades,
todos realizados por la revista.

a GRAZIA A

MEXICOY LATINOAMERICA

CLLLORIDADLS BELLEZA ACTUALIDAD
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Imagenes

(Edicién
impresa -
Marzo

2020)

En larevista impresa el lector puede encontrar alto contenido
de imagenes de pasarelas y prendas que estan en tendencias
para que pueda aterrizarlas a su cotidianidad, a su vez esta
una editorial fotografica compuesta por 8 paginas, a su vez
en cada seccion de la revista se ilustra con lo que hay en sus
contenidos escritos. Vemos también como en cada seccion
las imagenes son mas protagonistas que el texto, de por si
son imagenes en alta calidad y donde todos sus elementos
estéticos estan muy bien cuidados, También vemos que el
uso campafias publicitarias de las marcas que pautan en la
revista, las cuales contribuyen a la estética de la editorial
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(Grazia digital)

Como el portal digital estad disefiado con un concepto de
blog, no hay articulos enteros dedicados a ilustrar con
imagenes, sino que las imagenes ayudan a ilustrar todos los
articulos de opinion y resefias que se encuentran en las
pestafias del portal web de la revista. Sin embargo,
encontramos apartados dedicados a ilustrar lo que se vive en
las pasarelas, como
la  pestafia  de
lookbook, donde se
suben todas las
imagenes de los
ultimos desfiles.

. Elbolso mas chiquito del mundo es Fendi

Tipos de notas

(Edicién impresa -marzo 2020)
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En la edicion impresa, hay un orden muy estructurado de los
contenidos, el mas nutrido es el de moda pues en este prima
mas recomendarle y presentarle al lector lo que actualmente
ofrecen las marcas y disefiadores, ya en contenidos de
actualidad, belleza y estilo de vida se hace un ejercicio de
redaccion méas profundo donde si hay material fotografico y
escrito al mismo tiempo. Es una revista que le ofrece al lector
una experiencia en estilo de vida, siendo una editorial de
moda, también encontramos secciones donde hablan de lo
que sucede en el mundo del cine, la masica y el arte, tanto
latino como del mundo internacional, a su vez encontramos
entrevistas a disefiladores de Suramérica que estan formando
un nombre global en la moda, ademéas de toda una guia de
como usar las tendencias vistas en los dltimos desfiles.
Grazia impresa les entrega a sus lectores un universo estético
para que descubran como actualmente se vive el mundo de
la moda, la belleza, la gastronomia, el turismo y el mundo
del espectaculo.

(Grazia digital)

En su portal digital, el lector si puede profundizar mas,
tienden a ser los mismos contenidos de la version impresa,
pero alli se le ofrece al lector una profundidad en cuanto a
temas de actualidad, moda y belleza. Siendo un portal digital
sus notas estdn pensadas en enganchar al publico de la
Internet, el cual busca una informacién que sea completa
pero que no tengan alto contenido de texto. También
podemos apreciar en la edicion digital que se le da un espacio
al talento mexicano y latino, lo cual ayuda a que el lector
empiece a conocer a los nuevos agentes de la industrial
latinoamericana.

Valor agregado
(Edicién impresa -marzo 2020)

El valor agregado de la version impresa, es toda su tradicion,
su impacto visual, lo nutrido que son sus articulos
periodisticos y le ofrece al lector una guia para qué esté
actualizado en temas de imagen personal, siendo asi una
experiencia en cuanto a estilo de vida con recomendaciones
de viajes, con informacion de del mundo del espectéaculo, las
nuevas tendencias del mundo del maquillaje, pelo y piel.
Pero sobre todo le ayuda a entender la moda como un eje
fundamental de la proyeccion personal de cada lector, con
sus recomendaciones de uso de las prendas, con entrevista a
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disefiadores latinos y las editoriales donde trasportan el 0jo
a mundos llenos de creatividad.

(Grazia digital)

El valor agregado de su portal digital es la democratizacion
de la informacion, nos presenta de manera mas inmediata lo
que sucede en el mundo de la moda, y permite que haya una
interactividad con la revista, desde las redes sociales hasta
un correo propio de la revista, en donde los lectores podréan
comunicar que les gusta y que no de los contenidos que
ofrece Grazia digital. También encontramos contenidos
multimodales que ayudan a que el lector complemente toda
su experiencia informativa sobre lo que quiere saber del
mundo de la moda.

Presentacion
(Edicion impresa -marzo 2020)

La version impresa tiene un impacto inmediato, debido a que
en sus portadas estd o deberia de estar una imagen
impactante y que hable de moda. En la edicion de marzo
encontramos una portada en un paisaje lleno de gigantescas
rocas un color terracota y otra amarilla, en una de ella se
encuentra apoyada la modelo con un vestido color rojizo con
estampado de flores blancas, a su alrededor encontramos
pequefios fragmentos de los titulares con una tipografia
blanca anunciando lo que se encontrara en esta edicion y en
la parte superior el nombre de la revista con amplio aumento.
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Al interior de la revista manejan en su seccién de moda las
imagenes de desfiles, tendencias y pngs de prendas abarcan
todo el espacio de la pagina. En cuanto a otras secciones
utilizan una tipografia medianamente pequefia y su fondo
tiende a ser blanco acompafiado con imagenes para ilustrar
esos registros periodisticos.

(Grazia digital)

La presentacion digital estd segmentada de manera
organizada donde en cada pestafia el lector puede ver de
manera ordenada que contiene cada tematica. A su vez
también todo el contenido multimedial aporta para que el
lector se quede interactuando con el sitio web. En cada
articulo encontramos que la tipografia es en tonos grisaceos
su fondo es blanco, hay algunas imagenes que acompafian el
texto, pero el elemento que mas prima es lo escrito, a su lado
izquierdo encontramos uno o dos anuncios publicitarios y al
final articulos que el lector quiera consumir 0 que sean
complementarios a la publicacion que acaba de leer.
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ENTREVISTAS A EXPERTOS DOS EXPERTOS Y CUATRO PERIODISTAS DE MODA

CANTIDAD DE ENTREVISTADOS (2)

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION ASOCIADO: ldentificar las caracteristicas que debe
tener el ejercicio del periodismo de moda a partir de la convergencia de los &mbitos digital e impreso

CATEGORIAS: Rutinas de produccion- periodismo de moda

Anexo B. Entrevista Catherine Villota

PERSONA ENTREVISTADA:

I. CATHERINE VILLOTA

(Editora de contenidos en las areas de conceptualizacion, creacion de contenidos web y redes
sociales)

Perfil:

Catherine Villota: Experta en moda y pionera en comunicacion de moda online

Es creadora y legitimadora de contenidos de moda. Durante mas de 9 afios se ha desempefiado
como editora de moda para diferentes medios de comunicacion nacional e internacional y es reconocida
por la industria como experta de moda. En 2009 cre6 una de las principales revistas online de Cultura de
Moda en Colombia www.fashionradicals.com la cual cuenta, actualmente, con una alta credibilidad en la

industria creativa.

1. Cuéntenos un poco ¢Usted por qué decidio interesarse en temas de moda?
R: Yo soy comunicadora social de la universidad javeriana y después de terminar la carreara, no
mas bien antes de terminar la carrera por ahi en séptimo semestre, me surge la inquietud si queria hacer

television, periodismo o publicidad, porque en ese entonces habia unos énfasis; un énfasis organizacional,
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un énfasis publicitario, un énfasis periodistico y de produccion audiovisual. Al final yo opté por el
audiovisual, pero me cuestioné mucho si en realidad era lo que queria hacer. Y a mi la moda siempre me
ha cautivado y me ha parecido que hace parte de un lenguaje no verbal de la personalidad, entonces me
gustaba el poder de la imagen de moda, las editoriales, el tema de los fashion films etcétera. De pronto
dije “a lo mejor lo que yo voy hacer son productos audiovisuales en temas de moda”, pero me puse a
investigar que méas podia hacer y tuve la fortuna de estudiar fashion merchandising en la universidad de
disefio de Miami.

Ahi encontré realmente mi vocacion, es decir, me enfoqué en la parte editorial de moda. Entonces
ya podia hablar de ser editora de moda, hacer contenidos relacionados con el mundo de la moda, porque
en realidad nunca tuve la inquietud de disefiar sino realmente estar detras de.

2. ¢Cuales fueron las personas o referentes por los cuales usted prefirio el camino de la
moda?

R: En realidad mis referentes siempre han sido las personas que han contado la moda desde otro
angulo, un referente clarisimo para mi era o es Tim Blanks, €l hace un tiempo tuvo un programa de
television y era increible como él reportaba las semanas de la moda. Y para mi eso era un referente para
reportar de la misma manera. Porque €l entrevistaba, €l indagaba, iba al backstage, hacia entrevista a los
publicos y a los disefiadores, entonces tu realmente como espectador entendias lo que pasaba detras de ese
desfile.

Después de Tim Blanks, te estoy hablando vieja guardia... Suzy Menkes es un referente enorme,
para mi Suzy es la periodista de moda mas aguda en este universo, cuando uno lee un reportaje de Suzy va
mas alla de simplemente de los boleros o de las faldas asi o las camisas azas, ella se sumerge en la

coleccion.
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Otro referente para mi es Cathy Horyn en aquel entonces trabajaba para el New York Times, hay
otro referente también, se llama Robin Givhan trabajaba para The Guardian también es periodista de
moda, entonces todos tienen columnas, tienen entrevistas, tienen articulos sobre el universo de la moda y
eso en Colombia no existe 0 no existia, para mi eso era un referente gigante. Y luego estoy hablando de
Nick Knight el fotografo Nick Knight también ha sido un referente enorme frente a la propuesta de moda,
Steven Meisel, fotografos que han impactado el universo de la moda y hacen editoriales que realmente
que cuentan historias, no es una editorial simplemente sobre un fondo x y una modelo x, sino que
realmente hay una intervencion creativa y una direccion de arte, increible ... Podria decirte que son esos y
también obviamente disefiadores de moda que fueron admirados por mi como Alexander Mcqueen.

Esos serian mis referentes para decir porque hago lo que hago o siento que vale la pena lo que se

esta haciendo.

3. ¢ Como fueron esos inicios en la moda?

R: Araiz de la especializacion tuve la oportunidad de trabajar como estilista, como directora de
arte. Tuve la oportunidad de trabajar como asesora de imagen porque hice una practica con consultores de
imagen y eso me permitié de alguna manera entender como la moda se interpreta a los estilos y a las
formas de vida y a las situaciones que cada persona vive.

Después me fui a vivir a Nueva York con la aventura y las ganas de estar en la ciudad y estuve
viviendo alla unos meses también ahi estuve trabajando en el universo de la moda. Desde el retail desde el

area de venta en una tienda, también trabajé realizando catalogos y en el mundo editorial.

4. Desde su experiencia hablenos de la importancia historica del periodismo de moda
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R: Yo quiero decirte que es importante como cualquier otro periodismo, es decir; hay periodismo
deportivo, periodismo cultural, periodismo politico y todos cuentan una historia. Y si uno quiere contar la
historia y la sociedad, pues también tendria que contarla desde la moda. Y desde la moda, volvemos a los
mismo, no solamente desde las tendencias, sino que también hay que hacer un anélisis de que esta
reflejando la moda, como la moda se adapta a las situaciones en las que vive y como crea simbolos, a
través de la moda hay simbolos muy emblematicos, que reflejan algo muy especial de la sociedad de su
momento. Para darte un ejemplo muy concreto del presente, puede que el tapabocas sea un accesorio de
moda que vaya a determinar c6mo nos vamos a expresar a través del vestuario o cuando alguien en 20 o
30 arios este estudiando la moda hacia atras del 2020 tenga que hablar del tapabocas porque eso reflejaba
la crisis eso reflejaba una pandemia.

Yo siento que el periodismo de moda es importante porque cuenta la historia de las personas,
cuenta la historia politica, econdmica, cultural de una sociedad y si hay periodismo de moda entendemos
eso.

(Qué se requiere? Se requiere mas rigor, no decir “voy a escribir por escribir” es decir cOmo si yo
dijera en este momento “me voy poner hacer periodismo politico” eso tiene un rigor, tiene unas formas,
tiene un leguaje, tiene unas fuentes, tiene un conocimiento.

Para hablar de moda y hacer periodismo de moda también hay que conocer y moverse en la
industria y tener unas terminologias, conocer la terminologia de la moda. Saber desde fibras y textiles
hasta saber de siluetas hasta saber qué pasaba en el siglo XX o en el siglo XIX frente a la moda, hay que
conocer. Ese es el rigor periodistico la investigacion es ir mas alla de me gusta o0 no me gusta, me lo
pondria 0 no me lo podria ir mas alla de eso.

Yo creo que ahi esta la importancia porque si hacemos periodismo de moda con rigor estamos

contando la historia de nuestro tiempo.
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5. ¢ Cudles son los medios impresos que usted ha consumido durante su carrera?

R: Vogue siempre ha estado como en mi radar, W Magazine, Women'’s Wear Daily que €s un
periddico exclusivamente de moda me parece increible. También hay unas alternativas que me gustan una
Ilamada V Magazine de Londres, Interview Magazine, Another Magazine que también es de Inglaterra, yo
creo que etas podrian ser... Pero de las que conocemos aqui la que mas leo es Vogue mds que Harper’s
Bazaar o Elle

6. ¢ En qué medios impresos empezd a escribir sobre moda?

R: Regresé al pais, al regresar me meti al mundo editorial, lo que habia en ese instante estaba
editora cinco con su revista Infashion que despues se convirtio en Televisa y existia Fucsia por supuesto
perteneciente para la revista semana, también habia otras revistas de la publicacion del tiempo una de ellas
Ilamaba Punto G eran unas revistas mas de estilo de vida que de moda, pero tenian algo que ver con este
universo.

Me fui vinculando, me fui vinculando, fui contactando fotografos para hacer styling para las
editoriales, y finalmente terminé haciendo periodismo de moda, haciendo articulos, editoriales,
investigando lo que pasaba en el universo de la moda para las semanas de la moda de ese entonces, que
pospuesto eran Colombiamoda y el circulo de la moda de Bogota.

Después tuve la oportunidad de trabajar en con una pagina online, de ahi viene el universo online
para mi, yo venia de este universo impreso, Centro Moda Online, se llama. En aquel entonces tuve la
oportunidad de conocer al editor que se llama Pepe Reblet, él venia a Colombiamoda, lo conoci en un
Colombiamoda. A partir de nuestra relacion y de conocernos, me propuso ser la corresponsal de Colombia
y América Latina para Centro Moda Online, y asi fue yo empecé a investigar de lo que pasaba en México

hasta Argentina, como era la movida del disefio, de la industria, de las semanas de la moda en cada pais y
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ahi empieza el universo online. En ese momento en Colombia el universo online no era tan abierto, era
muy incipiente, alguno que otro tenia un blog o de repente una pagina web no habia realmente una fuerza.

Después de trabajar en Centro Moda Online, que fue una gran oportunidad de conocer toda
América Latina y de plantearme una voz. Yo como periodista de moda era muy critica y analizaba mucho
lo que estaba sucediendo, eso me permitié ganarme un reconocimiento dentro del medio. Y terminé de
trabajar con ellos y cree Fashionradicals.com en el 2009, lo cree porque yo queria seguir mostrando el
mundo de la moda mas alla de la ropa, queria que hablaramos mas alla de que se estan usando los puntos
con las flores o que la falda en A con la camisa de valoraros yo queria plantear algo mas y al querer
plantear algo mas es que yo entendia la moda como una cultura, es decir yo siento que la moda debe de
alimentarse de otras areas de expresion para poder crecer y ser mucho mas creativa.

Entonces hablamos de la musica; de la literatura, del cine, de los fotdgrafos, de las modelos, de los
maquilladores, de los productores, de los relacionistas publicos, de las marcas, de todo este universo. En
realidad, la gente dice “Voy a comprar moda” pero no solo estas comprando una banalidad, estas
comprando toda una cadena de trabajo, creativa y de inspiracion que genera empleo y economia. También
hay que pensarse la moda mas alla de simplemente una pieza y también pensarse la moda como una forma
de expresion de la sociedad, es decir a través de la moda ta puedes ver la radiografia del tiempo. Si coges
los libros de moda podias entender qué pasaba con las mujeres en ese momento, o que pasaba con los
hombres, 0 qué pasaba con la situacion econémica y politica porque en realidad el vestuario refleja la
sociedad y el individuo, porque yo como persona a traves de lo que me pongo digo quién soy, como
pienso y en lo que yo creo. Eso me interesaba contarlo, asi fue como empez6 Fashionradicals y a esos se
sumaron muchas méas voces.

Hoy en dia Fashionradicals, es una revista online que tiene muchos editores, muchos escritores,

por ahi han pasado fotdgrafos que empezaron desde pequefiitos y hoy en dia son reconocidos, también
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Fashionradicals también ha sido una plataforma para nuevos talentos, para exhibir lo que pasa en
Colombia y en América Latina. Ese es otro punto que yo entendia en aquel entonces que existia moda en
Londres, Milan y Paris, Nueva York y tenian su despliegue y su recogimiento y eran mas potentes. Pero
en Ameérica Latina alin no se mostraba esa manera y esa fue mi intencion, vamos a ser testigos y hacer
vitrina y plataforma para esa moda Latinoamericana.

7. ¢ Queé tipos de contenidos escribia sobre moda?

R: Escribia resefia de colecciones, resefia de desfiles, entrevistas y columnas de opinidn.

8. ¢Como aprovechar la oportunidad digital y cuales serian las estrategias o claves del
negocio online?

R: El universo digital ahora con esta situacion actual de pandemia va a cambiar, pero por
experiencia propia en universo digital era poco creible, la apuesta de las marcas al universo digital era
minima y se enfocaron en términos de presupuesto mas que en los medios de comunicacion digitales, se
enfocaron en los influenciadores, se enfocaron en Instagram, mira que las dindmicas cambiaron un
monton y uno pues solamente tiene que adaptarse.

Pero la manera, es decir las maneras son como cuando creas una marca, en primer lugar, tienes que
enfocarte cual es tu proposito ¢Cual es el propdsito de abrir una editorial o una revista o un medio digital?
¢Qué quiero yo cdmo propoésito? A partir de ahi comienzas a crear la forma, (la plataforma) ya sea un
blog; una revista, una cuenta de Instagram o Facebook, no importa el canal yo siento que el canal es el
canal, puede ser triple W o puede ser que tu mandes boletines de presa cada mes eso también es una
publicacion digital, o que publiques en Instagram digitalmente ciertas cosas, 0 que tengas un fanpage en
Facebook, los canales son los canales.

Pero en realidad el contenido es el que realmente hace valor al canal, entonces yo tengo que

adaptarme a los canales, pero mi contenido debe ser acorde con mi propdsito, es decir acorde con lo que
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yo quiero proyectar, con lo que quiero contar, con lo que yo quiero decir. Con la mirada tipica o analitica
o0 con la mirada banal, superficial de la moda porque la moda es superficial y banal yo la reconozco y para
mi es un valor que la moda sea asi de efimera, eso es un valor que tiene, pero esa parte efimera superficial
y light también tiene un fondo, también tiene su contraparte entonces es interesante la dicotomia.

Pero entonces es lo que yo te digo, o sea hay que tener un propdsito, los canales existen tu adaptas
tu contenido al canal, pero el canal no determina tu contenido. No es que “Yo soy un instagrammer y
listo” 0 “Soy un YouTubber y listo” el contenido se adapta a YouTube; el contenido se adapta a
Instagram, el contenido se adapta a la triple W. Pero es un contenido valioso; que genera valor, un
contenido que la gente quiere ver, que quiere recurrir a él, que cada que aparece algo se mete, lo lee, lo
mira se queda conectado, ese es el valor.

A partir de ahi la comercializacion o la monetizacion de eso es compleja, te soy honesta es muy
dificil precisamente ha sido poco creido, no ha tenido la credibilidad suficiente a parir de la pandemia va
tomar otro giro porque en realidad se ha convertido en el universo mas prioritario a primera instancia, sin
decir que va a ser el Unico, yo no soy asi de apocaliptica de decir que el universo impreso va a
desaparecer. Pero yo siento que digitalmente va a tener mucha mas presencia, entonces monetizar podria
ser a que haya mas monetizacion en el tema online es decir que ti puedas monetizar tu contenido, generar
freepress que puedas tener pauta digital con mas frecuencia.

La monetizacion no es tan facil, hay maneras Business of fashion monetiza su contenido y te pide
suscripcidn, tiene 3 opciones y ta vas adquiriendo por suscripcidn ciertos contenidos, antes eran
contenidos gratuitos, pero ya no, eso también es una forma de monetizar.

Cuando tu cobras por el cuando hay tanto contenido online gratuito, porque todo esté gratis, y
decides monetizar es porque tu contenido no lo encuentran en ninguna otra parte es decir; es tan bien

hecho, tan perfilado, tan estudiado y tan enfocado en el consumidor, que el consumidor esta dispuesto a
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pagarte por ese contenido y eso lo tienes que hacer muy consiente, porque no podrias poner cualquier cosa
porque si me vas a contar cualquier cosa no te pago sino que lo busco en la red. Entonces para que cobres
tu contenido tiene que ser contenido muy valioso; con fuentes, con entrevistas que nadie tiene con datos

que nadie tiene, investigaciones profundas que nadie tiene para que te puedan pagar

9. Desde su opinién ¢ Cual fue el factor determinate para que se acabaran los medios
impresos de moda en Colombia?

R: Es muy costoso hacer una revista impresa, eso hace que mantenerlo en el tiempo se vuelva
complicado, los recortes de las marcas para pauta impresa se fueron acortando, pero la revistas seguian
siendo igual de costosas; la impresion, el recurso humano, las oficinas, tienes muchos outsourcing’s. Por
ejemplo, ta al crear una revista tienes que contratar fotografo, estilista, productor, tienes que contratar
mucha gente y eso hace que los cosos se eleven. Y debido a que la pauta impresa se fue disminuyendo en
términos de presupuesto pues hizo que fuera inviable como negocio que las revistas de moda
permanecieran.

Ademas, una revista de moda podria yo decir que una revista de moda es mas costosa que una
revista politica, por ejemplo, precisamente por eso, las revistas de papel tienen todo un universo de
perfeccion y de sofisticacion muy elevados. Tu vez una editorial de moda y es la foto espectacular o tu
vez una entrevista de alguien y el retrato es espectacular, tiene mucha demanda estética y eso tiene un
costo muy elevado.

10. Cuéntenos desde su punto de vida ¢Por qué las revistas de moda debieron de migrar sus
contenidos a la web?

R: Porque hay que transformarse, porque la tecnologia te va pidiendo cosas, pero lo que yo si creo

es que la trasformacion no es yo traslade los contenidos impresos a los digitales o los digitales a los
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impresos, sino también pensarte, que tendrias que haber creado contenido para cada canal distinto ;Qué
puedo contar impreso? ¢Y Qué voy a contar digital? O si por ejemplo es el mismo conteniendo... Vamos
a poner un ejemplo, tengo una entrevista con un disefiador, y lo voy a hacer impreso, un reportaje
espectacular con unas fotos divinas ;qué puedo contar de eso digital? O sea, no lo pases a lo digital tal
cual sino ¢Que trasformacion hay en lo digital? Podrias en lo digital hacer un video detras de la
entrevista, o en lo digital podrias hacer unos videos unos clips mas cortos de qué es lo que dice ese
disefiador, pero si quieres leer la entrevista completa pues vete al mundo impreso

Tienes que jugértela, en que la gente pase de un canal al otro, de una versién a la otra, porqué le
estas generando una expectativa al lector, qué el lector reaccione “Yo me tengo que enterar de esto, que
chévere leer esto o si ya lo lei en la parte impresa me invitan al universo digital para descubrir como
fulanito tejé el bordado no sé como” y el lector se va al universo digital para descubrir eso.

Yo siento que es una dindmica muy de estrategia, hay que ser estratégico, crear estrategia para que
el contenido no sea el mismo. Porqué de que me sirve que publique en lo digital lo mismo que impreso,
pues me quedo con lo impreso o me quedo con lo digital, entonces los dos canales se van muriendo. Lo
que hay que hacer es que el uno potencie al otro, que el digital potencie el impreso y que el digital

potencie el digital.

11. ¢ Se implementa correctamente la comunicacion digital en la moda?

R: Yo creo que si, se ha hecho de una manera asertiva, ahora hay unos nuevos restos o unas
nuevas formas, los retos de ahora en pandemia ¢Cémo contamos desfiles que no van a pasar? Entonces un
nuevo reto, tanto para la marca del disefiador, las plataformas, para el productor de arte como para el
periodista. Yo siento que lo hemos hecho bien, la moda es visual totalmente visual entonces el universo

digital ha permitido visualizarla y democratizarla, ;Qué quiere decir eso? Si yo antes no podia ir a un
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desfile el universo digital me permite estar en el desfile a través de mi pantalla, el universo digital ha
permitido abrir la ventana de cosas que antes eran muy exclusivas y privadas, eso es muy bueno y yo
siento que lo hemos hecho, la comunicacion digital ha permitido eso y que existan esos canales es muy
valioso

Y la moda por ser visual se favorece de ese universo digital. Porque la gente la percibe mas, la
entiende un poco mas, la siente mas cercana. A veces la moda en algin momento era percibida como “Uy
quien se pone eso... nadie”

Ahora yo siento que hay mas cercania, la gente se culturiza un poco mas en el sentido de la que ve
tanto y la percibe tanto y se la mostramos tanto, entonces la siente mas cotidiana y mas cercana. Yo creo
que la comunicacion digital si ayudado al universo de la moda y la moda ha permitido ser comunicada

digitalmente.

12. La moda es un asunto visual ¢Cree usted que se plasma de una manera mas poderosa en
lo impreso que en lo digital?

R: Yo pienso que, en las dos, en ese sentido tendria que ser muy neutra. Sin embargo, yo creo que
el mundo impreso te permite tener unas ediciones especiales con tan excelente material visual como
objeto de coleccion. No verla en el supermercado o en la pelugueria y dejarla ahi, esas revistas ya
quedaron obsoletas, tu lo que quieres es que la revista cuando te llegué a tu casa o al comprarla es
coleccionable, porque tiene unas imagenes increibles porque tiene unas entrevistas maravillosas que no se
van a volver a repetir, porque tiene una sensacion de que si se colecciona en el tipo tengo un contenido de

valor.
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Mientras que en lo digital es efimero, es como “Ay donde fue que yo vi esta coleccion... en
YouTube, en Instagram...” rastrear lo digital es muy complejo, porque por ejemplo td puedes estar con
una persona y tener una esta breve conversacion:

- ¢Viste el desfile de Chanel?

- Siyo lo vi en Vogue Runway (Y ta?

- No, lo vien WWD

-Pero viste el video o las fotos

-No yo vi las fotos.

Rastrear eso es mucho mas efimero, porque esta en todas partes. Mientras que el impreso es la
sensacion de “esto queda el tiempo”, perdura en el tiempo, lo digital no perdura en el tiempo. El digital es
un momento, es un trend topic, desaparece en un momento, brevemente la gente lo olvida, nadie sabe, se
desaparece, la polémica y la expectativa desaparece.

Entonces yo siento que nos podemos valer de las dos cosas, podemos jugar con las dos cosas, el
mundo de la moda como es efimero, aprovéchate de lo efimero de lo digital, pero si eres un poco mas
profundo te puedes favorecer del universo impreso. Hay que jugarles a las dos plataformas desde cada
leguaje, el universo digital tiene un leguaje y el impreso tiene otro y tienen unos propositos distintos.

Rutinas de produccion Periodismo de moda

13 ¢Cree usted que la Internet es una alternativa significativa para la difusion e informacion
de moda, por encima del medio impreso?

R: Si, tu tienes acceso digitalmente a un universo que seguramente en fisico no lo tendrias y te
abre las puertas a otras cosas, entonces yo pienso que es valioso es importante y hay que mirarlo como
una herramienta valiosa. Aprender de la herramienta y adaptar los contenidos a la herramienta, sin perder

profundidad, sin perder profesionalismos, hay que ser profesional asi sea por un momento efimero.
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Cuéndo, yo pienso ¢Qué publico en Fashion Radicals? yo lo pienso mucho y digo “esto lo
publico, va ser efimero, me voy a provechar de este trend topic 0 voy a hacer que esto dure 24 horas en un
storie o lo voy a mandar por correo electronico para que la gento lo leo, pero pienso mucho en el
contenido, no puede ser cualquier cosa.

Algo que si aprendi del universo digital es que la gente publica por publicar, cuando publicas por
publicar tu lector se da cuenta que estas publicando por cualquier cosa. Entonces yo en Fashion Radicals
no publico cualquier cosa y me la pienso, no me preocupo por no publicar en x dias, cuando publico,
publico algo que valga la pena. Entonces eso hace que seas muy analitico en el contenido que procesas y
publicas. Rutinas de produccion Periodismo de moda

14. ; Qué tan importante es como experto en moda existir en el mundo digital?

R: Porque tienes que ser relevante, el universo digital te exige estar permanente, constante y
coherentemente. Es necesario, no solamente por la experiencia no podrias decir “ya estoy consolidado ya
hice lo que tenia que hacer”. Hay que estar en la ola y si no estas en la ola, estar al inicio, ser muy
vanguardista pero no ir al final de la ola si estas al final de la ola ya no vale la pena.

Siempre hay que estar actualizados, estar en el universo contemporaneo y permanente, pero siendo
fiel a quién eres, siendo fiel a lo que haces, siendo fiel a lo que aprendes, siendo fiel a tu experiencia. Eso
es lo que hay que hacer.

No seguir las exigencias del mundo digital, por ejemplo, varias personas me preguntan

- ¢Por qué no abres un canal de YouTube?

Y yo respondo:

-Porque yo no soy YouTubber.
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Pero estoy en otros canales, donde siento que mi experiencia y mi conocimiento tienen mas peso,
es como saber en qué canales estas, no tienes que estar en todos los canales digitales, con que estés en los
que tu realmente generas valor ahi tienes que estar. Rutinas de produccién Periodismo de moda

15. Si un joven desea escribir de moda en un medio ¢Cudl cree usted que deben ser los
medios académicos para que lo realice de una manera ética?

R: Yo pensaria que hay que estudiar y aprender mucho independientemente de la academia donde
estas. Puede ser la universidad, pueden ser los curos, un masterclass, los libros una biblioteca, el
conociendo esta en todas partes digital o impreso, presencial y virtual

Mi consejo es que estar en constante aprendizaje. Si en este momento te estas graduando de
periodismo o comunicacion ahi no se acaba el aprendizaje sigue y hay que seguir indagando, para hacer tu
trabajo de la manera mas profesional y ética que se pueda, porque siempre tienes que estar aprendiendo,
siempre... Ya sea que aprendas a través de los libros, de la academia, de lo virtual de lo presencial,
inclusive estas aprendiendo con la gente que entrevistas, inclusive aprendes de la gente con la que
trabajas, aprendes de tus colegas, aprendes de la gente que esté alrededor tuyo.

Yo sé de muchos periodistas que aprenden muchas cosas a traves de sus entrevistados, pero no se
puedo llegar a entrevistar alguien si no se sabe quién es, entonces tengo que investigar. Yo siento que la
manera mas éptima de hacer un trabajo ético y procesional como periodista de moda es la investigacion y
el constante aprendizaje.

16. Para usted ¢ Cree que en algin momento desapareceran las revistas de moda?

R: No, nunca lo he creido, a pesar de que en Colombia ya no hay, que es una tristeza, yo siento
gue no van a desaparecer. Pero si siento que deben de ser distintas tienen que adaptarse a un consumidor
que consume digital por encima del impreso, entonces ;Qué valor le vas a generar a traves de lo impreso?

¢Por qué el lector deberia comprar el impreso? Tienes que darle algo mas, pero yo no creo que
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desaparezcan del todo... Inclusive en Europa cada vez hay mas revista impresas, es como una adaptacion
a lo que esté pasando Rutinas de produccion Periodismo de moda

17. ¢ Cudles cree usted que no deben ser los contenidos de moda que una revista debe tener
actualmente en su version impresa?

No creo que haya limites de lo que no se deberian de hablar...

18. ¢ Cudles cree usted que deben ser los contenidos de moda que una revista debe tener
actualmente en su version impresa?

R: Lo que si debe tener es un lineamiento editorial, es decir Cuél es tu lineamiento editorial

Por ejemplo, si yo voy a hablar de feminismo ;Qué lineamiento editorial tiene? Si voy a hablar de
politico ¢Qué lineamiento editorial tiene? Si voy a hablar de economia ¢Que lineamiento editorial tienen
de la economia de la industria de la moda? si voy a hablar de fotografia desde que angulo no desde lo
técnico sino desde lo conceptual, si voy a hablar de musica, ¢La musica qué me esta contando? ¢Ese
referente visual que tiene que ver con el video clic o que tiene que ver con la portada de un cd o con la
ropa que usa un cantante?

Yo siempre he creido que la moda debe de dejarse de ver a si misma, dejar de pensar que los
contenidos se centren en hablar de ropa, de accesorios, de tendencias y de colores.

Deja de hablar de lo mismo, salta a otros aires, mira otras cosas; mira el arte, la mdsica la politica.
¢Por qué no podrias entrevistar a un artista? Pues claro que puedes entrevistar a un artista desde un
lineamiento editorial, ¢Por qué no podrias hablar de lo que usa un alcalde o un presidente? Podrias hablar
de la historia de los zapatos, todo desde un lineamento editorial.

Entonces yo no siento que no haya cosas de las cuales no se puedan hablar, simplemente es que

tengan un lineamiento editorial acorde con tu contenido
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19. Segun su experiencia mencione 3 herramientas o claves infaltables para tener en cuenta
en la creacion de contenidos de moda tanto en medios impresos como digitales

1. La Investigacién: Hay que investigar para generar un articulo hay que investigar, para generar
una editorial hay que investigar.

2. Recurso humano: En el universo de la moda hacerlo solo no es facil hay que contar con recurso
humano (EI periodista, el fotografo, la modelo, el estilista)

3. Tener un espacio: Tener un espacio para publicar, ya sea impreso o digital, tener un espacio para
que esa investigacion sea visible

20. Para finalizar ¢ Cuédles son las caracteristicas primordiales para empezar a crear medios
digitales enfocados en la moda?

R: Como te dije anteriormente, ¢cual es el propdsito? ¢Por qué quiero abrir un medio de
comunicacion de moda? ¢Por qué? ;Que quiero contar? ;Que es lo que voy a decir ahi? Una vez tengo ese
propdsito muy claro, comienzo a abrir el canal, pero antes de abrir el canal es: ¢qué canal abro? Abro una
pagina web, abro un canal redes sociales, abro un canal redes sociales, abro un correo electrénico, hay
muchos canales digitales, entonces mira por donde empezar.

Comienza a publicar y a cautivar publico, una vez empieces a cautivar pablico. Estudia tu publico
esclchalo esto quiere decir, preguntale sobre lo que esta leyendo, sobre lo que esta viendo, indaga que
otras le gusta. La permanente investigacion de lo que esta pasando en el mercado impreso y digital, eso es
lo que yo creo gque hace que tengas un medio de comunicacion digital.

Entonces debes de tener un propdsito, elegir un canal digital, estar siempre actualizando con el
lector y paciencia, esto no de la noche a la mafiana, es un trabajo constante, que yo lo abra hoy no quiere
decir que en un mes ya tenga éxito.

Anexo C. Entrevista William Cruz Bermeo
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1. WILLIAM CRUZ BERMEO

Perfil:

Profesor de la facultad de disefio de UPB, participa en los proyectos asociados a la linea de
investigacion Sociocultural del grupo de investigacion en disefio de vestuario y textiles. Docente de

historia del vestuario, estilos del siglo XX y modulo de estilismo.

Cuéntenos un poco ¢Usted por qué decidi6 interesarse en temas de moda?

R/ Béasicamente cuando estudié artes plasticas en la Universidad nacional y en esa exploracion de
las artes y la estética comencé a explorar en la historia la importancia de la moda, eso me llevé a encontrar
un mundo fascinate que posteriormente llevé a explorarlo a través de mis estudios en estilismo en el
instituto de disefio de Milan. Posteriormente cuando me vincule con la docencia en la universidad
pontificia bolivariana, porque necesitaban a un docente que dictara al curso Historia del Vestuario, se ha
despertado atn mas el interés indicativo de las construcciones estéticas alrededor de la industria de la

moda.

¢ Cuales fueron las personas o referentes por los cuales usted prefirio el camino de la moda?

R/ Toda la busqueda, digamos bibliografica, que yo empecé a hacer por ese interés tedrico que
tenia hacia los asuntos de la moda, por alla, me encontré un libro, que se llama the culture history, fue un
libro que yo empecé a leer y cuando empecé a leer solamente la introduccidn, porque era lo que permitia
Amazon en ese momento ver, como sucede hoy en dia el pre view de los libros, me enamore
profundamente de la que ese libro hacia introduccion al tema, entonces decidi comprar ese libro, empecé a
leerlo de una manera voraz y acaba rapidisimo y empecé a indagar que lo habia escrito una sefiora llamada

Valery Stoll, empecé a buscar muchas mas libros y teorias sobre ella y finalmente termine descubriendo
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por cuenta que ella era la historiadora de moda méas importante del mundo, que tenia un grado en historia
de Europa de Jeil y que habia volcado toda su carrera hacia los estudios y la moda del vestir, que esa
sefiora estaba abriendo un campo nuevo del conocimiento que se llama Fashion Style que son estudios de
moda y fue el personaje cuyos planteamientos, teorias y maneras de entender la historia me hicieron a mi
enamorarme Yy de seguir ese camino, yo siempre lo digo de manera muy tranquila que cuando yo lei esos
libros y vi la obra de esta sefiora, siempre dije, esto es lo que yo quiero hacer y es asi como lo quiero
hacer, el tiempo y la vida me dio la oportunidad de conocerla, de traerla a Medellin en 2015, invitarla a
una exposicion que yo organice sobre el desarrollo de la moda en Medellin en los primeros 50 afios del
siglo XX 'y hemos tenido la oportunidad de intercambiar ideas y todo esto y el afio pasado nos vimos en
Barcelona donde tuve una ponencia y ella era la figura invitada de ese congreso de historiadores de disefio
de moda que habia en el museo del disefio de Barcelona, creo que ha sido la figura mas influyente en mi

trabajo.

Desde su experiencia hablenos de la importancia historica del periodismo de moda

R/ Absolutamente clave, los periodistas siempre han tenido el papel de ser una especie de
mediadores culturales, entre la creatividad de los disefiadores, las necesidades de la misma industria, los
consumidores finalmente, creo que tuvieron un dominio muy poderoso sobre los consumos de moda, hasta
antes de la aparicion de los blocs de estilo, hasta antes del surgimiento de Instagram y pues para efectos de
la historia de la moda, yo creo que el papel que han tenido los periodistas ha sido también el de ser unos
narradores y unos escribanos si asi se quiere, de lo que ha sido el desarrollo de la moda, han sido también
las personas que se han encargado de poner los nombres en el centro del escenario de la moda, porque en
el pasado la tala de influencia que tenian los periodistas, que si la creatividad de un disefiador lograba

convencer a un periodista de su trabajo era valioso o merecia resefiarse, 0 merecia comentarse en las
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paginas de afuera, de Vogue, women's, de cualquiera de las publicaciones influyentes, pues ese disefiador
basicamente pasada a la historia, sin embargo hoy en dia, vemos que con el surgimiento de otras voces, de
plataformas que permiten la expresién individual, pues los grandes gurus del periodismo de moda creo
que han pasado a la historia y se han convertido mas en unos analistas y criticos de las colecciones y de
las cosas que ven, que quiero decir con eso, que hoy en dia quizas la gente compra menos la moda porque
un periodista tenga una buena opinién sobre eso que en el pasado, en el pasado la gente si confiaba en la
opinion de los periodistas y hoy en dia hay otros lideres de opinion que influencian las decisiones de
compra de la gente, que no son propiamente los periodistas, en ese orden de ideas, los periodistas creo que
siguen teniendo el papel de ser unos escritores y escribanos de la historia de la moda, de ser unos analistas
de esa historia también, pero ya no tienen un papel influyente en términos de la compra o de cuales son los
disefiadores que pasan a la historia, creo que ese papel ahorita lo tienen los consumidores, otros lideres de
opinion y los guias de estilo que van surgiendo cada vez més a través de las plataformas virtuales y
también de la misma capacidad que tienen las firmas y los disefiadores para comunicar de manera
inmediata sus creaciones, sus maneras de proceder a sus publicos directos y al publico que les interesa, esa
mediacidn de la que yo hablaba, que existia en el pasado, es una mediacion cuya naturaleza hoy en dia ha
cambiado y reitero tiene mas el papel de ser un analista, un comentarista cultural si asi se quiere, de lo que
se desarrolla méas de lo que es significativo en términos de construccion, pero sin duda la moda no se
puede desprender de la importancia del periodismo y del papel tan clave que ha crecido el periodismo en
su desarrollo, verdad, de hecho el afio pasado hubo una exposicion muy bonita en el museo de la moda en
Madrid, que era sobre el analisis histérico del periodismo de moda en Espafia y es muy interesante ver
todo el desarrollo de los medios impresos, como ese desarrollo de los medios impresos mas la existencia
de una comunidad alfabetizada a finales del siglo XIX hicieron que la prensa de moda que era un

privilegio aristocratico y un privilegio burgués, antes del siglo XIX se convirtiera basicamente en un
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fendmeno de masas, que es lo que va pasar son ese periodismo de moda a lo largo de ese siglo XIX 'y
hasta hoy, con lo cual la importancia historica del periodismo de moda es indiscutible, no tiene vuelta de

hoja, ha sido un factor clave en el desarrollo de la moda.

¢, Cudles son los medios impresos que usted ha consumido durante su carrera?

R/ Los medios impresos que yo he consumido son muy variados, nacionales e internacionales,
pero para mi son significativas las ediciones de Womens Health, las ediciones de Vogue Alemania, Italia
y estados unidos, esas tres, Alemania por ser un poco mas exploratoria en términos de la imagen, Italia por
siempre ir un paso mas adelante en términos de como se mueve la sociedad y Estados Unidos por ser el
medio que apunta de una manera muy concreta a los asuntos del consumo de un lujo medio y de lo que
puede llegar a impactar al resto de la industria, en los medios impresos nacionales en su momento cuando
existieron porque ya no los hay, leia Infashion, tenia acceso a Fucsia también por el lado de la
universidad, de hecho con Fucsia en algin momento llegue a tener por la editora que se tenia en ese
momento que era Angelica Galldn, tenia relacion muy estrecha, también incluso participando con
apariciones sobre mis investigaciones y mis cosas alli, me han gustado muchisimo mas que las revistas de
moda, las revistas de estilo y en mis afios juveniles fui lector de The Face, the vision early, que son
revistas britanicas y también de Raygun y de revistas como esas que la mayoria ya han desaparecido y
otras han vuelto a surgir en este momento, porque eran revistas que no hablaban solamente de moda sino
que fueron los primeros medios impresos que empezaron a hablar de estilos de vida, vinculando la
mausica, la gastronomia, los lugares emblematicos para visitar, los artistas a seguir y evidentemente las
marcas Yy los temas de moda, es decir llegan revistas que a través de sus paginas proyectaban unos modos
de vida y de consumo que estaban muy articulados a la idea de ser digamos de vanguardia, joven y de un

pensamiento poco divergente frente a las corrientes convencionales tanto de la moda como del estilo,
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entonces yo creo que las fuentes de las que me he nutrido han sido muchos y en términos ya profesionales
de investigacion pues yo siempre he sido un adicto a las revistas antiguas, he sido como un investigador
como revistas de letras y encajes que fue la primera revista de modas femenina con orientacion de moda,
que se hizo en Medellin por all& en 1926, de hecho me gusta muchisimo las Vogue clasicas, tengo unos
por ahi de los afios 30 y asi y antiguos, es parte como digamos del material que uno como investigador
debe tener y digo que debe de tener porque le sirve para forjarse un panorama completo sobre la historia
de la moda, por que como dije en respuestas anteriores el periodismo de moda se encarga de escribir la
historia de la moda en su dia a dia y pues para quienes nos interesa la historia de la moda es una

herramienta clave de investigacion.

¢En qué medios impresos empezo a escribir sobre moda y que tipos de contenidos ha escrito?

R/ En fucsia realizaba publicaciones esporadicas y eran como mas escritos tipo informativos sobre
el desarrollo de mis investigaciones, no como periodista sino como un académico que se le consulta y
todo esto, yo escribo usualmente para un portal que se llama Fashion Radicals donde empecé a escribir en
2011 primero haciendo como notas de caracter historico y sobre distintos elementos de la moda, que el
desarrollo del bikini que el desarrollo de los desfiles de moda, de la fotografia de moda, de articulos como
eso Yy en los Ultimos afios he hecho como una especie analisis sobre pasarelas, contenidos y desarrollos de
Colombia moda o de Be capital que han sido como las ferias que me parece que siempre hay que estar
mirando que son como el centro donde converge como toda la movida de la moda nacional han sido

basicamente eso los articulos mios y en publicaciones académicas si hay gran cantidad de cosas.

Desde su opinidn ¢ Cudl fue el factor determinate para que se acabaran los medios impresos

de moda en Colombia?



144

R/ Yo pienso que el principal factor fue que no hubo una migracién temprana del impreso al
digital, ni temprana ni progresiva que fue la migracion a la que fueron obligados todos los medios
impresos del mundo independiente su orientacion, desde de New York Times hasta VVogue, esto para
mencionar digamos el espectro de publicaciones distintas todas empezaron a hacer esas migracion pero las
publicaciones Colombianas cuando lo hicieron, lo hicieron de manera muy tardia y lo otro también es que
creo que nunca fuimos como un pais de pauta de moda rica en inversién y la pauta en inversion es la
sostiene finalmente a estos medios, entonces yo creo que hubo dificultades hay en esa transicion de hecho
ha sido como un fendmeno aca en Colombia y es que son muy poquitos los portales de moda que han
logrado capitalizarse en Colombia, muchos siguen hay y son un pasatiempo pero capitalizados muy pocos
realmente, lo cual muestra que hay como una falta de inversion también publicitaria en ese tipo de cosas y
pensar también en otras alternativas y actividades que puedan ofrecer las plataformas de comunicacion de
moda para ser atractivos no solamente para sus lectores sino también para que los clientes y las marcas
quieran tener algun tipo de contacto, asociacion o colaboracion entre ellos, yo creo que ese fue como el

principal factor.

¢ Qué elementos lo llevaron a crear contenidos de moda en el mundo digital?

R/ Yo creo que el principal factor fue la posibilidad de compartir cosas de manera inmediata y no
tener que pasar por el filtro de ningun editor, ser completamente autonomo y responsable de lo que se
decia y establecer como una comunicacion directa con la gente que le interesaba el tema a costo de nada,
por el solo interés. Igual cada medio conoce a quien le habla, con quien habla y quien lo sostiene, cada
medio esta en su derecho de establecer sus politicas editoriales, orientarse hacia el publico que quiera
buscar y transar econémicamente con quien le apetezca, entonces la posibilidad que abrieron los blogs y

los medios individuales fue que simplemente te desembarazabas de eso y simplemente hablabas y ya, el
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punto es que eso si hizo que empezara a hablar todo el mundo y pues no todo el mundo tenia, ni la razon,

ni sabia de qué estaba hablando.

La moda es un asunto visual ¢Cree usted que se plasma de una manera mas poderosa en lo
impreso que en lo digital?

R/ El medio no importa, creo que la imagen impresa tiene un modo de consumo mucho mas lento,
mucho mas pausado que hace que las imagenes impresas de alguna forma sean mas cuidadas, mas
elaboradas y que haya una mayor curaduria de los medios impresos a la hora de elegir que imprimen,
primero porque es carisimo, segundo porque no vas a hacer una super foto para publicarla en una cosa
carisima gue sea una foto se segunda, entonces la proliferacion de lo digital lo que ha convertido todavia
en un producto mas exquisito lo impreso, se cuida hoy mas que nunca que es lo que se imprime, sin
embargo eso no quiere decir que en el mundo digital no haya cosas supremamente interesantes, cual es el
problema que si veo, que el mundo digital y la inmediatez por lograr imagenes rapidas hizo que esas
imagenes que se construian en el pasado de una manera mas artesanal, mas cuidada, mas exquisita si asi
se quiere, dejara de ser lo corriente y lo normal y que la velocidad y el deseo voraz de estar publicando y
publicando imagenes ya sea en Instagram o cualquier otra red hizo que de alguna forma las calidades
disminuyeran en términos de que no hay que pensarlo mucho, coges un teléfono y simplemente disparas y
ya esta, entonces yo si creo que hay un quiebre, cuando tu miras por ejemplo la fotografia de moda en su
sentido mas clasico antes de todo el boom de los medios digitales, te podes dar cuenta que son un tipo de
imagenes mucho mas cuidadas en su factura, en su fabricacion, tomaba mas tiempo hacerlas, se cuidaban
un poco mas, en estos momentos hay una demanda muy alta por llenarse de imagenes, eso no quiere decir

que las imagenes de hoy sean de menos calidad, lo que quiero decir es que se pierden muy faciles en
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medio de todo ese mar de cosas, entonces de pronto en lo impreso puede haber una oportunidad de

apreciar mas lentamente lo mejor facturado.

¢ Cree usted que la Internet es una alternativa significativa para la difusién e informacién de
moda, por encima del medio impreso?

R/ No sé si sea mas importante, lo que si se es que la difusion por medio electronico via internet es
la més efectiva, es cuantificable de una manera mas facil en cuanto a que alcance tubo tu publicacion, te
permite una interaccién para indagar que piensa la gente de lo que has publicado o de lo que has hecho,
entonces yo creo que lo digital es de una eficacia que esta en sintonia con el mundo en el que vivimos que
es altamente competitivo, que es altamente cuantitativo, todo lo quiere medir, todo se tiene que cifrar,
entonces yo creo que los medios impresos siguen estando ahi, siguen siendo importantes pero empiezan a
hacer parte de una especie de consumo de lujo si asi se quiere, de un lado por los costos y por todo lo que
ya he mencionado que implica de alguna forma hacer un impreso, entonces de hecho los dos altimos
impresos relacionados con moda que hay en Colombia que son Armatura y La Malpensante de moda, de

Bogota, son medios impresos que son mas un objeto de coleccion preciosa que cualquier otra cosa.

¢ Qué tan importante es como experto en moda existir en el mundo digital?

R/ Completamente importante, es necesario, si no estas ahi no existes, es necesario crearse una red
de influencia, yo creo que lo mas bonito de las plataformas digitales y las redes sociales es la posibilidad
que tenemos de mostrar lo que hacemos, de exponernos ante los demas en las cosas y en ese orden de
ideas yo creo que es absolutamente fundamental, estamos en un momento en el que si no visibilizas tu

trabajo a través de cualquier plataforma basicamente no existes, no hay manera de ser, por eso digo, los
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impresos son muy encantadores, son bellisimos, pero no lo son todo, hay que estar entre los dos universos
para poder estar hay como en la marcha.

1.2 ENTREVISTAS A PERIODISTAS DE MODA

CANTIDAD DE ENTREVISTADOS (4)

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION ASOCIADO: Reconocer rutinas de produccion en
periodismo de moda desde los &mbitos digital e impreso

CATEGORIAS: Rutinas de produccion- periodismo de moda

Anexo D. Entrevista Luz Lancheros

PERSONA ENTREVISTADA:

. LUZ LANCHEROS

Perfil: Periodista. Editora Global Moda Metro World News, es investigadora de moda, ponente de
congresos académicos y redactora de articulos académicos de moda y género para diversos portales en
Colombia.

1. Para comenzar ¢En qué momento de su vida le interesé el mundo de la moda?

R: Yo siento que, desde pequefia, cuando uno siente afinidad por este mundo, comienza a explorar
en los vestidos y en las estéticas, como que hay algo especial, de no usar lo que usan las demas nifias.
Entonces digamos que a mi me gustaba ver la revista Cromos y mi mama tenia una amiga costurera que
mostraba todas las pasarelas y los disefiadores, era impresionante para mi ver esas estéticas. Siempre
estuvo ahi... Digamos que de las Spice Girls yo queria ser siempre Victoria y hasta la fecha me encanta
Victoria. Y digamos que siempre me gusto dibujar mufiecas, trajes, veia algo especial en los vestidos que
me gustaba.

Cuando hicieron un fashion show en el colegio yo fui la que tomo el rol de “Pilar Castafo”, me

gustaba ver Betty también, admiraba a Silvia Tcherassi dsea siempre desde pequefia me gusto.
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Ya en mi adolescencia como que dije “Ay no la moda no es nada profundo” me volvi la super
fiofa dark stper intelectual. Y cuéndo entré a la facultad queria ser como Gabriel Garcia Marquez o
Mauricio Vargas porque yo leia mucho la revista Cambio en ese entonces.

Pero, siempre segui ahi en la exploracion de estéticas, culturas. Nunca, nunca me gustaba vestirme
como los demas, leia mucho la revista Shoock también me mantenia muy informada era como mi ventana
al mundo. Aparte de Cromos y en ese tiempo estaba toda la estética desmolera.

Yo vengo de un contexto sociocultural que es clase media que encendi6 de la calase humilde. Mi
mama era sUper jeans levanta colas y si no muestras la cola no vendes, siempre teniamos un problema,
porque a mi me encantaba ver lo de las peliculas y cuando yo queria un vestido tipo afos 40, ella decia
que era de viejita, pero a mi me gustaba porque eran las estéticas que yo estaba viendo, me gustaba como
la gente se expresaba a través de ellas, me encantaba todo ese universo de moda y belleza.

Pues ya en la universidad retomé el tema de la moda, comenceé a escribir algunas cosas en la clase
del secreto de la moda en la Javeriana, periodismo y comunicacion. Comencé a leer todo lo que habia de
moda en la biblioteca de la Javeriana, pues ya lo uni como teorias de comunicacion y representacion. De
ahi hice mi tesis de los afios 40 en Bogotd, que posteriormente me sirvié muchisimo para hacer mi
ponencia en el 2015 en la UPB de experiencias investigativas en desfiles de moda.

2. ¢Quiénes en el periodismo de moda, tanto nacional como internacional han sido un
referente para usted?

R: Digamos que Angélica Gallén fue mi antecesora, ella se gradud 5 afios antes que yo en la
Javeriana, su tesis es muy importante, ella hacia los articulos que yo queria hacer de moda, politica y
sociedad. También tenia a Eugenia de la Torriente que por esa época escribia para el Pais en la seccidn de
estilo, antes de que se creara SModa, ella me gustaba porque no era la moda de “ay ponte esto con esto”

sino que hablaba con cifras, hablaba de economia, de detras de los desfiles y ella actualmente es la editora
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de Vogue Espafia y me gusta mucho Vanessa Friedman y su forma de analizar, me gusta también mucho
Cathy Horyn por ejemplo.

De acd me gusta mucho Pilar Luna y las personas que ya estan como en medios digitales como tal.
Admiro también el trabajo de Lucty Carrefio que hasta ahora estd comenzando en el Espectador moda y
economia, Tamara Gonzéles Litman que maneja Fashion Network.

3 ¢En qué medios de comunicacion empez6?

R: A mi no me contrataron en ninguna revista de moda en Colombia, digamos que no tenia el tipo,
no era lo que buscaban, no era una nifia rica bogotana de estrato 7 que tenia contactos, ni lucia lo que ellos
querian, entonces a mi me toco solita y desde cero. Yo comencé en mis practicas en el Tiempo en el 2011,
comence en Carrusel hice el primer articulo de blogueras de talla grande antes de que el boom estallara
aca en Colombia, ahi fue donde conoci a Laura Agudelo @Lapesadademoda y también contacté a otras
blogueras de la época. Ese fue mi primer articulo donde hablaba de como la moda se estaba
diversificando, ahi en esa revista hice como las resefias de las casas de moda Versace, Lacrox, todo eso,
fue un articulo también muy bonito, muy poético.

Luego me topé con Catherine Villota cdmo una experta, yo le pedi un espacio en su portal
Fashionradicals ahi en ese espacio hablabamos de moda y sociedad, escribia sobre moda y religion, lo
que es buen o mal gusto, moda y politica en Colombia, yo duré en Fashionradicals hasta el 2016. Pero
simultdneamente tenia otros trabajos y di con un portal que se llamaba la Fiscalia era un programa muy
famoso de farandula en ese entonces, me dio por ser como la Joan Rivers de los premios Tvynovelas, me
arrepiento de eso, por el bullying que destilaba, ahora ya estoy en contra de todas esas formas de

violencia.
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Posteriormente por mi trabajo en la Fiscalia ingresé a Publimetro, éramos 4 personas en web, yo
era la periodista de entretenimiento de television y yo hacia los articulos de television y criticaba noveles
y toda la cosa.

Pero decidi colonizar el espacio de moda, entonces mientras yo hacia todas las notas virales;
sacabamos como las galerias de fails de Pinteres, las colombianadas, toda esa basura viral yo era la que
hacia, pero mientras tanto iba colonizando el espacio segin mis intereses. Comencé a hablar del por qué la
ropa importada aqui era tan cara; escribi de los jeans levanta cola, comenzamos a hablar de la moda
masiva en Colombia, de moda e industria colombiana, de contrabando, de calzado, de todas estas cosas de
moda y economia.

También tuve la oportunidad de cubrir en el 2013 Ixel Moda y logre entrevistar a Valerie Stlee que
fue mi primera entrevista importante, ella es la directora del Museo del Fashion Institute of Technology, a
Custo Barcelona y los disefiadores.

Yo trabajé también con Margarita Calle, que en ese momento lideraba el circulo de la moda de
Bogota, ella fue la que me ensefio a preguntarles a los disefiadores; por su paleta, inspiracion, linea
creativa, etcétera. Todavia siento que no es mi fuerte, pero digamos que uno pregunta... cuando uno no
sabe pregunta, entonces lo que yo hago con un disefiador es preguntarle. No me gusta juzgar la coleccion
de nadie, si no tengo bases para juzgarla.

Y siempre han sido articulos asi eran, articulos que se vilarizaran, digamos que el del jean levanta
cola fue uno de los articulos qué yo hice, y lo defendi en varios escenarios. Ahi también fue mi primer
Colombiamoda, hicimos entrevistas con disefiadores, hablamos de colecciones, también en el circulo de la
moda fui la persona encargada de escribir todos los comunicados de pasarelas, y ahi comence.

Hasta que, en octubre de 2013, lleg6 la convocatoria de México porque en ese momento los

duefios daneses y suecos de Polimetro querian hacer una agencia latinoamericana, pues obviamente eran
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contenidos virales todas esas cosas y como Yo era la estrella del lugar, hice la convocatoria, me la gané y
me fui para México. Era lo mismo; levantar nimeros, hacer tréfico. Pero seguia colonizando el espacio,
entonces yo hacia trabajo extra. Por ejemplo, le mandé un mail a Tess Hollyday en ese momento en 2015
cuando ella no tan famosa, ella era reconocida en Estados Unidos, pero no tan famosa como lo es ahora, y
me contestd, esa fue mi primera gran entrevista, Patricia Field que es la vestuarista de Sex and the city y
The devil wears Prada iba al Hotel W en México, entonces ahi pude entrevistarla. Comencé a hablar de
moda, de marcas de moda mexicanas, empecé a explorar la industria, cubri México Fashion Week
haciendo varias resefias, entrevisté a su directora y comencé ahi a hacerlo, porque yo le decia a m jefe...
porque mi antecesora era una francesa que se llama Eliotdit Noel, yo le decia a mi jefe “Esto esta muy
emboterizado, estd bien que entrevisten a la famosa, pero esto no significa nada para las personas”.
También en ese momento hacia cosas para para la revista Nueva Mujer que se dirigia desde Guadalajara,
gue no era como el monstruo latino que es ahora, hacia notas de todo, de los juegos del hambre, de moda
gotica, de todo lo que se me ocurriera.

Hasta que mi jefe me planteo hacer notas sobre moda latina, entonces entrevisté a Silvia Tcherassi,
a Patricia Soley Beltran que es la autora del ensayo, jDivinas! Modelos, poder y mentiras, la entrevisté
para Publimetro y para Fashion Radicals, hasta que Ilegé finales 2015 y todo eso se centralizo en
Latinoamérica y me dieron el puesto de Eliodit a mi. Ahi me dieron una agenda, comencé a entrevistar a
gente mas importante, comencé a hacer mas temas; el primero fue moda musulmana, el segundo moda
narco (en ese tiempo la camisa del Chapo se estaba vendiendo como pan caliente en los Angeles, y habian
detenido al Chapo, porgue tenian como un boom alla, por todo lo que habia pasado en México) en México
entrevisté gente sobre todo del cine, gente muy importante como; Chris Pratt, Henry Cavill, entre otros, y

disefiadores importantes y asi comencé.
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Ya para finales de 2016, me devolvi para Colombia con el mismo puesto, y segui haciendo
historias e historias. Siempre estoy buscando historias no de la gente de la pasarela, porque las personas
no pueden acceder a eso y el publico de Publimetro no es como “Ay si, vamos a estar encantados porque
los ricos se pueden vestir asi...” Yo hablo de todo, pero sobretodo me gustan de las historias que pasan en
las periferias eso fue lo que hizo destacar mi trabajo, ellos siempre buscaban historias distintas y gente
distinta que se expresan en la moda. Siempre me encanta descubrir gente y descubri sus estéticas y saber
que esta pasando

4. ¢ Qué elementos distintivos tiene el periodismo de moda a los otros tipos de periodismo?

R: Hablamos de una forma de arte, pero hablamos de un fendmeno esto con expresiones culturales
y sociales, cuando yo comencé a hacer esto me decian “Uy usted tan inteligente periodismo de moda es
super frivolo, no sé qué” entonces lo que yo hice, como lo hizo Valerie Steel en el 91 en su ensayo, fue
demostrar que no era asi. Entonces cada vez que me hacen esa pregunta, recuerdo cuando escribia en
Kienyke hace un tiempo, y escribi un articulo (que yo creo que ya no estd) que se llamaba: “Por qué la
gente en Colombia piensa que la moda es estiipida” yo como que confronto a la gente desde sus mismas
concepciones de imagen, porque desde lo que hacen, desde como se ven y ven a los otros ya hay un
contexto social, econdmico y hasta politico. Entonces cada vez que me hacen esa pregunta yo soy “Bueno
[T saldrias a la calle con una guayabera con la cara de Diomedes dias? Si, No ;Por qué?”. Ahi se
comienzan a desentrafiar todas las concepciones de imagen, aspiracionalidad, gusto, capital cultural que la
gente tiene y alrededor de eso opera la moda y también la imagen, y eso es lo que me gusta explorar a mi.

Eso creo que es lo mas distintivo, somos politica, cultura, economia y abordamos todas las cosas,
pero lo hacemos desde un terreno tan subjetivo, tan polémico y tan consumido y tan importante en la
sociedad y en economia como es la moda. Para mi no hay distincion entre las otras ramas periodisticas, se

tiene que majear la misma objetividad, para mi no ha sido algo distinto no es como que te vas a un evento
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a tomarte la viveza y a atiborrate de canapés, y terminar diciendo “Todo es tan bonito y me encant6 a mi,
el disefiador hizo boleros, boleros, boleros y se inspiré en una mujer ensofiadora” eso no le dice nada a
nadie, cudndo uno hace un periodismo serio, lo haces como un periodismo de economia o politica, lo
haces como una fuerte hard; con datos econdmicos, politicos, con estadisticas y lo haces con estudios. Yo
este afio entrevisté al fundador de Business Of Fashion, cuédndo hicieron el reporte con McKinsey de como
el coronavirus iba a impactar mundialmente la industria de la moda, me lei todo el informe que es como
un estudio con cantidad de paises y cantidad de marcas y eso es pura economia y es pura estadistica y asi
le hice las preguntas al entrevistado y asi también le pregunté a varios expertos qué era lo que estaba
pasando. Eso es politico, economia, sociedad...No es muy distinto del periodismo politico, econémico en
cuanto a datos es, igual tiene la misma seriedad

5. ¢Cual es su fuente de inspiracion al momento de crear o sumergirse en contenidos de
moda?

R: A mi me gusta ver lo que esta pasando, pero no digamos lo que sacan las marcas, si me
entiendes... a mi me encanta ver cuentas como las de Gerard Cortez, gente asi... o cuentas de Instagram
para ver queé es lo que estd pasando estéticamente, pero es que eso a mi me parce bonito, chévere es lo que
estd pasando es lo que vamos a escribir. Pero me gusta ver mas alla, ¢por qué esta pasando? El ¢por qué?
Es una de las principales razones. Lo segundo qué esta pasando alrededor de la gente que esta
consumiendo moda en otras esferas, entonces yo veo mucho Dazed que es una revista que me encanta
porque ahi veo gente distinta expresandose, publicaciones que estan mostrando otro tipo de contenido,
otro tipo de estéticas y los modelos de belleza, cultura, sociedad que esta mostrando la gente alrededor del
mundo.

Lo que me inspira es la diferencia, realmente, me inspira todo lo que se salga de la norma, todo lo

que se salga del centro de la moda. Para mi escribir de Nueva York, Paris y Londres, me parece una cosa
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aburridisima. A mi me gusta mas escribir de la gente Outsider que esté ahi, porque siento que ellos son los
que, en ultimas, hacen ver la moda como algo diverso, como algo que realmente cumple con su
caracteristica social y con su caracteristica cultural y pues con su caracteristica de industria. También lo
econdmico me gusta, lo politico me gusta, las revoluciones que hay alrededor de la moda me gusta, hablar
con gente, con académicos etcétera.

También me gusta hablar del consumo, del por qué la gente consume, por qué la gente se pone lo
que se pone, digamos que esa ha sido la base de mi carrera, ;Por qué la gente hace lo que hace con la
moda? ¢Por qué la gente se expresa con la moda? A mi no me interesa, lo que una bloguera rica con 50
millones de seguidores haga porgue a ella le regalan todo. A mi me gusta mas la gente que tiene un estilo
genuino, por ejemplo, Joan Danilo de @Lomasbello o gente desde otras areas o gente que desde otras
areas y desde otras inspiraciones ha hecho cosas mas interesantes, a mi no me gusta lo aspiracional,
porque aca lo aspiraciocional sigue siento totalmente colonizado, me gusta mas le gente que rompe como
es0s esquemas

6. ¢Qué valor le da usted a las revistas de moda?

R: Yo creeria que son una fuente de inspiracion de coleccion para las personas que realmente
aman los trabajos editoriales y todo lo que hay detras de ellos, si hay bastante concepto y si hay bastante
trabajo. Siento que es mas como una pieza de coleccion, como libros que narran un momento de la
historia y de la época, ahora las personas lo pueden encontrar en lo digital, pero las personas optan mas
por el coleccionismo a la nostalgia, como un trabajo que refleje el espiritu del tiempo.

Digamos que para muchos fue un referente antes de la era digital, para otros lo seguiran siendo, y

siento que el valor en cuanto a lo impreso es el tratamiento de imagenes, sobre todo.
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7. La moda es un asunto visual ¢ Cree usted que se plasma de una manera méas poderosa en lo
impreso o en lo digital?

R: Yo creo que, en el digital, aca en Colombia las revistas impresas que existian no lo lograron
hacer en lo digital. Pero hay revistas que si y hay portales que si. Digamos Vogue Runway, lo hace muy
bien, mostrandote todos los &ngulos de las colecciones, la resefia de la coleccion y tienen un archivo
increible. Business Of Fashion también tienen en unos articulos buenisimos en cuanto opinién,
contundencia, informes, cursos, etcétera, videos, todo eso. Hay Youtubers como un chico que tiene un
canal de YouTube llamado Haute Le Mode, lo hace muy bien. La gente que nacio en lo digital son mucho
mejor que los medios tradicionales en ese sentido. Aca en Latinoameérica tenemos a Trendo que es mi
profesor, Gustavo Prado lo hace muy bien explicando historias de disefiadores, tendencias, macro
tendencias, Gerard Cortez también tiene como su tono para hablar de temas importantes de moda.
Entonces siento que la gente que lo esté haciendo en lo digital, lo esta haciendo mejor que los medios
tradicionales que no se han logrado adaptar a las dinamicas y eso les costo la vida a los medios nacionales,
Fucsia e Infashion.

8. ¢Qué tan importante considera que es la informacion tanto impresa como digital de la
moda?

R: En lo digital se puede aprovechar mas el formato de video, a mi me encantaria cuando aprenda
a editar, y tenga material decente, a mi me encantaria hacer lo que hace mi maestro que es como explicar
cosas y hacer videos cortos, tipo la pulla, las igualadas. Pero de moda y de imagen y cosas asi, pero super
divertido nada pretencioso. Porque también hay un tono muy pretencioso que ha arruinado en el
periodismo de moda colombiano y es hablar todo stuper poético y pues no... Mucha gente dice que es la

super fantastica escritora, pero no, 6sea tienes que traducir todo eso a un lenguaje comodo, porque hay
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gente de 14 afios que te esta leyendo y se va a aburrir y se va a ir con la bloguera de moda, estilista que
tiene més contenido mas accesible y claro en su leguaje.

Siento que en lo digital vuelvo otra vez, la gente que comenzd en lo digital y que hace parte de la
industria es la que mejor le sabe llegar a la gente que los periodistas y los supuestos “lideres” de moda
colombiana que todavia no se dan cuenta de su pretension y su desconexién con la realidad.

9. ¢ En qué momento cree usted que se empez6 a digitalizar el periodismo de moda?

R: Eso ya existia, eso ya existia desde hace muchisimo tiempo, aca pues obviamente con la
Ilegada de lo blogueros en el 2009, comenz6 a darle la importancia al periodismo digital de moda. En esa
época se subestimaba a todos, cuando la Maria en moda, Fat Pandora, IconaTatiana, 0sea los que eran los
bloggers, los subestimaban muchisimo, se burlaban muchisimo de ellos. Y pues luego vienen los
YouTubers, gente que comenzaba a subir sus looks, algunos si... tenian contenido patético, pero otros
tenian informacion muy valiosa, entonces ahi uno se daba cuenta de los puntos de vista de cada quién, asi
pues estas personas siempre para los medios tradicionales no fueran tan serias, entonces ahi hubo como un
choque pero pues al final lo digital termind ganando el pulso y el modelo del periodismo que lo impreso
hacia cosas espectaculares con sus editoriales y con lo que los disefiadores hacian lo pudieron mantener en
lo digital y resulta que el modelo de negocio cambid y por eso se cayeron

10. Seguin su experiencia ¢La moda debe tener una difusion més enfocada en el universo
digital?

R: Si, pero yo creo que la tiene, pero siento que la gente que todavia se cree como en la sima de
esto, siente que tiene que seguir hablando de los mismos temas y seguir hablando desde su horilla'y no le
da espacio a otras voces y vemos que siempre son como sus opiniones y los “gurus” como que tienen que
ser respetados y reverenciados cuando en la vida real le gente que consume moda esté siguiendo a la

bloguera de Streetwear Daniela Styling, que le llega a muchisimas personas por su manera de vestirse y
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expresarse; por ejemplo 0 a un @Lomasbello o en su forma de vestir a un Micke Holguin Bello por
ejemplo que hace unas cosas increible con su ropa. A un Cristian Colorado que son personas mucho mas
reales, mucho mas cercana mucho mas digital.

Y creo que esta gente esta super alejada de su realidad y no se les ha dado la voz que se merecen,
creen que la moda debe seguir siendo, como desde un punto de vista intelectual, como si estuvieran
curando el cancer y no... nosotros no estamos curando el cancer, si hablamos de esto con seriedad, pero la
diferencias es que nosotros tenemos que ver que hay multiples realidades y ellos no se han dado cuenta de
eso, de que tienen que salir mas alla del circulo de los mismo de siempre y de las mismas posiciones de
siempre para hablar.

11. Desde su opinion ¢ Cual fue el factor determinante para que se acabaran los medios
impresos de moda en Colombia?

R: Latardia, nula adaptacion a lo digital, no supieron mover, no supieron hacer productos para
redes sociales y la desconexién con la realidad sobre todo por parte de la revista Fucsia. Es increible que
en pleno siglo XXI, cuando estamos hablando de raza y de representacion. Pongan a una modelo blanca
en su portada para un festival afrocolombiano.

12. Del medio impreso al medio digital, segun su recorrido ¢ Cudl prefiere usted para
transmitir la informacion?

R: Pues mira que yo he descubierto que lo digital es lo mas chévere porque uno puede viralizar
mas el contenido, precisamente acabo de hacer el resumen de Colombiamoda, y siento que me llegé mas
gente de lo que podrian llegar los articulos impresos. Yo siento que lo digital toda la vida, porque ya
somos digitales, de alguna u otra manera pues los impresos siguen, pero en algin momento pues esto se
va a acabar 0 va a migrar o se va a transformar, ya somos seres totalmente digitales, o sea la gente se

sienta a leer un periédico camino al trabajo y se entera de todo, pero yo siento que en digital la gente pues
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esta al alcance y puede incluso interactuar con el autor, el impreso no da eso, era una etapa de misticismo
al periodista y lo dejan en un pedestal y pues si la gente se quejaba lo podian comunicar en cartas al lector
ahora en un tweet te pueden decir “oye tu articulo estd una porqueria” o “oye me encant6 tu articulo” o
“hablemos del articulo” y siento que ya hay una interaccion con el publico muy interesante.

13. ¢ Cuéndo usted realiza contenido digital lo construye de la misma manera a un medio
impreso o cuales pueden ser las diferencias en la realizacion de contenidos?

R: Pues que en el digital tienes que tener un titulo ganador, vendedor, yo siempre he dicho que
escribir articulos digitales es como vender carros, es como estar en hasta que la plata los separe, el que
venda mas carros es el que da mas trafico y pues el que tiene mejores titulos y contenido enganchador y
pequefio y facil de leer es el que lo logra. En cambio, en impreso te puedes, explayarte un poquito mas y
puedes ser un poco Mas creativo y poético en cuanto al formato

14. ; Considera que su trabajo en el periodismo de moda en Colombia es subvalorado?

R: Yo he hecho articulos supremamente interesantes, historias de disefiadores en conflicto, pero
pasan primero una propuesta de periodismo cultural y no te toman en cuenta, aqui los cocodrilos viejos
dinosaurios del periodismo, que son los que dan los premios que son todavia los “gurus” del periodismo
creen que esto es ir a cocteles y de hablar de ropa, como si hablar de ropa fuera una cosa frivola, siento
que si le han dado espacio en revistas culturales pero muy poquito todavia y lo tratan a uno como si el
periodismo de moda fuese un tema coyuntural, incluso en redes sociales dicen “ay es un articulo estupido,
es solo ropa” pero si estan todos pendientes a criticar cuando Tutina de Santos era la primera dama,
entonces son las contradicciones que hay que eso no le guste al publico, pero a la gente le encanta hablar
de moda, a la gente le encanta hablar de la apariencia de los otros, Y que eso no es serio, pues si estamos

muchos haciendo un trabajo serio. Somos un medio independiente, pero pues esta gente son hombres



159

blancos, que creen lo serio solamente esta en sus terrenos y no se ha puesto a ver tu trabajo ni lo han
valorado.

15. ¢ Qué les falta a los periodistas que actualmente se desempefian en el campo de la moda?

R: Yo creo que la gente que yo conozco y que aun sobrevivimos en medios generalistas, es muy
buena o sea Camila Villamil es buena, Lucety Carrefio también es buena, pero hay gente que no. Por
ejemplo, los de Al6 que todavia les falta como mirar una parte mas interesante, siguen hablando cémo de
la moda de la famosa, como lo que se esta usando, ok... ;jpero por qué no van mas alla? O sea, nunca he
encontrado un articulo interesante y que se ajuste a las realidades de los tiempos, no he encontrado eso en
la revista. Porque su directora es una persona gordo fobica y discriminadora, todavia cree que hay que ser
aspiracional, eso también pasa mucho en México que todo el contenido, todas las revistas de moda en
espafol que vienen originalmente del contexto anglosajon, se las tiran porque hacen el contenido poco
profundo y orientado solo a las grandes elites econdémicas y cuando tratan de acercase a la realidad lo
hacen desde una forma paternalista, erotizante con puro relato étnico y se atribuyen esas acciones diciendo
“como somos de buenos y de modernos” pero no estan haciendo nada hacia adentro, siguen con las
mismas modelos blancas, con las mismas historias y estan diciendo que la apropiacion cultural es buena.

Todavia falta criterio para formarse y hablar de fendmenos de moda, leer un poquito sobre
corrientes, falta también que dejen el clasismo, sobre todo, aqui el clasismo es terrible y por eso se creen
con propiedad para criticar otros sectores de moda y otras estéticas cuando no entienden ni siquiera la
realidad de su propio pais. Que una coleccidén no la juzguen usando expresiones como “lo amo mal, quiero
todo” hay que tener otros criterios, eso es de preguntar, uno no se las sabe todas, uno pregunta. Yo para
juzgar colecciones de disefiadores siento que me falta muchisimo por aprender, yo no te podria decir si la
coleccion de x disefiador fue mejor que la de hace 4 afios, no se no se decirte eso porque me tocaria

aprender, por eso yo no hablo de esas esas cosas, yo mejor le pregunto al que sabe o directamente al
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disefiador. Pero si te puedo decir porque la gente se viste como se viste, de donde salen las cosas de donde
salen, porque esa es mas mi especialidad.

Creo que hace falta bastante formacion y también hay que dejar la pretension, creer que una solo
hay una persona que sabe mas que otra que por eso puede solamente hablar de moda y denigrar el trabajo
de los otros, porque sea como sea desde varios rincones socioculturales la gente esta hablando de moda y
tiene todo el derecho de hablar de moda por eso estamos en una era digital donde estamos democratizados
y podemos hablar, ese clasismo y esa jerarquizacion de opiniones me parece no solo esnob, también
ridiculo y una falta de respeto para quienes hacen trabajo serio y pues para quienes tienen unas opiniones
que probablemente le llegan a mas personas.

16. Los contenidos de moda hoy en dia son méas democratizados gracias a la internet ; Como
periodista qué ventajas y desventajas le encuentra a realizar cubrimientos y contenidos para el
mundo cibernético?

R: Como desventajas, encuentro la inmediatez que es una cosa estresante, en un Colombiamoda
cuando me toco el desfile de Joy Staz con Daniela Ospina, se separaba de James en momento, una locura,
porque salia la noticia ese dia, yo sentada en primera fila, me tocaba hacer una nota aunque no era de
periodismo de moda, me toco decir “desfiléo con esto, con esto y con esto, la coleccion fue esto” enviarlo
rapido, enviarlo ya, enviar las notas ya, redactar todo a la inmediatez. A mi me ha tocado redactar notas de
Colombiamoda desde el teléfono en el taxi, para enviar ya. Hay que hacerlo bien, hacerlo rapido y hacerlo
con datos, eso es muy importante y hay que estar preparado, digamos que mi formacion en el turno de la
noche cuando era una pequefia oveja obrera me la dio, porque yo era la que cubria los accidentes del tras
milenio; las rifias juegos y espectaculos, ;qué paso en la novela? Las Gltimas horas. Por ejemplo, a mi me
tocd cubrir la muerte de Juan Gabriel en un dia libre a mi me tocé hacer la noticia para 5 paises, me toco

hacerlo rapido en un minuto, me toco cubrir la muerte de Chaves, me tocd la eleccion del papa, el
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terremoto de Nepal, me toco todo a mi, liderar equipos, que tuvieran la suficiente capacidad para generar
otro tipo de &ngulos sobre la noticia. Digamos que eso también sucede en moda y es la inmediatez, pero
bien contada y con criterio. Esa es como la caracteristica mas apremiante del periodismo digital.

Y cuando se esta hablando de un tema coyuntural, yo creo que lo méas interesante es como hacer
columnas, expresar la opinion o hacer articulos que le muestren a la gente de manera sencilla y real
también la moda. Cuando hablé por ejemplo de la primera dama dije “no la critiquen por no ser Tutina,
porque ella no es ni alta; ni blanca, ni estrato 6 bogotana critiquen a su marido que no ha sabido manejar
al pais”, y cuando no ha sabido elegir las prendas adecuadas, me tocd salir buscar a los disefiadores,
explicar de donde venian esas prendas, defender que no se tiene que hacer matoneo, entonces hablar de
que ella también se ha vestido bien, o que no escogié un estilismo adecuado para sus proporciones y eso
no le da derecho a la gente de manotearla. Cuando pasé lo de Tutina con lo del papa, explicar de donde
vienen los vestidos las siluetas y confrontar a la gente. Incluso hice un articulo de cuando a Petro le
criticaron los Ferragamo y dije “Uribe se viste de arriero antioquefio a veces y es para dar una imagen de
cercania y de virilidad” eso también es una imagen politica, toda la imagen politica es construida. Uno
agarra coyunturas para hablar y explicar o para opinar eso también es interesante. Pero lo mas estresante

digamos que si es como “jYa, ya, publique!” eso es lo mas apremiante

17. Alla afuera hay nuevas generaciones con ansias de escribir sobre moda, desde su
experiencia ¢cuales son las principales caracteristicas que deben tener presente para escribiry
abordar los acontecimientos de la industria?

R: Yo creo que primero informarte de historia y teoria de moda, no todos podemos ir a Parsons en
Nueva York, pero digamos que, si hay libros accesibles que te puedes encontrar en el museo de Met, te

puedes encontrar los videos de Gustavo, te puedes encontrar varios cursos, te puedes encontrar
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informacién que te da una idea también, leer libros fundamentales que puedes empezar a investigar.
Monitorial business of fashion, s moda, moda s, fashion network. Todos esos portales que hablan mas alla
de la moda,” Que bonita la coleccién de Gucci” leer todas las opiniones y a los periodistas para informarte
y tener una opinion sustentada, investigar de un tema porque ti no sabes si lo que piensas es verdad,
preguntar, como en todo y también datearte. Y sobre todo jMuy, muy, muy importante! Dejar tu
concepcidn del gusto a un lado, no porque esa estética te parece fea, es porque realmente lo es, parati es

fea, pero eso no significa que para otras personas no sea valioso en sus modos de representarse.

18. Como profesional qué conclusion nos puede brindar sobre la migracion de la moda
impresa a los medios digitales

R: Pues si bien hay medios que se adaptaron como Elle Usa con Nina Garcia y Vogue que ha
tenido un respaldo, sobre todo con Teen VVogue que es el mas interesante de ellos. En Latinoamerica les ha
constado mucho dar ese paso, los medios tradicionales han muerto en el intento. No se han sabido adaptar
a los tiempos ni a las dinamicas y lo han hecho desde su misma perceptiva de siempre. Siento que los que
mas lo han aprovechado en este momento son las personas son las personas que nacieron en la era digital
y los medios digitales ahi tienen que dar mas cabida de voces y aprender mas de ellos

Anexo E. Entrevista Camila Villamil

II. ENTREVISTA CAMILA VILLAMIL

Perfil: comunicadora social y periodista egresada de la Universidad de La Sabana. Ha enfocado su
carrera periodistica en la industria de la moda, actualmente escribe contenidos para el portal de noticias el
Tiempo, lleva mas de 7 afios cubriendo las semanas de la moda mas importantes a nivel nacional e

internacional. Desde el 2017 dicta la materia en periodismo de moda en la Universidad de la Sabana
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1. Para comenzar ¢En qué momento de su vida le interes6 el mundo de la moda?

R: Yo pienso que al igual que muchos apasionados por la industria, mi interés comenzé desde muy
pequefia suena cliché pero el tema de las revistas de moda, esas que compraba mi mama como que yo
empecé a familiarizarme muchisimo con esa parte visual, también con esos conceptos, con las marcas,
entonces digamos que asi me empez0 a gustarme muchisimo sin darme cuenta y ya después cuando estaba
en la universidad también digamos sin que fuera un objetivo que tuviera empecé como a enfocar toda la
carrera como hacia la industria entonces hacia todos los trabajos relacionados al periodismo de moda o la
comunicacion de moda y como que poco a poco me fui dando cuenta que era lo que mas me gustaba
hacer, lo que mas disfrutaba sobre todo, entonces asi también mis amigos de la universidad sobre todo
comenzaron a asociar con el tema de la moda y se fue dando desde que estaba en la universidad, también
con las clases que yo vi. Pues es decir yo me gradué en el 2014 los afios anteriores estaba comenzando ese
boom de los bloggers, de Instagram en esa epoca nosotros teniamos el BlackBerry y pues el BlackBerry
no te permitia como tener Instagram en ese momento sino cuando empezd todo el tema delos smartphones
con estas nuevas aplicaciones, todo fue como al mismo tiempo y ahi ya empeceé a generar mis propios
contenidos con un blog que cree como en el 2013 que se llama so sophisticated y asi lo empecé a mover y
asi comencé como a trabajar en esta industria.

2. ¢Quiénes en el periodismo de moda, tanto nacional como internacional han sido un
referente para usted?

R: No puedo dejar de mencionar a Nina Garcia, porque recuerdo muchisimo una vez que yo estaba
en una peluqueria y lei en una revista una historia que contaba ella de sobre cdémo logro colarse a un
desfile sino estoy mal era de Calvin Klein, colarse me refiero a que ella como que no estaba invitaba o no
se sabia que iba a pasar y termind entrando como que las circunstancias se dieron. Entonces esa

experiencia que ella contd, me marcé muchisimo y eso también fue un punto para que yo decidiera crear
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mi propio camino, como mi propia marca personal en la industria de la moda y pues por supuesto,
Siempre me gustdé mucho lo que hizo Pilar Castafio obviamente, pero digamos que mi proyeccion siempre
ha sido més internacional. Entonces obviamente editoras de afuera y eso. Pero si hablamos de un caso de
alguien en Colombia digamos que Nina Garcia fue de las primeras que uno veia como ese Icono a seguir

3. ¢Cuando comenzo a ejercer el oficio periodistico, tenia muy claro que iba a escribir sobre
moda y estilo de vida?

R: Si porque desde que estaba en la universidad yo me di cuenta que a mi me gustaba el
periodismo pero también la comunicacién de moda, porque al final yo pienso que es muy bueno formarse
en ambos campos porque también es muy facil como dar el salto y yo creo que le ha pasado como a
muchas personas incluso mas ahora que son periodistas de moda, pero de pronto terminan trabajando en
relaciones publicas de alguna marca o en comunicaciones, entonces digamos que la formacion que tuve en
la Sabana, yo soy de la Sabana pues como que siempre me permitié tener ambas posibilidades.

4. ¢En qué medios de comunicacion empezd?

R: Yo comencé con el blog en el 2013, pero encontré una oferta de trabajo en una revista que se
Ilama Style América, en esa revista yo hice la practica, me vincule un par de meses antes con ellos, pero
hice ahi mi practica y fue muy interesante, porqué en esa revista, mas que una revista pienso que se puede
Ilamar como una guia para compradores profesionales de la industria sobre todo del cuero del calzado,
entonces yo ahi aprendi todo el tema técnico y ahi empecé.

En esa revista aprendi todo lo que era el detras de, en ese momento yo queria trabajar en una
revista normal, de las que hacen esas editoriales, que hacen producciones y todo eso. Pero esta revista era
muy diferente, por eso te digo que era mas como una guia, entonces se enfocaba mucho méas como en ese
sector y en todo lo que pasaba antes, el tema de procesos, pero pienso que eso me ayudd muchisimo como

a entender y como a enamorarme mas de la moda en ese sentido y empecé con esa revista hice la practica
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pero paralelamente tuve mi blog, fui creciendo con mi blog, logré hacer cosas muy interesantes, también
tuve otras situaciones que me marcaron en ese momento y es que yo puedo confesarte que nunca sofié
como trabajar en una revista, como que nunca estuvo dentro de mis planes, siempre me enfoqué mas como
en lo que yo hacia. También tuve un acontecimiento que me marco en ese sentido, es que me acreditaron
por primera vez con mi blog para cubrir el evento Ixel moda en 2013. Me di cuenta el poder que tenian los
blogs en ese momento y fue una experiencia muy bonita para darme cuenta que no necesitaba de un medio
grande de comunicacién para empezar a crear mi camino en la industria y lo que me marco en ese evento
aungue yo pagué mis gastos, o sea yo fui por mi cuenta porque a los periodistas generalmente los llevan a
es0s eventos, pero me sentaron en la primera fila al lado de editoras de revistas que en ese entonces
estaban vigentes, en ese momento pensé que no era necesario vincularse a un medio de comunicacion
(obviamente si es un respaldo) pero en ese momento me sirvio mucho para entender como queria enfocar

mi carrera.

5 ¢Qué elementos distintivos tiene el periodismo de moda a los otros tipos de periodismo?

R: Esa pregunta me encanta y es bastante interesante, yo dicto esa clase en la Sabana fashion
journalism y es muy chévere porque... no s¢ tal vez los tedricos del periodismo y los que llevan muchos
afios de pronto no estarian muy de acuerdo con lo que yo digo, la diferencia es que yo siento que aca no
hay como esas reglas tradicionales que nos han dicho o que nos dijeron durante la carrera, desde la forma
de titular, en la forma de contar una historia, incluso yo siento que exploran otros tipos de géneros
periodisticos que incluso no estan como estipulados, porque ti sabes que en periodismo te dicen: noticia,
cronica reportaje. En cambio, tu para escribir en moda muchas veces ni sigues esas estructuras y te puedes
inventar un articulo de 5 tips y ya y eso es un articulo, entonces es eso; la forma en como titulas... y otra

cosa que es muy curiosa que por lo menos pasa mucho en Colombia y es que uno se vuelve mucho mas
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cercano como a las fuentes, incluso uno se vuelve méas amigo de los disefiadores y de las personas que
hacen parte de la industria y hay un trato mas amable es como si uno se volviera amigo. En cambio en
periodismo tradicional a ti te dicen “usted nunca puede tutear al entrevistado” y cuando uno le hace una
entrevista al disefiador y si uno ha tenido un acercamiento o uno lo conoce se genera como un vinculo méas
de confianza, no sé si la palabra sea informalidad pero se vuelve un trato mas casual mas ameno, eso es
algo que yo identifico, una cosa es lo que le dicen a uno en la carrera pero en la practica es algo totalmente
diferente como esas reglas que no son tan marcadas y es todo mas creativo

6. ¢ Qué valor le da usted a las revistas de moda?

R: Yo pienso que al igual que en otros campos de la industria, cobmo esa tradicion y ese prestigio
que tienen estas revistas algunas de méas de 100 afios, pensaria que ese es como el valor y él porgue no han
muerto del todo porque al final han estado presentes en muchas épocas, en muchas crisis en muchos
momentos que han sido muy fundamentales para los seres humanos y han estado vigentes a pesar de todo
y han tratado de mandar esos mensajes a través de las portadas, yo siento que eso también es un poco de
lo que estamos viendo hoy en dia, con lo que estan haciendo las revistas mas grandes. Y es bastante
interesante porque digamos como periodista te puedo decir que a las marcas por los menos a las marcas
que uno le hace el cubrimiento les encanta estar en los impresos, sobre todo las marcas grandes, sabiendo
incluso que las audiencias digitales, pues tienen mas alcance, pero les encanta... el por qué yo siento que
es por eso, como esa reputacion, esa tradicion ese valor que nos da todavia el impreso.

7. ¢Cual es su fuente de inspiracion al momento de crear o sumergirse en contenidos de
moda?

R: A mi el tema experiencial me parece lo mas importante sobre todo porque veniamos en una
industria que cada vez estaba buscando precisamente mas involucrar a diferentes tipos de audiencias a

través de experiencias, entonces cuando una marca te ofrece eso, para mi siento que es ya del otro mundo.
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También me inspira muchisimo cuando las marcas quieren mostrarse no solamente mas humanas sino mas
cercanas y te dicen “venga a mi casa, a mi atelier a mi taller, a mi fabrica y haga parte como de nuestro
universo y vea todo lo que hay detras” eso sinceramente me fascina y he tenido la oportunidad de hacerlo
en varios sectores como: la joyeria; en el calzado, en la moda, en la belleza. Entonces eso me encanta y la
parte estética, o sea la verdad cuando una marca te ofrece como ese universo diverso estéticamente
agradable, bien iluminado, con muchos elementos que enamoran a la vista eso también me inspira
muchisimo.

8. La moda es un asunto visual ¢ Cree usted que se plasma de una manera mas poderosa en lo
impreso o en lo digital?

R: También es una pregunta super interesante, porque obviamente tenerlo en impreso te da
también esa sensacion y puede sonar tambien cliché el tema del papel es muy importante. Pienso que
también depende mucho de los medios por los espacios es decir en una revista por el tipo de papel la
imagen siempre se va a ver mucho mas bonita que en periddico porque cambia muchisimo nada mas por
eso. La diferencia es que en digital te deja poner mucho mas de lo que quieres mostrar, te lo digo digamos
en el caso de lo impreso a veces son notas que salen con una foto y tu como quieres mostrar una coleccion
entera con una sola foto es dificil teniendo en cuenta todo lo que te dije la pregunta anterior si fuera el
caso, entonces es como el dilema entre tenerlo en el papel que va a perdurar que se puede coleccionar o
también la ventaja que te da digital de jugar, de poner mas elementos, de hacer una galeria. Lo digital te
permite ser mas creativo, también siento que el tema también esta en la evolucion tecnoldgica pues las
pantallas cada vez tienen mejor resolucion y tengo que decirte que si es una foto espectacular pues
obviamente la vas a ver mucho mas bonita en una pantalla que en un impreso que en un periédico y eso

pasa muchas veces
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9. ¢ Qué tan importante considera que es la informacion tanto impresa como digital de la
moda?

R: Son publicos muy diferentes, para una marca es muy importante estar en ambos, obviamente es
un tema que va muy orientado hacia lo que es la marca, voy a contar un poco... las marcas de lujo por lo
menos las marcas grandes con las que hemos hecho cubrimientos, te puedo decir que son cubrimientos
exclusivos es decir que nos dan la exclusiva a Camila y a el Tiempo les encanta el tema del impreso, es
donde quieren estar y te hablo de marcas francesas e italianas de las mas importantes, entonces eso
depende muchisimo de la marca, también influye el tipo de noticia, por ejemplo ahora vamos a sacar una
nota sobre una exhibicion en un museo de una marca muy importante. Eso por ejemplo podria ser una
noticia que de pronto les interesa mas a las personas en digital que incluso puede ir a hacer un clic e ir a la
pagina del museo. O si pronto es una resefia de una coleccion.

Entonces eso va a depender mas de la marca, qué quiere comunicar y sobre todo el tipo de
contenido.

10. ¢En qué momento cree usted que se empezo a digitalizar el periodismo de moda?

R: Sin duda alguna algo que yo vi que marcé muchisimo este tema, fue el boom de las redes
sociales porque antes si uno mira como trabajaban las periodistas de moda, ellas iban a una pasarela, iban
a un desfile y tenian que esperar hasta ir a la redaccion para contar la noticia. Entonces boom de las redes
sociales pasan dos cosas: La primera, cualquier persona ya puede comunicar mucho mas rapido y en
tiempo real y desde su propia forma desde su propia estética entonces eso me parece tiene muchisimo que
ver, obviamente Instagram aqui tiene una influencia bastante grande, incluso también las mismas marcas
empezaron a manejar su propias comunicaciones, entonces yo ya no necesitaba comprar una revista para

saber cdmo era una nueva coleccion de una marca por ejemplo como Burberry, cuando ellos ya estan
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publicando absolutamente todo, entonces las mismas marcas se volvieron sus propios medios de

comunicacion. Entonces esos dos fendmenos son bastante importantes en este sentido

11. Segun su experiencia ¢La moda debe tener una difusion més enfocada en el universo
digital?

R: En este momento pensaria que si, sobre todo con este tema de la pandemia, pero no es algo
nuevo, es decir las marcas que ya lo venian haciendo pues llevaban una ventaja, las otras tengo que decir
que estaban un poco quedadas, pero sin duda que tienen que estar ahi en todo sentido no solamente para la
venta, sino también para comunicar, la experiencia del cliente, incluso la experiencia hacia los medios de
comunicacion, entonces es importante y si te soy sincera yo espero que se no vuelva todo completamente
digital porque para mi sigue siendo importante como ese contacto humano y seguir viviendo esas
experiencias.

12. Desde su opinion ¢ Cual fue el factor determinante para que se acabaran los medios
impresos de moda en Colombia?

R: Son varias cosas, se demoraron mucho en el tema de la digitalizacion, es decir hubo un
momento en que los bloggers nos volvimos mas relevantes, te lo puedo decir por los mismos eventos en
los que coincidiamos. Que los mismos medios precisamente yo pienso que por un tema generacional, pues
hay mucha gente joven (en ese momento) con muchas ideas, dispuestos a guerrearla y de pronto esos
medios a muchos no nos escucharon, por un tema de ser un poco cerrados. Entonces yo creo que esa
brecha generacional que sigue pasando en muchas partes tuvo mucho que ver... Y al final también, pues
es una industria que ha sido cerrada, no podemos decir lo contrario. Es decir, hay muchos que hemos
llegado por nuestra propia cuenta, pero en el caso de los medios siempre se han manejado los mismos con

los mismos.
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Entonces cuando tu llegas y les propones algo, de hacer un cubrimiento, una editorial, y ellos no te
copian la idea entonces para uno puede ser un poco frustrante, pero al final ellos son los que pierden,
entonces yo siento que ese tema generacional (obviamente el tema de la crisis viene por muchas cosas)
algunas de estas revistas pienso que se equivocaron al final, en el caso Fucsia con las polémicas que
generaron hace un afio. Y sin duda el tema digital, yo siento que hay gente muy buena en Colombia que
debid haber estado ahi, en esos medios y no estaban. Un ejemplo que te doy es en un Colombiamoda,
recuerdo sino estoy mal el afio pasado o el antepasado, cuando aln estaban estas revistas, tu te metes a las
redes sociales y ni siquiera hacen un buen cubrimiento en InstaStories y hay gente muy buena que lo sabe
hacer, entonces de pronto les falto fortalecer esos equipos, ser un poco mas mente abierta y sin duda el
tema influencer’s pienso que acé esto tiene muchisimo que ver, porque las pautas como te digo, las
mismas marcas manejan sus propias comunicaciones pues ya no necesitan de una revista para darse a
conocer, ellos mismos lo lanzan y pues en vez de pagarle una pauta de 5 millones a una revista, buscan a 5
influencers que tengan mas alcance por una historia y tienen mas difusion.

Creo que es un conjunto de circunstancias que llevaron a que las revistan cerraran, siento que es un
poco de todo. También creo que hoy en dia las personas se fijan quienes hacen los contenidos en los
medios, entonces todo eso tiene que ver.

13. Del medio impreso al medio digital, segun su recorrido ¢ Cudl prefiere usted para
transmitir la informacion?

R: A mi sinceramente en lo digital, porque siento que inicié mi carrera en este tema, 0 sea yo
empecé en lo digital y ahora estoy en un medio tradicional, las periodistas de moda y muchas colegas,
siempre han estado en medios tradicionales y en el momento de comunicar digitalmente todavia de pronto
no lo hacen seguras o no lo hacen bien o todavia lo dudan mucho, digamos que en mi caso fue el

fen6meno totalmente contrario.
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Me gusta el tema impreso por el prestigio que te da, por ese valor y esa historia, pero sin duda yo
soy 100% digital. Me encanta ponerlo en tiempo real y sobre todo por esa facilidad que te da de jugar
estéticamente, y hoy en dia con tantas aplicaciones, con filtros, con una cantidad de cosas que puedes
documentar la moda de una manera muy, muy bonita, muy creativa, muy diferente y con un estilo propio.
En cambio, en el papel se va a ver que lo hizo cualquier persona, mientras que si ti aprovechas las redes
sociales para documentar algo de moda tu también le pones, como tu sello y eso es lo que pienso que
también hace que las personas conecten.

14. ; Cuéndo usted realiza contenido digital lo construye de la misma manera a un medio
impreso o cuales pueden ser las diferencias en la realizacion de contenidos?

R: Es todo un tema porque en las clases de periodismo te ensefian a que debes titular de una forma
para impreso, una forma para Internet y pienso que eso depende muchisimo del medio. En el caso del
Tiempo, sale muy igual, pero yo siento que esto tiene que ver mas que todo, porque Somos equipos muy
reducidos, el tiempo es muy escaso, entonces al final a veces no tienes esa como esa facilidad ni
disponibilidad de tiempo para hacer una version web y una version impresa.

Ya digamos si me piden una nota digital, también depende, digamos en el caso de pasarelas
tratamos de hacer mas como galerias, que cada imagen te cuenta una historia, depende mucho del tipo de
contenido, pero pues por supuesto los contenidos deben ser diferentes y eso también cambia muchisimo,
esto lo aprendi desde que estoy en el Tiempo hace un afio como que todo depende del espacio. Yo a veces
puedo mandar una nota de una pagina, pero de pronto me dicen “no vamonos a la mitad” entonces tu
acortas todo, entonces es un tema que al final no depende de uno, sino del tema de la pauta, del espacio,
no sé si mafiana paso algo extraordinario, pues te tumban la nota y te toca poner otra cosa. Entonces es un
tema que varia muchisimo.

15. ¢ Cree que en algin momento desapareceran las revistas de moda impresas?
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R: No, yo pienso que no, como en todo se seguiran reduciendo yo pienso que con lo de la
pandemia y con la pandemia siento que las revistas lo han hecho muy bien sobre todo digamos si
hablamos después de esta crisis, las revistas son empresas ellos piensan como marca. Hablando
internacionalmente siento que en la pandemia han hecho estrategias que les han ayudado, como a volver a
fidelizar a sus publicos, por ejemplo, poniendo sus contenidos gratis durante tres meses, los primeros
meses de cuarentena, eso no es por consentir a la gente, eso es para engancharlos, ese tipo de cosas hacen
que la gente vuelva y conecte o todo el tema de las portadas de las versiones de Vogue mas consumidas.
Entonces yo pienso que esto lo que esta haciendo es coger un poquitico mas de fuerza, también con tanta
saturacion y desinformacion y expertos que no son expertos, las marcas se dan cuenta también donde
quieren pautar, donde quieren contar sus historias, entonces yo pienso que, todo lo contrario, de pronto
todo esto que esta pensando podria seguir fortaleciéndolas un poquito, siendo menos pero cada vez
mejores.

16. ¢ Considera que su trabajo en el periodismo de moda en Colombia es subvalorado?

R: Es dificil, porque primero somos pocos los que de pronto hemos logrado, como crear un
nombre (es decir yo no me creo nada) pero ya digamos, llevo mas de 7 afios, ya uno empieza a tener un
reconocimiento. Siento que aun el periodismo de moda lo confunden con el de entretenimiento, eso
también me falt6 decirtelo en alguna respuesta anterior. Al final son temas nuevos, nos estamos formando
mucho en eso, entonces podria decir que las personas adn lo ven como un tema muy novedoso y al ser una
industria de medios tan reducida son pocos los que pueden hacer parte de los medios de comunicacion
como tal, porque al final como no hemos tenido unos medios totalmente especializados grandes, si hay
unas revistas muy chéveres pero pues aca la gente del comun en Colombia estamos mas acostumbrados a
revistas de entretenimiento, revistas femeninas que te hablan un poco de todo. Es un periodismo que adn

estd en construccion que ha sido mezclado con otros temas y eso no nos ha favorecido.
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17. ¢ Qué les falta a los periodistas que actualmente se desempefian en el campo de la moda?

R: Sin duda fortalecer sus habilidades en el campo digital ;Como se logra esto? Primero teniendo
buenos equipos, porque si tu vas cubrir pasarelas debes de tener un celular con buena camara, la pila
recargable, ese Kit basico sin eso no haces nada. Capacitarse mas en todo el tema de coémo hacer buenos
contenidos digitales porque tu puedes ir a la pasarela mas espectacular y haces un live que esta tembloroso
y esta borroso de nada sirve, entonces esa calidad al momento de compartir la informacion siento que es
una falencia que hay bastante medios incluso, un medio en particular (para no decir nombres) en el pasado
Bogoté Fashion Week, pero tu como medio de comunicacion no puedes hacer un live tembloroso o por
alla en la cuarta fila, ti como periodista necesitas de pelear tu primera fila o tu puesto con los fotografos
para hacer un buen contenido, entonces es eso, fortalecer sin duda esa capacidad de generar buenos
contenidos

18. Los contenidos de moda hoy en dia son mas democratizados gracias a la internet ; Como
periodista qué ventajas y desventajas le encuentra a realizar cubrimientos y contenidos para el
mundo cibernético?

R: Yo pienso que son mas las ventajas, en mi caso si es muy bonito cuando después de cubrir una
semana de la moda las personas te agradecen te dicen “gracias por mostrarnos eso tan lindo, tan
exclusivo” porque al final he tenido la ventaja y la fortuna de acceder por ejemplo a eventos o a lugares
donde nadie més ha ido, entonces eso ya de por si te marca una diferencia en este tema del periodismo de
moda, cuando logras como ese material que nadie mas tiene, o esa mejor foto o esa entrevista entonces
siento que eso tiene muchisimo, muchisimo que ver. Entonces lo veo mas como una ventaja de acercar
mas a las personas de mostrarles, obviamente los accesos son limitados pero el hecho ya que una marca te
permita mostrar como es tu taller y compartirlo con la gente y ver como esos detalles que no se ven en

television, que no se ven en una revista, es una ventaja muy grande para todos.



174

19. Alla afuera hay nuevas generaciones con ansias de escribir sobre moda, desde su
experiencia ¢cudles son las principales caracteristicas que deben tener presente para escribiry
abordar los acontecimientos de la industria?

R: Tengo muchas estudiantes, que dicen que quieren ser periodistas de moda y lo ven como algo
cool, algo light, algo asi como chévere, de tomarse selfies y eso no lo es. Esto requiere estudiar,
capacitarse, esto es de saber escribir, expresarse de saber presentar, obviamente depende de lo que td
quieras, lo que te decia las habilidades en el momento de crear contenidos es sumamente importante. Para
mi no es un tema de estilo no tiene nada que ver... de pronto hay personas que lo ven por ese lado y creen
que, porque se Vviste bonito, entonces ya, para mi no es eso. Es mas, lo que te digo, capacitarse, para mi es
un tema de relacionamiento humano, me parece supremamente importante saber tu relacionarte con las
personas, ser educado, ser cortes, es un tema de habilidades blandas.

Y si ya lo vemos mas especialmente desde la parte de la formacion, yo pienso que es importante
formarse como periodista, posteriormente especializarte de alguna manera sea estudiando, sea
empiricamente y tomarse esto enserio como que es un trabajo que ta tienes que hacer investigacion que
también tienes que contrastar fuentes que no puedes quedarte solamente con los mismo adjetivos sino de
uno seguir como en esta constante busqueda por generar muy, muy buenos contenidos me parece
importantisimo, de ser muy responsable y de uno mismo como tomarselo muy personal. Si uno le gusta la
industria y si no la quiere apoyar uno hace todo para que sea asi. Y es un tema de ser muy constante, y de
realmente de ser muy apasionado y seguro, estar dispuesto a superar muchos obstaculos que se presentan
para asi poder posicionarse.

20. Como profesional qué conclusién nos puede brindar sobre la migracion de la moda

impresa a los medios digitales
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R: Cada historia tiene su forma de contarla, no todo aplica para todo, buscar también donde esta la
audiencia y a quién le va interesar al final todo lo que uno genere en contenidos es buscar en donde esté tu
audiencia. Hay temas que en el impreso no nos funcionan porque la gente que lee lo impreso pues quiere
saber de pronto son mas recomendaciones de cémo vestirse a saber digamos de una exposicion de Chanel,
por ejemplo, mientras que en lo digital si encontramos un publico que, si e interesa mas en eso, entonces
pienso que cada historia tiene su publico por supuesto y su espacio o su lugar para contarlo.

Anexo F. Entrevista Maria Teresa Mesa

I11. MARIA TERESA MESA,

Perfil: comunicadora social y periodista, experta en moda, asesora y consultora.

¢En qué momento de su vida le intereso el mundo de la moda?

R/ Yo creo que siempre, siempre me intereso el mundo de la moda, desde que tengo memoria
realmente, porque siempre estuve de una u otra manera vinculada con moda, desde su hacer y el hecho de
estar coopermeada de publicaciones de moda, en mi casa desde que yo tengo memoria llegaban
publicaciones informativas y de moda como tal, entonces todo el tiempo yo estaba en contacto con ellas y
adicionalmente mis tias cocian, ellas tenian un taller de costura, entonces yo estuve desde todos angulos
sumergidas desde que tengo memoria, y eso para fue algo sUper innato y siempre hubo libros y revistas
aca en mi casa, entonces para mi entender la conexién entre lo uno y lo otro fue béasico, siempre estuvo
esa conexion primaria de la moda en un papel, en una revista y la otra experiencia que era mas vivencia
que era el tema de poder interactuar con el hacer, entonces era ver a mis tias en accion al interior del taller,
entonces era muy bonito porque eran los moldes, las maquinas de coser, las telas, los insumos, los
disefios, como jugaban hay también un papel importante las revistas y desde muy chiquita yo entendi el

papel de las revistas, entonces que eran revistas basicamente orientadas a las personas que hacian moda,
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entonces traian los moldes, los figurines, traian diferentes disefios o las revistas de moda que contaban
sobre moda, entendi sin que nadie me lo explicara la diferencia entre esas dos tipos de publicaciones que

se daban en ese momento, entonces yo creo que el gusto por la moda estuvo siempre.

¢ Quiénes en el periodismo de moda, tanto nacional como internacional han sido un referente
para usted?

R/ Cuando yo estaba muy chiquita hubo varios programas de tv que yo recuerdo, haber digamos
que en materia de revistas acé llegaban desde vanidades hasta cromos que era mas un asunto mas variado
pero que en ciertos momentos tenia un enfoque de moda, pero siempre hubo publicaciones alrededor de la
moda que me influenciaban, entonces yo como que tenia ese vinculo con publicaciones muy basicas desde
vanidades hasta Cosmopolitan que era lo que mi mama compraba o mi papa le traia y con el tema de la
television aparecen figuras como Gloria valencia de castafio que era una mujer que tenia un bagaje muy
interesante de cultura y como ella a trasvés de ese filtro de cultura era capaz de hacer una comunicacion
de moda que yo siento que fue muy bella que fue una comunicacion de moda muy romantica y lo hacia
muy bien, a diferencia de su hija, que su hija tiene un legado entre comillas pero no es tan rigurosa como
lo fue su madre y no tenia de pronto ese don de cantar esa informacion, de traducirla, de volverla casi tan
poética como la mama, cierto la mama si tenia ese don fantastico, yo siento que la hija no tanto, entonces
YO pienso que en ese sentido nacionalmente, Gloria valencia de castafio fue super importante en la moda
de este pais como comunicadora de moda y periodista de moda, y después aparecieron programas de tv
que llegaban importados, que los transmitian los canales locales, entonces yo recuerdo perfectamente un
programa que se llamaba Fashions television que si no estoy mal era un programa canadiense y ese
programa lo transmitia Teleantioquia, lo transmitian una vez a la semana si no estoy mal, los domingos en

la noche y era fantastico por que hacian todo el recuento semanalmente de lo que estaba pasando en moda
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en el mundo y para mi eso fue fantéastico por que fue como el primer medio de comunicacion que a mi me
abrio las puertas de entender la l6gica de lo que estaba pasando en la moda afuera con la semana de la
moda, con los disefiadores. Con las tendencias, con la identidad de marca, como con la l6gica del disefio y
ciertas casas de moda y evidentemente también con la forma con la que los periodistas abordaban el tema,
que fue lo que mas me impacto, porque abordaban el tema con una rigurosidad y con una belleza para
transmitir la informacion para contarlas, las cronicas que hacian, las entrevistas, era extremadamente
profesional, entonces ese programa para mi fue super inspirador, entonces conoci figuras como Tim
Blanks que han sido para mi unos referentes del periodismo de moda muy importantes, entonces digamos

que cronologicamente fueron los que mas recuerdo.

¢Cuando comenzo a ejercer el oficio periodistico, tenia muy claro que iba a escribir sobre
moda y estilo de vida?

R/ Finalmente, en la vida todo es una busqueda, y uno en la universidad se encuentra con unos
escenarios y con los ideales que td tienes, entonces cComo esos escenarios encajan 0 no encajan o se
conectan con lo que ta quieres, entonces digamos que ahi, pues yo, desde empezando en la universidad
sabia que me interesaba mucho el area audiovisual, que era un area que me interesaba mas que cualquier
otra area que pudiera desempefiarme periodisticamente, entonces yo empecé a profundizarme mucho en
todas las materias en toda el area audiovisual y mi practica fue basicamente en eso y hubo un énfasis muy
fuerte al respecto, cuando llega el tema de hacer las practicas entonces cuando tu empiezas a explorar, td
te das cuenta que realmente hay temas que a ti te gustan o te apasionan desde siempre y que son
practicamente inexistentes frente al area al que tu has escogido o incluso si fueran otras areas casi que
serian como inexistentes y en ese momento, pues incluso ahora, pero en ese momento los medios de

comunicaciéon no abordaban como el tema de moda y pues a eso me refiero desde los escritos hasta los
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audiovisuales, no abordaban o no estaban, no tenian como esa especificidad, entonces al no tener esa
especificidad obviamente el panorama de ejercer tu oficio a hacer una préctica en esos temas no era tan
facil de encontrar, entonces yo esos primero afios o esa primera etapa de ejercicio profesional lo hice en el
area audiovisual pero en temas que realmente se alejaban un poco de mis intereses personales, habian
cosas que coincidian en términos de cultura, hubo un programa muy bonito o en informacién de arte, hay
se iban conectado ciertas cosas pero también habian otros temas que se alejaban por completo, que podian
ser muy interesantes pero que a mi no me cautivaban, pues por ejemplo temas especificamente desde lo
social que si bien son muy importantes y evidentemente en un pais como este lo son pero que a mi me
generaban mucha inquietud pero no era una inquietud buena sino como una desazén de que esto no es lo
que a mi me hace vibrar, no es lo que me interesa o este tipo de disertaciones no es lo que yo quisiera
hacer, cierto y hay yo creo que opera un poco como la trayectoria que tu haces y lo que ti vas mostrando
con tus jefes o con la gente que tu trabajas, de esos intereses o lo que tu eres o de esa manera en que td
haces las cosas en la que hay una jugada del destino en la que se da la opcidn de que ocurre un cambio de
gerencia en un canal y se presenta la opcion de presentar una propuesta de disefio de un programa de
television de moda y eso para mi fue como encontrar una coca cola en medio del desierto, un vaso de agua
maravilloso en medio del desierto porque realmente eso acé no existia, entonces hay se va todo el asunto
pero eso fue un asunto mas fortuito que otra cosa porque realmente en nuestro medio tanto desde local
como lo nacional hay un asunto de ausencia del tema, no es un tema que a muchos les parezca rentable o
muchas cosas que puedan pasar alrededor pero hay una ausencia y en ese momento si que mas entines

creo que fue un golpe de suerte bastante interesante.

¢En qué medios de comunicacién empez6?



179

R/ El canal se llamaba en canal UNE, que es un canal que ya desaparecié que antes tenia Une que
ahora es Tigo telecomunicaciones, entonces une tenia su canal porque él era un operador de cable y al ser
un operador de cable por ley tenia que tener su propio canal y el ya llevaba operando ese canal hace rato y
era un canal dedicado al estilo de vida y para ese canal de estilo de vida deciden hacer un programa de
moda y ahi es cuando me llaman hacer ese programa, alguien que me conocia, que sabia de mis intereses,

de mis gustos y pens6 en mi para hacer el programa y eso fue muy chévere.

¢ Qué elementos distintivos tiene el periodismo de moda a los otros tipos de periodismo?

R/ Lo que pasa es que cuando tu hablas de diferentes tipos de periodismos, tu puedes estar
hablando de periodismo politico, de periodismo deportivo, de periodismo economico, de periodismo
investigativo, y hay también podrias hablar de periodismo de moda, eso que quiere decir que son ramas
especificas en las que el periodista se enfoca, es decir hay una especificidad sobre el tema, que ocurre hay,
que los periodistas que se enfocan en ese tema, es decir el periodista econémico, sabe de economia, tiene
que saber por que 0sino no va entender y no va saber interpretar lo que esta pasando hay, mucho menos,
va saber a qué fuentes tiene que recurrir ni por donde tiene que investigar y asi ocurre con todas las
especificidades, con el periodismo de moda ocurre lo mismo, es un area y es un tema que tu tienes que
estudiar y entender para saber cuales son esos matices y esas tematicas 0 como todo lo que configura el
universo de la moda para poderlo comunicar, pero hay que ocurre, y no solo ocurre con el periodismo de
moda, lo que pasa es que con el periodismo de moda se hace muy evidente, pero al punto al que voy, es
que cuando un periodista se enfoca unica y exclusivamente en un tema, entonces periodista de moda,
periodista de investigacion o un periodista politico, lo tiene que hacer bien, tiene que enfocarse bien, y
estudiar bien para ser muy bueno en lo que hace y para hacer unos analisis realmente certeros en lo que

hace gue es lo que yo creo que muchas veces falta en cualquier rama del periodismo, pues no
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necesariamente en moda, lo que pasa es que en moda se evidencia mas cuando el contenido el flojo, pero
digamos que yo he visto periodistas econémicos tambaleando en temas econémicos como en los que yo
me quedo como “haber vos no llevas 5 o 6 afios diciendo que sos periodista enfocado en lo econdmica,
6sea no entiendo” si yo no lo soy y estoy entendiendo la logica, por que tu no, entonces ese es el punto al
que voy, al punto al que voy es que finalmente en un asunto de riguridad con el tema, de respeto con el
tema y de saberlo abordar y profundizar en €l e investigarlo y comunicarlo, sea cual sea el tema y con
moda por alguna razon, que yo intuyo cual es, pero supongo, es que con moda la gente que llega a
comunicar o a decir que es periodista de moda o dedicarse al tema de la moda, 6sea si vas a ser periodista
de moda, entendamos algo, primero periodista, de moda es tu especificidad, pero si tu eres periodista, tu
estas ejerciendo un oficio que tiene unos parametros y que tiene unas légicas de manejo, unas logicas de
ser como tal para hacer periodismo, independientemente si pasaste por una universidad o Ilegaste a ser un
periodista por tu trayectoria y por tu bagaje, no necesariamente, tenias que haber pasado por una
universidad, eso es super importante entenderlo, no todos los periodistas que pasaron por una universidad
son buenos ni necesariamente todos los periodistas que no pasaron por una universidad son malos, eso es
dependiendo del personaje y de la responsabilidad que él tenga con el hecho de ejercer el ejercicio
periodistico es redundante pero es asi, entonces con el tema de moda que pasa, que como la moda se
entiende de alguna manera como algo superficial que en parte lo es, entonces la gente cree que cuando
llega a hablar de moda puede ser superficial y no va pasar nada més, cuando en realidad la moda es una
parte de superficialidad pero hay otra parte que estd compuesta por un universo inmenso que digamos que
la superficie es lo Gltimo que se ve, es la consecuencia de lo otro, porque es algo que termina para
venderse, es algo que termina en la l6gica digamos que para el consumo y ya ahorita eso podria estar
super evaluado, entonces digamos que en ese sentido la gente cae en el facilismo o en ese lugar comun

que hablar de moda o ejercer el periodismo de moda no requiere ningun tipo de estudio, 0 no requiere
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ningun tipo de profundidad o de anélisis, con respecto a eso también ocurre una cosa muy curiosa porque
a gente cree que por que tu hablas de moda, tu tienes que corresponder de alguna manera a un estereotipo,
hay un monton de sofismas y como de mitos alrededor de coémo debe ser alguien que habla de moda, es
mas, hay mucha gente que pensara que quien habla de moda o es un periodista de moda, no es inteligente,
es como otra reflexién y puedo eso lo que comunica es que hay un nivel de ignorancia alrededor del tema,
de quien lo estd manejando mal y de quien lo esta entiendo de forma a priori también, por que el tema de
moda acé en Colombia ha sido maltratado, desde dos puntos, desde la forma en la que se hace y de la

forma en la que se entiende.

¢ Qué valor le da usted a las revistas de moda?

R/ Realmente lo que pienso es que las revistas de moda son un testimonio de un momento, son una
muy bonita radiografia de un momento, ese seria como el valor que yo le daria a las revistas de moda y yo
creo que si yo lo miro en retrospectiva creo que seria como el mismo valor que le hubiera dado antes
incluso, como a las revistas de moda que yo encontraba acd en mi casa o0 algo asi, eran realmente como el
testimonio de un momento o de un acontecer de algo que estaba pasando, en particular las revistas de
moda, de hecho yo conozco personas que tienen colecciones muy interesantes de revistas de moda y esas

colecciones terminan siendo unos registros histéricos muy bonitos y muy interesantes de un momento.

¢ Cual es su fuente de inspiracion al momento de crear o sumergirse en contenidos de moda?

R/ Esa es una pregunta muy interesante en este momento de mi vida, porque es un momento en el
que me estoy replanteando como estoy contando el contenido de moda, digamos que yo hasta hace algun
tiempo lo contaba de una manera y luego hubo como una pausa larga por unos asuntos personales y ahora

estoy retomando un poco como el ejercicio de contar o de comunicar mi forma de ver y entender la moda
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Yy es una cosa que esta en construccion en estos momentos, pero yo creo que un asunto stper clave si yo
tendria que decirtelo en estos momentos sobre como yo estoy o quiero contar contenido de moda ahora
podria decirte que ahora mas que nunca tienen que ser personales y menos informativos o mas generales y
creo que habria que profundizar mas en ser personales, de hecho recientemente a lo que me he dedicado es
a hacer ciertas entrevistas que siento que han sido mas interesantes que si yo las escribiera, eso no quiere
decir que no vaya a escribir, si, pero me parece mas interesante en estos momentos lo que yo logro
comunicar a través de una conversacion con alguien, porque ademas creo que puede tener mas
posibilidades de verlo en algin momento la gente asi sea larga la entrevista, ver pedazos, a que la gente
lea un articulo que se va demorar 10 minutos o que se va demorar 7 minutos, por que digamos que las
costumbres de digerir la informacion también han cambiado, entonces digamos que ahora estoy mas
dedicada al tema de la entrevista y si me interesa el tema del articulo pero esos articulos creo que tienen

que ser mas puntuales, mas agudos y mas personales.

La moda es un asunto visual ¢ Cree usted que se plasma de una manera mas poderosa en lo
impreso o en lo digital?

R/ Tu lo dices bien, cuando dices que la moda de alguna manera se ha configurado mas a un tema
visual evidentemente de hecho asi empezaron las revistas de moda con ilustraciones de moda como tal y
en este momento, haber este momento es mucho mas complejo decir cualquier cosa porque generalmente
la misma industria de la moda en medio de la contingencia que estamos viviendo, ya cambio,
absolutamente, sus dinamicas cambiaron por completo, en niveles de produccion y obviamente en
objetivos, en objetivos creativos también, todo eso evidentemente cambio, eso no le va quitar la potencia
visual al contrario, yo pienso que la potencia visual permanece, pero si tuviera que hacer como una

diferenciacion entre los dos formatos, el impreso o el digital, yo creeria que el impreso es mas un objeto
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que obedeceria méas al tema de coleccion y que obedeceria mas al tema de un testimonio histérico, un
testimonio de un momento, de hecho nosotros ya teniamos un presente importante en publicaciones
importante de afuera que se producian a un nivel mucho menor que revistas comerciales y que son
publicaciones especificas, muy especificas que son verdaderas joyas alrededor del tema de la moda, con
unas curadurias y con unas editoriales y contenidos que son curados por gente con un bagaje
impresionante alrededor del mundo de la moda, entonces yo diria que ese tipo de publicaciones pueden
permanecer pero permanecer en esa légica de ser unos testimonios muy interesantes en términos
historicos de un momento y bajo una légica que no son tan periddicas y por otro lado esta el tema digital
que esta asociado a todo el tema de la noticia, de la novedad de la inmediatez, de las colecciones de
acuerdo a las semanas de la moda o temporadas que vayan a haber o no vayan a haber en fin, pero
también esa inmediatez esta asociada a una fuerza econdémica que la esta poyando porque eso no sale de la
nada eso esta apoyado por un asunto que es netamente economico y publicitario y hay creo que hay una
pugna entre esos medios de comunicacion y las marcas y las figuras mediaticas que son fuertes, pongo
esos tres por que en esos tres de alguna manera se divide el dinero de las grandes empresas que terminan
pautandolo todo, entonces es muy probable que a una empresa le interese mas poner su dinero en una Kim
Kardashian que en una plataforma de noticias de moda digital, si me hago entender, o puede que a una
empresa X le interese mas estar pautando en un super portal de una marca, marca como tal o de un portal
que sea muy fuerte en términos de moda, porque de hecho eso ya ha pasado, que muchas editoras de moda
migran a portales importantes, pues como Neta portal o en fin, entonces hay también ocurre ese
fendmeno, entonces lo que hay es una transformacion como tal de esa dindmica de la comunicacion de
moda al interior de lo digital y creo que se esta viviendo o se esta reacomodando como las reglas del juego
que creo que todavia son un poquito inciertas y mas con esta coyuntura sobre lo que va pasar, pero yo

diria que el tema de lo impreso, no siento que vaya a morir o a desaparecer bajo la l6gica de lo comercial
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probablemente, bajo la Iégica de publicaciones independientes que sean creadas con esa intencionalidad y
con esa logica de Vamos a perdurar en el tiempo como testimonios histéricos de un momento creo que Si

pueden tener mucha viabilidad pero lo que te diga en estos momentos es de incertidumbre.

¢ Qué tan importante considera que es la informacion tanto impresa como digital de la
moda?

R/ Depende del medio, en periodismo hay algo que es muy bonito que se llama el criterio editorial,
el criterio y enfoque editorial y de eso depende todo, depende lo que tu ves y lees en un periddico, lo que
tu ves y escuchas en un noticiero de tv o radio, lo que tu ves, lees o escuchas en un portal digital, entonces
todo depende del enfoque y el criterio editorial que ese medio tenga, voy a poner un ejemplo para que
entiendas, si tu pones a las 7 de la noche las noticias de RCN y lo ves media hora y pones aca otro tvy
pones el noticiero de caracol, ti vas a encontrar que pueden que hablen de lo mismo pero lo van hablar
con un enfoque totalmente distinto y con una mirada distinta y una intensidad totalmente distinta, a
quienes entrevistaron, como los abordaron, como dijeron las cosas, que cuestionaron, que no cuestionaron,
todo eso hace parte del enfoque del criterio editorial, entonces si la informacion de moda es relevante o no

es relevante eso depende del medio, depende del medio y su enfoque.

¢En qué momento cree usted que se empez6 a digitalizar el periodismo de moda?

R/ Hace mucho tiempo, de hecho con el fendmeno de los blocs como tal, ya hay tu tenias un punto
de partida muy interesante para entender que todo iba a migrar, que todo se iba a ir para alla, a mi lo que
me parece curioso es que los medios de comunicacion grandes a este punto no hayan sabido articular esa

herramienta digital aun a sus plataformas, porque serian super interesantes, digamos que hay ejercicios
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periodisticos y ejercicios desde plataformas de medios que lo han hecho, otros que yo siento que han

estado muy quedados y estan muy atras en esa articulacion y que es super necesario.

Segun su experiencia ¢La moda debe tener una difusion mas enfocada en el universo digital?

R/ Es que todo depende del medio, si yo un dia tengo el suficiente musculo editorial y el enfoque
claro pero ademas la perspectiva de negocio clara de que yo voy a ser la directora de Love magazine, que
es una super publicacion internacional de carécter independiente que es de ese tipo de publicaciones
impresas de las que yo te hablo que también tienen su lado digital pero que tiene una version impresa
COmo una joya, eso tiene todo el valor del mundo, no es que lo uno sea mas que lo otro, lo que si esta claro
el que el medio digital esta ahi para explorarlo y ademas yo creo que quien lo esté explorando ahora ya
estd un poco tarde porque realmente ya debe de estar explorado hace rato, el medio digital esta ahi, pero
que ese medio este no quiere decir que sea mejor que otro, las revistas impresas estaran hay
probablemente indefinidamente en un porcentaje muchisimo menor y probablemente en esa logica de ser
unos testimonios o de ser unos objetos muy interesantes pero que tu estés a cargo de una publicacion de
esas no quiere decir que eso no sea mejor que lo otro, son muy distintos, ademas porque tienen légicas
como formatos y l6gicas de comunicacion muy distintas, entonces realmente es mas es como estas tu
comunicando la informacion independiente del formato que otra cosa, la pregunta es por el contenido, por
la informacion, por el tema mas que por el medio, diria yo, porque vuelvo y te lo repito, hay cosas muy
buenas en lo digital como cosas que no son tan buenas, y hay cosas que son muy rentables en lo digital
como cosas que no porque todo depende del modelo de negocio, todo depende de un montdén de asuntos
que también estan mediando el éxito o no éxito de la plataforma, este donde este, en lo impreso o en
digital, pero realmente creo que la pregunta mas alla del formato es por el tema como tal, es la forma en la

que tu comunicas el tema.
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Desde su opinidén ¢ Cudl fue el factor determinate para que se acabaran los medios impresos
de moda en Colombia?

R/ Bésicamente es porque esos medios impresos funcionan porque hay una inyeccién econémica
que viene de afuera que los hace funcionar y esa inyeccién econémica viene de dos lados, o de un grupo
econdmico que lo respalde o de la gestion publicitaria que se haga al interior de las publicaciones, muy
probablemente los medios econémicos que respaldan a estas publicaciones empiezan a restringir costos,
presupuestos y las publicaciones empiezan a menguar y efectivamente eso también se da desde el lado de
los de publicidad, pero eso no solo ha ocurrido con las impresas sino por ejemplo con television, en tv ha
ocurrido mucho eso y es como toda esa fuerza o inyeccion publicitaria migra a medios que son digitales,
porque realmente las nuevas audiencias estan en lo digital, digamos que antes el publico digital, era un
publico que no tenia un poder adquisitivo, hoy en dia ese publico ya crecio y ya tiene un poder adquisitivo
y en esa medida ese publico no crecid con las l6gicas de comprar el periddico o de comprar la revista o
son otras logicas culturales completamente distintas y los anunciantes lo saben obviamente y los duefios
de los grandes grupos econdmicos también lo saben y en esa medida entienden que el dinero esta donde
esas grandes audiencias concentran su atencion, que en este caso son los medios digitales, esa seria la

explicacion mas logica en estos momentos.

Del medio impreso al medio digital, segan su recorrido ¢ Cudl prefiere usted para transmitir
la informacion?

R/ Yo hace mucho tiempo tengo mi propia pagina, de hecho, yo decidi abrir un bloc, inicialmente
por que senti que yo no tenia un espacio para tener una voz en un medio en el que yo trabajaba en ese

entonces que era en television, yo senti que yo estaba haciendo un programa de television en el que yo de
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alguna manera no tenia mi voz, entonces a mi eso me genero la necesidad de abrir mi propio espacio y
abri un bloc que después se transformo en una pagina y ese para mi es mi medio, ese para mi es mi medio
desde hace mucho tiempo, yo porque no tengo un medio impreso, porque finalmente tener un medio
impreso implica tener unos costos que yo como persona evidentemente ni yo ni otra persona en sano
juicio lo tendria ah no ser que fuera multimillonario, porque finalmente los medios impresos son unos
medios que estan en estos momentos mutando su razén de ser o tratando de navegar una corriente que iba
en contra, hoy en dia esas fichas 0 esa corriente ha menguado pero su lugar es otro, el lugar de los medios
impresos es otro, ahora y creeria yo que no es el lugar en términos publicitarios para tener inyecciones
economicas, creo yo, desde mi punto de vista y desde lo personal evidentemente pues el medio como tal
online es el que te permite llegar como a unas audiencias mayores por los enlaces que eso te brinda,
entonces digamos que en términos personales obviamente el lado de siempre digital es un lado que te
brinda ese plus, obviamente para eso uno tiene que hacer un ejercicio muy fuerte de constancia y crear

audiencia, que eso es otra cosa.

¢ Cuando usted realiza contenido digital lo construye de la misma manera a un medio
impreso o cuales pueden ser las diferencias en la realizacion de contenidos?

R/ Dependiendo de qué es lo que ta quieres hacer, lo que pasa es que el impreso si te brinda unos
esquemas especificos, el impreso te dice, tienes que escribir unos textos y lo puedes acompafiar de unas
imagenes o pueden ir unas imagenes y unos textos pequefios pero siempre es en la logica del texto y el
juego de la imagen en lo impreso, pero en el digital ta tienes un monton de posibilidades adicionales,
entonces yo perfectamente en el digital ahora puedo pasar mi contenido que esta en Instagram y lo puedo
pasar sin problema a mi pagina y enlazar la entrevista que hice con un complemento adicional de

imagenes o de textos que yo quiero complementar a un post que quiero poner y en ese sentido lo digital no
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te circunscribe necesariamente escribir y a apoyarte en una imagen visual, sino que aqui en lo digital, tu
tienes la posibilidad de hacer una interaccion mucho més abierta, incluso con la gente y fuera de eso
puedes jugar con el formato, no tienes una camisa de fuerza sino que ta puedes jugar y meterle video,
jugar con varios niveles de fotos, puedes propiciar interacciones, tu puedes hacer una serie de cosas que el
formato impreso no tiene, eso no quiere decir que el formato impreso sea malo, porque yo creo que no se
trata de que uno sea mejor que otro, son formatos que cada uno de ellos tiene su valor, lo que pasa es que
cada uno de ellos ya esta encontrando como su sentido en el contexto que tenemos ahora, porque hace
algunos afios creo que era un interrogante o era stper difuso cual iba a ser el rol de lo impreso, creo que
ahora hay mas luces sobre eso, sobre cual es ese rol y cual puede ser esa orientacion de lo impreso y las
muchas posibilidades que te brinda el online, 0 como el impreso y el online se pueden unir, incluso si los
medios de comunicacion son lo suficientemente habiles pueden encontrar que hay unas conexiones muy
interesantes, de hecho los periodicos grandes en el mundo lo tienen, la potencia de lo digital con las

versiones impresas por ejemplo

¢ Cree que en algin momento desapareceran las revistas de moda impresas?

R/ Yo realmente no se, eso es muy dificil de responder, lo que si se es que histéricamente son
muy importantes, 0 eso es como si ti me preguntaras como si los libros impresos van a desaparecer, la
verdad no puedo darte esa respuesta pero si hago el énfasis de que son dos formatos muy distintos,
entonces en la medida en la que uno es capaz de separarlos puede encontrar el valor de ambos, yo por
ejemplo sé que hay ciertos libros que no tienen cierta relevancia para mi desde el lado emocional que yo
los puedo tener perfectamente en digital, pero hay otros libros que tienen una relevancia emocional y que
tienen una conexién y que lo fisico adquiere una connotacion mayor por la que quiero tener el libro fisico

porque es un objeto que representa un monton de cosas, es como lo ya la representacion del objeto como



189

tal, entonces en esa medida yo casi que te diria que en la medida en la que el hombre quiera tener
significados y objetos significantes esas revistas de moda probablemente no van a desaparecer, si de
pronto en la l6gica de las revistas de moda comerciales como en las que conocemos, es decir, una VVogue,
una Elle, uno sabe que el asunto comercial probablemente va caducar y que en esa medida esas revistas
pueden tener un giro a volverse cada vez mas de esa corriente de la que te he mencionado que son mas
revistas de culto, o que son unas revistas independientes que dan cuenta de unos fenémenos, de unos
analisis en unos enfoques muy especificos, es probable que ocurra esa transformacion, lo que pasa es que
yo no sabria decirte eso, hago este analisis hasta ahi, porque mas alla creo que podria ser irresponsable

pero creo que si siento que el tema del objeto, objeto si permanece.

¢ Considera que su trabajo en el periodismo de moda en Colombia es subvalorado?

R/ Yo creo que es un trabajo mal entendido, no estoy diciendo que todo el mundo lo mal entienda
pero si creo que hay una confusion, una confusion porque muchas veces existe ese imaginario que se lo ha
ganado la moda mal tratada aca en Colombia y existe un imaginario en el que a veces la moda se entiende
como farandula y no se ha entendido que la moda se parte de un contexto llamado cultura y que ademas la
moda es mas alla que lo Gltimo que nosotros vemos en la cadena de valor como tal que puede ser lo que
estas viendo en una vitrina, en una revista o lo que viste en una pasarela, sino que hay toda una cadena de
valor hacia atras o toda una historia que se da para atras , entonces en esa medida hay una confusion muy
grande acerca del concepto como tal del tema de la moda y como hay una confusién tan grande sobre lo
que se entiende que es moda, en ese sentido muchisimas personas pueden creer que un periodista de moda

no es inteligente, es irrelevante o no estudia el tema porque no hay necesidad de estudiarlo, o cree que un
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periodista de moda es el que supuestamente se viste bien o se viste con las tenencias que yo creo que eso
es muy alejado de la realidad, hay un monton de distorsion alrededor del tema, entonces en ese sentido si
creo que hay un desconocimiento grande acerca del ejercicio del mundo de la moda, como periodista y
como muchas otras cosas, a veces la gente piensa que todos los modelos son brutos, son cosas como esas
que es mas como una construccion que se ha dado alrededor de la moda por confusidn, por resistencia y
por miedo porque yo creo que alrededor de la moda si hay un asunto como de resistencia y de miedo
alrededor de la moda, la gente cree que por que uno habla de moda uno esté lejos, hay una sensacion muy

extrafa alrededor pero es un imaginario construido.

¢ Qué les falta a los periodistas que actualmente se desempefian en el campo de la moda?

R/ Todo depende de tu enfoque y de tu criterio como periodista, digamos que los periodistas se
caracterizan por tener un tono o un discurso alrededor de los temas que manejan, un ejemplo, es que yo no
sé mucho e periodistas deportivos en el pais pero es lo méas cercano que encuentro para que lo entiendas y
es que hay mucha gente que admira a ciertos periodistas deportivos y critican a otros porque son muy
primarios, entonces asi como ocurre en el periodismo deportivo, en el periodismo de opinidn, por ejemplo
hay gente que le gusta Vicky Davila y hay gente que ama a Antonio caballero, yo por ejemplo, y hay una
diferencia sustancial entre Vicky y Antonio caballero, pero digamos que los dos desde ares muy distintas
o0 desde bagajes muy distintos y desde lados del mundo muy distintos abordan digamos los mismos temas,
entonces seguramente Vicky habla de una cosa que Antonio también y lo miran desde lados muy distintos
y la forma en la que se expresan te dan cuenta de que el tema lo abordar desde l6gicas completamente
opuestas, con los periodistas de modo o de cualquier especificidad pasa lo mismo, digamos que acé en
Colombia ocurre un fendmeno que a mi me parece muy interesante y yo diria que es socioldgico y es que

el tema de lo popular y de las masas termina pesando mucho en las audiencias que tienen ciertos
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periodistas de moda, entonces por ejemplo, hace unos afios, existia un programa que se llamaba estilo
RCN que lo dirigia un sefior que se llamaba Carlos Barbosa algo asi y a mi el sefior me parecia fatal desde
todo punto de vista, incluso desde la forma en la hablaba de moda que no sabia y la forma en la que ponia
los ejemplos, la forma en la que €l se vestia que dejaba mucho que desear, ademas de hablando de estilo
hablando de moda, de un monton de cosas y aun asi el si mismo era un desastre, pero aun asi era un
personaje que tenia mucha audiencia, tenia muchisima, y que a la gente le parecia solo porque aparecia en
ese programa que se llama estilo, entonces la gente creia que €l tenia estilo, entonces hay va mi reflexion,
porque asi como Carlos Barbosa hay otros u otras, que dicen tener estilo o que dicen saber de moda, pero
te lo repito eso es el enfoque, el bagaje, la sensibilidad, la trayectoria y la forma de ver el mundo de cada
uno, que termina haciendo eso, termina siendo una opcién en medio del bosque, lo que pasa es que en
nuestro Pais hay una cosa muy bonita que es el tema de formar audiencias y hacer pedagogias frente a las
cosas y digamos que en estos temas asi como en todos, es una forma de hacer pedagogia, y digamos que
hay algunos que han contado con unos aparatajes mediaticos que digamos que le ponen aca que tiene
estilo y moda y entonces la gente se lo cree, eso es para mi el mensaje mas claro que te puedo dar, porque
€s0 no quiere decir que tu seas bueno o que tengas 95 mil seguidores y los puedes tener sin problema, pero
de ahi a que realmente periodisticas tu lo estés haciendo bien, no sé, que sepas de moda, no se, dsea que
ese tipo de cosas no lo nublen a uno a la hora de hacer la disertacion de quien puede estar haciendo un
ejercicio muy interesante sobre la reflexion de moda, que sea mas un asunto desprovisto que apalancado a

ese tipo de cosas.

Los contenidos de moda hoy en dia son mas democratizados gracias a la internet ; Como
periodista qué ventajas y desventajas le encuentra a realizar cubrimientos y contenidos para el

mundo cibernético?
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R/ Es muy importante hacer cubrimientos de las cosas que estan pasando, lo que pasa es que
vuelvo y digo, no es contar lo que ya todos estan contando, sino tener tu enfoque editorial y tener tu
criterio de que es lo que vas a contar, creo que se trata mas de eso, de saber que contenidos y como lo vas
a contar, porque finalmente que pereza todos los medios diciendo lo mismo, entonces creo que se trata de

contar algo con otro discurso.

Yo recuerdo muchas escenas de mucha gente que llega y te dice que a mi me gusta mucho la moda
y voy a montar un bloc porque me gusta tanto la moda, entonces yo como que pues muy chévere, pero el
argumento es que a mi me gusta la moda y a mi también me gustan muchas cosas, pero hay es cuando
viene el bonito ejercicio en el que tu haces una conexion con el temay lo tratas con responsabilidad y eres
responsable a la hora de compartirlo porque habra una audiencia, lldmese una 1 0 15 personas que van a
ver ese contenido, entonces es mas como un asunto de responsabilidad, entonces si el tema te gusta tanto,
tienes que ser muy responsable con el tema y hay un tema relacionado con el profesionalismo, con tu que
hacer, con el respecto, y con eso no quiero decir necesariamente que tiene que ser un periodista formado
en una universidad porque hay muchos periodistas muy buenos que no han pasado por una universidad
pero lo que si han hecho es que han abordado los temas a los que se han dedicado con un respeto y un
profesionalismo fantastico y eso también implica en que la forma en la que lo vas a comunicar, la vas a
dominar, entones hay entran en juego cuales son esas herramientas que vas a utilizar para contarlo, vas a
escribir, vas hacer fotos, hacer videos, pero si vas a escribir, vas a escribir bien y escribir es muy dificil,
tienes que puntuar bien, tienes saber que es sintaxis, tener coherencia en los textos, si vas hacer fotos
entonces como van a ser esas fotos, como las vas a tomar y asi es necesariamente con todo, es un asunto

de responsabilidad con lo que tu estas haciendo y lo que tu quieres contar, entonces en esa medida es que
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lo que hagas, lo hagas bien, te responsabilices por hacerlo bien, porque a todos nos gustan los temas, pero
entonces si no es solo que te guste sino que te vas a comprometer a comunicarlo, entender la I6gica de

comunicarlo a través de un medio y asumirlo, es eso.

¢ Como profesional qué conclusion nos puede brindar sobre la migracion de la moda impresa
a los medios digitales?

R/ Finalmente es un asunto que obedece a las l6gicas culturales y a las lI6gicas como tal de habitos
de consumo de informacion que las audiencias de hoy demandan y estan usando, se debe mas a un asunto
de tendencia y de comportamiento como tal, hablo de tendencia en temas de comportamientos del
consumidor, evidentemente la tendencia marca a la digitalizacion al 100% entonces lo que veo es un
asunto natural y un asunto de adaptabilidad de un lenguaje a un formato y a un medio, de colonizacién de
posibles discursos, de posibles exploracion alrededor de eso y ojala sean muchas mas las posibilidades
que lio digital ofrezca, que seguramente las habra, entonces creo que es mas un asunto de adaptabilidad

como tal.

Anexo G. Entrevista Naty Roldan
IV. NATY ROLDAN
Perfil: comunicadora social y periodista, presentadora de tv, contenido digital sobre sostenibilidad

en el sistema textil y moda.

Para comenzar ¢En qué momento de su vida le interes6 el mundo de la moda?
R/ Lo que llamamos moda de vestuario me ha interesado mucho siempre por mi abuela y por mi

familia, que sin ser del mundo de la moda, siempre tenian revistas, magazines, mis tias eran de un pueblo
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y ellas mandaban a traer las revistas de Europa y de ahi sacaban los vestidos y los hacian, entonces ellos
en el pueblo de vestian con la moda europea, todos esos magazines siempre los guardaron, entonces yo
desde nifia en la finca en Fredonia, siempre veia esos magazines de moda, entonces a mi me encantaba
revisar, mirar, con los albumes de la familia yo miraba los zapatos, yo me reia, entonces ha sido como un
interés innato como desde muy pequefia, sin embargo yo en la carrera nunca dije que me iba a especializar
en moda, luego ya trabajando en Tele Medellin, empieza el primer Colombia moda, cuando cubro o estaba
en la carrera hago otros programas en tele Antioquia que se llamaba revista 2 y 30 y hablabamos de moda
pero algo muy somero y algo como muy de temporada, no siempre, pero ya en Tele Medellin, estoy
trabajando alla y llega para mi lo que fue el primer Colombia moda y yo les digo que me dejen estar,
porque yo siempre he estado en la feria, entonces te digo que yo en Colombia moda estuve cuando era
universitaria, ponia sillas, organizaba, pues con tal de estar en la feria yo me metia como fuera, me
regalaban siempre boletas para ir, siempre me ha encantado eso, pero ya en el 2015 me toca Colombia
moda en tele Medellin y les digo que m e dejen presentar y fue impresionante por que fue una locura mia,
digo yo un poquito descabellada porgue yo no tenia experiencia en vivos, 6sea como me pongo hacer un
en vivo de una magnitud de Colombia moda que lo estan viendo en todas las partes del mundo, porque
todo el mundo se conecta, sin embargo, lo hicimos, pero eso me hizo pensar, tuve un clic de decir, que yo
no puedo seguir hablando de moda sin empezar a estudiar, sin empezar a leer mas, sin empezar a
interesarme mas por lo que esta pasando en el mundo de la moda y el mundo de la moda no es pensar que
vestido te pones, que tendencia, si la lentejuela estad de moda, si el brillo, sino que lo mas importante para
mi, es apoyar a los empresarios, apoyar a un sistema de moda donde se le da mucho trabajo a muchisimas
personas, no solo es disefiador, son los sastres, los luminotécnicos, publicistas, es una cadena muy
importante para nuestra ciudad y para nuestro pais, entonces ahi fue donde yo empecé a entender porque

Dios me habria como el camino, me iba mostrando por donde me tenia que meter y desde hace 2 afios,
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empeceé a leer mucho sobre sostenibilidad, esto también dado por que en las ferias aca en Medellin, en
Colombia tex y en Colombia moda empiezan a hablar mucho de eso, de la importancia que los
empresarios tienen que empezar a plantearse el problema que sucedia con el planeta que ya ahora este afio
con la pandemia fue como que se mostré totalmente que si no actudbamos ya pues esto se acababa, el
planeta ya estaba demasiado dafiado, entonces empecé a plantearme la importancia no solo de hablar de

moda sino de moda sostenible.

¢ Quiénes en el periodismo de moda, tanto nacional como internacional han sido un referente
para usted?

R/ En los referentes internacionales empecé a seguir muchisimo los referentes de uk tours, los
referentes de costura, los verdaderos digamoslo asi disefiadores, estudiando mucho a Chanel, como esas
marcas que son tan lideres, Fendi, como viendo a ver ellos que estaban haciendo a nivel internacional,
pero a mi me interesa siempre mucho mas, yo apoyo mucho lo local y mucho a los estudiantes, yo me
intereso mucho en las ferias por los nuevos talentos, admiro muchisimo a los talentos nacionales, mi
numero 1 siempre ha sido Andrés Pajon porque lo vi como estudiante y lo he visto crecer, a mi me toco él
cuando era estudiante, luego cuando es el épico de Medellin y esté creciendo y ahora cerrando pasarela 'y
abriendo sus tiendas en México, vistiendo a Beyonce, entonces eso como referente de disefio, pero
también una Renata Lozano, Maria luisa Ortiz, la sigo porque Maria Luisa Ortiz y Diego Guarnizo son
disefiadores que nos tienen mensajes muy poderosos que estan construyendo Colombia que estan
construyendo una sociedad con paz, que estan hablando de paz, de mensajes en contra de la violencia de
la mujer, entonces esto es tan importante porque es como un nuevo movimiento y es abrirle los 0jos a
tantas personas que piensan que el mundo de la moda es solo banalidad, mundano y en muchos aspectos

mucha gente tiene razon por que lo fue asi, fue un mundo muy frivolo, pero lo que yo he encontrado son
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historias que van cambiado, como periodistas de moda en este momento para mi una referente siempre ha
sido Pilar Castafio, la hija de Dofia Gloria y también como referente esta ac en Medellin, Cathe Villota
que con ella yo empecé a estudiar después de Colombia moda que entre en el 2015, yo entre a un grupo
que se llama Fashion group international, que es un grupo donde profesionales de moda se unen a
estudiar, hay conferencias, charlas y nos invitan a muchos eventos donde uno empieza a apreciar la moda,
como te digo no solo desde el vestuario, sino desde el arte, que es tan importante apreciar el arte, desde el
disefio de interiores, desde tantas cosas, entonces eso son como los referentes, en moda también hay una
persona que ha sido como mi madrina, que ha estado muy pendiente de mi trabajo que se llama Chia
Jaramillo, es arquitecta de marcas, ella ha sido asesora de Inex moda, trabajo mucho tiempo con Leonisa y
ella es arquitecta de marcas y es una mujer que desde que me conocio en la primera entrevista que le hice,

me invito a trabajar con ella y como a estudiar.

¢ Cuando comenzo a ejercer el oficio periodistico, tenia muy claro que iba a escribir sobre
moda y estilo de vida?

Todo se fue como dando, cuando yo empecé con estos Colombia Modas y con estas ferias, tenia
esa inquietud de que yo tenia que prepararme mas, es que yo como voy a abrir un micréfono y cometemos
errores garrafales, es una cosa que yo me iba a tener que especializar, yo como iba a decir que esta ropa
estd muy linda, no, no se dice asi, el vestuario esta muy bonito, los materiales, es que te quedo divina la
coleccidn, esta hermosa, te admiro mucho y se ve que ni siquiera han revisado el disefiador, ayer inclusive
estuve viendo una entrevista que se paso en la feria y se veia que el chico que estaba entrevistando no
tenia idea del trabajo de esta sefiora y decia que es que me encanta tu trabajo, no, es que me encanta no,
hay que revisar, hay que mirar y hay que preguntar, porque eso es lo que nos pasa a veces a los

periodistas, que por creernos y hacernos que sabemos mucho, terminamos es metiendo las patas, entonces
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mas bien desde la humildad preguntar, que materiales utilizo, esta coleccion por qué quiere decir esto,
usted que es lo que quiere comunicar, si usted me esta hablando de libertad expliqueme este disefio que
tiene que ver con libertad, si uno pregunta, porque haber mi periodismo de moda no ha sido para el
cliente, televidente, el perceptor especializado de moda, para mi, ha sido es, hablarle a un publico, mucho
mas general, como al ciudadano de hoy, entonces yo aprendi que aunque yo supiera cosas, datos, lo que
fuera, lo importante era darle el mensaje al ciudadano comdn y un ciudadano comun no sabe que material
es eso, por ejemplo la ceda, hoy todo parece ceda, entonces esto es ceda o es que, entonces que te lo
expliquen eso es muy rico, porque hay si entregas una informacion que le sirve mucho a la gente y que va
muy de la mano de un movimiento muy grande que se llama democratizar la moda, porque la moda se
pensé que era algo elitista que era solamente para, mira lo que hablaba al principio los que podian pagar
un montén de plata por unas marcas muy costosas de lujo, entonces yo pertenezco mas a un periodismo

que habla de moda, pero que habla de moda para democratizar la moda.

¢En qué medios de comunicacién empez6?

R/ Hablaba en un Magazine en 1999 que se llamaba revista 2 y 30 pero yo me fui del pais mucho
tiempo a vivir en Inglaterra, alla yo tuve mis hijos, fue mi vida familiar y no trabaje, yo me ausente del
periodismo mucho tiempo, pero seguia estudiando arte, la verdad yo no sabia que eso me iba a servir para
este momento de mi vida, yo simplemente como mama, me metia a cosas que me gustaban y leia mucho,
alla es como New york, Paris, Milan, la moda es a flor de piel, tu tienes cambios de moda, por lo menos
antes habian 4 temporadas y en todos los magazines se hablaba de lo que se esta usando, las modelos son
las modelos, los disefiadores son los disefiadores, entonces yo leia mucho, veia muchas revistas y seguia
documentandome pero sin saber que eso me iba a servir para la vida o pensar que eso era lo que yo iba a

terminar haciendo, ya empiezo a especializar en esto, este afio en el 2015 donde yo digo que quiero
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presentar y entiendo, entrevisto gente y me doy cuenta que tengo que aprender muy bien ese mundo de la
moda, entonces ya empiezo a trabajar en este grupo del Fashion, con personas que han sido crema innata
de la moda toda la vida, y ellas me van llevando de la mano, ellos tienen una gran experiencia y hay voy
como despacio, entonces ese afio también empiezo a publicar en un periédico que se llama Poblado Live,
tengo una columna, pero yo no hablo de tendencia como hace por ejemplo Adri Gomez, yo hablo es de las
empresas, del emprendimiento, al principio la columna empezé con las mujeres lideres, lo que eran para
mi las mujeres lideres para mi en Medellin de la moda, Luz Adriana Naranjo que trabajaba en Inex moda
y otras personas que yo iba conociendo por medio de este grupo y hay he seguido y es un trabajo en el que
he seguido juiciosa, mi canal en estos momentos es Instagram porgue en este momento no estoy
trabajando en un medio, para mi ha sido muy duro porgue yo no soy de esta generacion, no lo entiendo,
este afio lo que he hecho es dedicarme a estudiar un poco mas, a hacer en los vivos, pero a mi me cuesta
mucho, a mi no me cuesta hacer un programa de tv, me entiendes, frente en cAmaras yo no tengo
problema en comunicarme con el televidente pero yo prendo esta camara y a mi me cuesta horrible, en
cambio a las amigas mas jovenes que son hermosas, ellas prenden la cAmara cada dos segundos, todo lo
ponen, todo lo iban contando, y yo no era capaz, me cuesta mucho publicar y publico porque yo pienso
que si yo no me adapto a las nuevas comunicaciones me van a empacar y chao, porque yo me tengo que
adaptar, el mundo cambio y yo soy la que me tengo que adaptar, entonces principalmente ha sido ese
trabajo muy juicioso desde el afio 2015 y no solo tanto en las publicaciones sino en el estudio y lo otro es
que ya tengo por fin mi pagina6, donde estoy poniendo mis articulos pero apenas estoy empezando con 6
articulos y también para Zona Rosa que es portal que llevaba mucho tiempo y ahora es de gastronomia y
moda, también hago estos trabajos, entonces a uno le toca posicionarse por muchos lados, porque ese es el
medio, de la Unica forma que te haces conocer, estando en varias plataformas, sobre todo creo que el

medio de comunicacién de Instagram es muy fuerte y todavia soy muy débil en ese medio.
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¢ Qué elementos distintivos tiene el periodismo de moda a los otros tipos de periodismo?

R/ El periodismo pienso que termina siendo, por ejemplo en el programa, para cualquier tema, uno
un tema lo tiene que investigar y cuando se presenta, sea escrito, oral, en tv, lo presente tu debes
enganchar primero en lo general, yéndose como a lo més especifico, cudl seria el elemento que te
diferencia si vas a trabajar moda, es estudiar moda, estudiar arte, estar p3endientge de publicacion3es
internacionales, locales, si yo me meto a estudiar este movimiento que es sostenibilidad entonces entender
que cuantas hectareas se quemaron el amazonas, en Australia, entender que si estaba pasando con el
planeta algo y que habia que reaccionar, buscar quienes han trabajado por esta sostenibilidad, me he
encontrado con unas marcas tan hermosas y es gente joven, por ejemplo unas chicas que cogieron un
vestido mio y me lo he puesto mucho, entonces ellas le ponen unos apliques y lo cambian, entonces la
diferencia para el periodismo es la herramienta, es buscar, buscar a esas empresas que estan influenciando,
se me olvidaba otro personaje Estela Mascardi, esa si ha sido para mi la numero 1 porque yo en esa epoca
vivia en Inglaterra y ella lleva hablando de la sostenibilidad, porque ella es una persona muy espiritual y
sabe de este movimiento de la tierra, entonces Estela desde hace mucho viene hablando de la importancia
de proteger el planeta y la primera que yo vi para Spencer, saca la coleccion de ella a precios muy
favorables, entonces es seguir a esas personas, 0sea si es moda lo que te gusta, tu tienes que estudiar
mucho porque en algun momento te va a dar un bagaje, uno de los primero en vivo que hice este afio, era
de sostenibilidad entonces yo voy y reviso el termino de donde viene, hablaban de sostenibilidad desde
una cumbre que se hizo en 1972 y estamos pensando que es un término de moda, no lo venian diciendo
desde hace ratos y no lo creiamos, si me gusta de hablar de vestuario que es lo mas importante por
ejemplo en esta feria de Colombia moda, entonces pilas, tengo que saber que una coleccidn tiene un

concepto, entonces preguntarle al disefiador con anterioridad o tener los boletines de prensa que uno no
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tiene que estar molestando tanto y te explican que el concepto que teniamos es que quiero hablar de
libertad, pero bueno, si yo voy a estar en vivo, yo tengo que saber que es el concepto de la libertad para
poder decirle al disefiador, bueno como nos transmiti6 esto, porque estos colores, porque si estoy
hablando de una pieza de vestuario hay que entender que hay unos materiales, de donde vienen, los
materiales los seguimos trayendo de la china, o el avion cuanto vale o estamos haciendo nuestros
materiales acd, que es lo que me va decir Manuela Pefia que hacen unos materiales con los indigenas,
entonces es empezar, practicamente yo te digo que este afio, estoy haciendo empiricamente, es casi que
hacer la carrera de disefio de moda, es estudiar muchas redes y disefio de moda y con muchas ganas de
hacer la carrera por que uno tiene aprender muchos conceptos para poder hablar del tema, pero ni siquiera
a veces te tienes que ir para una universidad a pagar un monton de plata, es hablar con los disefiadores,
hablar con los sastres, incluso he estado en costureros, yo soy super mala para coser pero yo dije si yo
hablo de esto, como no voy a aprender a volverme a encontrar desde la costura, ahorita que estd de moda
el tefiir, el Tie, es aprender ese vocabulario, el vocabulario es muy importante para que4 aprendas a hablar
con propiedad y como te digo en el periodismo que en cualquiera yo he entendido que es mas importante
tu preguntes a veces desde la humildad que alabar a una persona tu estés alabando pero se te nota que ni
siquiera conoces, ni conoces el trabajo, es mejor quedarte callado en una entrevista y simplemente
pregunta y pregunta yo creo que es ese es el gran objetivo del comunicador, preguntar el por qué, para

que, por que detras de esos porque es donde estan las historias.

¢, Qué valor le da usted a las revistas de moda?
R/ Me da una tristeza porque a mi me encantaban como te digo y las compraba pero también
empecé a entender que contaminabamos, dsea si yo estoy en contra de contaminar el planeta, yo me he

vuelto muy cansona, porgue quiero ser coherente, entonces yo reciclo, soy muy juiciosa con lo organico,
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entonces como que la vida me dice como asi, yo voy a hablar pero no soy coherente con mi vida,
entonces, incluso, a veces digo que no quiero seguir escribiendo para el peridédico porque me he dado
cuenta que por ejemplo en mi urbanizacién, eso se queda y lo botan, me lo encontré una vez por el parque
Ileras un montén de periddicos tirados y a mi me dio por tomarle fotos y se lo mande al director porque yo
decia que es esta tristeza, no los estan leyendo y estan contaminando el planeta, entonces ya ahora las
revistas digitales, todo me parece que si esta migrando a una digitalidad, como por mi acercamiento leo
mucho Fashion Radicals soy suscriptora y en este grupo que te conté siempre nos estan pasando articulos
muy buenos de moda, pero creo que si he migrado mucho a Instagram porque es muy facil digerir la
informacion, de hecho yo abri Instagram hace afios y yo lo abri solamente para ver los disefiadores, pero

esa un hobbie que se ha ido transformando.

¢ Cual es su fuente de inspiracion al momento de crear o sumergirse en contenidos de moda?

R/ Las cosas se van como dando y van llegando, primero es tener una persona buena para
entrevistar, que me llame la atencion, que los voy conociendo, que quiero entender el trabajo, que por
ejemplo por Instagram me enamore de Andrea Landa, que ella también fue épica, la conoci en una rueda
de prensa y cuando yo vi ese trabajo de ella artesanal, yo dije que la tenia que entrevistar, si me entiendes,
es como que uno en ese mundo va conociendo la gente y se va enamorando, es muy bonito por que uno se
enamore del trabajo y de la persona, como tanta historia para contar, entonces yo me fui al taller de
Andrea todo el dia, ver como trabajaba, como hacian las artesanas, saber como cosen, a conversar con
ellas, yo creo que la fuente de inspiracion no es que yo me siente y mire para el techo y me llego la
inspiracién sino que es estar con la gente y a mi la virtualidad me ha dado muy duro porgue yo necesito ir
mirar, revisar, conversar, para mi una buena entrevista no es una cosa como que yo en 20 minutos la hago

y listo, que las he hecho, mal hechas, que para mi no es el deber ser, para mi el deber ser es poder irme
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para donde el disefiador, conversar con ellos, los artesanos son hermosos y esas empresas son divinas, eso
es lo bonito, contar las historias, ese sentir, yo soy una persona muy sensible entonces me encanta sentir
todo, el abrazo, como te reciben, es muy bonito comunicar lo que hacen en estas empresa y yo creo que si
estd cambiando mucho vender por vender un producto, yo creo que muchas empresas estan orientadas a
no solamente entregar una pieza de vestuario sino a contar una historia por medio de esas piezas, entonces
mi fuente de inspiracion es estar con las personas, poder compartir con ellas. Me gusta mucho escribir los
fines de semana porque uno no es tan carrereado, entonces me gusta la tranquilidad para escribir, me gusta
mucho escribir porque lo puedo leer, revisarlo, incluso a veces se lo paso a una amiga, mi papa es
abogado entonces a él le encanta leerme, no puedo equivocarme en una coma porque le ahi mismo me
Ilama y me lo dice, entonces me gusta ese proceso, escribir es un proceso méas saboreado, entonces eso es

como de la vieja guardia, en conclusion mi inspiracion son las personas.

La moda es un asunto visual ¢ Cree usted que se plasma de una manera mas poderosa en lo
impreso o en lo digital?

R/ Con el dolor del alma, yo tengo que aceptar que lo digital esta mandado la parada, a mi me
parece que tenemos que apuntar hacia alla, yo porque no tengo las estadisticas pero es que te cuento algo,
hace dos afios estabamos en Tele Medellin y hubo algo muy importante de futbol, entonces el director de
programacion nos dijo, que ya habian estadisticas que ese evento se vio mas por medio de las pantallas de
los teléfonos, digitalmente que en television, dsea, 0 emigramos 0 emigramos, por eso ya los canales estan
haciendo un gran esfuerzo para ser grandes en redes, yo trabajaba en tele Medellin y en eso los comunity
eran 3 0 4y en un segundo fueron como 20 porque bajo la administracion de federico Gutiérrez y Daniel
quintero, y te estoy hablando de nombres especificos para que midamos la intensidad y no solamente en

moda, 6sea moda es estar adelantado, como al estar de moda, ser los primeros, los innovadores y ademas
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por este tema del consumo del papel, de cuidar el planeta, entonces que seguiran existiendo los libros, si,
que seguird existiendo el impreso si, pero cada vez nos vamos mas para lo digital, con el dolor en mi alma,
pero por ejemplo yo hoy voy a comprar un libro, me vale lo mismo digital o impreso y no soy capaz,
porque tengo tanta informacion digital que necesito para poder saborearme un libro, yo lo necesito en
papel, pero yo creo que esa es como la generacion mia, porque ustedes yo creo que son totalmente

digitales, mis hijos tienen 18 afios y todo es en el teléfono, entonces yo creo que si, estamos en lo digital.

¢ Qué tan importante considera que es la informacion tanto impresa como digital de la
moda?

R/ Para mi, es relevante hablar en estos momentos hablar de algo de moda que es sostenibilidad,
para mi eso es importante, para mi es relevante hablar de las personas que trabajan en el sector y que esas
personas tengan visualizacion y sigan con sus empresas creciendo, porque hay que apoyarlos, para es muy
relevante apoyar eso, ahora, me gusta mucho que los colores, que las tendencias, pero eso a mi no me
afecta, porque las tendencias le afectan al empresario que esta haciendo sus colores, sus colecciones, pero
para mi eso no es relevante, para mi lo relevante es que el sector moda siga funcionando para que
econdmicamente sigamos funcionando, para mi es muy relevante que haya trabajo, economia, totalmente,

que mi pais funcione es muy importante.

¢En qué momento cree usted que se empezé a digitalizar el periodismo de moda?

R/ Pues es gque yo creo que en mi experiencia yo estaba muy retrasada, yo no entendia ni
Instagram, no era muy seguidora de las cosas digitales, entonces para mi eso se empez0 a abrir como hace
5 afios, empecé a ver esa revolucion, que en el canal llegaron tantos comunity manager, que les empecé a

preguntar, que empeceé a congresos de transmedia, que Eafit abrid la carrera de transmedia, pero yo creo
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que Yo estaba retrasada, que los jovenes ya llevaban mucho tiempo en esa cosa digital, entonces a mi me
impacta a veces porque es como que si uno no existe en Instagram, uno no existe para el mundo, no es
nadie, es decir si el alcalde no tiene redes, es como si el no existiera, mucha gente no esta accediendo a los
medios tradicionales, estan es digiriendo la informacion muy rapido, entonces yo me di cuenta de esto
hace 5 afios pero yo sé que estoy retrasada como te digo porque durante mucho tiempo me dedique a mis
hijos, yo volvi a ser periodista después de un tiempo largo de ser mama y fui bendecida de poder volver a

mi carrera.

Segun su experiencia ¢La moda debe tener una difusién mas enfocada en el universo digital?
R/ Yo no soy como quien, para decir ese hecho, sino que yo creo que una persona que esté
trabajando con moda si deberia de estar mas en lo digital, yo no me iria al papel, yo estaria muy digital

porque realmente es la realidad actual.

Desde su opinion ¢ Cual fue el factor determinate para que se acabaran los medios impresos
de moda en Colombia?

R/ Indiscutiblemente que no tenian dinero, porque la publicidad se fue para el mundo digital,
entonces si no habia publicidad con que imprimian, basicamente por la economia, y es que no les daba
tampoco, se le volvia muy costoso al cliente, 6sea tu si pagas por una revista pongamosle 15.000 $ pero
eso no era lo que mas les daba, lo que méas daba en un medio impreso es la publicidad y la publicidad se
acabd y migro todo a lo digital. Lo mismo paso con los canales de televisidn, es que cuando canales no
han acabado no solo aca en Colombia sino en Estados Unidos, en el mundo, todo migro a lo digital,

entonces se estan acabando los canales y los medios impresos también, pero todo es por la economia.
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Del medio impreso al medio digital, segun su recorrido ¢Cual prefiere usted para transmitir
la informacion?

R/ Creo que ya te he lo mencionado anteriormente y pues definitivamente por la actualidad, la
sociedad actual de que si no estan en redes pues simplemente no existes, entonces es mas por un tema de

inmediatez y todo es lo digital.

¢ Cuéndo usted realiza contenido digital lo construye de la misma manera a un medio
impreso o cuales pueden ser las diferencias en la realizacion de contenidos?

R/ Eso si es lo que te digo que he estadio aprendiendo, yo por ejemplo escribo mucho para
Instagram, como que en esa red es algo muy sencillo, escribes dos parrafos y etiquetas y pones los
hashtag, en estos dias una experta decia como que 29 hashtag eran super importantes, 6sea yo, estoy
aprendiendo en esta parte digital, yo me estoy moviendo con lo que voy entendiendo y con lo que va
estudiando y trata de aplicarlo, otra cosa que aprendi de alguien que entrevista que te lo recomiendo, se
Ilama Daniel Horacio del instituto Marangoni y esta la entrevista en Zona Rosa, y €l fue un gran periodista
de moda, de unas revistas internacionales y ahora es profesor de Marangoni y él me decia, en Instagram es
importante, no solamente que pongas como que, en vivo mafiana y chao, sino como que vayas contando la
historia, entonces si td ves mi Instagram ayer puse algo de Manuela, en las historias puse como la Gltima
coleccion lo que era el concepto del agua y levedad, es ir contando la historia de una manera mas
diferente, no solamente el producto sino que es ir contando de a pedacitos y cosas pequefias, en Instagram
son cosas pequefias y una muy buena imagen, ya para el periddico, yo por ejemplo estoy de muerte por
que yo escribia articulos de 750 palabras y me parecia poquito, por lo menos 4 fotos y eso me parece
poquito y ya me dijeron que no, que el periédico por publicidad necesitaba articulos de 250 palabras, y

para mi eso es muy poquito y t tienes que contar lo mismo de siempre, que, porque, para que, cierto,
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entonces el periddico es distinto, en Facebook por ejemplo te puedes extender mas, y Twitter es algo ya

muy puntual, aunque estoy mas enfocada en Instagram.

¢ Cree que en algiin momento desapareceran las revistas de moda impresas?
R/ Pero yo no creo que a mi me toque eso, yo creo que falta mucho para que eso se acabe, si algun

dia se acaba, creo que falta todavia demasiado.

¢ Considera que su trabajo en el periodismo de moda en Colombia es subvalorado?

R/ Yo no creo que sea subvalorado, lo que me parece que es complicado, es que si es rentable o
no, por ejemplo esto, en estos momentos para mi es un hobbie, no es un modelo de negocio, esto para mi
es algo profesional que yo amo porque es mi pasion, pero mi trabajo periodistico es hablar de todo, pero
esto es porque yo no quiero renunciar a una pasion, no trabajo para un medio que en estos momentos me
esté pagando por estos articulos o publicaciones, entonces no creo que sea subvalorado, lo que creo es que
hay muy poquitos medios para que de verdad trabajes y te paguen, ahora en este mundo que es lo que hay
mucho, en Instagram he visto que es como el medio del canje, uno ve que se canjean cosas y €so es muy
chévere pero si me gustaria mucho que fuera mas profesional, que si hubiesen medios que te paguen por
tu trabajo, porque eso es parte de tu trabajo, de la vida, tu finalmente necesitas laborar y conectarte con
esa labor con la que es tu pasion pero también necesitas una reciprocidad, digdmoslo asi, entonces vamos
a ver hasta cuando yo puedo seguir, gracias a Dios yo puedo, tengo el tiempo, tengo las ganas, tengo la
admiracién por estos empresarios y puedo hacerlo, pero yo no sé si puedo hacerlo toda la vida, porque en
estos momentos es un hobbie, una pasién, Dios quiera que algun dia me digan que tengo que hacer un
trabajo y escribir para tal parte y hacer un vivo, bendecido sea ese dia, pero esa creo que es la situacién de

muchas personas que uno cree que el medio le esta pagando, creo que son muy contadas, entonces lo que
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creo es que no hay como tanto empleo en esto, muchas revistas que son alianzas, muchas cosas que son

pura pasion, puede que este equivocada pero desde las personas que conozco si lo veo asi.

¢ QUuEé les falta a los periodistas que actualmente se desempefian en el campo de la moda?

R/ Por ejemplo Cathe Villota me parece una stper experta, ha trabajado mucho, incluso yo estudio
con ella y me parece excelente, Pilar Castafio lleva una trayectoria grandisima, conoce las marcas, es una
mujer muy internacional, Kika Rocha que también he tenido el placer de conocerla y estar con ella,
compartir con ella, es una mujer que sabe muchisimo de moda y que es un referente, Beatriz Arango por
ejemplo es una mujer stper juiciosa, tan disciplinada, coherente, creo que hay personas muy buenas y
juiciosas y yo creo que hay esta la determinacion, lo que te diferencia es de verdad si estas teniendo un
estudio, porque eso se ve, cuando entrevistas eso sale naturalmente, entonces no, las personas que yo
tengo de referentes son personas muy buenas, es diferente a lo que pasa muchas veces, que ponen a un
periodista que no ha estudiado, haber un periodista x trabaja en un medio y llega una feria, y hay que
cubrirla, a usted le toco y usted no tiene ni idea, entonces ahi es donde uno ve que el periodista desde su
capacidad o desde su mejor trabajo pregunta como, cuando y porque, pero no tiene bagaje ni le interesa,
entonces sale de eso como se pueda pero no es su pasion, entonces si uno se va especializar en moda, si le
toca leer, estar conectandose mucho y eso es tan facil cuando a uno le gusta, uno lee y uno se pone a mirar
las paginas, a revisar disefiadores y eso para mi no es trabajo es como distraccion, entonces uno se va

dando cuenta, y los referentes me parece que estan haciendo un muy buen trabajo.

Los contenidos de moda hoy en dia son mas democratizados gracias a la internet ; Como
periodista qué ventajas y desventajas le encuentra a realizar cubrimientos y contenidos para el

mundo cibernético?
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R/ Solo ventajas porque cuando yo hago una entrevista, yo aprendo tanto y adicional estoy
compartiendo esa informacion y para mi eso es maravilloso, es de verdad como que la inspiracion que
tengo en mi vida que es compartirle a la comunidad, entonces la ventaja es todo y como ya estaba en el
medio, tengo la fortuna de poder acceder a personas muy buenas, ejemplo Daniel Oraci, desde Italia, ese
hombre hablaba a calzén quitao como decimos nosotros, Chacha Posada en una entrevista que le hice me
dijo unas cosas sorprendentes, para mi es tan importante encontrar esa informacion y que me comuniquen
algo y que ellos lo entreguen a las personas, para mi eso es maravilloso, para mi es maravilloso servir
desde la comunicacion porque eso es lo que soy, es lo que ame toda la vida desde muy chiquita, yo
siempre quise ser comunicadora, entonces todas las ventajas al hacer contenido, compartir, pero entender
que es lo que quieres compartir, 6sea si a ti te gusta ser como Adri GOmez y hablar de tendencias entonces
mirar ella como es de juiciosa, son personas muy juiciosas, pero si a ti lo que te gusta es el
emprendimiento entonces listo, ve a buscar esos emprendedores, a apoyarlos, entonces a ti te gustan son
los Tops de Colombia, listo, ellos son muy queridos, yo me quedo impactada, Juan Pablo Socarras, Diego
Guarnizo, tu de verdad les escribes y a mi se me han abierto las puertas y he podido conversar con todas
las personas de la escala del sistema moda y ha sido muy bonito, porque he encontrado personas

maravillosas.

All4 afuera hay nuevas generaciones con ansias de escribir sobre moda, desde su experiencia
¢cuales son las principales caracteristicas que deben tener presente para escribir y abordar los
acontecimientos de la industria?

R/ Primero que todo como uno empieza a escribir y como uno lo va a hacer en Instagram y eso es
su propia empresa, lo mas importante es la disciplina, insistir y persistir, eso me parece que uno tiene que

tener mucha determinacion, escribir sobre moda es estudiar mucho, datearse mucho, pero eso va siendo
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COMo un proceso, uno no puede tampoco como decir, Tati estudia un afio para que en un afio publiques,
no, uno tiene como desde mi experiencia, yo me meti a la guerra, porque asi soy yo y es mi personalidad,
cuando empezaron ejemplo la moda de los en vivo yo llame a un amigo y le dije que me explicara como
era, como se hacia y a mi me encanta trabajar con los jévenes porque me ensefian mucho, entonces
meterse a la guerra, uno se va haciendo empiricamente también, hay un gran maestro que era Juan
Gossain, €l fue mi maestro en el sentido de que yo lo escuchaba en radio todos los dias y para la
universidad a las 5 am siempre lo escuche, sus editoriales y ese hombre nunca estudio, el empez6 a
trabajar y aprender, entonces es como eso, estudiar es muy importante e investigar es muy importante pero
también es no tener miedo, no temer, si ta quieres hacer eso, lo empiezas a hacer y uno se va puliendo, a
mi por ejemplo me falta todavia mucho, a veces en el periodismo es eso, uno tiene que salir, a veces sale
bien otras veces no, pero hay que salir por qué no te puedes quedar quieto y hay que posicionarse y hacer

un trabajo juicioso, es publicar y salir.

Como profesional qué conclusion nos puede brindar sobre la migracion de la moda impresa
a los medios digitales

R/ Los jovenes, ustedes son los que tiene ya la gran ventaja porgque saben como manejar esos
medios digitales, entonces la gran conclusidn es que practicamente ustedes son los que nos estan
ensefiando a nosotros, nosotros estamos aprendiendo desde su forma de comunicar, que tengan cuidado
cuando publican porque es muy importante no publicar a la carrera y seguir revisando algunas normas de
ortografia, redaccion, tener mucho cuidado con eso, para que si sea periodismo y no sea algo mas, que se
note que tu eres un periodista y no cualquier persona escribiendo, empezar a definir un estilo, como
quieres ser, a donde quieres llegar, como quieres que te vean, es muy importante empezar a tener

referentes, que clase de referentes tengo en mi vida y eso me sirve mucho para estar alineado, a donde
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quiero llegar, entonces tener esos referentes y de conclusion es aprender mucho de las nuevas formas de
comunicacion y no olvidarse de estudiar ese contenido, de tratar de hacerlo profesionalmente como ser
humano y en su especialidad para no salir con un chorro de babas y hay algo muy bonito en todo esto y en
nuestra carrera que es muy linda, cuando uno hace las cosas con pasion, sea en cualquier medio impreso o

digital, hacer las cosas bien y con amor y todo se va dando y va fluyendo.



