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Jovenes Creadores de Contenido y Sus Estrategias Comunicativas

Tipo de producto y género:

Como resultado del proyecto de investigacion periodistica, se desarrolla un producto

periodistico audiovisual, especificamente un reportaje.

Resumen:

El ascenso de los creadores de contenido digital ha sido impulsado por estrategias
comunicativas ingeniosas que combinan autenticidad, creatividad y comprension del medio. Por
ejemplo, perfiles como @franciscoactivista y @lagranjadelborrego han destacado en la

sensibilizacion y educacion ambiental, convirtiéndose en agentes de cambio en sus comunidades.

El incremento de los jovenes creadores de contenido en las redes sociales ha marcado una
fascinante transformacion en la era digital. Estos creadores han emergido como figuras
influyentes en la comunicacion contemporanea, aprovechando plataformas como Instagram para
compartir sus ideas y talentos con audiencias globales. La influencia de estos jévenes va més alla
del entretenimiento, convirtiendo las redes sociales en espacios alternativos de educacion donde

desempefian un papel crucial.

Se analiza a estos dos creadores de contenido mencionados, involucrando a directivos y
profesores de un colegio de la cuidad de Bogota, quienes proporcionan una perspectiva directa

sobre como perciben y reciben sus estudiantes los mensajes de los creadores, ademas de la



mirada de un especialista en estrategias de comunicacion para enriquecer la narrativa del

reportaje y contextualizar el trabajo de los creadores en un contexto educativo mas amplio.

El estudio se centra en las estrategias comunicativas que emplean los creadores de
contenido para captar la atencion de los jovenes, especialmente de 7 a 21 afios, sobre temas
complejos como el medio ambiente. Analiza como logran educar a su audiencia utilizando las
redes sociales como una herramienta para generar contenido informativo y accesible. El énfasis
de esta investigacion esta en las tacticas innovadoras que emplean estos creadores para hacer
comprensibles y atractivos temas complejos, lo cual deberia servir de referencia para repensar las
estrategias del periodismo tradicional, que muchas veces no logra conectar con este publico

joven de manera tan efectiva.

Abstract:

The rise of digital content creators has been driven by ingenious communication
strategies that combine authenticity, creativity, and understanding of the medium. For example,
profiles such as @franciscoactivista and @lagranjadelborrego have stood out in environmental

awareness and education, becoming agents of change in their communities.

The rise of young content creators on social media has marked a fascinating
transformation in the digital age. These creators have emerged as influential figures in
contemporary communication, leveraging platforms like Instagram to share their ideas and
talents with global audiences. The influence of these young people goes beyond entertainment,

turning social networks into alternative spaces of education where they play a crucial role.



These two content creators are analyzed, involving directors and teachers of a school in
the city of Bogota, who provide a direct perspective on how their students perceive and receive
the messages of the creators, in addition to the perspective of a specialist in communication
strategies to enrich the narrative of the report and contextualize the work of the creators in a

broader educational context.

The study focuses on the communication strategies that content creators employ to
capture the attention of young people, especially aged 7 to 21, on complex issues such as the
environment. Analyze how they manage to educate their audience by using social media as a tool
to generate informative and accessible content. The emphasis of this research is on the
innovative tactics used by these creators to make complex topics understandable and attractive,
which should serve as a reference to rethink the strategies of traditional journalism, which often

fails to connect with this young audience so effectively.
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Comunicacidn, redes sociales, estrategias comunicativas, jovenes.

Communication, social networks, communication strategies, young people.



1. Marco conceptual y pertinencia del tema

1.1. Diagndstico:

La transformacion de los jovenes creadores de contenido en redes sociales ha sido un
fendmeno fascinante en la era digital. Segun Uran-Sierra (2023), “el 11,4% de consumidores en
Colombia tiene entre 5 y 12 afios, el 7,4% tiene entre 13 y 17 afos, y entre los 18 y 24 afios son
el 11,5%.”. Ellos personifican la nueva generacion de estrategias en la comunicacion digital,
comprometidos con la difusion de mensajes educativos y la sensibilizacion ambiental a través de
las redes sociales. El ascenso de estos creadores ha sido impulsado por estrategias comunicativas
ingeniosas que combinan autenticidad, creatividad y una comprension profunda de las dindmicas

de la atencion de los jévenes en linea.

Los creadores han emergido como figuras clave en la comunicacién contemporanea,
aprovechando plataformas como YouTube, Instagram, TikTok y otras, para compartir sus ideas,
talentos y perspectivas con audiencias globales. A través de plataformas como Instagram, “las
redes han demostrado ser eficaces instrumentos para la formacién y modificacion de estados de
opinidn y, a veces, de alteracion social y de activismo politico”, (NUfiez et al., 2018, p. 187). Los
jévenes pueden acceder a tutoriales, conferencias y debates, ademas, construir redes de

aprendizaje colaborativo entre creadores.

En el contexto actual, las redes sociales han evolucionado mas alla de simples
plataformas de entretenimiento para convertirse en espacios alternativos de educacion, donde los

jovenes desempefian un papel crucial. Como sefialan Colas y Quintero (2022) en su articulo



YouTube como herramienta para el aprendizaje informal, "las redes sociales han evolucionado
para convertirse en espacios alternativos de educacion (...) donde los jovenes, la sociedad
cambiante que hoy conocemos, es un elemento clave para cualquier fuente de aprendizaje” (p. 2).
Estos jovenes no solo son consumidores pasivos de contenido, sino que también aprovechan
activamente las herramientas tecnoldgicas disponibles en Internet para crear, compartir y

difundir una variedad de informacion y contenido.

La mayoria de los usuarios de las redes sociales utilizan estas aplicaciones tecnoldgicas a
través de Internet para crear y compartir texto, audio, fotos o videos de diferentes temaéticas e
intereses, “ya sea de manera unidireccional (por ejemplo, poner la informacién en su propio
blog) o multidireccional (contribuyendo a discusiones en foros en linea)” (Urrutia et al., 2015, p.
256). Desde la narracion personal, hasta el entretenimiento puro, estos jévenes creadores estan
constantemente innovando en las formas de conectarse con sus seguidores e influir en la cultura

digital.

Un ejemplo claro de este impacto en los jovenes son los creadores de contenido entre los
13 y 17 anos. Marin y Cabero (2019) destacan que son “quienes brindan nuevas maneras a todos
los consumidores de este contenido de ser creadores y aprendices produciéndose un continuo
proceso de crecimiento intelectual, social y emocional” (p. 26). Esto se refleja en perfiles como
@franciscoactivista y @lagranjadelborrego, quienes, en el &ambito ambiental, juegan un papel
crucial en la sensibilizacion y educacion de la sociedad, utilizando estrategias frescas para captar

la atencion en plataformas.

Siendo los creadores y el publico que los consumen en este caso menores de edad, es
crucial considerar las normativas y regulaciones destinadas a garantizar la seguridad de los

menores en las redes sociales como Instagram. Estas plataformas digitales imponen una edad



minima de registro de 13 afos, lo que activa filtros para evitar el acceso a contenidos
inapropiados para menores. Mas que restringir el acceso, se trata de educar y proporcionar a los
jévenes las herramientas necesarias para navegar de manera segura e informada en estos
entornos digitales. Los creadores que generan contenido en redes sociales deben ser conscientes

de estas medidas y, ademas, promover un uso responsable de las redes sociales entre los jovenes.

Los jovenes, quienes son los que mas consumen contenido en redes son los que alertan al
creador de contenido a pensarse en la necesidad de adaptarse a las habilidades y practicas
mediaticas de la generacion digital, ya que, como sefialan Giraldo et al. (2020), “la alfabetizacion
transmedia invita a repensar las competencias necesarias para el siglo XXI a partir de las
dinamicas culturales de los jovenes en contraposicion con la educacion formal” (p. 91). Esto
sugiere un cambio profundo en las estrategias comunicativas para quienes quieran ensefiar y

concientizar en nuevas plataformas.

Al adoptar y adaptar algunas de estas estrategias, el periodismo tradicional puede
reconstruir su atractivo para una audiencia mas joven, abriendo asi nuevas oportunidades para el

compromiso y la participacién de esta generacion en el periodismo y la esfera publica.

1.2. Pronéstico:

La influencia de los creadores de contenido en la vida diaria ha transformado la manera
en que las nuevas generaciones interactuan con el mundo, incluyendo la esfera educativa. Para
muchos jovenes, las redes sociales estan adquiriendo una importancia significativa, ya que no
solo sirven como plataforma para expresar impulsos humanos y establecer relaciones. Segun

Marin y Cabero (2019), las redes sociales no solo representan una revolucion tecnologica, sino



también un cambio de caracter social (p. 30). Los creadores de contenido entienden esta
dindmica y adaptan sus estrategias comunicativas para aprovechar el potencial educativo y social

de las redes sociales.

Se destaca en esta investigacion que este enfoque no busca reemplazar los procesos
periodisticos tradicionales. Segun Scolari (2016), el alfabetismo transmedia no invalida las
précticas de alfabetizacion mediética tradicionales, sino que las complementa al incorporar
enfoques informales, mostrando como las nuevas generaciones interacttan con los medios fuera

del &mbito escolar (p. 9).

En este caso se quiere reflexionar en como los creadores de contenido emplean una
variedad de estrategias comunicativas ingeniosas y efectivas para abordar el tema ambiental y
Ilegar a un publico muy joven a través de las redes sociales. Estas publicaciones suelen ser
acompafadas de mensajes claros y concisos, acompafiados de audiovisuales dindmicos y cortos,
que resaltan la importancia de la proteccion del medio ambiente de manera accesible y facil de

entender para esta audiencia.

Ademas, los creadores de contenido a menudo recurren a la narracion personal y
testimonios emotivos para conectar emocionalmente con su audiencia joven, mostrando cémo las
acciones individuales pueden marcar la diferencia en la preservacion del planeta. También se
valen del humor y la creatividad para hacer que los temas ambientales sean mas entretenidos y
atractivos, utilizando memes, desafios virales y contenido interactivo para fomentar la

participacion activa y el compromiso con la causa.

Es por eso que "una linea importante de trabajo en el area de las redes sociales, viene de

la mano de las actitudes y usos que los jévenes hacen de ellas" (Marin & Cabero, 2019, p. 30).
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Estas estrategias no solo informan, sino que también inspiran y motivan a los jovenes a tomar
medidas concretas en favor del medio ambiente, convirtiéndolos en agentes de cambio en sus

propias comunidades.

1.3. Control pronostico:

La evolucidon constante de la informacion y la educacion da lugar a nuevas voces que
atraen la atencién de un gran nimero de personas. Aunque estos jovenes creadores pueden no
adherirse estrictamente a los estandares del periodismo tradicional, su habilidad para educar e
informar a una audiencia diversa sobre temas ambientales les otorga una relevancia comparable a

la del periodismo convencional.

Esta comparacion sugiere que, si bien las formas tradicionales de informacion y
educacion contintian siendo importantes, la capacidad comunicativa de los creadores de
contenido para llegar eficazmente a su audiencia destaca la necesidad de que el periodismo
tradicional adopte algunas de sus estrategias innovadoras para seguir siendo relevante y efectivo

en un mundo en constante cambio.

A través del reportaje realizado para esta investigacion, se puede profundizar en como
estos dos jovenes creadores de contenido digital @franciscoactivista y @lagranjadelborrego,
logran educar y captar la atencion de su audiencia de nifios y jovenes entre 7 hasta 21 afos.
Estrategias que puede ser til para otros periodistas en medios tradicionales o medios

alternativos, incluso para creadores de contenido que empiezan con el contenido ambiental.

Los perfiles que se analizaron en esta investigacion fueron, Carlos Diaz, de 17 afios

@lagranjadelborrego, quien quiere dar a conocer al agro colombiano, sus campesinos y los
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animales que lo habitan. Y seguimos con Francisco Vera de 13 afios @franciscoactivista,
defensor del derecho humano a un ambiente sano, quien ademas tiene una cuenta alterna donde
mas nifios y jévenes pueden aportar a esta comunicacion ambiental en un solo canal llamado,

@guardianesporlavida.

Estos jovenes se han destacado por difundir mensajes impactantes sobre la importancia
de proteger el ecosistema. ¢Qué hace que su contenido sea tan especial y atractivo?; para esta
investigacion se analizo su trayectoria de 10 de sus publicaciones durante el afio 2022, desde sus
estrategias, hasta su amplio impacto en la audiencia. La singularidad de su perspectiva reside al
abordar temas ambientales desde la Optica de la juventud, generando contenido mas accesible y

relevante.

La seleccion de 10 publicaciones de las respectivas cuentas en Instagram de los dos
creadores de contenido se justifica por la naturaleza de sus estrategias lo que les permite alcanzar
a un publico joven de manera efectiva. Ademas, se analiza estas publicaciones del afio 2022 por

su gran impacto, interaccién y popularidad en su comunidad.

El reportaje destaca no solo la influencia de estos Jovenes creadores, sino también las
estrategias comunicativas que han inspirado y educado a su audiencia. Las entrevistas nos
ayudaran a comprender por qué estos jovenes no solo estan compartiendo informacion; estan
utilizando conscientemente estas estrategias comunicativas que impactan en la educacion
ambiental de quienes consumen su contenido, “demostrando que el internet mezcla las opiniones
diseminadas por las redes privadas con la opinién publicada en los medios profesionales de
comunicacion, alterando los procesos de formacion del liderazgo social” (Nufez et al., 2018, p.

187).
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1.4. Corpus y caracterizacion de los creadores:

Los perfiles a trabajar son, Carlos Diaz, de 17 afios @lagranjadelborrego, quien genera
contenido desde el afio 2020, cuando tenia 13 afios. Su contenido se centra en la granja ubicada
en el municipio de La Vega, Cundinamarca, destaca la importancia del agro colombiano, sus
campesinos y los animales que lo habitan con el objetivo de darle el lugar que merecen al agro
colombiano, sus campesinos y los animales que lo habitan, con méas de 5,6 millones en Instagram

en 2024.

Seguimos con Francisco Vera de 13 afios @franciscoactivista, originario de la ciudad de
Bogota, Colombia. Es defensor del derecho humano a un ambiente sano, quien comenzo a crear
contenido en el afio 2021, cuando tenia 12 afios y ahora en su cuenta personal posee méas de 189
mil seguidores, ademas, fundo6 el Movimiento Ambiental Guardianes por la vida
@guardianesporlavida que forma parte de Fridays For Future, agrupacion que lidera la joven
Greta Thunberg; donde mas nifios y jovenes pueden aportar a esta comunicacién ambiental en un

solo canal, que cuenta con mas de 21 mil seguidores.

1.5. Pregunta problema:

En la era digital, la comunicacion efectiva se ha convertido en una herramienta poderosa
para abordar temas importantes y en este contexto, los jovenes creadores de contenido como
Carlos Diaz y Francisco Vera han surgido como lideres en la sensibilizacion ambiental a través

de sus cuentas de Instagram. Estos jovenes han desarrollado estrategias comunicativas
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especificas que no solo informan, sino que también inspiran y movilizan a una audiencia joven

hacia la accion.

Desde el uso de imégenes dindmicas hasta la narracion personal y el compromiso activo
con su comunidad en linea, sus tacticas estan redefiniendo el panorama del periodismo al hacer

que temas complejos sean accesibles y relevantes para una generacion digitalmente conectada.

Analizar estas estrategias no solo nos permite comprender su impacto en la audiencia
joven, sino también percibir el potencial transformador que tienen estas estrategias en la

evolucion del periodismo hacia un enfoque mas participativo con la audiencia joven.

En el vasto panorama digital de las redes sociales, la voz de jévenes creadores de
contenido resuena fuertemente, enfatizando la importancia de abordar temas urgentes como la
preservacion del medio ambiente. En este contexto, personas como Carlos Diaz
(@lagranjadelborrego) y Francisco Vera (@franciscoactivista) se distinguen por su capacidad
para comunicar de forma efectiva y persuasiva, empleando estrategias innovadoras en sus
cuentas de Instagram. ¢Cudles son algunas de las estrategias comunicativas especificas utilizadas
por Carlos Diaz y Francisco Vera en sus cuentas de Instagram para abordar temas ambientales
dirigidos a un publico joven, y cdmo estas estrategias podrian influir en la evolucion del

periodismo educativo?
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2. Referentes periodisticos y antecedentes investigativos

2.1. Antecedentes.

Dentro del ambito investigativo y con el proposito de profundizar en la comprension del
papel de las redes sociales y comunicacion de los jovenes, se ha llevado a cabo una revision
bibliografica en revistas cientificas nacionales e internacionales de los Gltimos 10 afios. Estas
fuentes han sido seleccionadas por su relevancia y rigor académico, ofreciendo una perspectiva
amplia sobre como los jovenes estan asumiendo y adaptandose a estas plataformas digitales. Se
reconoce la importancia de explorar la interseccion entre la tecnologia y la comunicacion, y
cdmo estas areas convergen en el contexto de las redes sociales, lo cual resulta fundamental para
comprender las dinamicas contemporaneas de aprendizaje y socializacion entre la juventud

actual.

2.1.1. Comunicacion.

La forma en que los jovenes se comunican ha experimentado una transformacion radical
en las Gltimas décadas, gracias al auge de las tecnologias de la informacion y la comunicacion. A
través de un analisis comparativo de diversos estudios, se explorara el papel de estas plataformas
en la construccion de comunidades virtuales, y en como, las redes sociales y otros medios
digitales estan reconfigurando los patrones de interaccién social entre adolescentes,
especialmente en el &mbito comunicativo.

El estudio Desarrollando la comunidad: jovenes, redes sociales y escuelas (Stornauiolo
et al., 2013), explora la conceptualizacion y desarrollo de comunidades en entornos virtuales

centrados en jovenes de educacién secundaria obligatoria (de 11 a 14 afios) dentro de una red
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social privada, basandose en las teorias comunitarias de Jean-Luc Nancy. A través de un analisis
cualitativo, el estudio observo que estos jovenes, sin haberse conocido previamente,
manifestaban disposicion para establecer y fortalecer conexiones, usando lo que Stornauiolo et
al. (2013) identifica como "trabajo pablico™ y "trabajo de proximidad™ para construir confianza y
relacionarse.

Estos métodos representan la manera en que los estudiantes negociaban sus posiciones en
el espacio digital y como utilizaban herramientas semioticas para superar los desafios de
comunicarse con desconocidos. Segun los resultados del estudio, las redes sociales educativas,
cuando se disefian adecuadamente, pueden ser poderosos espacios de comunicacion ética 'y
socialmente consciente. Ademas, Stornauiolo et al. (2013) concluyen enfatizando la relevancia
de las escuelas en este proceso, sugiriendo que, a pesar de la resistencia histdrica hacia la
innovacion tecnologica, tienen un rol crucial en la mediacién y facilitacion de estos espacios
comunicativos.

En el articulo Medios de comunicacion: ¢espacio para el ocio o agentes de socializacion
en la adolescencia? (Piquer, 2014), el objetivo es comprender el impacto que las tecnologias de
la informacion y de la comunicacion tienen en la socializacidn de adolescentes de 11 a 14 afios,
considerando a los medios de comunicacion como potenciales agentes socializadores. Piquer
(2014) describe un estudio basado en una muestra de 846 estudiantes de diferentes contextos
geograficos, analizando dos variables con un alto indice de consistencia (Cronbach de 0,918):
una relacionada con la implicacién del alumnado en su desarrollo personal y psicosocial, y la
otra sobre la influencia de diferentes agentes socializadores.

Los hallazgos de Piquer (2014) revelan que los medios de comunicacién han superado a

la familia y a los centros educativos en términos de su papel como principales agentes de
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socializacion en la vida de estos adolescentes. Por lo tanto, el autor concluye que, en la era
actual, los medios de comunicacion no solo actian como herramientas de ocio, sino que
desempefian un papel critico en la formacién y transmision de normas y valores en la
adolescencia.

Por ultimo, el objetivo de la investigacion, de Ramos et al. (2015), Construccion de una
plataforma tecnoldgica para mejorar la comunicacion entre actores educativos, fue entender la
percepcidn de maestros, alumnos y padres de familia sobre la comunicacion existente entre los
actores educativos de una institucion. Para ello, los autores emplearon una metodologia
cualitativa, basdndose en entrevistas para recolectar opiniones y percepciones.

Los resultados del estudio indicaron que, mientras la comunicacion entre actores internos
(como maestros y alumnos) es eficaz, existen deficiencias en la comunicacion con actores
externos, como los padres de familia. A partir de estos hallazgos, Ramos et al. (2015) disefiaron
una plataforma tecnolégica adaptada a las necesidades especificas de la institucion, con el fin de
potenciar y mejorar estos intercambios comunicativos. Con esto, los autores concluyeron que la
implementacién de una herramienta tecnoldgica podria ser una solucion significativa para
fortalecer la relacion y comunicacion entre todos los actores involucrados en el proceso
educativo.

En conclusién, los estudios analizados evidencian que las redes sociales y las TIC han
revolucionado la forma en que los jovenes se comunican y relacionan. Estas plataformas
digitales, cuando son utilizadas de manera estratégica, pueden convertirse en poderosas
herramientas para fortalecer vinculos sociales, fomentar la colaboracion y el aprendizaje
colaborativo. Sin embargo, es fundamental que los periodistas, las familias y los propios jévenes

creadores de contenido y consumidores, desarrollen habilidades digitales y estrategias de
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comunicacion efectivas para aprovechar al maximo estas oportunidades y mitigar los riesgos

asociados.

2.1.2. Jovenes.

Los jovenes de hoy en dia son nativos digitales, crecen inmersos en un mundo cada vez
mas conectado. Los siguientes estudios exploran como las nuevas tecnologias estan
transformando su relacion con los medios audiovisuales. Desde la produccion de contenidos
propios hasta la influencia de los 'influencers' en redes sociales, se analiza como los jovenes
estan adquiriendo un mayor control sobre la informacion que consumen y producen,
empoderandose en el proceso.

La investigacion de Aguaded y Sanchez (2013), EI empoderamiento digital de nifios y
jévenes a traves de la produccion audiovisual, se centra en el empoderamiento digital de nifios y
jévenes mediante la produccion audiovisual, explorando su creciente protagonismo en el &mbito
digital. El objetivo de la investigacion fue entender el universo detras de las caAmaras de
television desde la perspectiva de nifios de 7 a 11 afios, profundizando en su interaccion con la
educacion mediatica. Para ello, los autores utilizaron una metodologia practica en la que los
nifios participaron activamente como creadores: escribieron guiones, grabaron videos, editaron
digitalmente y desarrollaron una lectura critica de diversos contenidos mediaticos, desde dibujos
animados hasta anuncios publicitarios.

De acuerdo con Aguaded y Sanchez (2013), los resultados indicaron un proceso notable
de aprendizaje sobre la industria de medios y el desarrollo de habilidades criticas para interpretar

y producir contenidos. En conclusidn, los autores concluyen que la Ilamada Generacion M2 esta
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alcanzando un significativo empoderamiento a través del uso creativo y participativo de medios

digitales, redefiniendo su relacién con el mundo audiovisual y su capacidad para influir en él.

En el estudio de Lozano-Blasco et al. (2023), Social media influence on young people
and children: Analysis on Instagram, Twitter and YouTube, se analiza la influencia de las redes
sociales, especificamente Instagram, Twitter y YouTube, en el comportamiento y percepciones
de nifios y jovenes, tomando como punto de referencia a los "influencers™ mas populares en cada
plataforma. Segun los autores, se utiliz6 un enfoque mixto para estudiar las 300 publicaciones
con mas "likes" de 10 "instagramers", 10 "twitteros" y 10 "youtubers". Ademas, herramientas
como "FanpageKarma" y softwares como "Meaning Cloud" y Nvivo fueron empleadas para el

analisis de datos, sentimientos y semantica.

Los resultados del estudio revelan que, en Twitter, los "influencers" fomentan el anélisis
critico y la defensa de valores e ideologias, centrandose en temas como el cambio climético. Por
otro lado, en Instagram se observa un enfoque en la promocién de estilos de vida idealizados
vinculados a la moda y la belleza, mientras que en YouTube predomina el contenido de
entretenimiento y comedia. Finalmente, Lozano-Blasco et al. (2023) concluyen que, aunque las
plataformas muestran diferencias notables, todos los "influencers"” comparten el esfuerzo por
captar audiencias y fortalecer relaciones sociales con sus seguidores.

En conclusién, Los estudios de Aguaded y Sanchez (2013) y Lozano-Blasco et al. (2023)
evidencian un creciente empoderamiento digital en los jovenes, quienes estan redefiniendo su
relacion con los medios audiovisuales. Gracias a las tecnologias, se estan convirtiendo en
productores activos de contenido, desarrollando habilidades creativas y criticas. Las redes
sociales, por su parte, les ofrecen plataformas para conectar, compartir ideas y construir

comunidades. Sin embargo, esta creciente influencia digital plantea nuevos desafios y
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oportunidades para la comunicacién, requiriendo un enfoque balanceado que promueva tanto la

creatividad como el pensamiento critico.

2.1.3. Redes sociales.

Las redes sociales han trascendido su rol como espacios de interaccion social para
convertirse en herramientas poderosas en el &ambito educativo. A través del analisis de los
siguientes articulos, se examinara como estudiantes y docentes estan utilizando las redes sociales
para conectar, colaborar y construir conocimiento de manera innovadora. Estas investigaciones
exploran cdmo estas plataformas digitales estan transformando los procesos de ensefianza y
aprendizaje, tanto en entornos formales como informales.

El articulo de Vazquez-Martinez et al. (2015), Las redes sociales aplicadas a la
formacion, analiza la relevancia de las redes sociales como herramienta educativa, poniendo
énfasis en su capacidad para introducir nuevos enfoques de aprendizaje, aumentar la
conectividad entre los usuarios y fomentar comunidades educativas en linea. Segun los autores,
esta tematica se aborda desde una perspectiva critica, analizando tanto las ventajas como los
riesgos, especialmente para estudiantes con formacién tecnoldgica limitada o con una confianza
excesiva en los medios digitales.

De acuerdo con Vazquez-Martinez et al. (2015), a diferencia del uso recreativo que
muchos estudiantes dan a estas plataformas, su integracion en entornos educativos representa un
cambio significativo en los roles de docentes y estudiantes. Este cambio fomenta formas de
aprendizaje mas dindmicas y participativas. Asimismo, los autores subrayan la importancia de
desarrollar competencias y valores tanto técnicos como sociales. El estudio concluye que, si se

implementan de forma adecuada, las redes sociales pueden enriquecer tanto el aprendizaje
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formal como el informal, aunque su integracion exige un andlisis detallado por parte de los
actores educativos.

En el caso de la investigacion de Valdivia (2021), Aprendizaje en las redes sociales:
Literacidades vernaculares y academicas en la produccion digital de jovenes escolares, se
examinan las capacidades y desafios que enfrentan los jovenes en la produccién digital en
Instagram. El autor plantea que este medio social desempefia un rol significativo en la
adquisicion de aprendizajes y literacidades. El estudio, desarrollado mediante una investigacion
etnografica en un liceo pablico de Santiago de Chile, incluyo el andlisis de las préacticas digitales
de ocho estudiantes.

De acuerdo con Valdivia (2021), la metodologia consistid en entrevistas a expertos en
comunicacion y a miembros del personal del colegio Principe de Paz, asi como observaciones y
analisis de las piezas visuales producidas por los participantes. Los hallazgos indicaron que los
aprendizajes digitales de los jovenes varian segun la intensidad y la motivacion con la que
producen textos digitales. Ademas, el autor destaca que las literacidades vernaculares, integradas
con elementos como hashtags y humor, desempefian un papel importante. Algunos participantes
también utilizaron estas literacidades en combinacion con literacidades académicas, aplicandolas
en contextos como la educacion y la politica. En su conclusion, Valdivia (2021) resalta la
importancia de fortalecer la alfabetizacion digital en el sistema educativo, para abordar las
limitaciones existentes y maximizar el potencial de estas practicas digitales.

En conclusién, las investigaciones de Vazquez-Martinez et al. (2015) y Valdivia (2021)
convergen en la idea de que las redes sociales se han convertido en un espacio clave para el

aprendizaje y la comunicacion en el contexto educativo. Ambas investigaciones destacan la
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capacidad de estas plataformas para fomentar la participacion activa de los estudiantes, el

desarrollo de habilidades digitales y la construccion de comunidades de aprendizaje.

3. Proposito de la investigacion periodistica — Objetivo.

3.1.0bjetivo general:

Identificar las estrategias comunicativas utilizadas en Instagram por los creadores de
contenido Carlos Diaz y Francisco Vera, quienes abordan temas ambientales dirigidos a un
publico joven, con el fin de establecer pautas relevantes que puedan ser integradas a las

dindmicas del periodismo educativo.

3.2. Objetivos especificos:

3.2.1. Caracterizar 10 publicaciones de Instagram en el afio 2022 hechas por cada uno de los
creadores de contenido seleccionados en este proyecto.

3.2.2. Definir las estrategias comunicativas utilizadas por los creadores de contenido desde la
caracterizacion de las publicaciones seleccionadas.

3.2.3. Establecer pautas relevantes desde las experiencias exitosas de los creadores de contenido

que puedan ser integradas a las dinamicas del periodismo educativo.
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4. Marco conceptual.

Para construir el marco conceptual de esta investigacion, se realiz6 una exhaustiva
revision de libros y articulos de autores nacionales e internacionales de los ultimos 10 afios. Esto
permitié abordar temas como el periodismo y el papel de las redes sociales desde una perspectiva
multidisciplinaria. La definicion de categorias se basé en diversas perspectivas, resultando en
una conceptualizacion Unica y relevante. La inclusion de perspectivas especializadas enriquece el
andlisis de esta investigacion, ademas de que estas contribuciones son fundamentales para
destacar la importancia del periodismo educativo mediatico en la era de la informacion y la

comunicacion actual.

4.1. Estrategias de comunicacion:

La comunicacién en el ambito periodistico y educativo ha experimentado cambios
significativos con la irrupcién de las redes sociales y estrategias de comunicacion ambiental. En
este apartado, se combinara dos estudios que exploran estas areas: Estrategias comunicativas en
redes sociales: Estudio comparativo entre las universidades de Espafia y México (Sanmartin &
Martinez, 2014) y Comunicar para conservar: Estrategias de comunicacion como apoyo a
procesos de educacion ambiental (Cueto Gomez, 2007). Ambos estudios destacan la importancia
de la comunicacidn estratégica en diferentes contextos, destacando la necesidad de adaptarse a

las dindmicas sociales y ambientales contemporaneas.
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El objetivo del primer articulo, escrito Sanmartin y Martinez. (2014), explora el impacto
de las redes sociales en el ambito universitario. Los autores emplearon una metodologia que
combina analisis tedrico con datos empiricos recopilados de diversas fuentes. Los resultados del
estudio revelaron que las redes sociales han transformado la dindmica comunicativa, permitiendo
a las universidades establecer relaciones directas y personalizadas con sus publicos. Sin
embargo, también se sefialan algunos desafios, como la necesidad de definir una identidad clara
y coherente en linea con la misién institucional, asi como la importancia de gestionar
adecuadamente la informalidad y cercania que caracterizan a las redes sociales para garantizar
una comunicacion efectiva y significativa. En conclusion, Sanmartin y Martinez (2014) subrayan
potencial de las redes sociales como herramienta de comunicacion, pero se subraya la
importancia de una estrategia bien definida y una gestion profesional para maximizar su impacto

y beneficios para las universidades.

Por otro lado, el segundo estudio, realizado por Cueto Gomez (2007), se centra en el
desarrollo de estrategias de comunicacion y educacion ambiental para promover la participacion
comunitaria en la proteccion de recursos naturales. El autor propone disefiar e implementar
herramientas de comunicacion adaptadas a las realidades especificas de cada contexto, con el fin
de promover la conciencia ambiental, fomentar la accién colectiva y facilitar el didlogo de
saberes entre diferentes actores sociales. Los resultados esperados incluyen cambios individuales
y colectivos en las actitudes y practicas de la poblacion hacia el medio ambiente, asi como el

fortalecimiento de la participacion comunitaria en la gestién de los recursos naturales.

En conjunto, estos estudios destacan el papel crucial de la comunicacion estratégica en
diferentes ambitos, desde la educacién hasta la conservacion ambiental. Resaltan la necesidad de

adaptarse a las nuevas dindmicas sociales y tecnoldgicas, asi como de impulsar procesos
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educativos y de movilizacién social orientados a promover una relacion armoniosa y sostenible
entre los seres humanos y su entorno. En Gltima instancia, la comunicacion emerge como una
herramienta poderosa para la construccion de una cultura de respeto y cuidado hacia la
naturaleza, asi como para el fortalecimiento de la identidad institucional y la participacién

comunitaria

4.2. Periodismo ambiental.

El periodismo ambiental desempefia un papel esencial en la sociedad actual, y su
importancia radica en su capacidad para educar, informar y concienciar a la poblacién sobre
cuestiones ambientales cruciales. Este enfoque del periodismo se analiza en textos como La
funcion formativa o educativa en el periodismo ambiental (Fernandez-Reyes, 2011) y
Comunicar para conservar: Estrategias de comunicacién como apoyo a procesos de educacion
ambiental (Cueto-Gomez, 2007). Ambos estudios destacan la importancia de la comunicacién
estratégica en la construccién de una relacion mas sostenible entre las personas y el medio

ambiente.

El primer articulo, elaborado por Fernandez-Reyes (2011), subraya que el periodismo
educativo ambiental cumple un papel crucial en la transformacién de nuestra relacién con la
naturaleza. El autor explica que los medios de comunicacion han contribuido a la construccion
de imaginarios sociales que, con frecuencia, subvaloran la riqueza ambiental y cultural. Sin
embargo, el estudio enfatiza la necesidad de replantear la comunicacion para convertirla en una
herramienta participativa que favorezca la conservacion, proteccion y recuperacion del entorno

natural.
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Por otro lado, el texto de Cueto-Gomez (2007) destaca que el periodismo ambiental tiene
el potencial de informar con precision sobre problemas ambientales y, al mismo tiempo,
promover cambios en el comportamiento de las personas hacia el medio ambiente. EI autor
resalta la capacidad del periodismo para fomentar la cohesidn social al facilitar el didlogo y la
participacion activa en la toma de decisiones relacionadas con la conservacion del medio

ambiente.

Ambos textos coinciden en sefialar que el periodismo ambiental va mas alla de la simple
divulgacién de noticias, desempefiando un rol educativo y formativo. Esto es particularmente
relevante en América Latina, donde muchos individuos no han completado su educacion formal.
Sin embargo, se advierte que esta funcion no debe confundirse con el paternalismo informativo;
en su lugar, debe ser informativa y critica, contribuyendo al fortalecimiento de una nueva vision

del mundo y de la relacion entre la naturaleza y los seres humanos.

En conclusién, el periodismo ambiental se presenta como una herramienta poderosa para
educar, informar y transformar. Su capacidad para influir en la opinion pablica y promover una
conciencia ambiental lo convierte en un actor indispensable en la lucha por la sostenibilidad,

contribuyendo a una relacién més armoénica entre las personas y la naturaleza.

4.3. Redes sociales.

Las redes sociales han revolucionado la forma en que los usuarios se comunican y
comparten informacion, y su impacto en la educacion y el periodismo educativo es innegable.

Las siguientes investigaciones, incidencia de las redes sociales y su impacto en el ambito
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educativo (Delgado et al., 2022) y Redes sociales en educacion (De Haro, 2010), subrayan la

importancia de las redes sociales en estos campos.

El primer texto, elaborado por Delgado et al. (2022), analiza como las redes sociales han
transformado la educacion al democratizar y difundir el conocimiento. Los autores destacan que
estas plataformas permiten la creacion de redes educativas que combinan diversas formas de
ensefianza y aprendizaje en un espacio Unico. Ademas, se resalta la capacidad de las redes
sociales para compartir descubrimientos cientificos y fortalecer las metodologias educativas. No
obstante, también se abordan los desafios, como la adiccion, y se sugieren medidas como la

educacidn sobre el uso responsable y la implementacién de politicas de privacidad y seguridad.

Por su parte, De Haro (2010) explora como las redes sociales han cambiado la
comunicacion y su impacto en la educacion. El autor subraya que la educacion debe preparar a
las personas para el futuro, evitando simplemente replicar enfoques del pasado. Ademas, analiza
diferentes tipos de redes sociales y su adecuacion para la préctica educativa, incluyendo redes
sociales generales y de microblogging. Asimismo, se discuten las posibilidades de organizar

redes sociales educativas basadas en grupos y su integracién en el aula.

En conclusién, ambos textos destacan que las redes sociales son una herramienta
poderosa en el ambito educativo y el periodismo educativo. Estas plataformas permiten una
comunicacion mas efectiva, fomentan la colaboracion entre estudiantes y facilitan la difusion de
informacidn educativa. Sin embargo, los autores coinciden en que es fundamental utilizarlas de
manera responsable y atender a sus posibles impactos negativos. En conjunto, estas
investigaciones ofrecen una vision completa y detallada de la importancia de las redes sociales

en la educacién y su capacidad para mejorar la practica educativa.
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5. Metodologia.

Se realizd una exhaustiva revision de libros y articulos nacionales e internacionales para
construir el marco tedrico de esta investigacion. Este proceso resalto las diversas realidades
metodoldgicas ofrecidas por la investigacion cualitativa, delineando las herramientas necesarias
para explorar las perspectivas y experiencias de los actores sociales involucrados. El disefio de
caso multiple surgié como una opcion idonea para analizar individualmente cada caso y
comparar resultados, proporcionando una vision completa del fenémeno estudiado. En conjunto,
estas perspectivas enriquecen el marco teorico y facilitan una comprension profunda del tema en
cuestion donde la hermenéutica interpretativa es una metodologia adecuada para la investigacion

cualitativa.

5.1.Disefio metodolégico:

5.1.1. Investigacion Hermenéutico interpretativa:

La hermenéutica interpretativa se configura como una herramienta metodoldgica clave en
la investigacion cualitativa, especialmente en el analisis de multiples realidades y sentidos
intersubjetivos. Como sefiala Ofate (2016), esta metodologia se fundamenta en "una
epistemologia que asume que es posible comprenderlas (antes que conocerlas) mediante una

metodologia centrada en el ejercicio interpretativo continuo del texto/diadlogo/realidades™ (p. 4).
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Este enfoque permite diferenciarse del positivismo al priorizar la comprension sobre la

explicacion causal.

En el contexto de la investigacion propuesta, centrada en analizar a tres creadores de
contenido digital y su impacto en el periodismo educativo, la hermenéutica interpretativa ofrece

un marco valioso para comprender las perspectivas y experiencias de estos creadores.

Segun Vigo (2002), este método se basa en una ontologia que reconoce maltiples
realidades intersubjetivas, lo que implica interpretar continuamente textos, dialogos y
experiencias para acceder a significados profundos. Este enfoque resulta particularmente (til
para explorar coémo los creadores de contenido perciben y articulan su relacion con el periodismo

educativo.

De acuerdo con Vasquez (2005), la hermenéutica interpretativa también permite un
posicionamiento diferenciado respecto a la realidad, enfocandose en las significaciones latentes.
Esto facilita la exploracion de las interpretaciones subjetivas de los creadores de contenido
digital y su contribucion al periodismo educativo. El autor enfatiza que este método puede
revelar conexiones profundas entre las experiencias individuales y las dinamicas sociales mas

amplias.

En este sentido, la hermenéutica interpretativa se presenta como una metodologia idonea
para la investigacion propuesta, ya que facilitaria la comprension de las perspectivas y
experiencias de los creadores de contenido digital y su relacion con el periodismo educativo a

través de una interpretacion continua de textos, didlogos y realidades.
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5.1.2 Método.

5.1.2.1 Cualitativo:

Desde la perspectiva de Conde y Pérez (1995), la investigacion cualitativa se orienta al estudio
sistematico de la experiencia cotidiana. Segun los autores, “la investigacion cualitativa por
definicion se orienta a la produccion de datos descriptivos, como son las palabras y los discursos
de las personas, quienes los expresan de forma hablada y escrita, ademas, de la conducta
observable” (p. 147). Este enfoque se dedica a la comprension profunda de los fendmenos
sociales y culturales, explorando las perspectivas y experiencias de los actores sociales

involucrados.

En el contexto de la investigacion propuesta, que analiza el impacto de dos creadores de
contenido digital en el periodismo educativo, la metodologia cualitativa se presenta como ideal
para captar las perspectivas y experiencias de los creadores de contenido. A traves de la
recopilacion de relatos y discursos, se busca explorar sus creencias, valores y practicas, con el

objetivo de entender como su labor influye en el periodismo educativo.

Ademas, la flexibilidad inherente a la investigacién cualitativa permite adaptar el enfoque
metodoldgico a las particularidades del objeto de estudio. La utilizacion de diversas técnicas de
recopilacion de datos, como entrevistas en profundidad, grupos focales y observacion
participante, se propone como una estrategia adecuada para lograr una comprension integral de

los fendmenos examinados.
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5.1.2.2 Estudio de casos:

Desde la perspectiva de Lopez Gonzélez (2013), el disefio de caso multiple se presenta
como una eleccion adecuada para investigaciones que buscan estudiar varios casos individuales
con el objetivo de explorar, describir o explicar una realidad especifica. Este disefio, segun el

autor:

Se lleva a cabo cuando queremos estudiar varios casos Unicos a la vez para estudiar la
realidad que desea explorar, describir, explicar, evaluar o modificar. Un factor importante en los
casos multiples es la eleccion de los casos de estar en funcion a la importancia o revelacion que
cada caso, en concreto puede aportar al estudio en su totalidad, y no a la rareza de los mismos.

(p. 141)

El autor enfatiza que la robustez del disefio radica en la replicacién, lo que permite
contrastar y responder a las distintas respuestas obtenidas en cada caso analizado. En este
sentido, el disefio facilita no solo el anélisis de cada caso de manera individual, sino también la
comparacion de los resultados obtenidos, proporcionando una comprension integral del

fendmeno estudiado.

En el contexto de la investigacion actual, que analiza el impacto de tres creadores de
contenido digital en el periodismo educativo, el disefio de caso multiple ofrece un marco ideal.
Permitiria examinar cada caso de manera individual y luego comparar los resultados,
identificando similitudes y diferencias en las perspectivas y practicas de los creadores. Ademas,

la replicacion teorica, como sefiala Lopez Gonzalez (2013), facilita la identificacion de
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resultados contradictorios debido a razones predecibles, lo que enriqueceria el anélisis del

impacto de los creadores en el periodismo educativo.

5.1.3 Técnicas de investigacion
5.1.2.3.1 Caracterizar 10 publicaciones hechas por los creadores de contenido en

Instagram en lo corrido del afio 2022.

Se llevaré a cabo un analisis sistematico del contenido producido por los jovenes
creadores a lo largo del periodo 2022, con un enfoque en la evolucion del contenido ambiental.
Este analisis comprendera la observacion de aspectos como la produccion, calidad y creatividad
a lo largo del tiempo. Para ello, se utilizaran categorias predefinidas (e.g., calidad de la
produccién audiovisual y herramientas comunicativas utilizadas) y se permitira el desarrollo de
categorias emergentes durante el proceso, lo que posibilitara capturar matices y cambios

inesperados en el enfoque de los creadores.

Este enfoque integral proporcionara una vision detallada sobre la efectividad y
adaptabilidad de las estrategias de estos jovenes creadores en el ambito educativo ambiental.
Ademas, se revisaran las métricas proporcionadas por la plataforma Instagram, donde los
creadores comparten su contenido. Se observaran indicadores clave de desempefio, como
visualizaciones y comparticiones, para estudiar la evolucion del contenido ambiental durante el

afo 2022.

Este anélisis permitira evaluar cambios significativos en la produccion, calidad y

estrategias audiovisuales abordadas por los creadores. Al examinar estas métricas, se obtendra
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una comprension detallada de como el contenido resuena con la audiencia y se desarrolla con el

tiempo, proporcionando informacion valiosa sobre la efectividad de las estrategias empleadas.

Con el objetivo de investigar el impacto educativo del contenido digital, se realizaran
entrevistas en el entorno escolar a directivos y profesores del colegio Principe de Paz. Segun

Navarrete (2003):

La entrevista en profundidad es una entrevista personal directa y no estructurada en la
que una entrevista de oracién una indicacion exhaustiva para lograr que un encuestado hable
libremente y exprese de forma detallada sus motivaciones, creencias y sentimientos sobre un

tema. (p. 230)

A través de estas entrevistas, se buscara recabar testimonios y feedback para evaluar la
eficacia de la transmision de conocimientos y la conciencia ambiental generada por el contenido
de los creadores estudiados. Este enfoque permitira obtener perspectivas valiosas de la audiencia
clave, los estudiantes, para comprender como el material educativo digital esta siendo percibido

en un entorno académico.

5.1.2.3.2 Definir las estrategias comunicativas utilizadas por los creadores de contenido

desde la caracterizacion de las publicaciones seleccionadas.

Analizando las estrategias comunicativas empleadas por los creadores de contenido

Carlos Diaz y Francisco Vera, particularmente en la divulgacién de temas ambientales dirigidos
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a un publico joven. Se observa como ambos creadores han implementado estrategias

comunicativas efectivas para transmitir mensajes sobre temas ambientales a traves de Instagram.

Por ejemplo, el uso de un lenguaje accesible y cercano en sus escritos ha permitido que
sus seguidores se sientan identificados y comprometidos con las causas ambientales que
promueven. Ademas, la combinacién de medios visuales atractivos, como imégenes dindmicas y
videos informativos, ha contribuido significativamente a captar la atencién de la audiencia joven

y mantener su interés en los temas tratados.

Al revisar estas caracteristicas en las publicaciones de estos creadores de contenido, se
pueden identificar las estrategias comunicativas mas efectivas en los jovenes, como el uso de un
lenguaje accesible, la combinacion de medios visuales atractivos, la interaccion activa con la
audiencia y la capacidad para generar empatia y conciencia sobre temas ambientales entre el

publico.

Los hallazgos no solo proporcionaran una comprension mas profunda de las practicas
comunicativas en Instagram, sino que también serviran como guia para el desarrollo de
estrategias mas efectivas en el &mbito del periodismo, facilitando asi la difusion de

conocimientos y la promocion de comportamientos sostenibles entre la juventud.

5.1.2.3.3 Establecer pautas relevantes desde las experiencias exitosas de los creadores de

contenido que puedan ser integradas a las dinamicas del periodismo educativo.

Se resalta la necesidad de adaptar las estrategias comunicativas de estos creadores al
ambito del periodismo tradicional, reconociendo su capacidad para educar e informar de manera

efectiva a audiencias diversas sobre temas relevantes. A través del analisis de su contenido, se
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espera establecer pautas que puedan ser incorporadas por periodistas tradicionales y medios
educativos para mejorar su capacidad de llegar y comprometer a audiencias jovenes en la esfera

digital.

Enfatizando en la importancia de entender y aprovechar el potencial de los jovenes
creadores de contenido para enriquecer el periodismo educativo. A través de un enfoque de
reportaje que analiza la trayectoria y el impacto de estos creadores, se buscara no solo
comprender su influencia, sino también identificar estrategias comunicativas efectivas que
puedan ser replicadas en otros contextos educativos. Esto contribuird a fortalecer la capacidad
del periodismo para educar e informar a nuevas generaciones de manera relevante y atractiva en

la era digital.

Se identifican pautas relevantes a partir de las experiencias exitosas de los creadores de
contenido, las cuales pueden ser integradas en las dindmicas del periodismo educativo.
Considerando el fenémeno de la creciente influencia de los jovenes creadores en las redes
sociales, especialmente en plataformas como YouTube, Instagram y TikTok, se busca
comprender como estas figuras clave de la comunicacion contemporanea han logrado conectar
con audiencias globales, particularmente jévenes, a través de estrategias comunicativas

ingeniosas.

5.1.4 Descripcion de la poblacion

En este estudio, se aborda la investigacion con dos creadores de contenido educativo
ambiental de Colombia, y se llevara a cabo un analisis en el Colegio Principe de Paz, situado en

el barrio La Victoria de Bogota, con la participacion de directivos y profesores.
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Las cuentas a analizar seran las siguientes Carlos Diaz, de 17 afios @lagranjadelborrego,
quien genera contenido desde el afio 2020, cuando tenia 13 afios. Su contenido se centra en la
granja ubicada en el municipio de La Vega, Cundinamarca, destaca la importancia del agro
colombiano, sus campesinos y los animales que lo habitan con el objetivo de darle el lugar que
merecen al agro colombiano, sus campesinos y los animales que lo habitan, con mas de 5,6

millones en Instagram en el afio 2024

Finalmente, Francisco Vera de 13 afios @franciscoactivista, originario de la ciudad de
Bogot4, Colombia. Es defensor del derecho humano a un ambiente sano, defensor del derecho
humano a un ambiente sano, quien comenzo a crear contenido en el afio 2021, cuando tenia 12
afios y ahora en su cuenta personal posee mas de 189 mil seguidores en el af02024, ademas,
fundo el Movimiento Ambiental Guardianes por la vida @guardianesporlavida que forma parte
de Fridays For Future, agrupacién que lidera la joven Greta Thunberg; donde mas nifios y
jévenes pueden aportar a esta comunicacion ambiental en un solo canal llamado, que cuenta con

mas de 21 mil seguidores en el afio 2024.

5.2. Disefio de plan de produccion:
5.2.1. Objetivo del producto:

El reportaje audiovisual propuesto busca profundizar en las estrategias comunicativas de
dos jovenes creadores de contenido digital educativo, Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) y
Francisco Vera (@franciscoactivista), quienes se destacan por su compromiso con la proteccion
del medio ambiente y su capacidad para educar e inspirar a su audiencia. A través del analisis de

sus publicaciones mas destacadas del afio 2022 en plataformas como Instagram, se explorara
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cdmo estas estrategias comunicativas han impactado en su comunidad y han transformado la

manera en que los jovenes interactian con la informacion ambiental en linea.

El objetivo del reportaje no es solo destacar la influencia de estos jovenes creadores, sino
también comprender cémo sus estrategias comunicativas pueden ser adoptadas por el periodismo
tradicional para llegar de manera efectiva a una audiencia mas joven. Al analizar el contenido y
entrevistar a directivos y profesores del Colegio principe de Paz, se buscara desentrafiar el
secreto detras de su éxito y como estan utilizando conscientemente su plataforma para educar y

empoderar a la proxima generacién de defensores del medio ambiente.

Se quiere representar un intento de explorar la interseccion entre el periodismo
tradicional y las estrategias comunicativas de los jovenes creadores de contenido en linea, con el
objetivo de enriquecer la forma en que nos comunicamos y educamos a las generaciones futuras

sobre temas cruciales como la proteccion del medio ambiente.

5.2.2. Tipo de producto y justificacion:

Vivimos en una época de profundos cambios y desafios medioambientales. Méas que
nunca, la educacién y la conciencia ambiental son esenciales para generar soluciones sostenibles

y cambios de comportamiento a gran escala en diferentes aspectos sociales.

Sin embargo, la forma en que la gente consume informacion y adquiere conocimientos ha
evolucionado también drasticamente en esta era digital mediatica. El periodismo y la
comunicacion, se dedican a la busqueda, verificacion y presentacion de informacion de manera
comprensible y accesible para el publico; tiene la capacidad de transformar datos complejos y

estudios cientificos en historias comprensibles y relevantes
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Un buen trabajo periodistico puede ayudar a generar conciencia sobre problemas
ambientales, mostrando las realidades y las consecuencias de nuestras acciones. Las redes
sociales, en particular, se han consolidado como plataformas cruciales para la propagacion de

informacion. Es en este contexto es donde surge el nuevo periodismo educativo alternativo.

El periodismo desarrollado por adolescentes de 13 a 17 afios ofrece un espacio donde se
pueden oir multiples perspectivas, abarcando opiniones de expertos, activistas y comunidades
impactadas, entre otros. Aungue estos jovenes creadores de contenido quizas no sean plenamente
conscientes del impacto que generan en el periodismo, a través de sus publicaciones en redes
sociales educan a su audiencia sobre diversos asuntos de forma clara y amena, lo cual es

precisamente lo que se busca en el periodismo educativo.

Los actores principales en esta investigacion son: Francisco Vera de 13 afios
@franciscoactivista, defensor del derecho humano a un ambiente sano, quien ademas tiene una
cuenta alterna donde mas nifios pueden aportar a esta comunicacién ambiental en un solo canal
Ilamado, @guardianesporlavida, Carlos Diaz, de 17 afios @lagranjadelborrego, quien quiere
darle el lugar que merecen al agro colombiano, sus campesinos y los animales que lo habitan. Al
enfocarse en estos dos creadores de contenido se espera resaltar la diversidad de enfoques de
cada creador, con su estilo Unico, representa una faceta diferente del periodismo alternativo,

mostrando que hay multiples estrategias de abordar y comunicar temas ambientales.

Este reportaje busca destacar el trabajo innovador de estos creadores de contenido que se
centran en el contenido ambiental y utilizan estrategias modernas para llegar a su pablico a
través de las redes sociales. A diferencia del periodismo tradicional, que a menudo se basa en

formatos y métodos establecidos, estos creadores exploran enfoques frescos, dinamicos y
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altamente interactivos. Su trabajo no solo informa, sino que también involucra, inspira y motiva

a la accion.

Al alejarse del periodismo tradicional, estos creadores estan forjando nuevos caminos. Es
vital evaluar el alcance e impacto de sus esfuerzos y determinar si estan logrando un cambio real
en la conciencia y comportamiento de su audiencia. Se quiere entender las técnicas y tacticas que
estos creadores utilizan para capturar la atencion en un mundo digital saturado de informacion.
Ademas, conocer como logran que temas, a veces complejos, sean accesibles y atractivos para
una audiencia tan joven a los cuales el periodismo tradicional a veces no logra atrapar con su

contenido.

5.2.3 Sinopsis:

El reportaje aborda el ascenso de los jovenes creadores de contenido en redes sociales,
enfocandose especialmente en plataformas como Instagram, Facebook o YouTube, donde se han
convertido en figuras influyentes y agentes de cambio en la comunicacion contemporanea. Se
analiza a Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) y Francisco Vera (@franciscoactivista), y su
impacto en las audiencias jovenes, especificamente en el Colegio Principe de Paz de Bogota,
Colombia, con la participacion de la coordinadora y docentes. El alcance del reportaje abarca la
investigacion y analisis del contenido producido por estos dos creadores en el afio 2022 en la
plataforma de Instagram, asi como su influencia en la conciencia ambiental y el comportamiento

de sus seguidores.

La estructura narrativa resalta como estos creadores utilizan estrategias ingeniosas que

combinan autenticidad, creatividad y una profunda comprensién del medio digital para conectar
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con sus seguidores y generar un impacto significativo en sus comunidades, hablando de temas

ambientales de relevancia de una manera sencilla para los jovenes.

En la primera seccién de introduccidn, con imégenes de jévenes en ambientes cotidianos
como parques Yy colegios, acompafiadas de masica vibrante y optimista. Una voz en off
contextualiza la relevancia de las redes sociales e incluye una entrevista a un experto en
comunicacion para brindar un marco tedrico. Se muestran capturas de contenido ambiental en

Instagram.

En la segunda seccidn, se presenta el impacto de los creadores analizados en 2022,
mostrando interacciones de sus publicaciones. La voz en off se complementa con entrevistas a
docentes y directivos del Colegio Principe de Paz e incluye una entrevista a un experto en
comunicacion. Se incluyen planos cerrados de una joven interactuando con sus perfiles y musica

dinamica que refleja la energia de las redes.

En el caso de la tercera seccidn, se destaca los perfiles de Francisco Vera
(@franciscoactivista) y Carlos Diaz (@lagranjadelborrego), utilizando musica ambiental
inspiradora para mostrar sus contenidos educativos. Las entrevistas refuerzan como estos
mensajes pueden integrarse en el aula. Las tomas incluyen capturas navegando por sus perfiles

de Instagram.

La cuarta seccidn, aborda la coexistencia de redes sociales y medios tradicionales en la
educacion. Imagenes muestran a una joven contrastando informacién entre un libro y su celular.
La voz en off explica como los lenguajes digitales estan transformando la ensefianza, apoyandose

en un clip del perfil de Diana Uribe sugerencia de la entrevista a un experto en comunicacion.
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Y por altimo, la quinta seccion, concluye con musica reflexiva y tomas de jovenes
navegando en Instagram y trabajando en bibliotecas. Capturas de medios nacionales evidencian
el impacto de los creadores seleccionados, reforzando la narrativa con entrevistas y una voz en

off que resumen los hallazgos clave del reportaje.

5.2.4 Componentes de la produccion:

5.2.4.1 La configuracion narrativa:

La estructura narrativa disefiada se centra en resaltar el fendmeno del ascenso de los
jévenes creadores de contenido en las redes sociales, especialmente en plataformas como
Instagram, donde se han convertido en figuras influyentes y agentes de cambio en la
comunicacion contemporanea. Este enfoque busca destacar como estos creadores utilizan
estrategias comunicativas ingeniosas, que combinan autenticidad, creatividad y una profunda
comprension del medio digital, para conectar con sus seguidores y generar impacto en sus

comunidades.

En la primera seccion del reportaje inicia con una breve introduccion narrada, mientras se
muestran imagenes de jovenes en lugares publicos como parques y a la salida del colegio. Las
iméagenes capturan la naturalidad de los estudiantes, armonizado con musica suave y vibrante.
Ademas, se hara uso de capturas de pantalla de video para navegar en la red social de Instagram,
donde se mostrara un porcentaje de todo el contenido ambiental que se encuentra en esta

aplicacion.

La masica tiene un ritmo optimista que refleja la energia y el dinamismo de las nuevas

generaciones de creadores de contenido. Lo anterior ira acompafado de un voz en off e
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igualmente esta seccion se enfatiza en la entrevista con el experto en estrategias comunicativas
que acompanfa la narrativa. Esto con el fin de dar el contexto previo a la presentacion de los

creadores de contenido y sus estrategias.

En la segunda seccidn, se va a usar la herramienta narrativa de la voz en off para explicar
el impacto de los creadores de contenido estudiados en esta investigacion Carlos Diaz
(@lagranjadelborrego) y Francisco Vera (@franciscoactivista), y sus estrategias analizadas del

ano 2022.

Esta explicacion esta acompafiada por musica vibrante y dinamica, ademas de campuras
de videos que diferentes creadores de contenido suben de sus respectivas cuentas de Instagram,
donde se evidencia las interacciones que ellos tienen en sus redes. En esta seccion se acompafiara
la narracion con las entrevistas de la coordinadora y un docente del Colegio Principe de Paz, e
igualmente del experto en estrategias comunicativas para profundizar con diferentes puntos de

vista este impacto positivos de las redes sociales y de los creadores de contenido.

Se le dara dinamismo con un plano cerrado donde se observe a una joven utilizando el
celular para ver los contenidos de Francisco Vera (@franciscoactivista) y Carlos Diaz

(@lagranjadelborrego) en sus respectivas redes.

En esta tercera seccion, se empleara musica mas suave y dinamica para acompafiar las

breves capturas de video que resaltan la diversidad de contenido que se encuentra en los perfiles

de Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) y Francisco Vera (@franciscoactivista).

En esta seccion se acompaiiara la narracion con las entrevistas a la coordinadora y un

docente del Colegio Principe de Paz, e igualmente del experto en estrategias comunicativas para
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profundizar con diferentes puntos de vista este impacto positivos de las redes sociales y los

contenidos educativos y como se aplican estos contenidos en un aula de clase.

Ademaés del papel que los docentes deben tomar en estos casos, donde la tecnologia esta
en constante avance y los jovenes son los primeros que estan en ese cambio con los nuevos

lenguajes.

En la cuarta seccidn, se explicara la relevancia de las nuevas redes de educacion, sin dejar
a un lado los medios tradicionales que no pierden vigencia. Se utilizard musica suave para

empezar a darle fin al reportaje.

En este caso se hara una toma de una joven en una biblioteca, donde opte por escoger un
libro para su investigacion, que posteriormente complementara esa informacion con la del
celular, lo que refleja el contraste abordado la narrativa de esta seccidn, se seguira acompafiando
con las entrevistas al experto en estrategias comunicativas y de la coordinadora del colegio

principe de paz.

Ademas, se utilizara un breve clip de captura de video, para hacer una navegacion por el
Instagram de Diana Uribe, quien el experto en estrategias de comunicacion hace referencia en la

entrevista.

Por ultimo. en la quinta seccion y ultima, la musica cambia a un tono mas serio,
acomparfiando a la voz en off que narra la conclusion de todos lo planteado en el reportaje. Las
iméagenes que se tomaran para esta seccion son de jovenes utilizando su computador para ver
Instagram, como también un plano general de jovenes en una biblioteca utilizando
computadores, incluso se utilizaran capturas de video de medios nacionales para mostrar en

ultima instancia que efectivamente estos creadores escogidos Carlos Diaz (@lagranjadelborrego)
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y Francisco Vera (@franciscoactivista), ya han creado un impacto en estas generaciones que nos

complementara la conclusion de este reportaje.

5.2.4.2 Para los productos audiovisuales, explicar el tratamiento:

Para este proyecto audiovisual que se centra en la produccién de un reportaje sobre los
creadores de contenido y su impacto en las audiencias jovenes, se emplean una variedad de
recursos visuales y sonoros con el objetivo de comunicar de manera efectiva el mensaje deseado.
La seleccion meticulosa de estos recursos tiene como finalidad capturar la esencia auténtica de la
interaccion entre los jovenes y el contenido generado por los influencers, para destacar la
relevancia y la dindmica inherente a esta relacion en el contexto de las redes sociales

contemporaneas.

La introduccién del reportaje abre con imagenes de jévenes en entornos cotidianos, como
parques Yy a la salida del colegio, capturando su naturalidad y autenticidad. Las tomas incluyen
planos generales de estudiantes riendo y compartiendo contenido en sus celulares, mientras una

mausica vibrante y optimista, que sera en este caso "B-roll" de Harris Hiller.

Se incorporan capturas de pantalla navegando en Instagram, mostrando contenido
ambiental relevante, acompafiado de una voz en off que contextualiza la importancia de las redes
sociales en la vida de los jovenes. Ademas, una entrevista con un experto en estrategias
comunicativas enriquece esta seccion, brindando un marco teorico sobre el fenomeno y

preparando el terreno para las siguientes partes del reportaje.
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En esta segunda seccion, se presenta el impacto de los creadores de contenido estudiados
y las estrategias analizadas en esta investigacion. Las imagenes incluyen capturas de videos

publicados en Instagram, evidenciando las interacciones entre los creadores y su audiencia.

La narracién en voz en off se apoya en entrevistas con la coordinadora y un docente del
Colegio Principe de Paz, quienes comparten su perspectiva sobre como estos contenidos afectan
positivamente a los estudiantes. Planos cerrados muestran a una joven interactuando con las
publicaciones de Francisco Vera (@franciscoactivista) y Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) en
su celular. La mdsica mantiene un ritmo dindmico, como "Cozy Small" de Harris Hiller, para

reflejar la energia de estas interacciones.

Aqui es la tercera seccion, se destacan los perfiles de Francisco Vera
(@franciscoactivista) y Carlos Diaz (@lagranjadelborrego). La musica que se utilizara es libre
de derechos de autor "just a kit" de Harris Hiller. Ambos perfiles se observan en una Unica
captura de video, donde se navega por Instagram y especificamente los perfiles como creadores.
La seccidn se complementa con entrevistas al docente y la coordinadora del Colegio Principe de
Paz, quienes discuten como estos contenidos pueden ser integrados en el aula para fomentar la

reflexién en los estudiantes.

Esta cuarta seccion aborda la convivencia entre las redes sociales y los medios
tradicionales en el proceso educativo. Se incluyen imagenes en plano tres cuartos o americano,
donde se quiere centrar en el movimiento del cuerpo de la joven, en este caso en una biblioteca
tomando un libro, donde posteriormente, va a tomar asiento y el plano cambia a uno cerrado

donde se hace el contraste del libro con el celular.
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La masica adopta un tono dinamico con "just a kit" de Harris Hiller, acentuando la
creatividad e ingenio de los creadores de contenido. La voz en off explica como estos nuevos
lenguajes digitales estan transformando la educacion. Un breve clip muestra el perfil de Diana
Uribe en Instagram, destacando como las redes también se convierten en herramientas

educativas, reforzado por comentarios del experto en comunicacion entrevistado.

La seccidn final utiliza musica reflexiva y tranquila como "28" de Harris Hiller,

acompafando una narracion en voz en off que resume los puntos clave del reportaje.

Las imagenes estan estructuradas de la siguiente manera: un plano medio largo de una
joven navegando en Instagram desde su computador. Posterior mente se hace un plano general
de jévenes utilizando los computadores de la biblioteca para hacer diferentes actividades. Se
hace uso de una captura de video de medios nacionales donde Francisco Vera
(@franciscoactivista) y Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) aparezcan. Posterior se hace un
primer plano de un televisor en este caso mostrando otro programa de television con el

protagonista Francisco.

5.2.4.3 Construccion de memoria del producto:

En el caso del proyecto audiovisual propuesto, las fuentes involucradas se dividen en dos
categorias principales: creadores de contenido y audiencia joven. En primer lugar, se destacan
los dos creadores de contenido ambiental de Colombia, Carlos Diaz (@lagranjadelborrego) y
Francisco Vera (@franciscoactivista), quienes son los protagonistas principales de la historia.
Estos personajes actian como fuentes documentales, ya que su contenido en redes sociales sirve

como evidencia concreta de sus estrategias comunicativas y su impacto en la audiencia.
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En segundo lugar, se encuentran las directivas y docentes del Colegio Principe de Paz de
Bogot4, quienes actian como fuentes testimoniales. Su participacion aporta en la comprension
del anélisis del contenido de los creadores realizado para esta investigacion, proporcionando una
perspectiva directa sobre cdmo estos mensajes son percibidos y recibidos por la audiencia

objetivo.

Ademas, se pueden identificar otras fuentes secundarias, como el experto estrategias
comunicativas. Esta fuente proporciona contextos adicionales y perspectivas especializadas que
enriquecen la narrativa del reportaje y ayudan a contextualizar la importancia del trabajo de los

creadores de contenido en un contexto mas amplio.
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ANEXOS

1. Instrumento de entrevista:
1.1 Preguntas para el experto:

e ;Cuales dirias que son los elementos clave de una estrategia de comunicacion exitosa en
redes sociales que logre tanto educar como movilizar a una audiencia joven?

e ;CoOmo consiguen los creadores de contenido educativos conectar con sus audiencias de
una manera que los medios tradicionales no siempre pueden?

e En un contexto donde los jovenes tienen acceso a una sobrecarga de informacion, ¢cémo
obtienen estos creadores captar la atencion de grandes grupos de adolescentes y mantener
su interés a lo largo del tiempo?

e ;Cuales son las estrategias mas efectivas que has visto para generar un impacto profundo
en grandes grupos de jovenes a través de las redes sociales? ; Como pueden los creadores
evitar que su mensaje se diluya cuando crecen?

e ;Qué papel juegan las plataformas como Instagram para amplificar la voz de estos
creadores, permitiendoles llegar a una audiencia masiva de jovenes? ;Cuales son las

herramientas méas poderosas que estas plataformas ofrecen para escalar su mensaje?
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¢ Qué desafios enfrentan los creadores de contenido cuando intentan escalar sus
estrategias comunicativas para llegar a audiencias mas grandes sin perder la conexion
personal que tienen con sus seguidores?

¢Qué importancia tienen los datos estadisticos y métricas de interaccion para ajustar las
estrategias de comunicacion de estos creadores? ¢ Coémo usan esta informacion para
mejorar su impacto?

En tu experiencia, ¢como puede un creador de contenido mantener su autenticidad y
compromiso con temas como la educacion ambiental cuando su audiencia se expande
rapidamente y se vuelve mas diversa?

En el caso de grandes grupos de jovenes que siguen a estos creadores de contenido, ¢qué
papel juegan las tendencias virales y como pueden los creadores utilizarlas para
maximizar el alcance de su mensaje sin comprometer su propdésito educativo?

En tu opinion, ¢qué diferencia a los creadores de contenido en redes sociales de los
medios tradicionales a la hora de conectarse con audiencias jévenes en el caso de temas
medio ambientales educativos? ;Crees que ambos pueden ser igualmente efectivos, y

bajo qué circunstancias?

1.2 Preguntas para la coordinadora/ docentes del colegio:

¢ Como ha observado que las redes sociales, especialmente plataformas como Instagram,
influyen en la forma en que los estudiantes acceden a informacion educativa?

¢Cree que el contenido educativo que estos jovenes creadores publican en redes sociales
complementa de alguna manera los programas educativos formales en su colegio? Si la

respuesta es Sl ¢De qué forma?
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¢Ha notado una diferencia en el nivel de interés de los estudiantes cuando el contenido
educativo proviene de influencias juveniles en comparacion con fuentes méas
convencionales?

¢Qué oportunidades y desafios representa el uso de las redes sociales para el aprendizaje
dentro del ambiente escolar? ;Coémo puede un colegio, como el Principe de Paz, integrar
de manera efectiva las redes sociales en el curriculo educativo sin perder el control de la
calidad de la informacion que los estudiantes consumen?

¢Cree que el seguimiento de creadores de contenido como Carlos y Francisco lleve a que
los estudiantes discutan temas ambientales en el aula de clase?

¢Cdémo ha visto que los estudiantes aplican el conocimiento adquirido a través de las
redes sociales en discusiones o0 proyectos escolares?

Desde tu perspectiva, ;,como perciben los estudiantes la informacién proveniente de los
medios tradicionales frente a la que consumen de los creadores de contenido en redes
sociales? ¢ Qué estrategia de ambos medios (tradicional o redes sociales) cree que son

mas eficaces para atraer la atencion de los jovenes?

Transcripciones de entrevistas:

2.1 Entrevista a Maria Reinoso, coordinadora Colegio Principe de Paz:
Maria: Muy buenos dias, mi nombre es Maria Reinoso, coordinadora del Colegio

Principe de Paz.
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Periodista: Primera pregunta, ;Como ha observado que las redes sociales, especialmente
plataformas como Instagram, influyen en la forma en que los estudiantes acceden a

informacion educativa?

Maria: incluyen en la forma en que los estudiantes acceden a la informacion, a ver qué
tan cierto es lo que es, puede ser una verdadera mentira. Hay personas que se han hecho
contenidos de Instagram para poder dar un contenido educativo que les permita formar en
algunos procesos académicos, por ejemplo, a niveles ambientales, a niveles de
construccion, entre otros, pero si hay que tener cuidado qué tipo de contenido y qué tan

elaborada es el contenido que las personas brindan.

Periodista: ¢Cree que el contenido educativo que estos jovenes creadores publican en
redes sociales complementa de alguna manera los programas educativos formales en su

colegio? ;De qué forma?

Maria: En algunos casos si, pero en otros casos se ha visto que los chicos llegan con
cierto contenido que a la final no son tan ciertos, entonces hay que tener mucho cuidado
con los contenidos que ellos, o instruirlos hacia dénde pueden ir ver ciertos contenidos,

que seria un punto de partida en el cual el docente debe guiar.

Periodista: ¢Siguiente pregunta Ha notado una diferencia en el nivel de interés de los
estudiantes cuando el contenido educativo proviene de influencias juveniles en

comparacion con fuentes méas convencionales?

Maria: Si, ahorita en la época en la que los estudiantes pues estan, lo que se ha notado es

que los chicos quieren seguir ciertos patrones de las personas que ven, entonces si el
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influenciar que los esta guiando hacia un aprendizaje en el cual puede ser de interés para
ellos puede ser demasiado positivo, ellos estan mas a esa vanguardia que los contenidos

tradicionales.

Periodista: ;Y el colegio qué hace al respecto?

Maria: Bueno, en el colegio pues se ha buscado como, se esta tratando de crear algunas
estrategias, estamos como en el plan en el cual podemos utilizar la herramienta como de
un celular para el aprendizaje, se esta creando estrategias en las cuales algunos docentes
han permitido que ellos utilicen ciertas apps en las cuales ellas puedan ver el
comportamiento de graficas, el comportamiento de ciertas cosas que tal vez afios atras los
chicos les tocaba muy manual hacerlo, pero se esta buscando como que utilicen esa
herramienta como el celular para un tipo de aprendizaje, mas que todo en grados
superiores, dado que pues en grados inferiores evitamos que los nifios pues carguen
celular porque es un riesgo que se puede estar presentando y que los nifios no lo pueden
estar utilizando de la forma correcta para el aprendizaje sino para otras cuestiones que se
pueden presentar, para cuestiones de bullying, entonces es para mas que todo grados

superiores.

Periodista: Siguiente pregunta, ;Qué oportunidades y desafios representa el uso de las
redes sociales para el aprendizaje dentro del ambiente escolar? ;Cémo puede un colegio,
como el Principe de Paz, integrar de manera efectiva las redes sociales en el curriculo
educativo sin perder el control de la calidad de la informacion que los estudiantes

consumen?
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Maria: Bueno, eso ya se vuelve un desafio dependiendo del docente, si el docente pues
puede guiar a los estudiantes a crear por ejemplo contenidos en las cuales puede ayudar a
otros estudiantes o a otro publico en la creacidn de conocimiento a través de las
experiencias, es algo que puede ser muy, muy, muy valorado, todo va dependiendo de la

inquietud, como dirian por ahi, de la creatividad del docente.

Periodista: Siguiente, ;Cree que el seguimiento de creadores de contenido como Carlos

y Francisco lleve a que los estudiantes discutan temas ambientales en el aula de clase?

Maria: Si, o sea, cuando esas personas comienzan a crear contenido de interés y que les
sirve a un docente para que los chicos se apropien de un tema, si lo veo necesario porque
son chicos que tal vez estan hablando desde su punto de conocimiento y ese
conocimiento es valido porque ellos no solamente llegan a hablar por hablar o que lo
sigan haciendo, que quieren dar a conocer algo valioso que ellos han podido hacer en sus
investigaciones y eso si es necesario para que los chicos comiencen a enterarse que las
redes sociales no solamente es para hacer lo malo sino que puede ser algo positivo

también.

Periodista: ;Como ha visto que los estudiantes aplican el conocimiento adquirido a

través de las redes sociales en discusiones o proyectos escolares?

Maria: Bueno, ahorita pues hay una cuestion en la cual los chicos en las redes sociales,
se ha visto que quieren seguir solamente como las tendencias y en eso pues estamos
buscando de cambiar ese pensamiento de los chicos que han venido que lo que dice una

persona que vestirse entonces nos toca comenzar a ensefiarles ya a los estudiantes como
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se puede manejar mas ese tipo de las redes sociales y es una de las propuestas que se
tienen para el préximo afo, las cuales hemos venido dialogando con ya la parte
administrativa y como el celular puede ser una herramienta educativa que permite que los
nifios puedan crecer en un conocimiento de forma diferente, entonces estamos en ese

proceso.

Periodista: Y ya la tltima, Desde tu perspectiva, ¢;cémo perciben los estudiantes la
informacion proveniente de los medios tradicionales frente a la que consumen de los
creadores de contenido en redes sociales? ;Qué estrategia de ambos medios (tradicional o

redes sociales) cree que son mas eficaces para atraer la atencién de los jovenes?

Maria: Es interesante esa pregunta porque los chicos le creen mas a los contenidos de
las redes sociales que lo que uno les esté tal vez impartiendo desde el aula. Hay que
romper como esa parte que los chicos puedan diferenciar si lo que ellos estan viendo es
verdad o mentiras. Ellos tristemente no alcanzan a percibir que la persona que habla en
las redes sociales le puede estar diciendo la verdad. Entonces uno entra a hacer como ese
Ilamado de atencién de, bueno, no solamente lo que diga esta persona, vamos a mirar qué
dice el libro, qué dice el periddico, qué dice por ejemplo paginas que pueden aclararlo la
verdad. Entonces hay que llevar al chico a ser un poco mas critico. Eso es lo que uno de
docente ya le ha tocado crear. Llevar al chico a la investigacion y a ser mas critico con lo

que esta mirando.
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2.2 Entrevista a Jesus Enrique Ortiz, docente Ciencias sociales.

Jesus: Buenas tardes, mi nombre es Jesus Enrique Ortiz, soy docente del area de ciencias
sociales, también dicto filosofia en el colegio principio de paz, soy egresado a la

universidad distrital.

Periodista: Entonces, primera pregunta, ;,coOmo ha observado que las redes sociales,
especialmente plataformas como el Instagram, incluyen la formacién de los estudiantes y

como acceden a la informacién educativa?

Jesus: Pues es claro que las redes sociales influyen de una manera determinante en la
educacion de los alumnos, puesto que ellos estan inmersos en esta red constantemente,
inclusive no solamente fuera de la institucion, sino en la misma institucion. En cada
momento vemos que si hay un espacio libre, ellos continuamente estan utilizando su
celular y estan en redes sociales, también estan en juegos que permiten la conexion con
otras personas, siendo también estos una red social. Asi que es determinante lo que
aprenden alli, como fue determinante para nosotros estar en un barrio, estar en una,
digamos, en nuestra familia, pues ellos también tienen ya una comunidad, pero ya a nivel
global en su red social, y aprenden de ella pues costumbres, habitos, formas de pensar y

demas.

Periodista: Siguiente pregunta, ¢cree que el contenido educativo de los jovenes
creadores de contenido que publican en redes sociales complementa de alguna manera los

programas educativos formales del colegio?
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Jesus: Por ejemplo, hay canales de historia, canales de filosofia en YouTube que
ahondan en muchas tematicas y eso sirve demasiado como una herramienta para los
docentes, para ampliar los conocimientos, para que no sea algo solamente en textos, sino
que se vea también en formatos audiovisuales, y eso obviamente hace que los estudiantes

tengan mayor atencion, los interesa un poco mas y dinamiza las clases.

Periodista: Siguiente pregunta, ;qué oportunidades y desafios representan el uso de las

redes sociales en el aprendizaje dentro del ambiente escolar?

Jesus: Pues, se ha visto que acé en el colegio estan intentando implementar las redes
sociales en el sistema educativo. Nosotros podemos tener acceso al conocimiento,
podemos leer, podemos estar investigando, pero no hay nada mejor como compartirlo con
otras personas, la red social permite que nosotros tengamos un feedback de alguien méas
en otra parte del mundo que nos interrogue, que debata con nosotros, que haga de
intermediario, puede decirse en un conocimiento dado, ¢Si? Quizés que nosotros
dialoguemos, que lleguemos a acuerdos, que hayan disensos, todo lo que hace parte del
conocimiento, la construccion del conocimiento se puede hacer, sin embargo también hay
unas dificultades que son cuando estas redes sociales sirven como medio de distraccion,
netamente, y ya no como una oportunidad, sino como quizas esta desventaja de estar
siempre conectados pensando en la notificacion del amigo, la notificacion en el like y

demas, que pues ya todos sabemos.

Periodista: Listo, y ya por ultimo, desde su perspectiva, ;,como perciben los estudiantes

la informacion que proviene de medios tradicionales frente a las redes sociales?
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Jesus: No, pues en medios tradicionales yo creo que ya estos han quedado obsoletos,
porque la informacién es muy, digamos para ellos lo ven como algo muy acotado, como
muy restringido, no ven en esta informacion de medios tradicionales algo que los
represente, ¢por qué? Porque se esta dando que en estos medios tradicionales los que dan
esa informacion posiblemente sean personas muy adultas, con un pensamiento de quizas
que no es del contexto de ellos, quizas no se entienden, quizas en la medida en que ellos
no se ven representados por estas personas, no atienden muy bien a estos mensajes, asi
gue van mas hacia los creadores de contenido, pues porque ellos los ven mas cercanos.
De pronto pueden ver al creador de contenido que tiene inclusive su misma edad, que
tiene sus mismas aspiraciones de vida, etc. Entonces, obviamente les impacta mas ese
ejemplo de vida, lo que ellos les dicen a los que ven esas redes sociales, empatizan
mucho mejor, asi que esto hace que el uso se supere mucho mas el alcance que tienen las

redes sociales, esos mensajes, y no los medios tradicionales.

2.3 Entrevista a Jorge David Garcia, docente de Ciencias naturales.

Jorge: Bueno, mi nombre es Jorge David Garcia, egresado de la Universidad Pedagogica

Nacional de la licenciatura en fisica.

Periodista: Perfecto empezamos. ;Como has observado que las redes sociales,
especificamente la plataforma Instagram, influyen en la forma en que los estudiantes

acceden a la informacion educativa?
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Jorge: Bueno, en cuanto a las redes sociales y sobre todo Instagram, bueno, depende,
¢no? Porque, pues, es una plataforma que puede presentar material educativo, como
también se puede presentar para otras cuestiones. Entonces, es una herramienta de doble
filo que hay que manejar criticamente, ;no? Viendo el material que presenta, como
también el contenido que esta vendiendo. Pero, ¢por qué? Pues, hasta donde sea
Instagram, es mas comercial. No se presenta tanto para plataformas de educacion. Ok.
¢Es aqui una formula de contenido educativo? De Instagram, no de Instagram, no como
tal. Méas que todo Facebook, a veces TikTok, que también presenta material asi,

educativo.

Periodista: Siguiente pregunta. ;Creen que el contenido educativo de estos jovenes, el
que producen, digamos, ya en su plataforma de Facebook y TikTok, complementan de

alguna manera los programas educativos formales del colegio?

Jorge: Si, pueden ayudar a complementar. En el caso de apoyar una explicacion, le puede
servir a uno de una manera muy didactica. Solamente que se corre el riesgo de caer en el

abuso de esas plataformas.

Periodista: ;Y usted como profesor lo hace utilizar?

Jorge: Si, algunas veces. No caigo en el abuso. Pero trato como de primero ver el
material y analizar lo que me sirve) y con eso complemento un poco lo que voy a utilizar.
Periodista: Perfecto. Digamos, ya que usted utiliza estos medios como parte de su
docencia, ¢usted ha visto si los estudiantes como que cambian el interés respecto a sus

clases y demas?
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Jorge: Si, puede servir como una actividad motivante, como que capte la atencion de
ellos y uno poder trabajar los temas que uno ya lleva preparados.) Si, puede servir como

un abreboca, digamos asi, para captar la atencion de ellos.

Periodista: Perfecto. Siguiente pregunta. ¢ Qué oportunidades y desafios representa el

uso de las redes sociales para la optimizacion del comportamiento escolar?

Jorge: Ya lo dijiste, el colegio implementaba el protocolo de edad. Si, porque las redes
sociales. Pues este colegio como tal no restringe el uso de ellos, pero si nos da unas
indicaciones de que no caer en el abuso, porque puede prestar para otras cosas. Entonces,
como tal, el colegio esta abierto a todas esas estrategias pedagdgicas, esas plataformas
también, y yo personalmente las utilizo. Bueno, no utilizo esas como tal, pero si me valgo

de unas herramientas virtuales como FEDPET, laboratorio virtual, entre otras.

Periodista: ¢Usted cree que es importante que el colegio siga implementando esas

herramientas?

Jorge: Pues a nivel mundial ya eso es tendencia. Entonces ya todos los colegios y la
sociedad como tal esta inclusive en el uso de la inteligencia artificial. Entonces no se

puede cerrar uno como que a la aplicacion de esas plataformas.

Periodista: ;Cree que el seguimiento de creadores de contenido de educativo ambiental
como por ejemplo la gran granja Borrego o Francisco Vera, que son activistas
ambientales que decidieron hacer contenido con las redes sociales para hacer videos
cortos sobre educacion ambiental? ¢ Cree que eso puede incluir a muchos, muchos

estudiantes?
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Jorge: Bueno, yo estoy ahi en un punto relativo. Puede que si, puede que no, porque a
veces esos tiktokers, esos youtubers, pues pueden presentar contenidos apoyando una
idea que puede ser digamos comercial. Entonces tiene que ser uno muy critico en ese
sentido. Pero como tal si, la herramienta es muy util y puede influenciar digamos en el

pensamiento de los muchachos.

Periodista: Y como profesor, ¢si un estudiante llega y le propone esto, de fisica, no

sé?;,COmo viene esa perspectiva?

Jorge: Si, pues tengo una mentalidad abierta respecto a eso. Entonces yo puedo decir, ah
bueno, listo, podemos complementarlo con lo que estamos viendo y podemos analizar a
ver si lo que dice la persona pues esta de acuerdo con lo que, con las leyes de la fisica o
las leyes o los temas de la matematica. Ah, o de pronto esta persona lo explique de otra
manera, lo podemos resolver siguiendo esa estrategia. O podemos, digamos, decir, bueno,
nuestros métodos son mas practicos que lo que esta viendo o lo que esta haciendo el
tiktoker. Bueno, si comparamos informacion tradicional e informacion de lo que
muestran las redes sociales, también me paro ahi en un punto en el que puede que sea
verdad lo que ellos dicen, corroborando con la informacion que uno tiene, que ya la hayas
inventado en libros, que han sido revisados, mientras que los de las redes, pues puede que
tengan alguna deficiencia, puede que no estén de acuerdo con los métodos tradicionales,
pero como el mundo esta globalizado también, entonces también le abre a uno la mente
como para ver, ah, entonces lo estan haciendo de esta manera, entonces no es el método
tradicional que usualmente utilizamos, que operaciones, reglas de calculo, calculadora,

sino que ya lo estan haciendo por otras, con programas de computacion, inteligencia
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artificial, entonces es interesante porque le amplia a uno, digamos, la vision, entonces es

como un complemento bastante interesante.

2.4 Entrevista a Gabriel Duarte, Comunicador social. periodista y experto en

estrategias de comunicacion.

Periodista: Entonces, el primero es, ¢cudles dirias que son los elementos claves de una
estrategia de comunicacidn exitosa en redes sociales que logre tanto educar como

movilizar a un audiencia?

Gabriel: Bueno, yo creo que lo primero es tener un contenido divertido, tener un
contenido que tenga algo diferente, generar un, digamos, una identidad propia dentro de
las redes sociales. Eso no garantiza lo entretenido, no garantiza lo educativo. O sea, no
necesariamente como que si es entretenido, la gente lo va a ver y se va a aprender.
Entonces, digamos que son dos cosas distintas. Uno, como generar una estrategia de
enganche con el publico, que sea divertido, que sea creativo, que tenga una identidad
propia y obviamente que tenga una rigurosidad en su creacion. Eso significa tiempos,
estilo, contenido y variedad en ese contenido que vaya creciendo para que la audiencia
vaya generando como, digamos, como un acercamiento a ese espacio, ¢cierto? Y cuando
ya tenemos, digamos, como ese contenido, pues ahi también requiere demasiado trabajo y
demasiada rigurosidad en la creacién. Pero cuando hablo de rigurosidad, el contenido
mas efimero, el contenido méas banal, todo eso requiere trabajo. La gente se cree como

que no, es que simplemente se para ahi, echa un chiste, cuenta unas historias y la gente se
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rie de sus tonterias y entonces ya sin hacer nada. No, para hacer ese contenido banal
requiere muchisimo trabajo, requiere disciplina, requiere un equipo, requiere lectura,
requiere construccion. Ahora, todo esto es lo propio de las redes sociales. El contenido
educativo es otra cosa, ¢cierto? Entonces, contenido educativo en redes sociales, pues hay
que generar esa misma rigurosidad para hacer los chistes, esa misma rigurosidad para
hacer, como usted comilla, hacer el ridiculo, pues ponerlo en términos educativos. Lo
pedagdgico, qué quieres ensefiar, cbmo lo quieres demostrar, si quieres tener temas de
educacion financiera, si tienes temas de educacidn en historia, si quieres, bueno, en fin, lo
que tu quieras desarrollar debe también tener esa rigurosidad. Mucho mas alla de la
rigurosidad y el trabajo duro que requiere hacer tonterias en television o en cualquier tipo
de redes sociales. Yo no creo que haya una diferencia entre los medios tradicionales o los
nuevos medios. Para mi son medios, simplemente. Cuando sali6 el papel, el papiro no
desaparecid, simplemente empezd a existir el papel. Posteriormente salieron los libros,
entonces ya los rollos de la biblioteca Alejandria eran dificiles de transportar. Luego llegd
la imprenta y empezaron a salir los otros libros. Luego naci6 la radio, luego nacio la
television y ahora nacen los medios digitales. Entonces siempre va a haber una constante
y muy probablemente en unos diez o quince afios los medios digitales, Instagram,
Facebook, sean cosas como, ah, eso lo usan los viejitos, el TikTok lo usan los viejitos y
es0 no, ahora son otras cosas. Y siempre tenemos ese sindrome de adande que es que, oh,
ha llegado tal cosa. Y, por un lado, los que dicen, oh, ha llegado lo nuevo, wow, y los que
dicen, no, es que lo antiguo es lo mejor, pues todavia no escucho a alguien que quiera
seguir haciendo pictogramas en las cavernas para contar. Cada vez van existiendo nuevas

cosas Yy tanto la gente, todos deberiamos tener la capacidad de adaptarnos a esos nuevos
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medios, entender sus lenguajes, adaptarnos y empezar a construir sobre ellos,
simplemente es eso. ;CAomo se han, digamos, como construido esos espacios? A traves de
la rigurosidad, de generar espacios que a la gente le interesen, que a los jovenes les
parecen divertidos y aprenden algo nuevo. En algin momento, pues digamos Discovery
Channel era un lenguaje distinto, nuevo y a los jovenes les interesaba no irse dos horas a
estudiar en una biblioteca, sino escuchar un documental de Discovery Channel. Hoy en
dia, pues, ya Discovery Channel no genera esos contenidos, pero hay un monton de
creadores de contenidos que buscan esos espacios y nos cuentan microhistorias en esa
rapidez de las redes sociales. Y ahi esta. Yo creo que para que un contenido en redes
sociales sea, digamos, como que llegue a su publico, lo primero es que tenga, digamos,
como un gancho en su lenguaje. Y segundo, que tenga también una rigurosidad, porque el
publico castiga muy facilmente hoy en dia a esos contenidos que intentaban ser
educativos y gque finalmente terminaron siendo ideol6gicos o con una cantidad de vacios
en su rigurosidad. Y la gente dice, este maestro esta hablando carreta y simplemente lo
deja de ver. No le da el tiempo suficiente de lectura o de tiempo de estar mirando el video
o0 estar mirando la publicacion y dice eso es basura y lo elimina. A veces se piensa que
los jovenes son tontos y que ven lo que sea y no, porque siempre los jovenes han sido
muy criticos de lo que hay y siempre van buscando nuevas alternativas. Y los joévenes de
hoy van a tener sus nuevas alternativas y los jévenes dentro de 25 afios van a tener
nuevas alternativas y van a pedir otras cosas nuevas y asi sucesivamente, como cuando
nosotros éramos jovenes, como cuando nuestros abuelitos eran jovenes y siempre querian
algo nuevo. Entonces, digamos como que eso es lo interesante de la juventud, querer

siempre explorar nuevos lenguajes. Siguiente pregunta, ¢cuales son las actividades mas
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efectivas que usted considera en redes sociales para el contenido educativo? Para el
contenido educativo, que no intente ser educativo, ¢cierto? Como que no diga, hola,
buenos dias, les voy a ensefiar tal cosa. No, sino que a partir de la experiencia, de
inmersiones, de gente que viaja, por ejemplo los blogueros que van a lugares distintos y
miren, aqui es esa comida, aca eso estaba divertido, estuve en tal monumento, eso
significa tal cosa, tal, tal, tal. Y digamos como que en ese lenguaje la gente se engancha
muy facilmente. Entonces, entender que no para ser educativo tienes que ser educativo.
No decir que eres educativo, sino simplemente tener tu objetivo muy claro y empezar a
contar una historia que deje algun tipo de ensefianza desde lo que td quieras ensefiar,
¢cierto? Entonces, por ejemplo, ¢por qué es importante la educacién financiera?
Entonces, la educacién financiera es importante por esto y eso. La biologia, el cuidado de
la naturaleza, las matematicas basicas, el espafiol. Hay una youtuber, de una influencia
mas bien, que estuvo nominada hace poco y su contenido es de gramatica, de contenidos
del buen uso de la lengua. Y ella cuenta muy facilmente, muy divertido lo que es,
digamos, este tipo de mensajes, este tipo de ensefianza y lo hace bastante bien. Es una
profe, no recuerdo el nombre de ella, pero estuvo nominada Linda Catalina, creadora de
contenido y fue super, stper interesante. Y es un contenido que uno, en un rapido,
recuerda a uno que era el diptongo, recuerda a uno rapidamente que era un yato, recuerda
a uno ciertas figuras literarias. Es muy, muy interesante ese contenido y ella lo hace
regafandose, ¢cierto? Como la profesora regafiona y ella misma que me entiende y
entonces es como chévere ese tipo de cosas. Entonces, no dice, bueno, hoy voy a ensefiar

sobre como poner la tilde en... No, entonces es como eso.
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Periodista :¢Qué papel juegan las plataformas como Instagram para ampliar la voz de los

creadores, permitiendoles llegar a audiencias masivas y pobres?

Gabriel: Yo creo que es saber utilizar el lenguaje de Instagram. A veces nosotros
creamos contenido para TikTok, para Instagram, para YouTube, para television, para
radio, para Spotify, igualitos. Y cada espacio tiene su lenguaje. Cada herramienta tiene su
lenguaje, ¢cierto? Entonces, en ese orden de ideas es entender cul es el lenguaje de
Instagram para generar contenido para Instagram. No lo puedes replicar en todas las redes
de manera igual. Y entonces, los creadores que han entendido cudl es el lenguaje de cada
red, son los que triunfan en esa red. Por ejemplo, ayer estabamos revisando un creador de
contenidos que tiene mas de un millén de seguidores, pero lo tiene en TikTok. Y fuimos a
ver, porque lo primero que yo lo hice fue buscarlo en YouTube, y ahi tenia como 400
seguidores. Ah, pero no tenia tantos. No, pero su fuerte es en tal plataforma. No genera
contenido para la otra. Ah, ok. Entonces, se esta centrando en una plataforma. Cuando td
sabes cual es tu fuerte, como es tu lenguaje y cuél es la plataforma adecuada para poder
decirlo, entonces, pues, te especializas en eso y puedes llegar a una audiencia mayor en
ese espacio. La mayor audiencia en ese momento para una franja poblacional que
podemos denominar joven es Instagram. Entonces, ahi, pues, puede ser Instagram y
TikTok. Y ahi, pues, digamos, el contenido debe ser rapido, agil, muy colorido, con unas
muy buenas fotografias, con un contenido rapido para TikTok, por ejemplo. Y entonces
ahi, digamos, como que son entender esas herramientas para poderlas potencializar en tu

contenido educativo. Perfecto. Siguiente pregunta.
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Periodista: ;Que importancia tienen los datos estadisticos y métricas de interaccion para

ajustarlas a ese nivel de comunicacién como creadores?

Gabriel: Lo que pasa es que esas métricas y esas actividades sirven para, digamos, como
el objetivo de monetizar. No te van a decir mucho sobre tu contenido, sino sobre tu
alcance. Puede ser que tengas un alcance increible, pero tu contenido sea poco educativo.
Entonces, yo creo que esas métricas y esas formas de medir no te van a medir si eres
educativo o no. Y ahi hay, digamos, como cosas distintas. Métricas, estoy llegando, debo
publicar a tal hora, mi dirigente me dice, tengo muchas interacciones, pero puede ser que
las interacciones sean diciendo, uy, que contenido tan malo o burlandose, o diciéndole,
cierto, entonces no te van a servir para €so. Yo creo que los, digamos, esto sirve para
mirar el alcance. Sirve para monetizar y poder vivir de algo. Para poder vender un
espacio publicitario, para mirar quiénes estan, digamos, como siguiéndote. Una franja
poblacional de mujeres, hombres, jovenes, mas adultos, en fin. Profesores universitarios
que les encanta tu contenido y lo ponen, lo replican en sus clases, pero no lo que tu estas
diciendo. Y ahi, en eso, yo creo que se requiere mas bien tener un trabajo interno con el
equipo de produccidn, analizar los contenidos, mirar qué estamos diciendo, mirar, ser
muy rigurosos a la hora de crear cualquier dato que se va a lanzar, porque también hay
que tener en cuenta que es mas facil, digamos, aprender algo que desaprenderlo. Y si tl
ensefas algo que tal vez no era tan cierto, va a generar un ruido en la informacién y la
gente va a decir, mire, yo aprendi esto, y eso es cierto porque lo aprendi en tal parte, pero
no era cierto. Entonces, lo que va a hacer es que va a generar una bola de nieve sobre un
contenido falso, una informacion mentirosa, falta de rigor en lo que estas ensefiando, y

pues eso después va a decir, ah, mire, no, tal persona dijo tal cosa y era mentira y tal.
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Entonces, lo que hace es que genera un desprestigio en la red o en el creador de
contenido. Pero eso no se hace con las métricas. El tener una rigurosidad no se hace con
las métricas, sino se hace con el equipo de trabajo, con el asesor pedagdgico, con gente
que sepa el tema. Por ejemplo, el caso de Diana Uribe. Ella llega a un montén de gente,
pero ella no llega a un montdn de gente, la gente la escucha mas alla de la plataforma por
lo que ella hace, porque sabemos que es un contenido interesante, divertido, profundo,
con una cantidad de datos, estadisticas, hechos corroborados, y ahi pues el contenido de
Diana Uribe, digamos, tiene un alcance distinto. Pero es por eso, no porque, uy, estoy
llegando a 20 mil personas, qué chévere, vamos a seguir llegando y vamos a intentar

hacer... No, su contenido se vende solito, en cualquier plataforma que lo pongan.

Periodista: Perfecto. En su experiencia, ¢como pueden crear contenido, mantener la

autenticidad y el compromiso de temas como lo que son?

Gabriel: Siendo, no manteniéndose en su zona de confort, porque el pablico, en
cualquier red, en cualquier plataforma, en cualquier medio, siempre va a querer que haya
algo nuevo, ¢cierto? Por ejemplo, un programa que lleva 30 afios en la television, bueno,
eso es una excepcion, ¢no? Que lleva 60 afios al aire con el mismo formato, pero es una
excepcional arreglo. La gente siempre le gusta que haya un cambio, que haya algo nuevo,
que haya algo que, digamos, lo llame la atencion, que le guste, y hay que tener la
capacidad de transformarse. Y en el tema de la educacion ambiental, pues hay mucho que
contar. Entonces, un creador de contenido digital que esta hablando de educacion
ambiental tiene que estar haciendo, tiene que estar en los eventos, por ejemplo, la COP16.

Alla tendria que estar el personaje hablando sobre el cuidado del medioambiente,
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entrevistando personas, haciendo live, haciendo blogs, haciendo story time de cuando
llegué, ping pong con el ministro de medioambiente, bueno, no sé, contenidos divertidos
que le permitan a su pablico que le interesan los temas ambientales seguir aprendiendo
sobre el tema. No todo el mundo puede estar en la conferencia, pero él si, como creador
de contenido, podria estar alla, deberia estar alla contandonos todas esas tendencias. Y
sabiendo cuales son los trends, cuales son, digamos, como lo mas viral para poder
empezar a generar ese contenido y que la gente diga, wow, chévere. Por ejemplo, si hace
contenido para radio, para Spotify, entonces sonidos, cosas, entrevistas, historias de vida,
bueno, en fin, cualquier plataforma tiene sus propios lenguajes y en esos lenguajes estar
siempre a la vanguardia, innovando. No puede usted, ah, es que yo hacia television y
entonces yo hago asi mi programa y hago mi entrevista y todavia vivo con la misma.
Entonces, pues nada, la gente va a decir, no, esto ya no es agil, no es chévere, no es
divertido, vamos a hacer otra cosa, vamos a ver a otra gente. Y eso es lo que le ha pasado
un poco a la television, lo que le ha pasado un poco a la AM, gue ahi se quedo porque no
ha sido capaz de que sus productores, que sus constructores de contenido digan, bueno,
vamos a hacer algo nuevo. Un Minuto Radio esta en AM, pero es una emisora juvenil y
la gente la escucha, la gente le interesa. ¢Por qué? ¢ Por qué les gusta y por qué les
interesa el Minuto Radio? Porque hay, digamos, como exploraciones desde lo artistico,
desde lo sonoro y ahi, digamos, como que ha tenido su gancho para seguir sobreviviendo
a pesar de que esta en una plataforma de AM. Entonces, digamos, como que no es el

medio. Siempre la capacidad de reconstruirse nuevamente.
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Periodista: Perfecto. Y ya la Gltima pregunta. En su opinion, ¢qué diferencia los
creadores de contenidos en redes sociales de los medios tradicionales a la hora de

conectarse con las audiencias jovenes?

Gabriel: Pues digamos que es una pregunta que ya le he respondido y es como tener la
capacidad de en cada medio de poder buscar contenido nuevo. El problema no es que los
jovenes no vean television, que los jovenes no les interesen los medios tradicionales.
Porque, por ejemplo, en este momento hay un programa que digamos que es el top en la
radio juvenil, que es los Impresentables de los 40. Los Impresentables de los 40 trabajan
laradio y a la gente le interesa mucho, lo escucha y es un programa que tiene top en
audiencia en la radio. Y los jovenes lo escuchan, los jovenes. Entonces no es que los
jévenes no les interese la radio. Les interesa la radio y escuchar ese programa. ¢Por qué?
Porque tiene un contenido de usuario. Digamos como que les interesa. Y ese mismo
programa se transforma por pedacitos, por pequefas capsulas que van a TikTok y alla
hay otro pablico y otro momento y lo escuchan de otra manera y es el chiste y la cosay a
la gente le gusta. Y es el mismo contenido, digamos, transformado para dos plataformas
diferentes. Y esta semana ese mismo programa va para otro medio tradicional que es
television. Es decir, la gente esta viéndolo por television, escuchandolo por radio y
replicandolo por TikTok. Y es un contenido que se transforma. Entonces digamos que no
es que los jévenes no les interesen los otros medios. A los jovenes les interesan los
contenidos. Digamos que también en su momento no es que a los jévenes no les
interesara leer la prensa. Les interesaba ver television y ver MTV. Y pues era el
contenido que era divertido ahi. Pero no es que no les interesara leerlo. ;Por qué? Porque

veian la revista Rolling Stones. Y no es que no les interesara la investigacién. Es que
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investigaban otras cosas que en su momento van a tener que investigar nuevas cosas. Y
los medios que salgan dentro de 15 afios o 20 afios, pues nos tocara mirar cuales son esos
formatos para poder mirar cOmo a esas audiencias juveniles les interesen esos nuevos
medios. Hoy en dia, digamos, como gue el contenido que les gusta a los jovenes esta alli.
Pero no porque esté alli, sino porque es un contenido que les interesa de verdad. A veces
muchos profesores dicen, ah, es que no leen. Si leen, pero ¢leen qué? Leen los hilos de X,
por ejemplo, que son larguisimos. Y los jovenes lo leen. ;Por qué? Porque les interesa,
porque esta divertido, porque hay algo que les llena su gusto, ¢cierto? Entonces es buscar
ese gusto. Entender el lenguaje y al creador de contenido no quedarse ahi en su zona de
confort. Porque voy a poner un ejemplo. Sabados Felices. Llevaba 60 afios. Pero ya nadie
le interesa porque es el mismo chiste viejo, el mismo, ¢cierto? Entonces no se renueva. Y
COMO NO Se renueva, pues por mas que a la gente le interese divertirse y le gusta reirse de
cualquier cosa, entonces ya ese formato pues se quedd antiguo y la gente no le gusta leer.
Si lo renovaran, ¢cierto? Si le pusieran humoristas que llenen esas ganas de reirse de la
gente, siempre la gente ya no sirvio, ¢cierto? Mas alla de ser tradicidn. Si ponen ese
mismo formato en TikTok, seguro nadie lo va a ver. ;Por qué? Porque es viejo, porque
no lo hace divertido, porque la gente no le interesa ver ese mismo chiste dramatizado,
mal hecho, ¢cierto? Con bajo presupuesto, ¢cierto? Entonces es un poco eso. Seguro, Si
ponen ese formato de Sabados Felices en TikTok, nadie lo va a ver tampoco. Entonces es
eso. Es como el contenido, divertido, agil y entendiendo el lenguaje de cada uno de los

medios.



3. Analisis de las estrategias de los creadores de contenido seleccionados:
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Analisis comunicativo
EElvideo utiiza una combinacidn efectiva de estrategias narrativas y visuales para transmitir su
mensaje de manera clara u atractiva. A nivel narrativo, la comunicacion ez directa v sencilla, o que
permite que el espectadar comprenda facilmente laimportancia de reciclar pilas para proteger el
medio ambiente. El uso de un lenguaie cotidiano y oercano hace que el mensaje sea accesible para
una audiencia diversa, mientras que el llamado a la accién es claro » conereto, incentivande al
espectader areciclar pilas. Ademas, el tone positive del mensaje final, que agradece al espectadar
por cuidar el plansta, fomenta una sensacién de empoderamiento. Yisualmente, el video se
caracteriza por tomas cortas w dindmicas que mantienen la atencidn v evitan la monotoni a, junto con
una variedad de planos que permiten resaltar elementos clave. coma la botella de reciclaje. las pilas u
elrostra del protagonista. El uso estratégicao del texto superpuesta refuerza el mensaje principal v
hace que los puntos clave sean Facimente legibles, gracias a colares llamativas yripografias
apropiadas. Labotella de reciclaje, como un elemento visual recurrente, simboliza la solucion al
problema plante ado, mientras que el fonda de espacio libre ayuda a centrar la atencién en los
elementos mas importantes del video. La coherencia entre la narracidn v los elementos visuales crea
una experencia fluida y atractiva que, ademas deinformar, motiva al espectador a actuar, conun
dinamisma visual gue mantiene su interés alo larga del contenida. Adaptado al formato de Instagram,
con una duracidn corta y una estética visual atractiva, elvideo esta disefiado para ser facimente
compartida y difundido en esta red social.

Elvideo emplea una combinacidn de estrategias namativas v visuales que resultan en un contenida
efectivo y atractivo. La narracién directa y cercana de Francisco permite crear una conexidn
inmediata con el espectador, lo que Facilita la empatia ula identificacidn con elmensaje. La estructura
lineal y clara. que expone el problema de la contaminacion de laindustria textil, propone soluciones
practicas ytermina con un llamado a la accidn, refuerza la comprensidn del mensaje sin generar
confuzsidn. Ademas, ellenguaje sencillo v accesible ze adapta 3 un plblico amplio, eviiando
complicaciones innecesarias. Desde el punta de vista visual, la variedad de planos v los movimientos
de cdmara contribuyen a mantener el dinamismo, guisndo la stencién del espectador hacialos
elementas clave del mensaje, coma laropa ylos gestos de Francisca. El contraste entre los espacios
intetiores u exteriores enriquece la narrativa, mientras que la eleccidn de una escenografia simple u
funcional permite que elfoco esté en el mensaje u no en elementos distractores. La ausencia de texto
o graficos refuerza ain més esta intencidn. almantener la atencidn enla accidn u la naracidn. En
conjunta, la combinacidn de estas estrategias narrativas u visuales crea un video claro, dindmicoy
persuazivo gue no solo informa, sino que también motiva al espectador & tomar accidn. Adaprado al
formato de Instagram, con una duracion corta ¥ una estética visual atractiva, el video esta disefiado
para ser Facimente compartida y difundida en estared sacial

Elvidea emplea diverzas estrateqgias narrativas yvisuales para transmitic un mensaje claro y accesible,
particularmente dirigida a una audiencia joven. La narracidn directa y personal de Francisco, al
dirigirse directamente a la cdmara, establece una conexidn cercana que facilitala identificacidn y
empatia del espectadar. El lenguaje utilizado es simple v comprensible, sin tecnicismos. lo que permite
que el menzaje llegue de manera efectiva a un pdblico amplio. & través de una estructuraldgica, el
video presentala problemética, las consecuencias ylas soluciones de forma ordenada, wtilizando
ejemplos cotidianos que permiten alos jévenes relacionarse facilmente con el contenido. Ademas, el
llamada ala accidn famenta un sentida de responsabilidad individual, invitando ala audiencia a
involucrarse activamente en |a solucion. Desde el punto de vista visual, la vaiedad de planos y las
tomas exteriores refusizan la conesion entre el ser humanao yla naturaleza, mientras que los textos
llamativos ylasimagenes impactantes destacan los puntos clave u fortalecen el mensaje. El estila
vizual del videa, adaptado 2 los qustos contemparaneas de los jGvenes, mantiene el dinamismo yla
atencién 4 lolarge de todo el contenido. Asimisme, &l usa de hashtags relevantes yla mencidn de
figuras come fAinténia Guterres sumentan |s visibilidad y credibilidad del menzsje. mientras que &l
enfaque en soluciones practicas y el empoderamiento de la audienciarefuerzan laidea de que cada
persana puede hacer una diferencia. Aidaptado al formato de Instagram, con una duracién cortay
una estética visual atractiva, el video ests disefiado para ser facilmente compartido v difundida en
estared social.

Elvideo emplea diversas estrategias namativas u visuales que lo hacen accesible yrelevante parala
audiencia joven. Francisca, al diigirse directamente alacamara, establece una coneridn personal
con los espectadores, o que facilitala empatia u la identificacién con el mensaje. El lengusie claro y
sencilloutilizado, asegura que el contenida legue a una audiencia amplia. especialments alos
j@venes que quizés no estén familiarizadas con conceptos cientificos o paliticos complejos sobre el
cambio climstico. Ademas, alresaltar como la ciisis climatica afecta ala infancia, el video apela a una
preccupacion cercana a la audiencia joven, creando un sentido de urgencia y responsabilidad.
Aunque nohay un llamado explicito ala accién, el video invita ala audiencia a mantenerse informada
sobre |2 Semana del Clima, lo que fomenta la participacién v el interés ciudadano. La estructuralgica
uclara dela narrativa, que expone el contexta del eventa y laimportancia de la accidn climatica,
facilita la comprensidn del mensaje. Wisualmente, el uso de planos que simulan un recarido continuo
ulaincluzsidn de subtitulos hacen que el videa sea inmersivo w accesible para una audiencia diversa.
incluidas personas con dificulkades auditivas. Elespacio abiernto en el que se desaralla elvidea
refuerza la conexion entre el ser humano v la naturaleza. Ademas, el uso de hashtags relevantes
coma #hccidrClimatica y #Clmate''eekLAC amplia la visibilidad del mensaje y lo conecta conun
contento global. Al mencionar la Semana del Clima de AméricaLatina y el Caribe y destacar el papel
deloslideres enla accidn climética, el video también fomenta una reflexidn sobre la responz abilidad
de los tomadores de decisiones. invitanda a los jGvenes a estar mas informados. Adaptado alformata
deInstagram. conuna duracion corta v una estética visual atractiva, el video est3 disefiado para ser
facilmente compartido v difundida en esta red social.
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Elvideo emplea diversas estratzgias narrativas, visuales y comunicativas para generar unareflesidn
profunda sobre larelacién humana con el medic ambiente. Inicia con una pregunita retérica que
provecala curiosidad del espectadar, al misma tiempe que cuestiona una frase cominments
aceptads, "Salar el planets”, lo que invita a replantear la respons abilidad humana en s preseracion
delentarno. Ellenguaije utilizado es accesible u directa, lo que facilita que una audiencia diversa.
especialmente los jdvenes, comprenda el menzaje sin la necesidad de tecnicismos. & través deuna
estuctura concisa, el video se enfoca en unaidea central que busca estimular la reflexidn critica del
espectador sobre el impacto de sus acciones en el planeta. Visualmente, hace uso de un dnico plano
de elfrente ala camara y el uso del globoterrdqueo, aunque no es el elemento mas destacado, se
refleja como simbolo del planeta refuerza el mensaje principal, misntras que los subtitulos de colores
vibrantes resaltan los puntos clave, hacienda la narrativa més atractiva, La atmésferaintima creada
por el entorno personal de Francisca, al estar en su cuarto, permite una conetidn més cercana con la
audiencia, mientras que sulenguaje corparaly expresiones faciales refuerzan el tona emocional del
menzaje. Ademas, lainclusidn de un hashtag relevante, #MartesleRefleriones, y elllamado ala
participacian de los seguidores fomentan lainteraccion v la creacion de una comunidad en tomo ala
reflexidn ambiental. En conjunto, el video se destaca por su capacidad para cuestionar creencias
preesistentes y motivar a la audiencia a reconsiderar su relacién con la Tiera, promoviendao una
conciencia ambiental més profunda. Adaptada al formato de Instagram, con una duracidn cona yuna
estélica visual atractiva, el video esta disefiado para ser facimente compantido y difundide en esta red
social.

Elvideo utiliza una narracidn directa y personal para conectar emaocionalments con la audiencia, ya
que Francisco habla directamente a la c4mara, lo que crea una sensacién de cercania yFacilta que
los espectadores se identifiquen con el mensaje. La estructura del video es claray concisa.
presentanda de manera ordenada el problema de las crisiz globales. la solucidn a través de |a accidn
colectivayel lamada a la patticipacidn en la iniciativa #MuestraYozNuestroF uturo. El lenguaje es
sencilloy accesible, evitando términos complejos y adaprandoze al pdblico joven al que va dirgido. &
través de preguntas retdricas, el narador involucra al espectador, invitandolo a reflexionar sobre su
papel en los problemas globales. Ademas, el video no solo expane los problemas, sino que también
ofrece soluciones concretas y motiva a la accidn, empoderando alos jdvenes para que se sumen al
cambio. Visualmente, el uso de espacios abiertos w naturales transmite libertad y esperanza, la que
contrasta con la seriedad de los temas tratados. Los cambios de dngulos ulas transiciones dindmicas
mantienen el interés del espectador, mientras que los colores clidos yuibrantes refusrzan el
aptimisma. En témmins comunicatives, el uso de hashtags amplia el sloance del menssje y Facilita l
coneidn con otras iniciativas similares, mientras que el llamado a la accidn es claro v accesible,
ofreciendo a los jdvenes herramientas para participar. Adaptado al formata de Instagram, conuna
duracidn cora y una estética visual atractiva, el video esta disefiado para serfacilmente compartida w
difundido en estared social.

Elvideo emplea una narrativa accesible v ceroana, wtilizands un dnico narrader (Franciseo] que
establece una comunicacién directa con la audiencia a través de un estilo informal. Este enfoque
erea una conexién personal con el espectader, Favareciendo laidentificacién con el mensaje. La
estuctura del videa es claray sencilla, presentanda de manera comprensible problemas complejos
coma el derretimienta de los polos v el calor excesiva, lo que facilita la comprensidn del cambio
climético incluso para guienes no estan familiarizados con eltema. Ademas, ellenguaje es directoy
evita tecnicizmos, lo que lo hace aln mas accezible parauna audienciajoven. Aunque no se hace un
llamade explicita 2 la accion, el video impulsa al espectader a ieflexionar sobre suimpacto ambiental,
sugiriendo de forma implicita la necesidad de tomar medidas para combatir el cambio climético. Desde
el punto de vista visusl, el uso de una variedad de planos y dngulos [cercanes, abiertos) y dngulos de
camara dinamiza la imagen y mantiens la atencidn del espectadar, mientras que los efectos de
transicidn entre escenas contribuyen aun ritme visual dindmico v ala comprensién del menssje. Las
imagenes animadas juegan un papel crucial al ilustrar conceptos complejos coma el efecta
invernadera. ayudando a visualizarlos de manera clara u efectiva. El contenida también se enriquece
con imagenes y videos reales que complementan la naracidn, aportanda contesto u reforzando la
relevancia del tema. Finalmente, la estética del video, caracterizada por colores vivos wuna edicidn
dinamica, resulta especialmente atractiva para un piblico joven, favoreciendo tanto la retencidn de la
informacion como el interés continuo por el menzaje transmitido. Adaptade alformato de Instagram.
con una duracidn corta y una estética visual atractiva, el video ests dizefiado para ser facimente
compartido y difundide en estared social

El video utiiza una serie de estrategias narrativas, visuales » comunicativas para captar y mantener la
atencidn del plblico joven de manera efectiva. El lenguaje cercana y coloquial, junta con expresiones
informales como “quiero contarte”, establece una conexidn directa con el espectadar. Favareciendo
una comunicacion fluida v accesible. La estructura narrativa sigue un enfoque clara w directo, con
Francisco hablando de manera concisa, lo que facilita la comprension del mensaje. Ademas, elvideo
incluye un llamade a la accidn alfinal, slentando a los espectadares ainteractuar y difundi el
contenido, lo que aumenta su aleance. El toque de humor, ayuda a que el mensaje sea mas ameno y
accesible. En cuanto alas estrategias visuales, los cambios de dngulos entre planos cercanos y
abiertazs permiten mantener al espectador interesado v ofrecen diferentes perspectivas dela
infarmacian, los efectos de transicidn mantienen |a dindmica del video y favorecen la fluidez de la
visualizacidn, mientras que las animaciones interactivas explican de forma visual los concepros clave,
reforzados por imagenes y videos reales que dan mayor credibilidad al contenido. El espacio abierto
en el que Francisco se encuentra también refuerzala conesién con la temética del agua,
transmitiendo una sensacidn de libertad y naturalidad. Porditimo, el uso de hashtags relevantes coma
#semanadelagua y #agua facilita que el video llegue 2 un piblico mas amplio, mientras que su
adaptacion alformato de Instagram Reels asegura una visualizacion dptima en esa plataforma. En
conjunto, todas estas estrategias hacen que el video sea un contenida atractiva, relevante y faci de
entender, logranda transmitir de manera eficaz el importante mensaje sobre la escasez de agua.
Adaptade alformato de Instagram, con una duracidn corta y una estética visual atractiva, elvideo
estd disefiado para ser Facilmente compartido y difundido en esta red social.

El video utiliza diversas estrategias narrativas y visuales para atraer y conectar con su audiencia, en
especial con un pdblica joven. El hecho de que Francisco ses el nanador protagenista, hablando
directaments ala cdmara, generauna cercania y empatia que facilita una relacidn mas directa con el
espectadar. La estructura del contenida es clara v se enfoca en cinco puntos clave sobrela relacidn
entre los océanos y el cambio climatico, lo que permite una Facil comprensian y retencién de la
infarmacian. Ademas. ellenguaje sencilla v accesible evita tecnicizmos que podrian dificultarla
comprenzian, asegurando que el mensaje sea incluziva para un publico amplio. Aunque el videa no
realiza un llamada a la accidn explicito, implicitamente invita ala reflexidn sobre elimpacto ambiental y
la necesidad de proteger los océanos. En cuanto a las estrategias visuales, la variedad de planos, los
efectos de transicién y las imigenes animadas interactivas no solo mantisnen el dinamismo vla
atencién del espectadar, sina que también faciltan la comprensién de conceptos complejos de
manera atractiva y comprensible. Las imégenes y videos complementarios refuerzan la narrativa,
sfiadiendo una capa de veracidad y conexidn con la realidad. Ademas. el uso de subtitulos con
colores lamativos auuda a destacar puntos clave. lo gue refuerza el mensaje v Facilita el seguimienta
del contenido. Las estrategias comunicativas, como el uso de hashtags relevantes, amplian el
alcance del video y fomentan la conversacidn en tomo altema, mientras que el copy breve y llamativa
genera curiosidad y atrae al espectador. La eleccion de un espacio abierto para la grabacidn refuerza
la zenzacién de libertad y conesidn con la naturaleza, lo que complementa perfectamente el menzaje
ambiental. Adaptado al formato de Instagram, conuna duracién corta v una estética visual atractiva,
=l video estd disefiado para ser facimente compartido v difundido en estared social
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Elvideo emplea una naracidn clara y directa, enla que Francisco explica de manera progresivay
accesible el fendmena del cambio climatico, usando un lenguaje sencillo que evita complicados
tecnicismos para facilitar la comprensién del publico joven. Laintroduccidn con una pregunta
intrigante capta la atencidn del espectadaor desde el inicio. mientras que la realizacion de un
experimento caselo permite visualizar de manera practica los conceptos que se estan explicanda,
haciendo el contenido mas tangible y facil de entender. A lo largo del video, se mantiene una
estructura visual coherente que refuerza la comunicacion, destacande el primer plano de Francisco,
lo cual creauna sensacién de cercania y personalizacién en la interaccidn. El experimento con agua
y hielo s convierte en el ndclec visual del video, ilustrando de forma clara el coneepto de
desplazamiento del agua. mientras que elusa del globa terrdques avuda a contextualizar el problema
delcambio climatica a nivel global. Los cambios de dngulo entre planos cercanos u abiertos, junto
con efectos de transicion suaves, mantienen la atencidn del espectador y Facilitan la comprensidn de
los conceptaos, afiadiendo dinamismo alvideo. Ademas, las imégenes y videos complementarios
enriquecen la explicacidn, ylos subtitulos con colores llamatives permiten refarzar |a informacién y
hacerla accesible para diferentes tipos de audiencia. En conjunte, elvidec se destaca por su
capacidad para simplficar un tema complejo de manera efectiva, utilizanda elementas visusles que
hacen el contenido mas atractivoy entretenido, a la vez que mantiene una conexidn cercana con el
espectador. También es notable su compromiso con la precisién cientifica, como lo demuestra la
comeccion sobre la densidad del hielo, lo que otorga credibilidad y igurosidad al mensaje transmitido.
Adaptado al farmato de Instagram, con una duracién corta y una estética visual atractiva, el video
estd disefiade para ser facimente compartido y difundida en estared social
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T Elvideo utiliza una combinacion efectiva de estrateqgias narrativas v visuales para transmitir un
mensaje claroy accesible sobre la sostenibilidad en el Ambito agricola. & ravés de un narador
pratagonista, Carlos, que se diige directamente a la cdmara, se crea una conesion personal
con el ezpectador, lo que facilitala identificacidn con la experiencia que se narra. Ellenguaje
empleado ez sencillo y cercano, lo que asegura que el menzaje sea comprensible para un
publico amplio, incluso para aquellos sin conocimientas previos en el tema. Ademds, se recurme
aejemplos concretos como un cargador oun billete para explicar concepros abstractos como
el consuma energético w su impacto econdmico, lo que facilita la comprenszidn del menzaje. La
estructura narrativa sigue un formato lineal v directa, lo que hace que el contenido seafacil de
seguir y proceszar. A nivel visual, se destaca eluso de un entorno abierto ynatural, como el
espacio de la granja, que refuerza la relevancia del mensaje. Las transiciones dinamicas y los
elementos graficos [como la mano gue aparece en otro espacio) afiaden un togque de
originalidad y hacen que el video zea mas entretenido, mientras que |as ransiciones creativas »
los elementos gréficos afiaden dinamisma y originalidad alvideo. El uso de subtitulos utento con
colores llamativos también Facilita la retencidn de la informacidn y destacs los puntos clave del
menzaje. Entérminos generales, la combinacién de claridad, atractive visual y relevancia
tematica, junto con un lamada ala accidn efectiva, convierte alvideo en una herramienta
poderasa para sensibilizar a la audiencia sobre laimpartancia de adoptar practicas mas
sastenibles en la agricultura, logrando asi una comunicacién efectiva y memarable.

)

Elvideo utiliza una narracién dual que involucra a Carlos y Marcela, lo que enriquece la trama al
ofrecer diversas perspectivas sobre el cuidado del medio ambiente, manteniendo elinterés del
espectador a través de distintos enfoques v erperiencias. El lenguaje es clara, accesibley
directo, evitando tecnicismos para adaptarse a la comprension de una audiencia joven, lo cual
facilits que ol mens sie legue de manera sfectiva, Ademas, se emplean sjsmplas practicos qus
irwitan ala accidn, coma reciclar o aharrar energia, lo que permite que los espectadores se
identifiquen con conductas concretas para cuidar el planeta. La estructura narativa es
dindmica, alkernando entre diferentes escenarios como la granja, las reservas naturales yla
ciudad, lo que mantiene un ritmo agil v evita la monotonia. Esta variedad de ezcenarios también
e refuerza con la utlizacién de cambios de plancs ¥ movimientes de cimara, lo que incrementa
lainmersién del espectadar. Ademés, las transiciones creativas u los gréficos animados aportan
un toque visual atractiva y hacen mas comprensibles los conceptos, especialments paraun
piblico joven. & nivel de contenida, el mensaje es positivo v claro: todes pueden contibuir al
cuidado del planeta. El video culmina conun llamado 2 la accidn concreto, instando alos
espectadares 5 tomar decisionss respansables en su vida diaris, la que refusrza un sentide de
compromisa y urgencia. En resumen, la combinacién de una narrativa atractiva y un disefio
visual cautivador hace que elvideo sea una herramienta eficaz para mativar a la audiencia 2
tamar conciencia y actuar en favor del medio ambiente.

1

I

Elvideo utiiza una narrativa efectiva al contar la histaria a través de Carlos, quien, comao
protagonista y narrador, establece una conesidn cercana con el pdblico gracias a sutono
amigable v su presencia constante. Esta lo posiciona coma una figura confiable que guia al
espectador ala largo del contenide. La estructura del video &= clara v concisa, abordanda de
maneradirecta la problematica del cambio climatico v la relevancia de la biodiversidad, lo cual
facilita la comprenszion de temas complejos. Ademas, el lenguaje empleado es accesible, con
ejemploz cotidianos, como su propia granja, que permiten al pdblico entender conceptas de
maneramas sencilla. Mo solo se imita a informar. sino que también motiva a los espectadores a
tomar acciones concretas para cuidar el planeta, generando un sentido de responsabilidad. En
cuanto alas estrategias visuales, el entorno naturaly acogedor de 2 granja contrastacon la
gravedad del tema, creando un equilibrio emocional que hace la narrativa més accesible, Los
sambins de planes [sercanas, shistos]y Sngulos dindmicas mantienen La stencidn del
espectadar u evitan la monatoni a, mientras que las transiciones dindmicas (entrando porlas
lados, arriba abajoly el use de lamano coma elemento de transicidn afiaden un taque de
ariginalidad y dinamisma al video. Ademés, las imégenes y animaciones complementarias
refuerzan loz menzajes clave de manera clara y visual, v los subtitulos con datos concisos
ayudan a reforzar la informasidn w mejorar la retencidn. Como estrategia comunicativa
adicional, el uso de hashtags relevantes amplia el sloance del video, permitiendo que lleque a



4 SE1221 Z6.325 137 48 Enelvideo, laesrategia narrativa ze enfoca en orear una conexidn auténticay cercana con la
audiencia. Carlos, el protagonista, establece una comunicacion directa con el espectadar,
utilizando un tono informal y amigable al hablarle a la cémara como =i estuviera conversando
Gonun amige, lo gus genera un ambiente acogedor y personal, & ravés de su historia personal,
mastranda su granja y realizande las tareas en tiempa real, otorga credibilidad a sumenzaje, lo
que hace que la informasién seamés tangible u relevante. El lengusie uilizade =5 claray
accesible, evitanda tecnicismas que puedan resultar complisades para un plbliss joven, v 2l
final del videa, s2 incluye un llamada 2 la acsién que invita  probar ol producta, Terra Life,
destacanda su vineuls can lo arginics, lo cusl resusna con las preccupaciones
medicambientales del espectador. En cuanto a las estrategias visuales, el video mantiene una
estética cuidada conimagenes de alta calidad yuna composicidn visual atractiva que capta el
interés del piiblics. Se emplean diferentes planos y tansiciones dinémicas que atorgan fluidez u
frescura al contenido. evitandao la monotoni a. Las animaciones siven para ilustrar conceptos
complejos de manera visualmente clara u sencilla, mientraz que los subtitulos refuerzanla
narracién, presentanda informacién adicional de farma conciza. A lo largo delvidea, Carlos
demuestra como utilizar los productos, lo que no sola refuerza sumensaje, sino que también
facilita la comprensién del espectadar. Otros elementos coma la misica de fonde contribuyen 2
crear una atmdsfera relajante u positiva, mientras que la duracidn del video ests
cuidadosamente ajustada para mantener la atencidn sin resultar excesiva. Elusa de hashtags
ayuda a ampliar el alcance del video, asegurando que legue a una audiencia mas amplia
interezada enlos temas tratados.

5 1059.024 358.027 234 732 En este videa, se utiliza una narrativa directa y personal, centrada en Carlos coma narrader
pratagaonista, quien establece una conexidn cercana con la audiencia al hablar directamente a
lazdmara, lo que facilita la identificacién w hace que el menzaje seamas accesible. La
estructura de la narrativa es claray ordenada, lo que permite presentar de manera fluida w
comprensible datos interesantes sobre las mariposas, wilizanda un lenguaje sencilla v cercana
que evita tecnicismos, ideal para una audiencia joven. Ademés, la llamada a la accién se
presenta de forma implicita al destacar la importancia de las mariposas en el ecosistema,
sugirienda al espectader la necesidad de valorary prateger a estos insectos. Encuanto alas
estrateqgias visuales, se emplea una variedad de planos y dngulos dindmicos que mantienen la
atencidn del espectadaor v enfiquecen la experiencia visual, mientras que los movimientos de
cémara acompanan a Carlos, creando una sensacidn de inmersidn. Las tranziciones creativas,
como los cambios de planc v el uso de la mano come elemento de transicién, aportan un toque
moderno v atractivo, Las imagenes reales v las animaciones esplicativas complementan |a
infarmacién. ayudando a visualizar conceptos de manera clara v efectiva. Los subtitulos, por su
parte, destacan los puntos clave de la narraciaén, reforzando el menzaje v faciitando su
retencidn. Ademéas, el contexsto natural de la granja proporciona un entorno auténtico y
relajante. en linea con el tema de la naturaleza, mientras que el entusiasmo de Carlos. visible en
sutono de voz u gestos, transmite su pasidn por el temay contagia al espectador. La duracidn

del viden es adecuada para mantener el interés de una audiencia joven sin perder su tencisn

B 300242 74371 319 1773 Eneste video, la narativa se centra en una conerion cercana y acoesible con el ezpectador a
través de Carlos, quien actda como guia y experto en el tema. Su lenguaje es sencillo y
cercana, evitando tecnicizmos y hacienda que la explicacion sobre los microorganismos sea
comprensible para un publico joven. Esto despierta la curiosidad del espectadar al revelarse un
mundo invizible y fazcinante lleno de vida, ezencial para el equilibrio del ecozsistema. Al
desarrollar la actividad en un pargue, el entorno natural refuerzala relacian entre los
hittp: microorganismos y el medio ambiente, creando un contetto visualmente coherente. En
w.instagrs términos visuales, el uso de una variedad de planos v dngulos permite que el espectador
m.comiies observe los detalles de la actividad v el entarno, mientras gue los movimientos de cimara
UCh2ER1M acompanan a Carlos en su exploracion, generando dinamisma v una sensacidn de inmersidn.
puTEl ot Las transiciones creativas y eluzo de lamanao coma elementa de cambio entre escenas
I source aportan frezcura sl video, ylasimagenes microscdpicas de los microorganizmos junto con
=ig weh animaciones explicativas hacen mas accesibles conceptos complejos. Los subtitulos
copy link informativos refuerzan la narrativa y destacan los puntos clave, mientras que la demostracion
Bigzh=Mz practica de comao capturar y observar los microorganismos hace que el contenido seamés
BIODEM interactivo y promuewe el aprendizaje activo. La energia v entuziasmo de Carlos, transmitidos a
ElZf== través de sutono de voz y gestos, contagian al espectador, motivandolo a explorar més sobre el
tema. La actividad de capturar microorganismos en un parque conecta con la vida cotidiana del
espectadory subraya laimponancia de estos organismos en su entorno cercano. Este tipo de
contenido, visualmente atractivo y educativo, e particulaimente eficaz para captar la atencion
de una audiencia joven, va que convierte el aprendizaje en una experiencia entretenida,
famenta |la conciencia ambiental y puede inzpirar a los jdvenes aprofundizar en suinterés por la
ciencia ylanaturaleza.

7 2.035.524 133.335 534 4.353 Elvideo educativo sabre el proceso del cacao wiliza una combinacidn efectiva de estrategias
narrativas y visuales que logran captar y mantener la atencidn del poblico joven mientras
comunican lainformacién de manera clara y accesible. Carlos, al ser el narradar principal y
dirigirse directamente alacdmara, establece una relacidn personal con el espectador, lo que
facilita la identificacidn u hace que el contenidaresulte més cercano. Lanarativa sigue una
estructura clara y ldgica, comenzanda con la semilla y avanzandao hasta el drbal, lo que permite
unacomprensidn progresiva del procesa. Ellenguaje wilizado s sencilla v directa, sin
tecnicismas, lo que asegura que el pdblico joven pueda seguir el contenido sin dificultad.
Ademés, lasimagenes y animaciones complementan la narracidn verbal, hacienda la
experiencia mas inmersiva y ayudando a ilustrar conceptos abstractas. Loz subtitulas no sola
refuerzan la informacidn verbal, sina que también proparcionan datos adicionales de manera
conciza. En términos visuales, el videa aprovecha la ambientacién natural de la granja de=
Carlos, lo que genera un entarna auténtico y cercana, v el usa de diferentes planos v Angulos
mantiene la dindmica visual, hacienda que el procesa de produccidn del cacao sea
visualmente interesante. Las transiciones dindmicas, incluidos los movimientos de cédmaray el
uzo creativo de la mane de Carlos coma recursa de transicidn, apartan oniginalidad v fluidez al
videa. Ademas, el contenida esta perfectamente adaptado al farmata de Instagram Feels, con
unaduracidn corta w un ritme Agil que encajan bien con las erpectativas dela audiencia joven
Eluso de hashtags ielevantes, coma #cacao y #chocolate, amplia el alcance delvideo,
azegurando que legue a mas personas interesadas en el tema. En conjunta, el video afrece
una experiencia educativa atractiva v entretenida, logrande transmitir de forma efectiva y
accesible laimportancia del procesa del cacao
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Elvideo "Huerto a otro nivel” emplea una estrategia comunicativa bisn estructurada, disefiada
especificaments pars captar elinterds de un priblica joven apasionada par a jardinera y la vida
en el campa. La colabarasién can Stikl Colambia agrega valar al contenida al ofrecer
hetramientas espesislizadas, lo que también refuerza la oredibiidad del mensaje. A través de
Lina narraoién en primera persona, Carlos estableos una oonetidninmediata con los
espeatadares al hablarles directamente ala c4mara en un tena informal y cersana, la que
facilita la empatia y confianza. La narrativa sigue una estructura claray ldgica, detallands de
maneta simple los pazos para crear un huerto, y utiliza un lenguaje accesible, evitando
tecnicismoz u adaptindase sl canocimienta de la audienia. Adem s, a personificacién de
Carlas como un experta en jardineria, con un taque de humor y ariginalidad, hace que &l
contenido sea mas memarable y entretenido. Elllamada ala aceidn alienta al espectador a
aplicar los consejos aprendidos, incentivanda la participacidn activa. Visualmente, elentormo
natural de la granja de Carlos establece un ambiente auténtico v relajante, ideal para un tema
relacionada con lajardineria. Loz cambios de planos u dngulas mantienen la dindmica visual,
permitiendo mostrar detalles de las herramientas v el proceso de trabajo. Las transiciones
dindmicas v el uso de la mano como elemento de ransicidn aportan un toque creativo y
mademne al videa, mientras que lasimagenes v animaciones complementarias refuerzanla
comprensidn de los conceptas explicados. La demaostracidn practica de cadatarea hace que
elvideo sea didictico y facil de sequir. Adaptada al formata de Instagram Reels, conuna
duracidn breve y ritmo &gil, el videa logra captar la atencién del espectadar sin perder suinterés.
Lacalaboracidn con Stikl Colombia aumenta la credibilidad v el alcance delvideo, mientras que
las hashtags relevantes permiten ampliar zu difusién 2 una audiencia mas amplia interesadaen
la jardineria y el estila de vida saludable

Elvidea educativo de Carloz, centrada en la cosecha del café, emplea una serie de estrateqgias
narativas y visuales que logran captar la atencidn de su audiencia joven de manera efectiva. &
wavés de una narracién en primera persona, Carlos establece una coneridn drecta can el
espectador, lo que humaniza el proceso de cosecha y facilitala comprensidn deltema, Su
historia persanal, vinculada a su superiencia en |a granja v al proyecto Penacer, agregaun
componente emocional que refuerza la autenticidad del mensaje v fomenta laidentific acidn
conlosj

wenes. idemés, ol lengusie sencillo y cercana Facilits el acossa a conaeptos
complejos. mientras que el énfasis en el futuro de la agricultura en Colombia inspira alos
jéwenes a valorar v participar en este sector, Visualmente, el video emplea unavaredad de
planos v movimientos dindmicos de camara que mantienen el interés, evitando la monotonia v
brindanda una experiencia visualmente atractiva. Las ransiciones creativas y eluso de
imagenes complementarias, tanta fijas como animadas, facilitan la comprensidn de los
pracesos descritos, mientras que los subtitulos llamativas refuerzan la infarmacidn y permiten
que el contenida se siga facilmente, inclusa en presencia de distraceiones. La demostracién
préctica de los procesos de cozecha agrega un companents tangible que mejorala
comprensidn del publico. Finalmente, la colaboracién con una marca reconocida como Juan
aldez Café aparta credibilidad al videa, ampliando su alcance, y el uza de hashtags relevantes
permite que el contenido llegue a un publico mas amplio interesado en temas de café,
agricultura v juventud. En conjunta, estas estrategias hacen del video una heramienta
educativa eficaz y atractiva para su audiencia objetiva.

Elvideo de Carlos emplea diversas estrategias namativas y visusles que logran hacer accesible
y atractivo un concepto cientifico complejo, como la cromatografia, para un pablico joven. La
narrativa ez clara y directa, con Carlos actuando como un experto cercano que guia paso a
paso alespectadar a través del proceso. Utliza un lenguaje sencillo que evita techicismas, lo
cualfacilita la comprensidn y mantiene la atencidn del pdblico objetivo. Ademds, alinvitar al
espectador a experimentar por si mismo y plantear preguntas retdricas, como "4 que no sabias
este truco”, fomenta la curiosidad v la participacion activa. Visualmente, el video se dezarrolla
enun entarna natural, lo que crea un ambiente auténtico y relajado que conecta conla
temética agricala. Los cambios de dngulos w movimientos de cédmara dinamizan el contenido,
mientras que los primeros planos resaltan los detalles del proceso ulas expresiones de Carlos, lo
que genera una conexion mas cercana con el espectador. Las imagenes animadas simplifican
los conceptas més complejos wrefusrzan |z explicacidn visualmente, mientras que los
subtitulos lamativos ulos elementos graficas sutiles ayudan a consalidar la infarmacidn clave,
faciltando su comprenszidn y retencidn. Ademas, la combinacidn de visual starteling,
micralearning y gamificacidn (al presentar el “truco” como un desafia) mantiene el interés del
espectador y promueve un aprendizaje interactive. La pasién de Carlas por la naturalezayla
agricultura se transmite através de sutono de voz y expresiones, creando una conexidn
emacional que refuerza el menzaje. El video destaca por su claridad, atractivo visual y su
capacidad para conectar emocionalmente con la audiencia. Suformata corto y dindmico lo
hace ideal para plataformas sociales coma Instagram, lo que aumenta su alcance u efectividad.
Enresumen, este video es un excelente ejempla de cdmo comunicar conceptos cientificos de
manera efectiva, utlizando estrategias que no solo informan sino también motivan v emocionan
al espectadar.
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4. Guion reportaje, Redes con propdsito.

IMAGEN [~] Columnal g AUDIO g Columna2 =]
APOYO ENTREVISTAS SONIDO VOZEN OFF

Se realiza un plano general de un parque o espacio abierto Musica librede  Hoy en dfa, Instagram se ha convertido en un espacio donde muchos jévenes

donde jovenes esten compartiendo entre si. Se realizaran derechos de descubren, aprenden y reflexionan sobre temas que son relevantes. Pero, équé pasa
planos generales con un objetivo gran angular para abarcar autor "B-roll" de  con los medios tradicionales? ¢ Realmente los jovenes han perdido interés en ellos? La
la totalidad de las calles a las afueras del colegio, mostrando Harris Hiller respuesta no es tan simple. Mas bien, la clave estd en la adaptacion, los contenidos que
a grupos numerosos de estudiantes en planos de conjunto, conectan con los intereses de los jovenes logran transformarse y expandirse a través de
utilizando planos secuencia o movimientos de cdmara para plataformas digitales, alcanzando diferentes publicos y ofreciendo experiencias
transmitir dinamismo. Se utilizaran planos medios cortos variadas.

con el objetivo de capturar la interaccién de un joven con

su computador. Acompariamdo el voz en off.

ENTREVISTA AL El problema no es que los jévenes no vean television, que los jévenes no les interesen
EXPERTO EN los medios tradicionales. Porque, por ejemplo, en este momento hay un programa que
COMUNICACION, digamos que es el top en la radio juvenil, que es los Impresentables de los 40. Los
GABRIEL DUARTE Impresentables de los 40 trabajan la radio y a la gente le interesa mucho, lo escuchay lo
vey es un programa que tiene top en audiencia en la radio.
Y los jévenes lo escuchan, los jévenes. Entonces no es que los jévenes no les interese la
1 SI radio. Les interesa |a radio y escuchar ese programa.
¢Por qué? Porque tiene un contenido de usuario. Digamos como que les interesa. Y ese
mismo programa se transforma por pedacitos, por pequefias capsulas que van a TikTok
y alld hay otro publico y otro momento y lo escuchan de otra manera y es el chistey la
cosa y a la gente le gusta.
Y es el mismo contenido, digamos, transformado para dos plataformas diferentes.

Captura de video de pantalla, donde se vea diferentes Musica librede  Los creadores de contenido, a través de sus publicaciones y reels, logran educar a millas.

publicaciones de multiples creadores de contenido y cuentas derechos de Pero, écomo han logrado? ¢ Qué temas complejos como el medio ambiente se

dedicadas a el tema ambiental. Acompafiamdo el voz en off. autor "B-roll" de convertiran en parte de la conversacién diaria de los adolescentes? Aqui es donde el
Harris Hiller impacto de los jovenes creadores entra en juego."

ENTREVISTA AL Bueno, yo creo que lo primero es tener un contenido divertido, tener un

EXPERTO EN contenido que tenga algo diferente, generar un, digamos, una identidad propia dentro
COMUNICACION de las redes sociales. Eso no garantiza lo entretenido, no garantiza lo educativo. O sea,
no necesariamente como que si es entretenido, la gente lo va a ver y se va a aprender.
Entonces, digamos que son dos cosas distintas. Uno, como generar una estrategia de
enganche con el piblico, que sea divertido, que sea creativo, que tenga una identidad
propia y obviamente que tenga una rigurosidad en su creacién. Eso significa tiempos,
estilo, contenido y variedad en ese contenido que vaya creciendo para que la audiencia
vaya generando como, digamos, como un acercamiento a ese espacio, écierto? Y
cuando ya tenemos, digamos, como ese contenido, pues ahi también requiere
demasiado trabajo y demasiada rigurosidad en la creacién. Pero cuando hablo de
rigurosidad, el contenido mds efimero, el contenido mas banal, todo eso requiere

1 Sl trabajo. La gente se cree como que no, es que simplemente se para ahi, echa un chiste,
cuenta unas historias y la gente se rie de sus tonterias y entonces ya sin hacer nada. No,
para hacer ese contenido banal requiere muchisimo trabajo, requiere disciplina,
requiere un equipo, requiere lectura, requiere construccion.

Ahora, todo esto es lo propio de las redes sociales. El contenido educativo es otra cosa,
écierto? Entonces, contenido educativo en redes sociales, pues hay que generar esa
misma rigurosidad para hacer los chistes, esa misma rigurosidad para hacer, como usted
comilla, hacer el ridiculo, pues ponerlo en términos educativos. Lo pedagégico, qué
quieres ensefiar, como lo quieres demostrar, si quieres tener temas de educacién
financiera, si tienes temas de educacién en historia, si guieres, bueno, en fin, lo que ta
quieras desarrollar debe también tener esa rigurosidad.

Mucho mas alla de la rigurosidad y el trabajo duro que requiere hacer tonterias en
televisién o en cualquier tipo de redes sociales.
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Se hace uso de una captura de video, donde se hace un
sondeo por el instagram de La granja del borrego,
mostrando especificamente sus historias. Se hara uso del
audio y video de una de las historias donde le hace
promocion a su café. Ademas, se muestras los videos
analisados para esta investigacion con un breve resumen de
las estrategias utilizadas en el afio 2022. Acompafiamdo el
voz en off.

Se hace uso de una captura de video, donde se hace un
sondeo por el instagram de "Francisco activista”, mostrando
especificamente sus historias. Se hara uso del audio y video
de unoa de sus ultimas publicaciones hablando de un tema
ambiental. Ademas, se muestras los videos analisados para
esta investigacion con un breve resumen de las estrategias
utilizadas en el afio 2022. Acompafiamdo el voz en off.

ENTREVISTA MARIA
REINOSO
COORDINADORA
COLEGIO PRINCIPE
DEPAZ

ENTREVISTA A
JESUS ENRIQUE
ORTIZ, DOCENTE
EN ELAREA DE
CIENCIAS
SOCIALES.

ENTREVISTA AL
EXPERTO EN

COMUNICACION,
GABRIEL DUARTE

Musica libre de
derechos de
autor "Cozy
Small" de Harris
Hiller

Musica libre de
derechos de
autor "Cozy
Small" de Harris
Hiller
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"Carlos Diaz, de 17 afios, ha encontrado su pasién en el campo colombiano. A través de
su cuenta La Granja del Borrego , Carlos busca darle voz a los campesinos, a los animales
y las précticas agroecoldgicas. Su contenido no solo muestra la belleza del campo, sino
también su importancia para el futuro del planeta.”

Carlos utiliza estrategias comunicativas efectivas en Instagram para conectar con su
audiencia joven, combinando una narrativa cercana y accesible con recursos visuales
dindmicos. A través de una comunicacién directa en primera persona, emplea un tono
amigable y relajado, humanizando su mensaje y generando confianza. Su contenido
utiliza lenguaje sencillo, evita tecnicismos y recurre a ejemplos practicos, lo que facilita
la comprensién de conceptos complejos. Visualmente, destaca el uso de entornos
naturales, planos dinamicos, transiciones creativas y animaciones, elementos que
refuerzan los mensajes clave y mantienen el interés del espectador. Ademds, incluye
subtitulos llamativos para mejorar la retencion de informacién y llamados a la accion
concretos que invitan a su audiencia a participar activamente. La musica de fondo
contribuyen a crear una atmadsfera relajante y positiva, mientras que la duracién del
video estd cuidadosamente ajustada para mantener la atencidn sin resultar excesiva El
uso de hashtags amplia el alcance del contenido, mientras que las colaboraciones con
marcas reconocidas aportan credibilidad y fortalecen la conexién emocional con su
publico.

las redes influyen en la forma en que los estudiantes acceden a la (0:37) informacién de
los estudiantes. (0:54) A ver qué tan cierto es lo que es, puede ser una verdadera
mentira.

(0:59) Hay personas que se han hecho contenidos de Instagram para poder dar un
contenido educativo (1:05) que les permita formar en algunos procesos académicos,
por ejemplo, a niveles ambientales, (1:12) a niveles de construccién, entre otros, pero si
hay que tener cuidado qué tipo de contenido (1:18) y qué tan elaborada es el contenido
que las personas brindan.

institucion, sino en la misma institucién. (0:58) En cada momento vemos que si hay un
espacio libre, ellos continuamente estan utilizando su celular y estan en redes sociales,
también estdn en juegos que permiten la conexién con otras personas, siendo también
estos una red social. (1:12) Asi que es determinante lo que aprenden alli, como fue
determinante para nosotros estar en un barrio, estar en una, digamos, en nuestra
familia, pues ellos también tienen ya una comunidad, pero ya a nivel global en su red
Por otro lado, Francisco Vera, con solo 13 afios, se ha convertido en una de las voces
jovenes mas destacadas en la defensa del medio ambiente. A través de sus
publicaciones, Francisco no solo informa, sino que motiva a otros jévenes a tomar
accion en la proteccidn de nuestro entorno." Francisco emplea estrategias
comunicativas efectivas en Instagram para conectar con su audiencia joven y promover
la conciencia ambiental. Su enfoque combina una narracién directa y personal,
hablando a cdmara con un lenguaje claro, cercano y accesible que evita tecnicismos,
generando empatia e identificacién. Sus videos tienen una estructura ordenada que
capta la atencién con introducciones llamativas, expone problemas relevantes y
propone soluciones practicas, fomentando reflexién y accidn. Visualmente, utiliza
planos variados, transiciones dindmicas, subtitulos en colores llamativos y animaciones
interactivas que refuerzan los mensajes clave, mientras que los escenarios abiertos
transmiten conexion con la naturaleza. Ademas, emplea un tono optimista que
empodera a su audiencia, acompafiado de hashtags relevantes y llamados a la accion
claros, lo que facilita la difusion y viralizacién de sus contenidos en |a plataforma.

Para el contenido educativo, que no intente ser educativo, écierto? Como que no diga,
hola, buenos dias,

les voy a enseiiar tal cosa. No, sino que a partir de la experiencia, de inmersiones, de
gente que viaja, por ejemplo los blogueros que van a lugares distintos y miren, aqui es
esa comida, acd eso estaba divertido, estuve en tal monumento, eso significa tal cosa,
tal, tal, tal.

Y digamos como que en ese lenguaje la gente se engancha muy facilmente. Entonces,
entender que no para ser educativo tienes que ser educativo. No decir que eres
educativo, sino simplemente tener tu objetivo muy claro y empezar a contar una
historia

que deje algun tipo de ensefianza desde lo que tu quieras ensefiar, ¢ cierto? Entonces,
por ejemplo, épor qué es importante la educacién financiera? Entonces, la educacion
financiera es importante por esto y eso.

La biologia, el cuidado de la naturaleza, las matematicas bésicas, el espafiol. Hay una
youtuber, de una influencia mds bien, que estuvo nominada hace poco y su contenido
es

de gramdtica, de contenidos del buen uso de la lengua. Y ella cuenta muy facilmente,
muy divertido lo que es, digamos, este tipo de mensajes, este tipo de ensefianzay lo
hace bastante bien.

Es una profe, no recuerdo el nombre de ella, pero estuvo nominada Linda Catalina,
creadora de contenido y fue stper, stper interesante. Y es un contenido que uno, en un
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Se realizara un plano cerrado, donde el enfoque sea el
celular que una joven este utilizando, especificamente para
ver videos de La granaja del borrego, en una bibliotecay
para la siguiente toma, se va a hacer el mismo plano, pero
en este caso viendo las publicaciones de fransisco Vera y en
un campo abierto en este caso un parque. Acompafiamdo el

voz en off.

Se hace uso de una captura de video navegando por la
applicacion de instagram, donde se onserva tanto el perfil de
la graja del borrego como el de Fransico Vera.

Acompaiiamdo el voz en off.

Se hace una toma en plano tres cuartos o americano, donde
se quiere centrar en el movimiento del cuerpo de la joven,
en este caso en una biblioteca tomando un libro, donde
posteriormente, va a tomar asiento y el plano cambia a uno
cerrado donde se hace el contraste del libro con el

celular.Acompafiamdo el voz en off.

Musica libre de
derechos de
autor "Cozy
Small" de Harris
Hiller

ENTREVISTA AL
EXPERTO EN

COMUNICACION,
GABRIEL DUARTE

Musica libre de
derechos de
autor "just a kit"
de Harris Hiller
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ENTREVISTA MARIA
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ENTREVISTA
PROFESOR FISICA

Musica libre de
derechos de
autor "just a kit"
de Harris Hiller
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"Ambos creadores utilizan estrategias comunicativas innovadoras. Desde la autenticidad
hasta la narrativa visual, logran que sus seguidores se identifiquen con ellos y los temas
que promueven. Segln los expertos en comunicacion, el éxito de estos creadores reside
en su capacidad de hacer que el contenido ambiental sea mas cercano y accesible,
cuando a menudo estos temas son percibidos como complejos o distantes "

A veces nosotros creamos contenido para

TikTok, para Instagram, para YouTube, para television, para radio, para Spotify,
igualitos.

Y cada espacio tiene su lenguaje. Cada herramienta tiene su lenguaje, écierto? Entonces,
en ese orden de ideas es entender cudl es el lenguaje de Instagram para generar
contenido para Instagram. No lo puedes replicar en todas las redes de manera igual.

Y entonces, los creadores que han entendido cual es el lenguaje de cada red, son los que
triunfan en esa red. Por ejemplo, ayer estdbamos revisando un creador de contenidos
que tiene mds de un millén de seguidores, pero lo tiene en TikTok. Y fuimos a ver,
porqgue lo primero que yo lo hice fue buscarlo en YouTube, y ahi tenia como 400
seguidores.

Ah, pero no tenia tantos. No, pero su fuerte es en tal plataforma. No genera contenido
paralaotra.

Ah, ok. Entonces, se estd centrando en una plataforma. Cuando ti sabes cudl es tu
fuerte, cébmo es tu lenguaje y cudl es la plataforma adecuada para poder decirlo,
entonces, pues, te especializas en eso y puedes llegar a una audiencia mayor en ese
espacio.

"La clave del éxito de los creadores de contenido radica en su autenticidad y en la
capacidad de traducir temas complejos en mensajes accesibles y atractivos. Sus
estrategias de comunicacion no solo capturan la atencidn, sine gue también inspiran
accion".

, porque el publico castiga muy facilimente hoy en dia

a esos contenidos que intentaban ser educativos y que finalmente terminaron siendo
ideolégicos o con una cantidad de vacios en su rigurosidad. Y la gente dice, este maestro
estd hablando carreta y simplemente lo deja de ver.

No le da el tiempo suficiente de lectura o de tiempo de estar mirando el video o estar
mirando la publicacién y dice eso es basura y lo elimina. A veces se piensa que los
jévenes son tontosy que ven lo que sea y no, porque siempre los jévenes han sido muy
criticos de lo que hay y siempre van buscando nuevas alternativas. Y los jovenes de hoy
van a tener sus nuevas alternativasy los jdvenes dentro de 25 afios van a tener nuevas
alternativas y van a pedir otras cosas nuevas y asi sucesivamente, como cuando
nosotros éramos jévenes, como cuando nuestros abuelitos eran jévenes y siempre
querian algo nuevo.

Entonces, digamos como que eso es lo interesante de la juventud, querer siempre
explorar nuevos lenguajes.

se ha visto que los chicos llegan con cierto (1:44) contenido que a la final no son tan
ciertos, entonces hay que tener mucho cuidado con los (1:51) contenidos que ellos, o
instruirlos hacia dénde pueden ir ver ciertos contenidos, que (1:56) seria un punto de
partida en el cual el docente debe guiar

nuestros métodos son mds practicos (5:30) que lo que estd viendo o lo que esta
haciendo el tiktoker. (5:45) Bueno, si comparamos informacién tradicional e
informacién de lo que (5:51) muestran las redes sociales, (5:57) también me paro ahi en
un punto en el que puede que (6:00) sea verdad lo que ellos dicen, (6:05) corroborando
con la informacién que uno tiene, que ya la hayas inventado en libros, (6:11) que han
sido revisados, (6:14) mientras que los de |as redes, pues puede que (6:20) tengan
alguna deficiencia, (6:22) puede que no estén de acuerdo con los métodos tradicionales,
(6:27) pero como el mundo esta globalizado también, (6:30) entonces también le abre a
uno la mente (6:33) como para ver, ah, entonces lo estdn haciendo de esta manera,
(6:38) entonces no es el método tradicional que usualmente utilizamos, (6:42) que
operaciones, reglas de cdlculo, calculadora, (6:45) sino que ya lo estdn haciendo por
otras, (6:48) con programas de computacion, inteligencia artificial, (6:53) entonces es
interesante porque le amplia a uno, digamos, la vision, (6:59) entonces es como un
complemento bastante interesante.

adaptarse al panorama digital es esencial para seguir siendo relevantes en un mundo
que evoluciona constantemente. Si bien los medios tradicionales contintian siendo
importantes, no se puede negar que las redes sociales albergan contenido valioso que
no debe ser ignorado ni subestimado.
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En este apartado se hace uso de una captura de video,
donde se observe la navegacion por el instagram de Diana
Uribe.

Realizar un plano medio largode una joven navegando en
instagram desde su computador. Posterior mente se hace un
plano general de jovenes utilizando los computadores de la
biblioteca para hacer diferentes actividades. Se hace uso de
una captura de video de medios nacienales donde Fransisco
y Carlos aparescan. Posterior se hace un primer plano de un
televisor en este caso mostrando otro programa de televison
con el protagonista Fransisco.
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Y si tu ensefias algo que tal vez no era tan cierto, va a generar un ruido en la
informacién y la gente va a decir, mire, yo aprendi esto, y eso es cierto porque lo
aprendi en tal parte, pero no era cierto. Entonces, lo que va a hacer es que va a generar
una bola de nieve sobre un contenido falso, una informacién mentirosa, falta de rigor
en lo que estds ensefiando, y pues eso después va a decir, ah, mire, no, tal persona dijo
tal cosa y era mentira y tal. Entonces, lo que hace es que genera un desprestigio en la
redo

en el creador de contenido. Pero eso no se hace con las métricas. El tener una
rigurosidad no se hace con las

meétricas, sino se hace con el equipo de trabajo, con el asesor pedagdgico, con gente que
sepa el tema. Por ejemplo, el caso de Diana Uribe. Ella llega a un montdn de gente, pero
ella no llega a un montén de gente, la gente la escucha mas alla de la plataforma por lo
que ella hace, porque sabemos que es un contenido interesante, divertido, profundo,
con una cantidad de datos, estadisticas, hechos corroborados, y ahi pues el contenido
de Diana Uribe, digamos, tiene un alcance distinto. Y si tu ensefias algo que tal vez no
era tan cierto, va a generar un ruido en la

informacién y la gente va a decir, mire, yo aprendi esto, y eso es cierto porgue lo
aprendi en tal parte, pero no era cierto. Entonces, lo que va a hacer es que va a generar
una bola de nieve sobre un contenido falso, una informacién mentirosa, falta de rigor
en

lo que estds ensefiando, y pues eso después va a decir, ah, mire, no, tal persona dijo tal
cosa y era mentira y tal. Entonces, lo que hace es que genera un desprestigio en lared o
en el creador de contenido.

Pero eso no se hace con las métricas. El tener una rigurosidad no se hace con las

en el colegio pues se ha buscado como, se estd tratando de crear algunas estrategias, €
(2:52) estamos como en el plan en el cual podemos utilizar la herramienta comodeun |
celular (2:58) para el aprendizaje, se esta creando estrategias en las cuales algunos v
docentes han permitido (3:06) que ellos utilicen ciertas apps en las cuales ellas puedan ¢
ver el comportamiento de gréficas, (3:12) el comportamiento de ciertas cosas que tal

vez afios atrds los chicos les tocaba muy (3:19) manual hacerlo, pero se esta buscando

como que utilicen esa herramienta como el celular (3:25) para un tipo de aprendizaje,
mas que todo en grados superiores, dado que pues en grados (3:35) inferiores evitamos
que los nifios pues carguen celular porque es un riesgo que se puede (3:40) estar
presentando y que los nifies no lo pueden estar utilizando de |a forma correcta para
(3:45) el aprendizaje sino para otras cuestiones que se pueden presentar, para
cuestiones de (3:52) bullying, entonces es para mds que todo grados superiores.

En definitiva, los jovenes creadores de contenido estan desempefiando un papel crucial
en la transformacién de cémo los adolescentes y jévenes se informan, educan y
reflexionan sobre temas importantes, como el medio ambiente. A través de
plataformas como Instagram, han logrado hacer accesibles y atractivos temas
complejos, utilizando estrategias comunicativas innovadoras que combinan
autenticidad, narrativa visual y recursos interactivos para conectar con su audiencia. Si
bien los medios tradicionales siguen siendo relevantes, es evidente que las redes sociales
ofrecen un espacio invaluable para llegar a las nuevas generaciones. Este fendmeno no
debe ser subestimado, ya que los periodistas y educadores pueden aprender de estos
creadores de contenido y adaptar sus enfoques a las nuevas plataformas, creando un
impacto atin mayor en la sociedad y fomentando una educacién mas cercana y
dinamica.




