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ESTA GUIA VISUAL ESTA PENSADA PARA LAS
TIENDAS DE MODA EN VILLAVICENCIO QUE
QUIEREN DESTACAR, CONECTAR CON SU
PUBLICO Y MOSTRAR SU ESENCIA DE UNA
FORMA AUTENTICA. SE INSPIRA EN LA
CULTURA URBANA, EN LOS ESPACIOS
COTIDIANOS Y EN EL PODER DE LA IMAGEN
PARA TRANSFORMAR COMO SE VE Y SE
COMUNICA UNA MARCA.

A TRAVES DE EJEMPLOS, RECOMENDACIONES
Y RECURSOS VISUALES, ESTA GUIA OFRECE
HERRAMIENTAS SENCILLAS PARA AQUE
CUALQUIER TIENDA PUEDA MEJORAR LA
FORMA EN QUE PRESENTA SUS PRODUCTOS,
YA SEA EN REDES SOCIALES, VITRINAS O
CATALOGOS. LA IDEA ES QUE CADA ESPACIO
REFLEJE LO QUE HACE UNICA A LA TIENDA,
USANDO LA FOTOGRAFIA COMO ALIADA

CLAVE.
‘LA FOTOGRAFIA ES EL
UNIGO LENGURJE GUE

PUEDE SER ENTENDIDO EN
1000 EL MUNDOD-
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CONCEPTOS FOTOGRAFICOS
ILUMINACION

ES UNO.DE LOS ELEMENTOS MAS
IMPORTANTES EN UNA IMAGEN.
LA LUZ DEFINE EL AMBIENTE,
RESALTA FORMAS, COLORES Y
DETALLES. PUEDES TRABAJAR
CON LUZ NATURAL (COMO LA QUE
ENTRA POR UNA VENTANA) O CON
LUZ ARTIFICIAL, COMO
SOFTBOXES, AROS DE LUZ
FLASHES O PANELES LED, QUE
PERMITEN UN MAYOR CONTROL
SOBRE LA ESCENA.

COMPOSICION

HACE REFERENCIA A COMO SE ORGANIZAN
LOS ELEMENTOS DENTRO DEL ENCUADRE.
UNA BUENA COMPOSICION AYUDA A QUE LA
IMAGEN SEA VISUALMENTE ATRACTIVA Y
COMUNIQUE MEJOR. SE PUEDEN APLICAR
PRINCIPIOS COMO LA REGLA DE LOS
TERCIOS, SIMETRIAS, LINEAS GUIA O
ENFOQUES SELECTIVOS PARA DIRIGIR LA
ATENCION HACIA EL PRODUCTO.

EQUIPOS

EN UN ENTORNO MAS TECNICO O
PROFESIONAL, SE PUEDEN UTILIZAR
CAMARAS DSLR O MIRRORLESS CON
LENTES INTERCAMBIABLES, IDEALES PARA
CONTROLAR ASPECTOS COMO LA
PROFUNDIDAD DE CAMPO, LA NITIDEZ O
LA EXPOSICION. TAMBIEN ES
RECOMENDABLE CONTAR CON TRIPODES,
REFLECTORES, FONDOS LISOS,
CONTROLADORES DE LUZ Y DISPOSITIVOS
DE DISPARO REMOTO. ESTOS EQUIPOS
PERMITEN LOGRAR IMAGENES CON
MAYOR CALIDAD Y PRECISION,
ESPECIALMENTE UTILES SI EL OBJETIVO
ES GENERAR CONTENIDO VISUAL
CONSTANTE Y DE ALTO NIVEL.




ILUMINACION

La iluminacion en fotografia es uno de los elementos mas importantes para
lograr buenos resultados, porque determina como se ve el sujeto, quée
emociones transmite la imagen y qué tanta calidad visual se percibe.

:PORQUE ES TAN IMPORTANTE LA ILUMINACION EN FOTOGRAFIA?

e DEFINELA FORMAY EL VOLUMEN
La luz ayuda a mostrar las formas, texturas y dimensiones de los objetos. Una

buena iluminacion hace que los productos o personas en la imagen no se vean
planos, sino que tengan profundidad.

e MEJORA LA CALIDAD DE LA IMAGEN
Con una buena fuente de luz, la camara (incluso la del celular) puede captar

mas detalles, colores reales y evitar imagenes borrosas o con "ruido” (puntos o
grano indeseado).

e« CREAAMBIENTEY TRANSMITE EMOCIONES
La direccion, el color y la intensidad de la luz influyen directamente en lo que

transmite una foto: por ejemplo, luz suave para una sensacion calida y
relajada, o luz dura para algo mas dramatico y fuerte.

 GUIA LA MIRADA
La luz tambien dirige la atencion del espectador. Con illuminacion bien

colocada, puedes destacar lo mas importante del encuadre (como un producto,
una prenda o un rostro) y dejar en segundo plano lo que no importa tanto.

« AYUDAEN LA EDICION
Una foto bien iluminada necesita menos retoques, lo que ahorra tiempo y evita

que se vea artificial. La buena luz te permite mantener los colores reales,
especialmente importante si estas mostrando ropa, tatuajes o alimentos.




COMPOSICION

La composicion en fotografia es la manera en la que
organizas y acomodas los elementos dentro del encuadre
para que la |magen sea w§ almente atractiva, claray
comunique bien Io‘uqﬁe qweres mostrar
No se trata solo de “lo que se ve”, sino de coOmo se ve:
que colocas en primer plano qué dejas al fondo, hacia
donde va la mirada, y como se eqU|I|bramformas colores

y espacms S
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¢{POR QUE ES IMPORTANTE?

1.GUIA LA ATENCION DEL

ESPECTADOR.
Una buena composicion dirige la

mirada a lo mas importante de la
foto, como un producto, una
prenda o un detalle especial.

2.CREA ARMONIA VISUAL.
Ayuda a que la Iimagen se vea

ordenada, balanceada y
agradable, incluso si es una
escena con muchos elementos.

3.COMUNICA CON MAS FUERZA
con una buena compaosicion.

puedes transmitir mejor una
emocion, una historia o un
mensaje sin necesidad de
palabras.
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EQUIPOS

EQUIPOS INDISPENSABLES PARA HACER FOTOGRAFIA:

1. CAMARA O SMARTPHONE CON BUENA CAMARA
« Hoy en dia, muchos telefonos tienen camaras potentes que

permiten lograr resultados excelentes.

2. FUENTE DE ILUMINACION
« Puede ser luz natural (como una ventana) o luces artificiales

(aros de luz, lamparas LED o softbox).
«La clave es tener una qu constante, suave y bien
direccionada. 54
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3 TRIPODE O SOPORTE e
. Evita movimientos y ayuda ¥ mantener el encuadre estable.

« Hay tripodes pequenos paf:fﬁlular gue son economicos Yy
muy practicos. m

‘I’

4 FONDO LIMPIO O SUPERFI@I‘E:’ADECUADA
.« Un fondo neutro (blanco, negro o belge) ayuda a destacar el

. producto o sujeto.
+ Tambien puedes usaf telas cartulinas o superficies de
- madera, segun el estllon que busques

* 5/REFLECTORES O DlFuébREs (OPCIONAL PERO UTIL)
- Ayudan a suavizar sombras y distribuir mejor la luz.

;. « Puedes impre wsarlos w‘caﬁtulma blanca, papel aluminio o
una tela
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6.ACCESORIOS 'd .’Jﬁ&RELRESULTADO
~Lentes pare “celular (gran angular, macro).

/{7 .soportes para sujetar productos.

1 s Apps de’ edicion (como Lightroom, Snapseed o VSCO) para
A ajustag bnllo mntraéte color, etc.
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REFERENTES
VISUALES

Las imagenes que consumimos a diario en peliculas, series, videoclips o incluso

redes sociales moldean la forma en que percibimos la moda, los espacms AER

historias que queremos contar.

Este apartado retine algunos referentes visuales y culturales que han influido en

la construccion de esta guia, desde figuras clave del medio hasta escenas
_icénicas que conectan con el estilo urbano y la identidad local. InSpirarse Bft:
estos referentes no es copiar, es reinterpretar con los 0jos puestos en lo propio.




¢POR QUE EL CINE SE RELACIONA
CON LA MODA URBANA?

El cine y la moda urbana estan profundamente conectados porque el
cine no solo refleja, sino que también impulsa estilos que nacen en las
calles. Peliculas como Dia de Entrenamiento y Letras Explicitas
muestran personajes que usan chaquetas oversized, camisetas largas,
gorras planas, cadenas y sneakers, elementos clave del streetwear.
Estos filmes representan realidades sociales como la vida en barrios
marginales, la cultura hip hop y las tensiones urbanas, haciendo que la
moda que retratan se convierta en un simbolo de identidad, resistencia
y autenticidad para nuevas generaciones. Asi, el cine ayuda a legitimary
difundir la moda urbana en todo el mundo.




PELICULAS

LA CULTURA URBANA HA INFLUIDO PROFUNDAMENTE EN EL CINE, DANDO VIDA A
HISTORIAS QUE REFLEJAN LA FUERZA DE LAS CALLES, EL GRAFITI COMO EXPRESION
ARTISTICA Y LA MUSICA COMO VOZ DE IDENTIDAD Y RESISTENCIA. ESTAS PELICULAS
CAPTURAN ESA CONEXION, MOSTRANDO COMO EL ARTE, LAMODA'Y LA VIDA URBANA

SE ENTRELAZAN EN LA GRAN PANTALLA.
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8 Mile

Calle de las ilusiones
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TITULO: MIDI0S
ARNO: 2018
DIRECCION: JONAH
HILL
GENERO: DRAMA /

DRAMA
ADOLESCENTE

TITULO: TRAINING DAY
ANO: 2001

DIRECCION: ANTOINE
FUQUA

GENERO: CRIMEN /
DRAMA / THRILLER

Ti]ULll: 8 MILE
ANO: 2002
DIRECCION: CURTIS
HANSON

GENERO: DRAMA /
MUSICA
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CRAFT

TITULO: BOHEMIAN RHAPSODY
ARD: 2018

DIRECCIGN: BRYAN SINGER
(CON PARTICIPACION NO
ACREDITADA DE DEXTER
FLETCHER) |
GENERD: BIOGRAFICO / MUSICA
/ DRAMA

TITULO: THE CRAFT TITULO: STRAIGHT

ANO: 1996 OUTTA COMPTON
DIRECCION: ANDREW ANO: 2015

FLEMING DIRECCION: F. GARY

GENERO: TERROR / GRAY

GENERO: BIQGHI\FIEU /
DRAMA / MUSICA

FANTASIA / DRAMA
ADOLESCENTE

TITULO: BIG DADDY
ANO: 1999
DIRECCION: DENNIS
DUGAN

GENERO: COMEDIA /

TITULO: HUSTLE & FLOW
ARO: 2005

DIRECCIGN: CRAIG
BREWER

GENERO: DRAMA /
MUSICA
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ESTILO VISUAL

. Series como Los Soprano, The Wire, Malcolm el de en medio y Narcos estan mas
conectadas con la moda urbana y el arte de lo que parece. Todas retratan mundos reales, a
veces crudos, donde la calle, la familia y la supervivencia marcan el ritmo de la vida. De ahi

nace una estética auténtica que hoy inspira el arte y la moda urbana.
The Wire y Narcos mostraron la moda de barrio: sudaderas, zapatillas, cadenas; simbolos
gue despues fueron absorbidos por el streetwear. Los Soprano popularizo el uso de ropa
deportiva como los chandales, dandoles un aire de poder y estilo que hoy vemos en ‘=%
. . marcas de lujo. Malcolm, por su parte, puso en pantalla la ropa sencilla y desgastada de la

ik
o “r

h, clase trabajadora, conectando con la esencia rebelde y real de la cultura urbana.
'} » En el fondo, todas estas series ayudaron a que la moda y el arte se volvieran mas cercanos
(L a la calle, mas reales, menos perfectos. Convirtieron lo cotidiano en algo digno de

Inspiracion.




SERIES

U 27 —— IE‘.?;A TRA 400

WA 27 MV =M |
ML 27 27A TRA 400 ‘

TRA 400

RISE OF A NEW EMPIRE.

NARGOS

A NETFLIX ORIGINAL SERIES
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PASOS PARA REPRESENTAR
EL ESTILO Y VISION DE UNA
MARGA GON FOTOGRAFIA

* Preguntate: ;Qué valores tiene la marca? ;A quién le habla?
¢Como quiere ser percibida?

e Ejemplo: Si la marca es juvenil y urbana, su fotografia debe
reflejar frescura, rebeldia o autenticidad.

e Elige colores, tonos, texturas y ambientes que se alineen
con la identidad de marca. _

e Esto puede incluir fondos con grafitis, escenarios callejeros,
o iluminacion calida si se quiere transmitir cercania.

e E|l tipo de plano habla mucho del estilo: planos bajos
pueden dar poder; planos detalle dan delicadeza y enfoque
en el producto. |

e No temas jugar con la simetria, desenfoques o
movimientos, si eso va con la estética que buscas.

e La ropa, accesorios, y hasta los modelos deben estar
alineados con el tipo de cliente ideal.

e En tiendas de moda urbana, por ejemplo, busca que lo que
se muestra en la imagen se sienta real y cotidiano.

e Los filtros o ajustes de luz y color deben ser coherentes en
toda la serie de imagenes.

e Esto da unidad visual y hace que las personas reconozcan
tu marca a simple vista. |

e Mas que mostrar un producto, muestra una historia. ;Quién
lo usa? ;Donde? ;Para qué ocasion?

e Esto genera conexion emocional y diferencia tu contenido
del resto.

e Publica y observa qué tipo de fotografia conecta mas con tu
audiencia. Ajusta con base en eso. '



DEFINE LA ESENGIA DE LA MARGA

Antes de tomar una foto, es clave entender que representa tu marca.
Preguntate:

e :Que valores transmite? (autenticidad, frescura, elegancia,

rebeldia).

e ;A quien le estas hablando? (;Jovenes universitarios? ;Adultos con

estilo relajado? ;Amantes del streetwear?).

e ;:Como quieres que te vean? (;Como cercana, creativa, exclusiva?).
Una marca juvenil y urbana, por ejemplo, deberia reflejar energia,
movimiento y espontaneidad. Esto se puede lograr usando colores vivos,
poses naturales y fondos con textura urbana (como paredes con grafitis
O concreto).
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BUSINESS

il

Planos Bajos: - Planos Detalle:
transmiten poder, situan al modelo ~ muestran
actitud, en un entorno,  texturas, calidad
protagonismo utilparamostrar  detelaso
estilodevida. @ accesorios.
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El angulo desde donde tomas la foto comunica
sensaciones.
Puedes jugar con desenfoques, reflejos o encuadres
iInclinados si eso se alinea con el tono de la marca. No
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todo tiene que ser perfecto o centrado, a veces lo
informal también comunica autenticidad.



Edita con intencion. Unifica el estilo de tus fotos:
e Usa la misma temperatura de color (mas calida o
fria).
e Mantéen un balance de luz similar.

e Evita usar muchos filtros distintos, eso confunde al
publico.
Esto ayuda a que tus imagenes se vean como parte de
una misma historia visual. Con el tiempo, las personas
reconoceran tu marca sin necesidad de ver el logo.

CUIDA LA EDICION
FOTOGRAFICA
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PARA LAS MICROEM PRESAS DE M_i"fi AEN
VILLAVICENCIO, LA FOTOGRAFIA ES CLAVE
PARA MOSTRAR IDENTIDAD. CADA IMAGEN
DEBE REFLEJAR EL ESTILO, LOS VALORES Y

EL ENTORNO DE LA MARCA, USANDO
ESCENARIOS Y UNA ESTETICA COHERENTE.
ASi, SECONECTA CON EL PUBLICO Y SE

FORTALECE LA PRESENCIA VISUAL EN EL

~ MERCADO.
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Nombre real: Rakim Athelaston Mayers
Nacimiento: 3 de octubre de 1988, Harlem, Nueva York, EE.UU.

Profesion: Rapero, productor, modelo y disenador.

Biografia breve:

ASAP Rocky es un artista multifacético que surgio como figura clave en
la escena del hip hop a principios de 2010. Ademas de su carrera musical,
ha sido reconocido como un icono de estilo.

Relacion con la moda urbana:
Rocky ha colaborado con marcas como Guess, Dior, y Under Armour, y
es conocido por romper barreras entre el streetwear y la alta costura. Su

estética mezcla la cultura callejera con el lujo, posicionandolo como un
referente de la moda urbana contemporanea.

MARTHA GOOPER

Nacimiento: 21 de octubre de 1942, Baltimore, Maryland, EE.UU.
Profesion: Fotografa documental

Biografia breve:

Martha Cooper es una fotografa reconocida por documentar el
nacimiento del arte urbano y el hip hop en Nueva York durante los
anos 70 y 80. Su libro "Subway Art" (1984), co-creado con Henry

Chalfant, es considerado una biblia del graffiti.

Relacion con la moda urbana:

Aungque no disena ropa, su trabajo ha influido profundamente en el
imaginario visual de la moda urbana. Las imagenes que capturo de
grafiteros, breakdancers y la juventud neoyorquina se convirtieron
en referencia visual para marcas y disenadores de streetwear.
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Nombre real: Marc Louis Milecofsky J
Nacimiento: 29 de agosto de 1972, Nueva Jersey, EE.UU. —

Profesion: Disefiador, empresario y artista grafico

Biografia breve:

Marc Ecko es el fundador de la marca de ropa Ecko Unitd., que comenzé en
la década de 1990 con un enfoque en el graffiti, la cultura hip hop y el estilo
callejero. Su visién creativa y su conexién con el arte urbano lo llevaron a

transformar Ecko en una de las marcas mas influyentes del streetwear en
los afios 2000.

Relaciéon con la moda urbana:

Ecko fusiond el graffiti, el hip hop y los deportes extremos en sus disefos,
ayudando a definir la estética de la moda urbana. Fue de los primeros en
convertir el arte callejero en una marca global de estilo.
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