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INTRODUCCION

En la regidén antioquefa, cafetera por excelencia, el café se copna@a que son
definidos de acuerdo cau calidadla mismaque se determinan gran parte, por elgeeso

de beneficioque se le da al grano para su posterior comercializacion.

Precisamente, debido a que la mayoria de los caficultores no tienen un proceso estandarizado
para esta laboes frecuente encontrar entre ellos una gran incertidumbre regppoteio
final de su producto, esto porque al no poder asegurar con sus recursos qué calidad tendra

cada cosecha, la determinacion del pres variable entre una y otra.

Por otro lado, en tiempo de cosecha, el proceso de beneficio del café les dienmnaangtz

parte del tiempo de la semana, misma que también debe ocuparse en otras labores de la
administracion de lfinca, ademasste proceso les genera un esfuerzo superior ya que la
mayoria de los caficultores cuentan con secadoras de sol e infragatraducida para altos
volimenes del producto, en lugar de contar con maquinaria y equipos adecuados en calidad y

capacidad que les facilite y les asegure la calidad del café que producen en sus fincas.

Por todo lo anterior, el plan de negocios que serilee en este trabajo esta enfocando en la
exposicion de una propuesta de creacion de una Central de Beneftadeden el Municipio
de Andesque permita centralizar este procesontribuyendo con esto al mejoramiento de
la calidad de vida de los @aidiltores, la 6ptima calidad del café y la preservacion y cuidado

del medio ambiente.

"Beneficio: Proceso de despulpado, lavado y secado del café.
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1. Definicién del Negocio

1.1 Titulo o Nombre del Proyecto

PLAN DE NEGOCIOS PARA DETERMINAR LA FACTIBILIDAD DE DESARROLLO DE
LA CENTRAL DE BENEFICIO DE CAFE CERCABEA.SEN EL MUNICIPIO DE
ANDES

1.2 Descripcioén el Proyecto

El plan de negocios para determinar la factibilidad de la central de be @EBGAFE

S.A.Sen el municipio de Andes, nace como una propuesta de creacion de una empresa con
animo de lucro gertenga como objetivo principal comprarle a los caficultores del sector el
café en cereza que ellos produgesra procesarlo en la central y posteriormente

comercializarlo como café pergamino en las trilladoras.

Esta central de beneficio basicamente c@mip el café en cereza a los caficultores el mismo
dia de su recoleccién, garantizandoles un precio justo segun algunos paramsiros de
calidaddel café como lo son la cantidad de granos verdes, secos y/o con plaga que puedan
encontrarse en la muestralizada en el momento de la compra del producto.
Posteriormentey ya con el café en cereza en la central de bengé$eite haria todo el

proceso de despulpado, lavado y secado de café bajo un proceso estandarizado y bajo el
cumplimiento de los requissaue aseguren la calidad y uniformiddal café pergamino que

posteriormente se venderia a las trilladoras de café.

En general, esta empresa tiene por objeto comprar el café en cereza a un precio eqlivalente
gue el productor lo venderia como pergansaoo, y asévitarle a los caficultores todo lo

gue les demanda el proceso de beneficio de café como tiempo, recursos econémicos y
desgaste fisico. Ademas con la realizacién del proceso en la central de heseefisiegura

la calidad de la totalidad beafé procesado en la misma y el cuidado del medio ambiente
mediantea reduccion en el consumo de agua, el manejo de las aguas residuglestgriar

utilizacién de los desechos del café como akmganico
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1.3 Necesidades &ubrir

La implementacit de esta central de beneficio cubriria tres necesidades importantes. En
primer lugar, la necesidad que abiertamente manifiestan los campesinos del sector de poder
ocupar su tiempo en otras labores diferentes al beneficio del café, tales como la
administraion de su finca, el cuidado de otros cultivos y por su puesto la atencién a su vida
familiar; todo esto porque sélo el proceso del beneficio del café les ocupa aproximadamente
el 85% de su tiempo semanal y la central de beneficio realizaria esta labthogpdra

segunda necesidad importante a cubrir, es sin duda el mejoramiento de la calidad del café
pergaminague es vendido a las trilladoras; este mejoramiento se logra con la estandarizacion
en el proceso de beneficio del café lo que daria comoadsulin café uniforme bajo las

mismas caracteristicas de alta calidad.

Por altimo, se encuentra el tema ambiental; en este punto y como parte de una estrategia que
le apunte al cuidado de los recursos naturales, la central de beneficio le apuestasataubrir
necesidad a través de la recirculacion del agua utilizada para el proceso y el ahorro en el
consumo de energia al realizar el proceso en grandes volimenes, esto en lugar de realizarlo

como se hace actualmente de manera individual por cada caficutorfiaca.
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2. Objetivos

2.10bjetivo General
Crear una Centrale beneficioy comercializaciére café en el Municipio de Andes que sea
una empresa rentable y garantice el mejoramiento de la calidad del café en el sector.

2.2 Objetivos Especificos

V Analizar las condicionede localizacion que determimeudl es la subregiéon mas
productora de café dentro del municipio paséestablecer una ubicacion 6ptima para la
central de beneficio.

V Disefar una planta que optimice y aproveche al makis recursos disponibles dentro
de ella (recirculacion de agua, espacios fisicos, desechos organicos, grangdatips)

V Implementar procesos estandarizado®lprocesamiento del café para homogenizar el

productofinal y darle excelente calidad.

V Motivar a los caficultoresle la regiorpara queconozcan la central de beneficio en su
estructura y servicipara quale eta manerda empresa sea consideraldamejor opcion

para la venta de su café en cereza.

V Posicionar la central de beneficio emlnicipio como una empresa de calidad y con un

valioso aporte social y ambiental en la zona.
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3. Planteamiento del Poblema

AEntre | as 563.000 familias caficultoras col
de Colombia, se encuentra una extdamaria diversidad de lenguajes, culturas y razas, la

gente del café. El pais cuenta con una gramdad climéatica entre calor, fritemplado y

helado dependiendo de la altitud en nuestras zonas cafeteras. Tiene costas en los océanos
Pacifico y Atlantio. Las fuentes hidricas son multiples y Colombia goza de lluvias

bi modal es que proveen una venta'ja competitiv

Por todas estas bondades, el café producido en Colombia es sin duda un café sobresaliente en
el mundo entero, estambién debido a su calidad y presentacién. Condiciones como el

suelo, el clima, su topografia diversa, la temperatura, la distribucion de lluvias en sus

territorios a lo largo del afio, la luminosidad, gadcticasde recoleccion del grano de modo
manualy su proceso de transformacion mediante el beneficio del grano, hacen del café de

Colombia un café de altisima calidad y especial entre los demas.

Ahora bien, el departamento de Antioquia se enriquece con una cultura cafetera por tradicion
gue cuenta cola ventaja de hacer parte de una tierra llena de biodiversidad natural y

cultural, haciéndola un escenario perfecto para el cultivo del café. Por su parte el Suroeste del
departamento ha sido privilegiado con 68 mil hectareas sembradas del grano,dy lgue h
permite ofrecerle al mundo una actividad turistica ligada al café, sus fincas, la cocina

tradicional, la buena cata y una tierra llena de riquezas naturales, patrimoniales y humanas.

Por suparteel Municipio de Andes, ubicado en el suroeste aoBéiq es indiscutiblemente

una zona muy importante y de valioso aporte a la caficultura del pais, tanto es asi que la firma
Brit8niCodf@EBhéelunterso dedicada a | a b%Wsqueda
mundo, selecciond tres muestras de cafélyoriolo en Andes, Antioquia para ser expuestas

en la feria internacional de cafés especiales en Portland.

De todo lo anterior, un tema importante para este proyecto es precisamente la calidad del café
y Su mejoramiento a través de la estandarizacién proseso de beneficio, ademas del

mejoramiento en las condiciones de vida de los caficultores andinos.

! CAFE DE COLOMBIA. La tierra de café. En lime
http://www.cafedecolombia.com/particulares/es/la_tierra_del .CBdeado el 14 deoviembre de 2015


http://www.cafedecolombia.com/particulares/es/la_tierra_del_cafe/

16

La estandarizacion del proceso de beneficio delserféfiereala homogenizacion en

procesos como despulpado, lavado y secado del midsteniendo coo resultado un café
pergamino uniforme bajo las mismas condiciones de alta calidad y que cumpla con los
requerimientos de las trilladoras y posteriormente de las exportadoras. De tal modo que el
negocio de la produccion y comercializacion del café eskh a&rtualidad orientado a

encajarse en los propios requerimientos que le hace el entorno y las exigencias del mercado
interno y externo en cuanto a la produccion de mejor calidad y optimizacion en la utilizacion

de los recursos que se requieren parartal

Para concluir, el objetivo deste proyecto la viabilidade la implementaciéde uracentral

de beneficio de café que permita la estandarizacion de los procesos de beneficio del grano,
contribuyendo con esto al mejoramiento de la calidad del addélas condiciones de vida de

las familias cafeteras, ademas de la minimizacion del impacto negativo en el medio ambiente

gue pueda traer dicho proceso.
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4. Justificacion

La idea de negocio Yy la realizacién de este proyecto esta dada por la creciesittadezn el

sector de garantizar el mejoramiento de la calidad del café en el municipio de Andes y como
la busqueda de una oportunidad de negocio que pueda satisfacer dichas necesidades y que a
la vez se convierta en una empresa de reconocimiento dogigeton una proyeccion futura

de reconocimiento nacional e internacional.

Esta central de beneficio en el municipio esta pensada a padoraeimiento de las

condiciones de vida de los caficultores y el manejo del mercado cafeieadrabajar ela
contribucién del mejoramiento de aspectos como la reduccién de costos y tiempo de desgaste
para los campesinos, impacfussitivosen el ambiente como resultado de las operaciones de
beneficio del grano, lo que finalmentsaltariael buen nombre del Whicipio de Andes

como region cafetera por excelencia.
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5. Marco Referencial

El café es una de las bebidas de mayor consumo en todo en el mundo; esto se debe a su sabor
y a que su principal componente activo es la cafeina, un esttendialrsistema nervioso que

afecta el estado de alerta de los individuos. Se estima que el 30% de la poblacion mundial
consume al menos una vez al dia una taza de café, estando en primer lugar los europeos,
luego los norteamericanos y finalmente los laamericanos especialmente los principales

productores del grano de la region como Colombia y Bfdalenzuela2010.

Para Colombia, la industria del café ha sido constante desde el siglo XIX, tiempo en que
empezaron a reakirse los primeros sembrados del grano y se promovié la masificacién de su
produccion, especialmente contando con la utilizacion de mano de obra rural y la vinculacion
de pequenios sectores de dicha poblacion representados en propietarios minorisess; asi pu
actualmente a partir de la comercializacion internacional del café en almendra, se han
obtenido valiosos recursos que impactan el desarrollo econémico del pais; segun el DANE ,
Colombia exporto para el afio 2014 617.959 toneladas métricas de caféeetpsva 2.473
millones de dolare@©ANE, 2015.

En efecto, Silvaditado por Samir K, 200Gfirma: (SamirK, 2006)

En la actualidad este producto tiene un papel menos destacado en los agregad
econdmicos, pero continla siendo el mayor generador neto de divisas. Es el tercer
renglon de las exportaciones con productos que llegan a 80 destinos en todo el
mundo y se destaca muy especialmente por la red social que conforma el sector
cafetero en Clombia, que se ve reflejada en un clima de bienestar de la poblacion

de las zonas cultivadoras del grano, superior a otras regiones del pais.

Antioquia es considerada como una de las principales regiones productoras de café del pais,
esto se debe en graredida a las caracteristicas geogréficas de la zona y a su clima, lo que
hace que la produccion de café se dé en condiciones ideales convirtiendo a la region también
en una de las mas prosperas de la nacion. Asi lo sefiala el IDEAM (citado por Bardon, 2010)
(Baron 2010)
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(é) Es as?2 como |l a zona cafetera est8 ub
humedas de las cordilleras Central y Occidental, aproximadamente entre los 1.200

y 2.000 msnm, con una vegetaciéon de bosque artimale el café hace parte
importante del sistema. Los suelos de los Andes Occidentales presentan elementos
notables: son suelos jévenes, de reciente formacion, con pendientes y longitudes
considerables, en relieves desde plano a ligeramente ondulado (de86%0 de
pendiente) hasta abruptos (mayor de 75%), presentan caracteristicas morfoldgicas y
propiedades fisicoquimicas especiales, dadas por materiales resultantes de
erupciones volcanicas y de transformaciones de otras rocas. La mayor parte de
estos su@ls presentan excelentes condiciones fisicas y adecuada estabilidad
estructural y permeabilidad, lo que los hace resistentes a los procesos erosivos y en
los cuales confluyen caracteristicas comunes como la profundidad, el material

volcanico alterado, la hmedad relativa y la distribucion regular de lluvias.

Asi pues, hoy dia la produccion de café en el pais genera alrededor de un millon de empleos,

algo asi como unos 560.000 cultivadores en 590 municipios representando aproximadamente
el 36% del empleo a@ola; ademas, sigue siendo la actividad productiva donde predominan

los pequefios productores, pues el 73,7% de las fincas productoras del grano tienen entre 0, 1
y 5 hectéareas de extensi§g8amir K, 2006) En este orden ddeas, el municipio de Andes

hace parte de estas cifras por lo que su economia esta basada en la produccién de café y de

alli se deriva la dinamica comercial del municipio.

Con relacién a lo anterior, y bajo la busqueda del acrecentamiento del mereaucional

del café y el mejoramiento de la calidad del mismo, la estandarizacion de los procesos y el
mejoramiento de la calidad de vida de los pequefios caficultores se convierte en una
necesidad para la region; por esta razén en la actualidad laizantdal del proceso de
beneficiado de café se convierte en una estrategia oportuna y viable que permite lograr:
generacion de valor agregado, cumplimiento de normas ambientales de acuerdo a las normas
ambientales con practicas de sostenibilidad, menorsidreen beneficiaderos para los
caficultores, procesamiento de mayor volumen de café, mayor productividad derivada de la
homogenizacién del beneficiado del grano, mayores ingresos para el caficultor y menores
indices de rechazo y mejoramiento de la cdlide vida para el caficutoCOOPERAN,

2015)
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Esta actividad comercial en Colombia esta debidamente categorizada en la actividad 0140 del
Departamento de Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN), dandole con esto el sustento
legal para poder operar en elgdtinalmente, el proceso de beneficiado de café de manera
industrial va encaminada al cumplimiento de la normatividad vigente principalmente en
materia ambiental y de estandares de calidad del café para el comercio nacional e

internacional



21

6. Andlisis del Mercado

6.1 El Entorno

El municipio de Andes se encuentra ubicado en el Suroeste del Departamento de Antioquia,
Republica de Colombia. Es un municipio donde la caficultura ha sido durante décadas la
principal fuente econdémica y referente culturati&adolo cuna de una de las principales
cooperativas caficultoras del paix los Andes Cooperativa

El Municipio de Andes esté localizado a los 05° 39' 29" de latitud norte y 75° 52' 51" de
longitud oeste con un perimetro urbano de 148 hectareas. sdtora el nivel del mar: 1.300

m. Temperatura media 21,2° C. Precipitacion media anual: 2.092 mm. El area municipal es de
444 km2 y limita por el norte con Betania, Hispania y Pueblo Rico, por el este con Jericé y
Jardin, por el sur con el departamentdégaralda, municipio de Mistratd y por el oeste con

el departamento de Chocd, municipio de Bagadoé.

Por otra parte, Andes al igual que muchos otros municipios Antioquefios es parte de un
importante sector productor del café de Colombia, lo que lo haceegiba prospera en la

produccion y la comercializacion del café como actividad econémica eficiente.

Ahora bien, para tener un acercamiento mas centrado acerca de lo que significa el
departamento de Antioquia en la produccion cafetera del pais debesosnenenta lo

siguiente:

El Departamento de Antioquia es un importante departamento productor de café de
Colombia, cuna de la caficultura del pais y lugar en donde nacio la Federacion Nacional de
Cafeterosn elafio de 1927. Esta ubicado en el noroestgadlis, al centro de su zona
montafiosa. La caficultura de Antioquia se encuentra en cinco de las nueve subregiones del
departamento (Oriente, Occidente, Norte, Nordeste y Suroeste). Son cerca de 2 millones de

hectareas de café.

2 MUNICIPIO DE ANDES. Geografia. En linea: http://www.andegioquiagov.co/informacion_general.shtml
Tomado el 1 de noviembre de 2015

® FEDERACION NACIONAL DE CAFETEROS DE COLOMBIA. Comité Departamental de Antioquia.
Nuestro café. En lineahttp://antioquia.federaciondecafeteros.org/fnc/nuestro_cafe/categaryaitado el 1
de noviembre de 2015


http://antioquia.federaciondecafeteros.org/fnc/nuestro_cafe/category/118

Figura 1 Subregiones productoras de Antioquia

I norte y Nordeste
(1] Occitent
- Oriente

B suroeste

Fuente: http://antioquia.federaciondecafeteros.org/fnc/nuestro_cafe/category/118
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Grafico1 Area en café por region

Antioquia Cafetera

17377 ha

Areaen cafée
_— por region
— (ha)

i Morte y Mordeste

'._nzssh

Fuente :http://antioquia.federaciondecafeteros.org/fnc/nuestro_cafe/category/118

6.2 La Competencia

La competencia directa al servicio objeto de este proyectoGemteal de Beneficio de
Jardin que se encuentra en la vereda la Arboleda de este municipio, ubit&dalometros
de Andes.

Esta Central se empezd a construir en el afio 2010 y ahora tiene la capacidad de procesar
7.500 kilos de café en una hora. Desde su apertura, la Central de Beneficio ha procesado
1.735.000 kilos de café en cerézBara el afi@012 susobjetivosse centreon en queel
procesamiento de café en cereedade 22 mil kilos por dian tiempo de cosech@sta

Central de Beneficio ofrece el mismo servicio que pretende desarrollar este proyecto.

Por otra parte, otro competidor en aitee es el grupo de compradores de café que hacen
presencia en el municipio; esto debido al reconocimiento y antigiiedad que tienen en la

actividad de compra de café pergamino ségtre estos compradores se encuentra el mas

* COOPERATIVA DE CAFICULTORES DE ANDES. La Central de Beneficio aumenta su capacidad. En:
Cooperando. Agosto 2012. Ed. 23. p. 20.
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grande de la regiogquees la @operativa de Caficultores de Andpseabarca el 50% de

participacion en el mercado y quien a su vez cuenta con una gran fidelizacion de sus clientes.

Figura2 Central de Beneficie Jardin (Antioquia)

Fuente: diariodelhuila.com

6.3 Proveedores

Los proveedores de esta empresalssrpequeiios y ndéanos caficultores de la&ereda San
Bartolo del municipio de Andesllos seran la razon de ser de esta iniciativa empresarial ya
gue son ellos quienes suministraran la materia prima que es la base idekfmmento de la
central y a la vez seran beneficiados ya que mejoraraoadgiones de vidg les permitira

ahorraresfuerzo ydinero al evitarlea realizaciordel proceso de beneficio de café

El caficultor tradicionatiebe ocupar la gran mayoria su tiempo en el proceso de beneficio
del café, lo que indudablemente deteriora sus relaciones famyliatesalud al tener que
enfrentarse a mayores esfuerzos y desgaste fi%caestos motivos el servicio ofrecido por

la Central de Beneficio reca@ettamente sobre estos caficultores, pues es a ellos a quienes

les ha correspondido tradicionalmente este proceso para poder vender posteriormente su café.
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Un servicio como este mejorard sin duda su calidad de vida, la de sussfarizlide la

comunidadcafetera en general.

6.4 Clientes

Al final de la cadena local de comercializacién del café, nuestros clientes son las trilladores

de caf®, en este caso en particul bar se hace
Praderadi propiedad de la Coopativa de Caficultores de Andéquien compra el café

pergamino para realizarle el proceso siguiente al café que es la trilla.

“Trilla: proceso de separacion del pergamino o cascara de la aimendra
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7. Plan de Mercadeo

7.1 Tamaro del Mercado

Cuadrol Tamano del Mrcado

Vereda Cantidad de fincas Tamafo promedio de las fincas
El Libano 124 1,97 Hectéareas
La Solita 130 2,84 Hectéareas
San Bartolo 202 2,11 Hectéareas
Santa Rita/Santa Inés 98 1,45 Hectéareas

Fuente: Cooperativa de Caficultores de Andes

7.2 Modelo & Encuesta

Tablal Modelo de Encuesta

Pregunta Opciones de Respuesta Respuesta
SI
1. /Es usted el duefio de la finca? NO
MENOS DE 5000
ENTRE 5000 Y 20000
2. Luantosarbolesde café tiene en ENTRE 20000 Y 40000
produccién actualmente? ENTRE 40000 Y 6000
ENTRE 60000 Y 80000

MAS DE 80000

3. [Tienebeneficiopropio? Si la S
respuesta es NO, ¢ Ddnde proces:e NO

café?
. : Sl

4, ;[Tiene Silo? NO
MENOS DE 10
ENTRE 10Y 25
ENTRE 25 Y 40

5. LQué cantidad de café produce ENTRE 40Y 60

finca en el afio (en cargas)? ENTRE 60 Y 70

ENTRE 70 Y 90
ENTRE 90 Y 110
MAS DE 110
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Pregunta

Opciones de Respuesta

Respuesta

6. ¢ Cuanto tiempo le devenga
procesael cafédeun dia de
recolecciénhasta obtenegl café

pergamino secd

1 DIA

2 DIAS

3DIAS

4 DIAS

5DIAS

MAS DE 5DIAS

7. ¢ En cuanto se incrementa el co
de la energia eléctrica en tiempo ¢

cosecha?

MENOS DE 10000
ENTRE 10000 Y 20000
Entre $20.000 y $30.000
Entre $30.000 $40.000
Entre $40.000 y $50.000
Mas de $50.000

8. ¢ En cuanto se incrementa el co
del agua en tiempo de cosecha?

Menos de $10.000

Entre $10.000 y $20.000
Entre $20.000 y $30.000
Entre $30.000 y $40.000
Entre $40.000 y $50.000
Masde $50.000

Agua propia

9. ¢Le paga a un empleado para ¢
procese su café o lo hace usted

mismo?

Paga por el Servicio
Lo hace usted mismo

10. Sile paga a un empleado,
¢Cuanto le paga por carga

procesada?

Menos de $5.000

Entre $5.000 y $10.000
Entre $10.000 y $15.000
Entre $15.000 y $20.000
Mas de $20.000

No aplica

11. ;Cuanto gasta en mantenimie

delbeneficioen un afo?

Menos de $100.000

Entre $100.000 y $200.000
Entre $200.000 y $300.000
Entre $300.000 y $400.000
Entre $400.000 y $500.000
Mas de $500.000

12. ¢ Cuantos dias a la semana lo

dedica a su finca?

1 DIA

2 DIAS
3DIAS
4 DIAS
5DIAS
6 DIAS
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Pregunta
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Opciones de Respuesta Respuesta

13. ¢Cual es la labgue mas
tiempo, esfuerzo o dinero le
devenga en su finca?

Beneficio del café
Administracion de la finca
Trabajos varios en la finca
El cuidado de la familia

14. ¢ Cuanto le cuesta transportar
café desde su finca hasta el lugar
donde lo vend (por carga)?

Menos de $2.000

Entre $2.000 y $4.000
Entre $4.000 y $6.000
Entre $6.000 y $8.000
Entre $8.000 y $10.000
Més de $10.000

15.¢ En que factor vende la mayor
de su café?(Preciocalidad)

88
89
90
91

16. ¢ Piensa que le dedicara mayo
tiempo al procesamiento de su cal
podria venderlo de mejor calidad?

Sl
NO

17. ¢Le atrae la idea de poder
invertir el tiempo gque gasta en el
proceso del café en otras
actividades como la administraciol
de su finca o el cuidadaedu
familia?

Sl

NO

18.Si pudiera escoger en qué
invertir el mismo tiempo que le
devenga el procesamiento del caft

Compartir con su familia
Administrar su finca

Definitivamente le gusta procesar

lo haria en: cafe
Otra

19. Si tuviera la psibilidad de

vender el café en cereza con el fin S!

de invertir su tiempo en otra

actividad,ahorrar en el consumo d

energia y agua y evitar todo lo que NO

demanda su proceso. ¢,Lo haria?

20. Si la respuesta anterior es
positiva, ¢ En cuanto estaria
dispuesto a vender su carga de ca
en cereza?

Menos de $10.000

Entre $10.000 y $20.000
Entre $20.000 y $30.000
Entre $30.000 y $40.000
MAS DE 50.000

No aplica




29

Tabla 1 (Continuacion)

Pregunta Opciones de Respuesta Respuesta

Menos del 20%

o _ Entre 20% y 40%
omeion o corera ootaria | ENre 40%y 60%
b Entre 60% y 80%

dispuesto a vender?
Entre 80% y 100%
No aplica

22. ¢ Se siente usted comprometid S
con alguna empresa para venderle NO
su café?

Le dan muy buen precio
Por amistad
Le brindan servicios adicionales a

usted y su familia (auxilios,
créditos, subsidios, otros)

23. Si la respuesta anterior es
afirmativa, ¢Por qué sostiene esa
exclusividad?

No aplica
24. ¢ Estaria disgsto a apoyar a S|
una empresa emergente en el
municipio de Andes que le NO

compraria su café en cereza?

25. Si dicha empresa brindara S|
beneficios sociales, ¢ ratificaria su
posicién al respecto? NO

Nada (Descomposicion en
estanque)

La vierte en alguna fuente de agu.
La deposita en algun potrero
La utiliza como abono organico

26. ¢ Qué hace usted con la pulpa
resultante deproceso del café?

Fuente: elaboracién propia

7.2.1Determinacion del Tamafio de la Miestra
Se pretendeonocercudl seria la aceptacion que tendria una nueva empresa que propone
comprar el café en cereados caficultorey determinamsiel nivel de satisfaccion que

percibela poblacion encuestada respecto a los servicios que prestaria la Central de Beneficio.

Nivel de confianza del 90%Error de (0,1)
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Pregunta Respuestas ngcoentual Cantidad
1 E N N Sl 81,67% 49
. ¢ Es usted el duefio de la finca” NO 18.33% 11
MENOS DE 5000 6,6 7% 4
ENTRE 5000 Y 20000 48,33% 29
2. Luantosarbolesde café tiene en  ENTRE 20000 Y 4000  1833% 1
produccién actualmerte ENTRE 40000 Y 60000 0,00% 0
ENTRE 60000 Y 80000 0,00% 0
MAS DE 80000 26,6 7% 16
3. Tienebeneficiopropio? Sila Sl 100,00% 60
respuesta es NO, ¢Donde procesa s NO 0,00% 0
café?
_ _ Sl 53,33% 32
4, /Tiene Silo? NO 46,67% 8
MENOS DE 10 0,00% 0
ENTRE 10Y 25 18,32% 11
ENTRE 25Y 40 23,33% 14
5. {Qué catidad de café produce su ENTRE 40 Y 60 15,006 9
finca en el afio (en cargas)? ENTRE 60 Y 70 16,67% 10
ENTRE 70 Y 90 0,00% 0
ENTRE 90 Y 110 0,00% 0
MAS DE 110 26,60 16
1 DIA 0,00% 0
2 DIAS 6,60 4
6. ¢ Quanto tiempo le devenga proces 3 DIAS 23.33% 14
e e eoeceon 525 4 Dins 000 s
' 5 DIAS 11,67% 7
MAS DE 5DIAS 48,33% 29
MENOS DE 10000 13,32 8
_ ENTRE 10000 Y 20000 11,67% 7
7. &n cuanto se incrementa el costo: gptre $20.000 y $30.000  10,00% 6
gis'gcir;e?rg'a eléctrica en tiempo de " £ 630 000 y $40.000 10,006 6
Entre $40.000 y $50.000 8,33% 5
Mas de $50.000 46,67% 28
Menos de $10.000 0,00% 0
) _ Entre $10.000 y $20.000 0,00% 0
3e£85;‘22“;e5$£0$22 :(':rclg,s)to Entre $20.000 y $30.000 0,00% 0
' Entre $30.000 y $40.000 0,00% 0
Entre $40.000 y $50.000 0,00% 0
Mas de $50.000 0,00% 0
Agua propia 100% 60
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Pregunta Respuestas Peso porcentue Cantidad
9. J.e paga a un empleado para que Paga por el Servicio 31,6 19
procese su café o lo hace usted misn Lo hace usted mismo 68,330 41
Menos de $5.000 23,33% 14
Entre $5.000 y $10.000  8,33% 5
10. Sile paga a un empleado, ¢, Cuant Entre $10.000 y $15.000 0,00% 0
le paga pocarga procesada? Entre $15.000 y $20.000 0,00% 0
Mas de $20.000 0,00% 0
No aplica 68,33% 41
Menos de $100.000 23,33% 14
Entre $100.000 y $200.0C 26,67% 16
11. ¢Cuanto gasta en mantenimiento Entre $200.000 y $300.0C 0,00% 0
delbeneficioen un afio? Entre $300.000 y $400.0C 0,00% 0
Entre $400.000 y $500.0C 21,67% 13
Mas de $500.000 28,33% 17
1 DIA 0,00% 0
2 DIAS 0,00% 0
12. ;Cuéantos dias a la semana los 3 DEAS 0,00% 0
dedica a su finca? 4 DIAS 0,00% 0
5DIAS 26,67% 16
6 DIAS 73,33% 44
_ Beneficio del café 0,00% 0
13. (Lual es la labor que mas tiempo,  Agministracion de la finca 71.67% 43
ﬁrs]il;irzo o dinero le devenga en su Trabajos varios en la finca 28,33% 17
' El cuidado de la familia  0,00% 0
Menos de $2.000 48,33% 29
Entre $2.000 y $4.000 35,00% 21
14. ,g,Cuénto le questa transportar su  gnire $4.000 y $6.000 8.33% 5
Icafe desde su finca hasta el lugar dor Entre $6.000 y $8.000 8.33% 5
0 vende (por carga)?
Entre $8.000 y $10.000  0,00% 0
Mas de $10.000 0,00% 0
88 6,67% 4
15.¢ En que factor vende la mayoria ¢ 89 1,67% 1
su café?(Precib calidad) 90 83,33% 50
91 8,33% 5
16. ¢Piensa que si le dedicara mayor S 86,67% 52
tiempo al procesamiento de su café, NO 13.33% 3

podria venderlo de mejor calidad?
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Tabla 2 (Continuacion)

Pregunta Respuestas Peso porcentue Cantidad
17. ¢J e atrae la idea de poder invertir Sl 100,00% 60
tiempo que gasta en el proceso del c:

enotras actividades como la NO 0,00% 0

administracion de su finca o el cuidad
de su familia?

Compartir con su familia 28,33% 17
18.Si pudiera escoger en qué invertir Administrar su finca 63,33% 38
mismo tiempo que le devenga el Definitivamente le gusta  8,33% 5
procesamiento del café lo haria en:  procesar el café
Otra 0,00% 0
o o Sl 78,33% 47
19. Situviera la posibilidad de vender
el café en cereza con el fin de invertir
su tiempo entoa actividadahorrar en
el consumo de energia y agua y evita N 21.67% 13
todo lo que demanda su proceso. ¢ Lc
haria?
Menos de $10.000 6,60 4
_ _ ~ Entre $10.000 y $20.000 15,00% 9
20. Sila respuesta anterior es positiva gpire $20.00§ $30.000  0,00% 0

¢En cuanto estaria dispuesto a vende

su carga de café en cereza? Entre $30.000 y $40.000 20,0% 12
' MAS DE 50.000 36,67% 22
No aplica 21,67% 13
Menos del 20% 0,00% 0
Entre 20% y 40% 0,00% 0
21. ¢Qué porcentaje de su produccién Entre 40% y 60% 21,67% 13
en cereza estaria dispuesto a vender| Entre 60% y 80% 0,00% 0
Entre 80% y 100% 56,6 7% 34
No aplica 21,67% 13
22. ¢Se siente usted comprometido cc S! 45,00% 27
alguna empresa para venderle su caf. NO 55,00% 33
Le dan muy buen precio 0,00% 0
Por amistad 0,00% 0
23. Sila respuesta anterior es Le brindan servicios 45,00% 27
afirmativa, ¢Por qué sostiene esa adicionales a usted y su
exclusivdad? familia (auxilios, créditos,
subsidios, otros)
No aplica 55,00% 33
24. Estaria dispuesto a apoyar a una Sl 85,000 51
empresa emergente en el municige
Andes que le compraria su café en | NO 15,0010 9

cereza?




Tabla 2 (Continuacion)

Pregunta Respuestas Peso porcentual Cantidad
25. Sidicha empresa Si 81,67% 49
brindara beneficios
sociales, ¢ratificaria su | NO 18,33% 11
posicion al respecto?

Nada (Descomposicion en 0,00% 0
26. ¢ Quénace usted con ©Stanque)
la pulpa resultante del = La vierte en alguna fuente de ag 0,00% 0
proceso del café? La deposita en algun potrero 0,00% 0

La utiliza como abono organico 100,00% 60

Fuente:elaboracion propia

7.4 Interpretacion de Resultados Relevantes

Pregunta 3: ¢ Tiene Beneficiadero de Café®pio?

Grafico 2 Propietarios de Beneficios dafé

Propietarios de beneficios de café

0%

LY

ENO

100%

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores
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Analisis: con esta pregunta lo que se puede evidenciar es que el total de los encuestados
tienen beneficiadero de café en su finca ya sea rudimentario o tecnificado, por lo que
podemos deducir que deben emplear tiempo o dinero en el proceso de despulpado, secado y
transporte del café que ellos mismos producen.

Pregunta 4 ¢Tiene silo?

Grafico 3 Propietarios de silos

Propietarios de Silos

mS|

ENO

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

Andlisis: en las respuestas a esta pregunta podemos ver un resuligdimilar entre las

fincas que tienen silo y lasig no lo tienen; entonces, el 4% de las fincas que no tienen

silo son el potencial principal para ser clientes de nuestra empresa ya que el proceso de
secado es el mas tedioso y el que mas tiempendeven el procesamiento del café, ademas

es de los factores fundamentales que determinan la calidad del mismo tanto en textura, color,

aroma y tasa.

El 53.3% de las fincas que si tienen sidmnque poseen una inversion considerableste
es importarg considerar que estos equipos requideemantenimientos constantes, ademas

manenerlos en funcionamiento resuttastoso ya questosconsumen grandes cantidades de
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energia eléctrica y combustible (carpéafia o cisco) lo que no éptimo cuando se deb
procesar pequefas cantidades de café.

Pregunta 6 ¢Cuanto tiempo le devenga procesar el café de un dia de recoleccion, hasta

obtener el café pergamino seco?

Grafico4 Tiempo de procesamiento

Tiempo de procesamiento por carga
de café

0.0%

H 1DiA
H 2 DIAS
m 3DIAS
B 4DIAS
m5DIAS
m MAS DE 5 DIAS

Base: 60 encuestas a pequefiosedianos caficultores

Andlisis: esta pregunta es muy imparite ya que nos revela que al 48.8e las personas
encuestadas les toma mas de 5 dias llevar a cabo todo el procesamiento del café, lo que hace
muy atractiva la propuesta de la Central de Beiwefde comprarle el café en cereza lo que le
permitira al Caficultor poder invertir este tiempo en otras labores o simplemente a su familia

y mejorar notablemente su calidad de vida.
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Pregunta 7: ¢ En cuénto se incrementa el cobro por la energia en la eaha?

Grafico5 Incremento en el cobro por la energia en tiempo de cosecha

Incremento en el cobro de la energia
en tiempo de cosecha

B MENOS DE 10000

B ENTRE 10000Y 20000

m Entre $20.000y $30.000
B Entre $30.000y $40.000
W Entre $40.000y $50.000
m Mas de $50.000

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

Analisis:los costos de la produccion del café son un factor que todos los caficultores desean
reducir, es por esta razén que los resultados obtenidos en esta pregunta son de gran utilidad
para tener un panorama del impacto econémico que tendrian los caficultores al vender su café
en cereza. Entoncesgemos ver que al 484’ de los encuestados seilegementa en mas

de $50.000 mensuales el costo de la energia eléctrica debido al procesamiento de altos
voliumenes de café, igualmente el 28.8icen tener incrementos entre $20.000 y $50.000

mensuales.

Pregunta 8: ¢ En cuanto se incrementa el Cobro porlegua en la cosecha?

Grafico 6 Incremento en el cobro por el agua en tiempo de cosecha



0%

100%

Incremento en el cobro por el agua
en tiempo de cosecha

B Menos de $10.000
M Entre $10.000y $20.000
B Entre $20.000y $30.000
M Entre $30.000y $40.000
M Entre $40.000 y $50.000
Mas de $50.000
Agua propia

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores
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Andlisis: en cuanto a los costos por concepto de consumo de agua, la encuestie stoa

que ell00% de las fincas tienen agua propsar lo que el impacto de reduccion de costos

gue brindaria la Central de Beneficio no es tan significante, pero de igual manera es una
buena sefal para el buen y 6ptimo funcionamiento de la centrahdéicio ya que al
procesar altos volimenes de café es necesaria gran cantidad de agua y contar con abundantes

fuentesdelliquido es fundamental para la reduccion de los costos de funcionamiento de la

Central.

Pregunta 11: ¢ Cuanto Gasta en Mantenimiend del Beneficio en un afio?

Grafico 7 Costo del mantenimiento del beneficio en un afo

"Agua Propia: nacimiento de agua o quebrada que esta cerca de su finca y de la cual conectan tuberias para
llevarla hasta la casa, de esta manera el consumo de agua es ilimitado y sin costo de ningun tipo
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Costo del mantenimiento del beneficio
en un ano

B Menos de $100.000

H Entre $100.000y $200.000
M Entre $200.000y $300.000
B Entre $300.000y $400.000
B Entre $400.000y $500.000
B Mds de $500.000

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

Analisis: con esta pregunta nuevamente tocamos el tema de costos de produccion y
martenimiento que tienen los caficultores con el procesamiento del café. Podemos ver que el
28% de los encuestados gastan mas de $500.000 anuales en el mantenimiento del beneficio, y
un 22% gastan entre $400.000 y $500.000 anuales en esta misma activided)ds refleja

gue el caficultor se puede ahorrar estos costos si le vende la totalidad de su produccion a la

Central de Beneficio.

Pregunta 13:¢Cudl es la labor que mas tiempo le devenga en su finca?

Grafico 8 Labor que masiempo devenga en la finca
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Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

Pregunta 18:¢ En que invertiria el mismo tiempo que le devenga procesar el café?

Grafico9 Inversion del tiempo en actividades diferentegratesamiento del café

Inversion del tiempo en otras actividades

0%

B Compartir con su familia
B Administrarsu finca
m Definitivamente le gusta

procesar el café

W Otra

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

40



41

Analisis Graficos 8 y %teniendo en cuenta la respuesta a estas dos preguntas, se puede tener
claridad acerca de la aceptacion de la propuesta que tiene la Central deiddaefuitarle

la carga del procesamiento del café al agricultor; con lo que le daria méas tiempo disponible
para centrarse en otras actividades.

En un 75% estan de acuerdo los caficultores que la actividad que mas les devenga tiempo y
cuidado es la admistracion de la finca y de igual manera un 63% de los encuestados dicen
que si no tuvieran que beneficiar el café, le dedicarian este mismo tiempo a mejorar la
productividad de su finca; también un 29% de las personas optarian por dedicar ese mismo
tiempoa si mismo y a su familia y mejorar su calidad de vida. Otro porcentaje mas pequefio

(el 8%) prefiere seguir con la tradicion de procesar ellos mismo el café.

Pregunta 19:Si Pudiera Vender el Café en Cereza ¢ Lo Haria?

Grafico 10 Disposicion de venta del café en cereza de los caficultores

Disposicion de venta del café en
cereza de los caficultores
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Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores
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Esta pregunta es quizas la mas importante de la encuesta, pues séspadidarv

directamente que el 78@de las personas encuekta si venderian el café en cereza, lo que
le da grandes posibilidades de ingresar al mercado a la Central de Beneficio Cercafé.

Pregunta 21:¢Qué porcentaje de su produccién en cereza estaria dispuesto a vender?

Grafico 11 Produccién que el Caficultor Venderia

Produccidon que el caficultor venderia

0.0% - 0.0%

B Menos del 20%

M Entre 20% y 40%
M Entre 40% y 60%
B Entre 60% y 80%
M Entre 80% y 100%

M Noaplica

Base: 60 encuestas a pequefios y medianos caficultores

Andlisis:en complemento a laregunta 19, se cuenta con un 86.de personas que

venderian hasta el 100% de su produccion de café, lo que convierte a ladeeBeaéficio

como una muy buena alternativa para muchas de las personas de la region; por otro lado se
encontraron personas a las cuales les cautivo la idea de poder vender su café en cereza y que

estarian dispuestos a venderle a la Central porcentajeseé€d0% y el 60%.

Pregunta 24: ¢ Estaria dispuesto a apoyar una empresa nueva que le comprara el café

en cereza?

Grafico 12 Apoyo a una empresa nueva de compra de café en cereza
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Apoyo a una nueva empresa

mS|

ENO

Base: 60 encuestas a pequefios y medianazuttafes

Analisis: en esta preguta se puede visualizar que e?8%8le los agricultores estaria dispuesto
a venderle el café a la Central de Beneficio Cercafé, lo que es un porcentaje muy alto de

aceptacion para una propuesta innovadora y de grandeglomengéra la comunidad.
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8. Objetivos de Mercadeo

8.1 Estrategias de Producto d&ervicio
Lanzaral mercado una propuesta innovadora y pionera en el municipio que proporcione

oportunidades de mejoramientoldealidad de vida a los caficultores de lgiom.

Prestar el servicio bajo el nombre@ercafé haciendo alusion a la facilidad y la cercania

para vender el café en cereza y obtener buena rentabilidad con menores esfuerzos y costos

Posicionar una modalidad diferente dentro del municipio pan@eégamiento del café que

contribuya también con el cuidado de los recursos naturales y el medio ambiente.

8.2 Estrategiasde Distribucion
Prestar el servicio dentro de las instalaciones de la central donde llegaran los caficultores con
el grano. Finalmete, cuando el café ya esté en pergamino se distribuird en camiones hacia

las trilladoras con las que se tenga contrato.

8.3 Estrategia de Precios

Precio de venta del café en pergamino: El precio de venta lo establece nuestro cliente (la
trilladora de cafgcon una semana de anticipacion a la venta real, basado este valor en el
precio internacional del café. Este precio es establecido por carga (125 kilos de café

pergamino seco)

Precio de compra del café en cerezaatlas en el precio que establéacérilladorapor
semanase le resta$30.000 (margen comercial y de utilidaddiferencia que es utilizagzor

la mayoria de los compradores de caféadedjion (competidoregdicionalmente por
concepto de beneficiado de café, la central cobrara 30.000rad&s; es decir, en total
Cercafé pagara p@adacarga de café en cereza que compre, $60.000 menos que el precio

establecido por la trilladora.
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Es de anotar que Cercafé compraria la carga de café haciendo la relacién entre la cantidad de
café en cerezaecesaria para producir una carga de café pergamino seco. Dicha relacion es
de 600 kg de café en cereza a 125 Kg de café pergamino seco

8.4 Estrategias e Promocion
Contratar cuias radiales y televisivas en los canales locales (Global TV y AUPAN) para
garantizar que la informacion acerca de la existencia de la Central de Beneficio en el

municipio llegue a la mayor cantidad de publico posible.

En el primer mes después de la inauguracion de la planta, el dia ddndifagen que los
campesinos se conceatren el municipid distribuir publicidad escrita como volantes que

contengan informacion basica y de contaetacionadaon la Central.

Disefar una pagina web en la que nuestros clientes puedan encontrar informacion general
sobre el café y temas relanados; ademas donde podran conocer qué es Cercafé, cuales son
sus proyectos y qué beneficios a largo plazo se iran adicionando a nuestro qué hacer

cotidiano.



8.5 Costo ke Estrategias

Tabla3 Costo de estrategias
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COSTO DE ESTRATEGIAS

Estrategia Costo mensual
Contratar cufias radiales y
televisivas en los canales
locales (Global TV'y
AUPAN) para garantizar
gue la informacién acerca
de la existencia de la
Central de Beneficio en el
municipio llegue ad mayor
cantidad de publico posible

$100.000

En el primer mes después

de la inauguracion de la

planta, el dia domingbdia

en gue los campesinos se
concentran en el municipic

i distribuir publicidad $50.000
escrita como volantes que
contengan infanacion

basica y de contacto

relacionadacon la Central.

Disefiar una pagina web e
la que nuestros clientes
puedan encontrar
informacién geeral sobre
el café y temas
relacionados; ademas
donde podran conocer qut $1.000.000
es Cercafé, cuales son su
proyectos y qué beneficios
a largo plazo se iran
adicionando a nuestro qué
hacer cotidiano.

Total $1.150.000

Costo anual

$1.200.000

$50.000

$1.000.000

$2.250.000

Observaciones

Tanda de 2.000
volantes para distribuir
entre los campesinos.

Este gasto se realiza
sélo una vez.

Este gasto se realiza
s6lo una vez.

Fuente: elaboracién propia
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8.6 Plan de Ventas

El café colombiano tiene una excelente demanda en los mercados internacionalea gracias
calidad, sabor y suavidad lo que hace este producto una alternativa maravillosa de
crecimiento econdmico. Por otro ladoxigtenen el paisnultiples empresas como tostadoras
y trilladoras que requieren constantemegrendes/olimenes de este producto a las que se
puede llegar facilmente ghrantizarlesina muy buena calidad, frecuemen las entregas y

altos volimenes.

Si bien inicialmente nuestras ventas se harian a nivel local, con la globalizeat#ios de
libre comercio y apoyo que brinda el gobierno a los exportadores es factiblecetaeto
con empresas de otros lugarebrdendo ypoderenviarnuestrocafédirectamentel

exterior.

8.7 Proyeccion ¢ Ventas

Es de notar que el margen de utilidad que se maneja en la comercializacion del café no es un
porcentaje sobre el valor de la carga en pergamino seco, Sino que seumaadga estandar

para este margen, que en el castadeentral de Beneficio es 30.000 por carga;
adicionalmente por el proceso de beneficiado de café la central cobra §3tr.@aega; es

decir, el costo total por el servicio que presta la ceagrale $60.000 por carga.

De igual manera se tomara como supuesto que la planta empezara a operar en el mes de enero
de esta manera se podra modelar el comportamiento esperado de la cosecha y posterior oferta

del café.



Tabla4 Proyeccion de ventas

Cantidad de cargas

Mes vendidas de café Valor Unitario Valor Total
pergamino
Enero 70 $60.000 $4.200.000
Febrero 70 $60.000 $4.200.000
Marzo 150 $60.000 $9.000000
Abril 150 $60.000 $9.000.000
Mayo 150 $60.000 $9.000.000
Junio 70 $60.000 $4.200.000
Julio 70 $60.000 $4.200.000
Agosto 70 $60.000 $4.200.000
Septiembre 70 $60.000 $4.200.000
Octubre 850 $60.000 $51.000.000
Noviembre 850 $60.000 $51.000.000
Diciembre 850 $60.000 $51.000.000
Total de cargas de
café vendidas on ol 3.420 Valor total de las $205.200.000
afio ventas del afio

Fuente: elaboracion propia
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9. Analisis Operativo

9.1 Localizacion

La Central de beneficio de café CERCAFE estara ubicativareda San Bartolo del
Municipio de AndesDebido a que cumple coadas las condicionesecesariapara

funcionar correctamente y prestar un buen servicio, con buenas condiciones de acceso y

cercania, este lugar fue seleccionado entre las veredas posibles como el mas adecuado.

Cuadro2 Localizacon de la planta

FACTORES A CONSIDERAR PUNTAJE 0-100 SALFCACON DD S

EL LIBANO LASOLITA |SAN BARTOLO| SANTARITA
SERVICIOS PUBLICOS 100 5 4 4 5
VIAS 100 4 4 5 4
PREVALECENCIA DE MINIFUNDIO 100 4 4 5 3
CERCANIA CON PROVEEDORES 20 5 5 5 5
QUE LO PERMITA LA LEY SI0NO sl sl sl sl
SEGURIDAD 20 4 4 5 4
CERCANIA CON LOS CLIENTES 50 4 a 5 3
AUSENCIA DE COMPETENCIA (COMPRADORES DE CAFE) 30 5 5 3 1
TOTAL 2370 2270 2540 2100

PROPUESTA: Luego de realizar el estudio de todas las localizaciones posibles se llegd a la conclusion de construir la Central de Beneficio en el
vereda San Bartolo - Andes, ya que sus condiciones son las méas adecuadas para la realizacion de este proyecto.

Fuente: elaboracién propia

9.2 Capacidad Instalada

El promedio de produccion en el municipio de Andes es de 9.000 kilos de café en cereza por
hectarea; ademds zona de influencia de &entral de beneficio cuenta con 202 fincas

medanas y pequefias las cuales segun la cooperativa de caficultores de Andes tienen
sembrado 231 hectareas de café, de esta forma y teniendo en cuenta que aproximadamente el
75% de los encuestados estan dispuestosdevasu café en cereza a Cercedaemodos
siguientegélculos para determinardapacidad de procesamiento:

Produccion promedio: 9000 kilos/hectarea
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Hectareas sembradas: 231
Dias habiles mensuales (d) para la produccion: 26

¢ 0 p8mm ¢ O g QA EE
El 75% del café se produce solo 3 meses (ogtow-dic)

¢ OmrmMQaX U Rop Quapwn EET T O
p QLB UMQFTE QI Qb p&u 1 EX IAIOO

Segun las encuestas, el 75% de los productores de la zona venderian su café en cereza
U PRUGK LU P o PBAIP QQNE Qi

o P&Enp Q0% |

@O0 P BWQQIRME 8

Tabla5 Costo del proceso de benefide café

COSTOS DE PROCESAR CAFEPERGAMINO SECO

Maguina/insumo Cost.o X hqra de Capacidad de procesamierde | valor x'kg
funcionamiento | café de café

2500 Kg de café en

Despulpadora/Energial 900 cereza/hora= 520 kg de café | $ 1,73
pergamino seco/hora

Silo/Energia 1800 $ 2571

Silo/Carbén 4431 70 kg/hora $ 63,30

Agua Propia NA NA NA

Costo de transportar a la trilladod(.000 por viajé Transporta 10.000 $10.00
kilogramos '

Total Costo de procesar un kg de café pergamino seco $10Q74

Total Costo de procesar una carga de café(valor total x kg * 125kg/cargg $ 12.59250

Fuente: elaboracién propia
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9.3 Distribucién en Planta

El proceso de beneficio del café es preciso realizarlo con una distribucion en planta de
disposicion por producten lineaya que toda la maquinaria e infraestructura esté ubicada en
una misma zona y esta ordenada de acusrd@Iproceso de traformacion del café en

cereza a café pergamino seco.

Lo que se quiere lagr con este modelo de distribucién en planta es poder procesar la mayor
cantidad de café en menos tiempo y con los menores recursos posibles, de igual manera nos
permite estandarizgrocesos y tiempos con el objetivo de obtener un producto de alta

calidad.

Uno de los pilares importantes en la distribucion en planta es el aprovechamiento de los
recursos disponibles, es por esto que se ha propuesto disefiar una central de bede§icio de
pisos, ya que nos permite movilizar el café por toda la linea de produccion utilizando

Unicamente la fuerza de gravedad.

Es de anotar que de acuem elestudio de localizacion, la central de beneficio estaria

ubicada en la vereda San Bartologugal geograficamente se encuentra en un costado de la
Cordillera Occidental, lo que nos permite contar con laderas empinadas y gran potencial de
utilizacion de gravedad; asi que el café se recibe en la parte superior de la central de beneficio

y se almacegria y despacharia en la parte mas baja de esta.
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9.4 Plano de Distribucién de & Planta

Figura3 Bodega

Fuente: elaboracién propia

Figura4 Secado y Empacado

Fuente: elaboracion propia
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Figura5 Zona de despulpado

Fuente: elaboracion propia

€ en cereza

s

Figura6 Tanque de recepcion del caf

Fuente: elaboracion propia




















































































































































































