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Descripcion

Este proyecto se desarrollé para determinar si desde el punto de vista del mercado es
viable la puesta en marcha de una microempresa productora de jabones artesanales y
naturales en la ciudad de Bogota zona urbana de Engativa, mediante el anlisis de la oferta
y la demanda en la produccion y comercializacion de jabones de tocador naturales y
artesanales que permita establecer su necesidad en el mercado de la nueva era, que su

esencia es la generacion de conciencia del regreso a lo natural.

Este trabajo ilustra la importancia de introducir elementos naturales en productos de aseo
personal, utilizando un método de fabricacion natural y artesanal, para asi lograr
volumenes de produccion que permitan abarcar un segmento de mercado. Los productos
ofrecidos hoy en dia incluyen cada vez méas la exposicion a quimicos, debido a su
fabricacién masiva, con componentes sintéticos, que afectan en alto grado la salud de la
piel, por lo que esta investigacion pretende ofrecer una alternativa méas saludable. La
metodologia utilizada es de caracter descriptivo y mixto y contiene una exposicion de los
fundamentos tedricos de estudios de factibilidad de cara al emprendimiento, la
descripcion de la metodologia Pestel.

El proyecto busca a través de la innovacidon en los ingredientes naturales y la garantia de
un proceso manual que cuida de cada detalle, generar eficiencia financiera y crecimiento
sostenidos.
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Contenidos

El documento se encuentra subdividido en 6 capitulos en los cuales se puede
evidenciar:

Marco Referencial

El mercado de los jabones naturales
Generalidades de la investigacion
Metodologia

Tipo de investigacion

Estudio de Mercado

Estudio Técnico

Conclusiones

Recomendaciones

Metodologia

Para el desarrollo conceptual del proyecto, se realizard una investigacién de tipo
exploratorio y cualitativo, se estudiaran diferentes fuentes bibliograficas, se tendran en
cuenta los autores mas citados y mas reconocidos, se desarrollara una teoria coherente
para representar lo explorado, logrando asi un fundamento teorico eficaz para llevar a
cabo el estudio de factibilidad. Se hace un estudio PESTEL, con el fin de conocer los

aspectos mas relevantes que pueden afectar o influir en la produccién del jabon artesanal.

La informacién asociada a continuacion nos da una pauta de la situacién politica del pais,
el comportamiento econémico, social y tecnolédgico, ademas del impacto ambiental que
genera la produccidn del jabon artesanal, lo que nos demuestra que la idea de negocio que

se emprendid aporta en los aspectos mas importantes de la sociedad, fomentando empleo,



ademas de satisfacer las necesidades y mejorar las condiciones cutaneas de los
consumidores.

En el entorno politico de Colombia existen acuerdos y politicas que favorecen la
comercializacion nacional del producto principal que es el Jabén natural y artesanal a
base de productos 100% naturales y aceites esenciales libres de quimicos, aprovechando
las oportunidades existentes para que el producto sea reconocido no solo a nivel Bogota
sino en toda Colombia.

Conclusiones

De acuerdo a lo plasmado en el presente documento se puede evidenciar que existen
varias posibilidades para la creacion de una empresa que se enfoque en el sector de los
jabones naturales y artesanales y por ser de tocador a su vez en lo cosmético, teniendo en
cuenta que Colombia en los Gltimos afios ha sido foco de atencion para varias empresas
extranjeras que se interesan en poder desarrollar sus negocios para hacer expandir el
mercado de dicho sector a nivel nacional e internacional, teniendo en cuenta los estudios
de mercado realizados por jabones naturales y artesanales Soft Skin, la empresa cuenta
con una proyeccion financiera establecida la cual da soporte y garantiza la viabilidad de
su creacion, para dar comienzo a su desarrollo comercial en la economia nacional e
internacional de acuerdo a sus politicas y objetivos de su actividad econémicaa ejecutar.
Colombia es uno de los paises de Latinoamérica que tiene un buen enfoque econémico lo
que hace que la economia del pais sea estable y sea méas atractiva para las econémicas
internacionales. La canasta de bienestar, que incluye los articulos de aseo, crecio en el
gasto real el 12,24% en abril; unas empresas tuvieron que fortalecer su produccion en

medio de la pandemia; otras, variaron su portafolio para incursionar en este segmento.

De acuerdo a la produccion de productos organicos y los resultados obtenidos es viable
la idea ya que el pais cuenta con una variedad de productos naturales en especifico la
produccién de productos 100% como aromaticas, frutas siendo Colombia un productor
potencial frente a las expectativas del mercado internacional, el producto cuenta con
beneficios y brinda garantia para el consumo humano por lo que es importante el
aprovechamiento de sus componentes en los productos de belleza, dado que la tendencia
a nivel mundial es fabricar productos cosméticos que ademas de satisfacer las necesidades

de los consumidores contribuya al cuidado del medio ambiente.






