
Coloquio de
Investigación ContableIX Coloquio de
Investigación ContableIX 

Corporación Universitaria Minuto de Dios - UNIMINUTO
Facultad de Ciencias Empresariales
Contaduría Pública

Resumen Problema y pregunta de investigación

Marco Referencial Objetivos

Resultados

Conclusiones y Discusión

Referencias

Muestra de Pósters
Sistematización y aprendizaje de la práctica profesional

Contaduría Pública

Hp
Sello

Hp
Sello

Hp
Sello

Hp
Sello

Hp
Sello


	Marco referencial: 
	Objetivos: Diseñar una matriz que permita determinar el precio de venta adecuado, para la comercialización de bienes y la prestación de servicios que ofrezca PERKO SAS de tal manera que mejore su rentabilidad y que su utilidad aumente positivamente.Identificar los costos, gastos y demás elementos que se analizaran dentro de la matriz que conllevan a la comercialización de los productos y la prestación de los servicios.
	Conclusiones y discusión: Con la práctica realizada en la empresa PERKO S.A.S, en el área contable Se logró evidenciar que los procesos de costos no estaban acordes al crecimiento que la compañía ha experimentado en los últimos años, presentando serios problemas en proceso de compra y venta, afectando los inventarios y costes.Se evidencio a lo largo de la práctica que en los precios de venta no se determinaban de manera adecuada y se dio solución al problema a través de una matriz que permitió la recopilación de todos los elementos que se deben tener en cuenta para la fijación del precio de venta.Se analizó la problemática durante semanas del trabajo de práctica y se puedo identificar que era necesario el proceso de la implementación de la matriz de costos para determinar el precio de venta de de productos y servicios en la empresa.
	Resultados: 
	Referencias bibliográficas: Castrilló, G, Zapata, J. (2016). Qué debemos saber de INVENTARIOS-Sección 13 NIIF para PYMESGutiérrez-Castañeda, B. E., & Duque-Roldán, M. I. (2014). Costos indirectos de fabricación: Propuesta para su tratamiento ante los cambios normativos que enfrenta Colombia.Rincón, C. (2011). Costos para pyme. Ecoe Ediciones.Rincón, C. A., & Fernando, V. V. (2017). Costos: decisiones empresariales. Ecoe Ediciones.Sampieri, R., & Collado, C. (2014). Metodología de la Investigación (6ta Edición ed.)     
	Nombre del autor: ROMERO VACA SANDRA PATRICIA
	Problema y pregunta de investigación: ¿Cómo determinar el precio de venta y su incidencia en la empresa PERKO SAS al implementar una matriz que permita identificar todos los elementos necesarios para la fijación de los precios y que a su vez muestre información clara para la toma de decisiones?
	Resumen: Esta práctica profesional pretende establecer los parámetros para realizar el proceso en la sistematización de costos para determinar el precio de venta en la empresa PERKO S.A.S, este informe se realizó a través de un proceso de investigación de metodología cualitativa que permitió el análisis y recolección de los datos utilizados como referente para la determinación de los objetivos, el problema y demás.  La determinación del precio de venta es fundamental dentro de las compañías para su rentabilidad y posicionamiento en el mercado .Palabras clave: Costo, precio, contabilidad, matriz, calidad.
	titulo: Estrategia para determinar el precio de venta adecuado en la empresa PERKO SAS


