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Descripción 

 

Esta práctica profesional pretende establecer los parámetros para realizar el proceso 

en la sistematización de costos para determinar el precio de venta en la empresa PERKO 

S.A.S, este informe se realizó a través de un proceso de investigación de metodología 

cualitativa que permitió el análisis y recolección de los datos utilizados como referente 

para la determinación de los objetivos, el problema y demás.   



 

La determinación del precio de venta es fundamental dentro de las organizaciones 

ya que de ella depende en gran medida su rentabilidad y posicionamiento en el mercado 

más aun cuando la compañía es nueva partiendo de esta necesidad se logró el objetivo 

contribuyendo a establecer un procedimiento organizado para la determinación de los 

precios de venta tanto de bienes como de servicios. 
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Contenidos 

Este informe quedo elaborado por capítulos: 

 

Capítulo 1. Marco metodológico: Donde se realiza un análisis del entorno en el cual se 

desarrolló la práctica y a su vez de las necesidades de la organización y de acuerdo con 

este análisis se determina el planteamiento del problema sobre la necesidad de 

implementación de una matriz de costos. 

 

Capítulo 2. Descripción general del contexto de práctica profesional en donde trabaja el 

estudiante En este capítulo se realiza un análisis detallado de la compañía a nivel interno 

y se determina el plan de trabajo con las funciones a realizar durante el proceso de 

práctica profesional  

 

Capítulo 3. Resultados de la práctica profesional: A lo largo de este capítulo se 

desarrolla la práctica profesional de acuerdo con el cronograma de actividades 

establecido con las funciones a realizar durante las 16 semanas. 

 

Capítulo 4. Evaluación general de la práctica: Dentro de este capítulo se realiza una 

evolución del cumplimiento de los objetivos y funciones planteados, que son medido a 

través de indicadores. Se muestra detalladamente los beneficio que dejo la práctica 

dentro de vínculo laboral y a su vez se realizan el análisis del cumplimiento de cada uno 

de los objetivos planeados y a sus vez se realizan recomendaciones para la compañía 

donde se desarrolló la práctica y para la universidad minuto de Dios. 



 

 

 

 

Metodología  

 

Este proyecto se realizó partiendo de una metodología cualitativa por 

observación  que de acuerdo  a (Sampieri R. &., 2014) consiste en un proceso de  

recolección y análisis de datos; que permite el planteamiento del problema, esta 

investigación da profundidad a los datos y enriquece la interpretación de los mismos de 

tal manera que a través de la observación se pueden dar las respuestas a los 

interrogantes planteados y a el desarrollo de los objetivos propuestos. 

 

 

 

Conclusiones  

Con la práctica realizada en la empresa PERKO S.A.S, en el área contable Se logró 

evidenciar que los procesos de costos no estaban acordes al crecimiento que la 

compañía ha experimentado en los últimos años, presentando serios problemas en 

proceso de compra y venta, afectando los inventarios y costes. 

 

Se evidencio a lo largo de la práctica que en los precios de venta no se determinaban de 

manera adecuada y se dio solución al problema a través de una matriz que permitió la 

recopilación de todos los elementos que se deben tener en cuenta para la fijación del 

precio de venta adecuado, generando un proceso a través de que garantiza que este 

flagelo no afecte el patrimonio de PERKO S.A.S. 

 

 



Se analizó la problemática durante semanas del trabajo de práctica y se puedo 

identificar que era necesario el proceso de la implementación de la matriz de costos para 

determinar el precio de venta de productos y servicios en la empresa. 

 

 

 

 

 

 

 

 


