Este libro es el resultado

de una investigacion que
une la rigurosidad académica
y la practica para generar
estrategias que impactan

al sector agroalimentario,
que, tradicionalmente, no se
ha caracterizado por el valor
agregado y la diferenciacion.

El texto se caracteriza por incluir
técnicas y métodos de
investigacion modernos y

de apoyo tecnolégico como

el neuromarketing, con

la herramienta de
electroencefalografia, la cual,

unida a los resultados de una
encuesta estructurada, permite
evaluar la percepcioén y actitud
desde lo que dice y lo que siente
el consumidor.

En los capitulos de este libro
se encuentra la descripcién del
problema del sector desde

la perspectiva del marketing,
con la teoria que respalda

las variables y dimensiones
tenidas en cuenta para

la construccién de un modelo
de actitud y la formulacién de
propuestas estratégicas para
productos agroalimentarios.

Modelo de actitud y gestion de los consumidores
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