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INTRODUCCION

Colombia es sin lugar a dudas un pais en dondes®delebra. Durante el afio siguiente
al nacimiento de un bebé se comienza con un bawidos 9 afios se celebrara la primera
comunion, las niflas a los 15 afios celebran swafiestos 17 el grado del Colegio, a los 23 el
grado de Universidad. Esto sin mencionar matrimgnost grados, fiestas convencionales del
dia de la madre, el padre, Halloween, las festidedade los pueblos y ciudades, enmarcadas en
cada festivo (los cuales en su gran mayoria sosagpados a un santo).

Segun estadisticas tomadas del DANE y el Ministel®o Educacion solamente en
Medellin, se llevan a cabo anualmente 7.200 mathioso

Teniendo en cuenta este panorama, el espectrs gelsonas y empresas dedicadas a la
organizacion de eventos tienen un gran mercadmaticada vez es mas especializado y mucho
mas profesional, vemos la oportunidad de incursi@mala planeacion de bodas en el area
metropolitana de Medellin.

En el presente trabajo, se aborda la planeaciomateimonios, comenzando con la
descripcion de los antecedentes, vemos que es temporconocer de dénde provienen las
ceremonias de union entre parejas y su histoegatdo hasta Latinoamérica y Colombia, donde
en su mayoria se hacen ceremonias catolicas. S&traluestadisticas censadas de ceremonias
realizadas en Colombia, especialmente en Meddlin.el siguiente capitulo se incluye el
analisis de mercado en la ciudad y la segmentatg@bpublico. Y la metodologia de trabajo de
nuestro proyecto. Por ultimo se tienen en cuerstadstos y el mercadeo de nuestra empresa.



1. Descripcién del Proyecto

El proyecto consiste en presentar un plan cuyadide es prestar el servicio de asesoria
y consultoria para la planeacién de bodas, patadbse tendran en cuenta las ideas potenciales
de los futuros clientes y las nuestras para métikas en la que se convertira en una excelente
prestacion del servicio.

El planeador de bodas coordina los preparativostesgran dia, momento en que se
situara en escena para gestionar todos los imprs\dsie surjan en el Ultimo minuto. Se encarga
también de lo mas «macro» de la organizacion: bweddagar para la ceremonia y recepcion, la
decoracion, la eleccién de los diferentes provessjal catering (testear los diferentes tipos de
comida y licor), el fotografo, el disefio de lasiiaviones, etc. Es quien define el tema de la
animacion, reserva las habitaciones para los mhe#ta la organizacién del séquito. También se
encargara, si la novia lo desea, del vestido,ndka y la preparacion de ella.

Un organizador no pretende modificar o imponer sdeasituaciones; por el contrario,
busca indagar en los gustos del cliente para esitgintamente con el equipo de trabajo y los
proveedores, conseguir lo que el cliente deseao Bstio se enriquece con las experiencias
previas de todos los implicados. (Rivera, 2010).



2. Formulacién del Problema

Abordando las ceremonias de los matrimonios, etieelpo pasado se destacaba la
monotonia de las fiestas.

Comenzando con el repaso de las costumbres y itiadg establecidas no sélo por la
religion, sino también por la comunidad, era matwicasarse pasada cierta edad, o teniendo
hijos, y ni siquiera podia pensarse el hecho ddiserciado o viudo.

Las ideas se basaban en los puntos importantes elovats, las ligas, tirar el ramo y sin
olvidar la ceremonia religiosa que tenia que senpidla. La variedad detatering no se
determinaba por el clima, tradiciones del pais,ilfara religion, nunca nada elaborado, siempre
se optaba por lo clasico.

Cada matrimonio era un ritual compuesto por diferempasos, la ceremonia religiosa,
entrada de novios, el baile, la cena con sus régps@latos, luego, todos los invitados a la pista
de baile para tirar el ramo y proceder al intercanae ligas, seguido por tandas de bailes, la
torta y mesa dulce, muchas veces si el acontediongga prolongado se proponia el desayuno.
(Lépez, 1991)

Estaba todo establecido e innovar no era la ide etsoluto. Una novia sin vestido
blanco, no era una novia; las Unicas diferenciaptables podrian ser las distintas tonalidades de
blancos hasta alcanzar el beige, el largo de Issdas estaba establecido no soélo para la novia,
para las invitadas dependia de la edad. Llegabarighesia en el tipico auto de coleccion, un
clasico; sin olvidar antes pasar por el estudidoties para realizar las tomas de la pareja y las
familias, los escenarios eran tan comunes en todadbumes de fotos; podrian ser diferentes si
se prefiriera la sesion de fotos en el hogar, garldel estudio fotografico.

Las invitaciones siempre tenian forma rectangusar spbres en los tonos del vestido de
la novia; hoy parecen sacados del baul de los r@eseComo se ve, antes, los casamientos
mantenian cierta estructura y homogeneidad comcésp l0s otros.

En cuanto a la actualidad se pueden mencionarndim sle novedades establecidas a la
hora de realizar una boda, desde dejar de ladatl@des denominados aburridos, hasta las mas
dindmicas tematicas que encabezan las fiestassden@ntos.



Que una boda o los novios sean personas clasit@ligionales, no significa que el
evento sea anticuado o aburrido; por el contranvamporta el estilo o la tematica, la creatividad
es elplus.(Garcia, 2010).

Ahi es donde entra el papel del planeador de bgdasnque en el Area Metropolitana
del Valle de Aburra existen algunas opciones pacager, son pocas las personas que conocen
la existencia de este servicio, y entran a depedegyersonas que no tienen un conocimiento
especializado del tema.

Casate Conmige@s una opcidén que se quiere posicionar en la ciadaduna oferta de
servicios exclusivos donde los novios podran inteie en la planeacién con su evento de una
manera libre y seguros de que tendran una bodacderdd a sus gustos, necesidades y
presupuesto.



3. Marco Tebrico

Contaba Aristofanes que en un principio, la razendma era casi perfecta. Los seres
humanos tenian forma redondeada: la espalda greldrcolocados en un circulo. Contaban con
cuatro brazos, cuatro piernas, dos rostros y ulaecabeza. El mito lo representa como el primer
Adan: era andrégino. Tales cuerpos resultaban rngorasos y concibieron la idea de combatir
a los dioses. Zeus, entonces, planeé un mediodadniditar a los seres humanos: dividirlos en
dos.

Y asi fue, separo6 el cuerpo en dos sexos y el ahmdos, manteniendo un solo espiritu,
obteniéndose dos mitades que siempre anhelariarseunpero que solo evolucionarian
individualmente. A partir de ahora serian mas @8bidndarian con solo dos piernas y pasarian
toda su vida buscando otra mitad para volver gpedectos. El mito afirma que al unirse estas
dos mitades sentirdn una comunion interna interistaly Desde entonces los seres humanos nos
vemos condenados a buscar entre nuestros semeganigsstra media naranja para hacernos
sentir mas dichosos y completos.

Esta es la manera de comenzar esta breve desorigeido que es y deberia ser un
matrimonio. Si vamos a las definiciones oficialespodria decir que es una unién social o
contrato legal entre personas llamadas conyugegsiablece los derechos y obligaciones entre
los conyuges, y respectivamente de estos con $us Yientre los conyugues y sus suegros
(Haviland, Prins, McBride, & Walrath, 2011)a definicibn del matrimonio varia segun las
culturas, pero es principalmente una instituciorlaeque las relaciones interpersonales, por lo
general intimas y sexuales, son reconocidas. Cuaedaefine en términos generales, el
matrimonio se considera un universal cultural. Erclnas culturas, el matrimonio se formalizo a
través de una ceremonia de boda. En términos dmaeitniento legal, los estados mas
soberanos y otras jurisdicciones limitan el matnimoa las parejas del sexo opuesto o dos
personas de sexo opuesto en el binario de génalgunos de ellos permiten el matrimonio
poligamo. Desde 2000, varios paises y algunas jotiiadicciones han legalizado el matrimonio
(o unién) homosexual. En algunas culturas, el matnio es recomendado u obligatorio antes de
continuar con cualquier actividad sexual.

El matrimonio es ante todo una institucion socilpesar de la gran variedad de formas
gue la institucion matrimonial adquiere a lo ladglos distintos contextos sociales e historicos,
la mayoria de antrop6logos y socidlogos concuerdgue su funcion principal consiste en la
legitimacion social de la paternidad, es decirgewen la historia de la humanidad para establecer
un vinculo de parentesco entre los padres potesciBlesde un punto de vista mas cercano a la
sociologia, el matrimonio puede definirse como ueatructura compuesta por modelos
culturales de comportamiento que determinan el m@eldniciar, mantener y rescindir los
emparejamientos sexuales entre adultos, de modcenue ellos la descendencia ocurra de
forma legitima” (Pastor Ramos, 1988, p. 175).
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3.1 Antecedentes

El servicio de planeacion de bodd¥gdding planngr naciéo en Estados Unidos como
una solucién para las parejas que no contabanld@mgo suficiente para organizar su boda, y
con el tiempo fue convirtiéndose en una necesidaa lps novios que buscan que su boda tenga
una garantia de éxito.

Un referente conocido en Estados Unidos es Sargiwvdtal, quien es planeadora de
bodas internacional y fue la que planeé la bodiedelgrincipe Guillermo.

Los planificadores de bodas se encargan de planitoordinar, organizar y ejecutar un
plan y estdn atentos para que no se les pase tpoelamds minimo detalle. Tienen como
objetivo y labor la orientacién de los novios segua gustos, necesidades y presupuesto para la
consecucién de todo lo necesario para la realinatgdsu boda. Para el dia del evento se asegura
de que todo esté en orden y a tiempo para dattariguilidad a los novios y que estos puedan
disfrutar de su gran dia.

3.2 Servicio Intangible del Planeador de Bodas

Los sentimientos y posiciones que muchas noviadesiey tienen entre la tradicion y la
innovacion son frentes y centros opuestos. Esfosctss evidentes presentados por las parejas
hacen que los organizadores movilicen las ideotog&a hacer una fusion de las tradiciones
pautadas y la innovacion requerida por los espertad; participantes.

Como las publicidades lo requieren, el servicioveeding plannetiene que cumplir con
las expectativas creadas, atraer a futuros cligniesider un servicio que abrira nuevas puertas.
Esto refleja cambios culturales en las tendencelscdnsumidor y crea innovaciones en la
opinion popular con respecto a demandas por patéos interesados. Laedding planner
realiza con seguridad los rituales comprobados yréaliciones histéricas que esperanzadamente
presentaran estabilidad, certeza y significado laotda, dando una identidad Unica mediante la
modernidad (Rivera, 2010).

Muchas veces el problema de vender un serviciougstangibilidad. Por lo que una
wedding plannenecesita hacer tangibles los servicios prestada® #na reunion con un futuro
cliente es necesario tener a mano los materialeshggan de este servicio lo mas tangible
posible, como fotos, videos, tarjetas, centros @sanherramientas ya utilizadas para otros
eventos realizados o posibles ideas personalegppaex en marcha.



11

Otro camino es, al comienzo, realizar los eventastigamente a un costo reducido o sin
cargo, pero no a cualquiera, sino a personas iamed que sean una llave dentro de un sector
privilegiado de la sociedad, el problema con estoue un fracaso puede ser el fin 0 una gran
mancha para el nombre de la consultora (Carril3200

Los presentes de este discurso de comercializadgmunawedding plannercomo
sindbnimo de una herramienta indispensable parar&h@ue de una boda es la decision de un
largo proceso a determinar, es la busqueda de ibeeadion de la novia para participar
selectivamente en las actividades de la boda. BEdwuidor debe creer que el servicio le dara
conformidad, modernidad y autenticidad ante todgalantes concebido.

3.3Planeacion: ¢ Como vamos a trabajar?

Un plan es ante todo la consecuencia de una ide@rgmente y en funcion de lograr
una Optima organizacion, adoptara la forma de wum@nto escrito en el cual se plasmara dicha
idea acompafiada de las metas, estrategias, tactioasrices y politicas a seguir en tiempo y
espacio, asi como los instrumentos, mecanismosigras que se usaran para alcanzar los fines
propuestos y que fueron la motivacion del plarrelrso de escribirlo evitard olvidos, pérdidas
u otras cuestiones que atenten contra la contibnagl proyecto.

En tanto, el plan también se caracteriza por sandismo, ya que un plan no resulta ser
un instrumento estatico y sin movimiento, por altcario, siempre estara al pendiente y al tanto
de las modificaciones que sean necesarias haagedeneion de los resultados que se vayan
obteniendo.

En este tipo de asesorias, lo primero que se dat®r RS organizar un primer encuentro
con los novios, con el fin de conocer detallesstess por ejemplo, como se conocieron, cuanto
tiempo llevan juntos y sus gustos y preferencad) esto con el objetivo de determinar el estilo
de la boda que desean y aspectos basicos como; degaracion, masica, comida y todos los
proveedores que intervienen en ella.

Lo segundo es acordar qué tipo de servicio dedesio. es segun la modalidad de
ingresos que se explicd anteriormente.

El tercer paso es la elaboracion y envio de un&ambn del servicio, segun la
modalidad seleccionada por los novios.
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Cuando los novios decidan trabajar con nosotradijris&ra un contrato y se pasa
elaborar un cronograma de actividades, para queokiss estén al tanto de todos los detalles.

En cuanto a la adquisicion de proveedores, sezegéh varias cotizaciones de cada item
del matrimonio, ajustadas a los gustos y presupuéit los novios desean conocer a los
proveedores se realizardn programaran visitasquerdos puedan aprobar.

En este punto del proyecto, se realiza el timihgual es un guion en el cual estaran
relacionados todos los momentos y actividades dehte, detallados paso a paso y con su
tiempo correspondiente.

Unos dias antes tendremos una reunion para acluwdas y se dardn unas
recomendaciones de protocolo de bodas. Si los sdvidesean, se puede hacer un ensayo de la
ceremonia donde se indicaran a los personajes miar lioovios, padres, padrinos, pajes, etc.),
sus funciones y ubicacion durante el evento.

Se prestara el servicio para la confirmacion dstastia y se llamard uno por uno a los
asistentes.

Durante el dia del evento estaremos atentos alceergue presten los diferentes
proveedores (esto siempre y cuando se haya acogigdestemos presentes ese dia), y al final,
se hard un inventario de menaje (reporte de fakquytpor el desmontaje del evento.

3.4 Etimologia

El origen etimolégico de la palabra matrimonio codemominacion de la institucién bajo
ese nombre, no es claro.

El término matrimonio proviene del latmatrimorium Se suele derivar de la expresion
"matris munium" proveniente de dos palabras ddh:laf primera "matris”, que significa
"madre" y, la segunda, "'munium”, "gravamen o cuidadiniendo a significar "cuidado de la
madre”, en tanto se consideraba que la madre epaelaontribuia mas a la formacion y crianza
de los hijos. Otra posible derivacion provendrid'matreum muniens”, significando la idea de
defensa y proteccion de la madre, implicando lagabién del hombre hacia la madre de sus
hijos (Ramos, 1998; Brisefo, 1870)
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La expresiéon "matrimonio” en su aspecto etimoldgiea muchas de las lenguas
romances, es valido el concepto del contrato deimmatio considerado por el Derecho
Romano, que tiene su fundamento en la idea deaqouesibilidad de ser madre, que la naturaleza
da a la mujer nubil (mujer en edad de casarsd)evase a procrear una familia (Pianigiani,
1993). En contraste con ese concepto occidenfalesge mencionar el caso del idioma arabe, en
el que es entendido como «contrato de coito» otratonde penetracion», segun la traduccion de
la expresionxe ~\S3 ("agd nilkih) al espafiol. Con todo, el término mas usado ebeapara
referirse a esta institucion gs_ (zaway), que literalmente significa «unién, emparejartoen
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4. Justificacion del Proyecto

Al hacernos la pregunta de como y quién organizolda, la respuesta inicial es que
generalmente es la novia la que se encarga deydsat@ue presta mas atenciéon a todos los
detalles (tal vez por ser un suefio que tienen laeres desde la infancia, por los ejemplos
familiares o0 modelos sociales), pero en la actadlibs hombres se sienten mas envueltos y
dispuestos a patrticipar en la planeacion de suimmaiio y no solamente para proponer
matrimonio y dar el si final en la iglesia. Cada es mas comun ver hombres que expresan su
opinion e incluso dan la pelea a sus futuras espada hora de elegir el color de las flores, el
sabor del bizcocho, las bebidas, el nUmero deadog, la musica, la comida o los recordatorios
gue se entregaran en su boda.

También se debe tener en cuenta que en la aci@dalas uniones entre la comunidad
LGTB (cabe recordar que se pueden celebrar unimdssno matrimonios legales en Colombia),
los hombres son los que determinan cémo quiereiae su unidn.

Los matrimonios son sin lugar a dudas, uno deVestes mas llamativos e importantes
para el ser humano y en donde todo debe ser peertaxg novios, invierten horas en cada uno de
los preparativos, desde la impresion de las tafjétasta los recordatorios que se entregan. Son
tantos los detalles, que personas y empresas eadaas se especializan y asesoran a los novios
en cada una de las actividades y al final puedsfrutkr su fiesta tanto como los invitados.

En el Area Metropolitana del Valle de Aburra existégunas opciones que brindan este
tipo de asesorias. Adicionalmente el mercado estgpuesto por casas de banquetes, las cuales
solo ofrecen diferentes opciones en lo relacior@mola recepcion y algunas prestan el servicio
adicional de decoracion de la iglesia pero no ctahta planeaciéon de la boda, por lo tanto se ve
la oportunidad de brindar una asesoria y coorddmagompleta de bodas (incluyendo
invitaciones, vestidos, recepcién, decoracion, aat#boda, etc), donde los novios no requieran
invertir tanto tiempo y evitar el estrés y desgaie esto puede causar tanto antes de la boda
como durante esta.

Las empresas planeadores también estan incursimramcel mercado, debido a que
cuentan con experiencia en relaciones publicaalizeeion de eventos, y por pueden contar con
dicha experiencia para realizar la planeacion deatmimonio.

Las razones por las cuales los novios (0 algunli@mo amigo cercano de la pareja),
pueden tomar la decision de contratar a un plaaific de bodas son varias tales como no saber
por donde comenzar, querer tener una asesoriaupa@reboda muy especial y a su gusto,
presupuestarse con antelacion y optimizar el presip, no tener preocupaciones ni
ocupaciones el dia de su boda, querer abarcar togatetalles y tener asesoria en las ultimas
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tendencias. Ademas de esto hoy en dia, hay muchasmujeres profesionales las cuales no
cuentan con el tiempo suficiente (sin dejar de aoobn que los hombres también carecen de
tiempo por sus diferentes ocupaciones), para degicatodo lo que implica organizar una boda.
Todos quieren una “bella boda” pero no se quiemeneter al estrés que eso podria causarles,
entonces prefieren contratar a alguien que nolsélde la conformidad de obtener lo que desean
para su fiesta, sino que les pueda dar alternagivmeenas ideas que ni siquiera habian pensado,
proporcionandoles una mayor tranquilidad.

4.1 Estadisticas de Matrimonio en Colombia

Por cantidad, el departamento que tiene el mayaonensl de registros civiles de
matrimonio es Cundinamarca con 651.880 matrimar@gsstrados incluyendo los celebrados en
Bogotéa. Sin embargo el departamento de Caldas@gsediene mayor incidencia de matrimonios
con relacion al censo poblacional: Alli en losmtis 30 afos se caso el 22,3% de la gente.

En Colombia logaisasson las personas que mas se casan, o por lo fusnqae mas
registros civiles de matrimonio tienen en propaiciGa su censo poblacional.
Esta es la informacion que se concluye luego deactos registros civiles de matrimonio que se
encuentran en la base de datos del Grupo de SeNagional de Inscripcion de la Direccion
Nacional de Registro Civil con las estadisticas anso poblacional que registra el
Departamento Nacional de Estadistica, DANE.

En la base de datos en la que reposan los registitess de matrimonio del pais y de
acuerdo con el censo poblacigras departamentos de Caldas, Antioquia, Quindiasarialda
constituyen la zona del pais que ocupa los primpuestos en cuanto a cantidad de registros
civiles de matrimoniale los ultimos 30 afios, con relacion a la proyecdél censo poblacional.

Actualmente la base de datos de la Direccion deisRegCivil de laRegistraduria
Nacional del Estado Civihuestra que desde el afio 1982 hasta el 25 de naondgeshe 2011 en
los 32 departamentos del pais se registraron 2.88%natrimonios.

El departamento de Caldas, que tiene en 2011 ah de®80.267 habitantes segun el
censo poblacional del Dameporta un total de 109.495 registros civiles derimanios
inscritos desde 1985 y hasta el 25 de noviemb0dé. Teniendo en cuenta que el matrimonio
se contrae entre 2 personas, se tiene entoncesm@aldas en los Ultimos 27 afios se han
registrado la union de 218.990 persomas,decir el 22,33% de la poblacion actual del
departamento.
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Al cruzar los datos entre la base de Registro GigilMatrimonio de la Registraduria
Nacional del Estado Civil y el censo poblacionat gdepartamentos se puede establecer que
zonas del pais tienen mayor prevalencia de registiles matrimoniales.

Después de Caldas, siguen en su orden los depattsmde Antioquiagon 18,7% de
poblacién con registro civil de matrimoniQuindiocon el 18,5%Risaraldacon el 17,5%,
Santandercon el 16,8% y Boyacéon el 15,6%.

Seguidos de Valle con un 14,50%, Tolima con el A@%2Cundinamarca con el 13% y
San Andrés con el 12,70% de poblacion con regrsiibde matrimonio.

Por el contrario, los departamentos que reportanrienores indices de registros civiles
de matrimonio con respecto a su poblacion son d@h&uainia y Vaupét cual puede
explicarse por las dificultades de transporte yifimacion de su poblacion para acudir hasta las
Registradurias o Notarias a registrar sus bodas.

En Vichada se registraron 993 matrimonios entré6308011 y el censo poblacional de
este departamento segun el Departamento Adminmsirde Estadistica, DANE es de 65.282
habitantesMientras que en Guainia se cuenta con una basatde de 486 registros para un
censo poblacional de 38.949 personas.

Por su parte en las bases de datos de la Regis&radacional del Estado Civil se
encuentran 351 registros de Vaupés para una poblaeigun el censo poblacional de 41.965 lo
gue equivale al 1,6%.

Por cantidad, el departamento que tiene el mayeonensl de registros civiles de
matrimonio en las bases de datos de la Registedlacional es Cundinamarca con 651.880
matrimonios registrados incluyendo los celebrados Bogotaseguido de Antioquia con
575.694, Valle con 322.002, Santander con 170.680antico con 148.558 registros en la base
de datos de la Registraduria Nacional. Por el adotios de menor cantidad son Guaviare con
2.040, Amazonas con 1.471, Vichada con 993, GudBtay Vaupés con 351 registros.

En la actualidad, para que los matrimonios queeksbran dentro del pais tengan validez
juridica se deben registrar en cualquier NotarRegistraduria, y preferiblemerdentro de los
30 dias siguientes a la fecha en la que se realiaéto, segun el Articulo 67 del Decreto Ley
1260 de 1970.
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5. Objetivo General

Disefiar un plan para la prestacion de serviciosagedinacion, planeacion y ejecucion
de bodas en el Area Metropolitana del Valle de Adur

5.1 Objetivos Especificos

* Realizar un estudio de mercado en el cual se pdedéficar la demanda y la oferta de
este tipo de servicio.

* Formular modalidades para ofrecer la coordinagianeacion y ejecucion de bodas.

* Desarrollar un plan para la prestacion de servidescoordinacion, planeacion y
ejecucion de bodas en el Area Metropolitana dellevid# Aburra.
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6. Forma de Organizacion

Nombre de la Empresa: Casate Conmigo.

Gerente Comercial: Silvia Catalina Sierra Jaramillo

Gerente Administrativa: Juanita Ramirez Morales.

Juridicamente sera una sociedad por acciones foaghs (SAS), la cual puede
constituirse por una o varias personas naturajeddicas, quienes solo seran responsables hasta
el monto de sus respectivos aportes.

Inicialmente tiene una estructura horizontal, comfmda por dos personas. La toma de
decisiones esté centrada en los dos miembros quahpoa conforman la compafiia. Se espera
gue en un futuro crezca y cambié su estructurangiva.
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7. Modelo de negocio bajo presentacion Canvas

Son herramientas de modelo de negocio ideadosxXpertes en negocios, que basados
en el desarrollo de estrategia empresarial permdigsoribir de manera légica la forma en que un
modelo de negocio en marcha o recién iniciado @atiega y captura valor. El proceso del
disefio del modelo de negocios es parte de la egimatle negocios, por lo que es importante
estructurar este tipo de recursos para conoceroénnglidad cOmo opera una empresa y conocer
las fortalezas y debilidades de la misma.

Existen diferentes tipos de herramientas paraaldoecion de modelos de negocio, entre
los que se encuentra: Business model GeneratianAlgxander Osterwalder; Business life
model por Santiago Restrepo Barrera, Fluid Minds Ratrick Stahler, lienzo de IDEO, entre
otros.

El modelo o herramienta realizado por SantiagorBestBarrera consta de diez factores
o elementos de negocio que se relacionan en upolieomln con el propésito de desarrollar
respuestas diferenciadoras. Este lienzo constaaderés relacionados a las acciones del
mercado (mercado, distribucién y marca), factostacionados a las acciones y componentes
internos de la empresa (Asociados, objetivos y guog), la propuesta de valor como eje
principal del modelo, los factores econdmicos (ke ingresos y financiacion y recursos) y
los factores de iniciacion que son el acceso abciegdesde las necesidades u oportunidades
encontradas para accionar la propuesta o ideagieioe

Cabe mencionar que todo modelo de negocios apartanéalor agregado a cualquier
empresa que haga uso de ellos, pues a partir dri$nsos, existird una mayor nocién y vision
de la organizacion, a través de un enfoque sistémie englobe todos los aspectos de la
corporacion.
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Alianzas Claves

Fotdgrafos, Casas de Banquetes,
Lugares de Recepcion, Equipos de
logistica, musicos, casas de alquiler
de vestidos, disefiadores,
restaurantes, tiendas de belleza,
Salones de belleza,

Actividades Clave

cotizaciones, planeacion, produccion,

ejecucion. Orientacion de los novios
segun sus gustos, necesidades.
Analisis del presupuesto. Solucién a
problemas.

Recursos Claves

Fisico:Carro: Transporte del personal
Intelectuales: conocimiento técnico
y/o practico

Humano: habilidades de Catalinay
Juanita

Financieros: Capital para hacer el
evento

Propuesta de Valor

Profesionalismo y capacitacion en el
area de organizacion de eventos.
Conocimiento y practicas empirica de
las Relaciones Publicas.

Oferta de servicios exclusivos y
diferenciales.

Relaciones con clientes

Saber escuchar al cliente, saber
preguntar, mantener cierta creatividad,
pero con criterios, ser

metodoldgico y prolijo, no sélo en la
planificacion, sino también en el
desarrollo. Crear confianzay
dinamismo entre ambas partes.

Canales

Les queremos llegar a los clientes a
través de los portales de facebook,
twitter, fuera de eso, con el voz a voz
que es lo mds importante, y que por
supuesto nuestras alianzas sirvan la
comunicacion con diferentes sectores
del mercado.

Segmentos de clientes

Estamos creando valor para clientes
que estén dispuestos a crear un
evento que perdure en sus
memorias.

El publico objetivo al que apunta el
proyecto de investigacion estd
situado en el Area Metropolitana del
Medellin, dirigido a personas que
estén en un rango de edad legal para
contraer nupcias, siendo estos
heterosexuales o pertenecientes a la
comunidad LGTB y pertenecientes a
la clase media-alta.

Estructuras de Costos

publicos.

[producidos en los eventos.

Costos Fijos: Sueldos, Factura del celular, gasolina del carro, servicios

Costos Variables: Los costos dependeran de la cantidad de servicios

Fuentes de Ingresos

Todo proviene del tipo de boda que quieran hacer los novios. Por lo tanto los novios serdn los encargados del capital.

Figura 1: Modelo Canvas
Fuente: Elaboracion Propia

7.1 Plan Estratégico

Es un proceso mediante el cual una organizacidimalsii negocio, la vision de largo
plazo y las estrategias para alcanzarla, con basa analisis de sus fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas. Supone la participacitimaade los actores organizacionales, la
obtencion permanente de informacion sobre susrictdaves de éxito, su revision, monitoria y
ajustes periddicos para que se convierta en ulo egigestion que haga de la organizacion un

ente proactivo y anticipatorio. (Serna, 2008).

7.2 DOFA

Se refiere a las diferentes fortalezas y debilidadaee hacen a los aspectos internos de la
organizacion y las oportunidades y amenazas, aciéel al ambito externo a la empresa, el

mercado y sus competencias.
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OPORTUNIDADES

AMENAZAS

Profesionalismo y capacitacion en gl

area de organizacion de eventos.
Conocimiento y préacticas de las
Relaciones Publicas.

Oferta de servicios exclusivos y
diferenciales.

Servicio no asociado con
el profesionalismo.

A=

\"2J

FORTALEZAS Amplio mercado, continuamente enlLas diferentes
crecimiento. competencias instaurada,
Pocos organizadores reconocidos.|y posicionadas
Escasa capacitacion en cuanto a lafuertemente en el servici
organizacion de eventos. de organizaciéon de boda
Dependencias de un solg
Nueva incursion en el mercado. | proveedor.
Poca reputacion. Pérdida de Mercado.
DEBILIDADES P

Poca experiencia en cuanto al trato Pérdida de Proveedores.

con los proveedores locales.

El Recurso humano
calificado.

Figura 2: Matriz DOFA

Fuente: Elaboracion Propia

7.3 Andlisis Competitivo de la Industria

El andlisis de la competencia es una parte imprtalel diagnostico del entorno,
tomando el Método de Porter, el cual se centragmiVales o competidores de una firma como
factor fundamental para el analisis. Una empresai@uwesarrollar una estrategia competitiva
gue le ayude a competir efectivamente con susesvglasegurar asi una posicidon financiera
favorable en el mercado.

Porter dice que una estrategia competitiva efecégaiere:
* Anadlisis estructural de la industria.
* Andlisis del competidor.
* Anadlisis de la evolucion de la industria.
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7.4 Método de Porter

RIVALIDAD ENTRE
LAS FIRMAS
EXISTENTES

PODER DE NEGOCIACION
DE LOS COMPRADORES-

AMENAZA DE NUEVOS
COMPETIDORES

CLIENTES METAS
METAS POSICION POSICION AGRESIVIDAD
OBJETIVOS COMPETITIVA COMPETITIVA DELA

MISION ACTUAL POTENCIAL COMPETENCIA

AMENAZAS DE
PODER DE NEGOCIACION PRODUCTOS O SERVICIOS
DE PROVEEDORES SUSTITUTOS

FACTORES
INDUSTRIA-TECNOLOGIA

Figura 3: Método de Porter
Fuente: Serna, H. (2008}erencia Estratégic§p 69). Bogota. Editorial: 3R Editores.

Estos factores pueden utilizarse para posiciorteatégicamente la empresa de acuerdo a
sus competidores reales y potenciales.

A continuacion se hace una segmentacion del merncadcestudio del publico.

7.5 Segmentacion del Mercado

La segmentacion del mercado es el proceso de diwidmercado en grupos de clientes
potenciales con necesidades y/o caracteristicagags que puedan requerir un producto
diferente y/o una forma de comunicacion diferente.
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Como negocio y empresa se debe analizar el mereadontrar oportunidades en nichos
de mercado, capitalizar la posicion competitivafgrénciadora.

Ademas de esto, el planeamiento estratégico est@dbaen la demografia, geografia,
psicografia, utilizacion del producto o servicitaycategoria de los clientes.

7.6 Segmentacion de los Publicos

Es necesario establecer que los publicos son diadmsi bien las empresas gestionan
con los distintos al mismo tiempo ésta realiza tronsiones sobre ellos identificAndolos a través
de roles cstatus Ante una situacion o tema especifico la organiradefine a sus publicos, de
lo contrario es dificil que haya una estrategi@a@®unicacion especifica.

Grunig (1994) menciona otra manera de segmentat2olos publicos de acuerdo a la
interrelacion que estos poseen conforme a su gltadmnocimiento y penetracion para con la
empresa y/o servicios ofrecidos. Encuentra cinan&s de categorizarlos: activos, atentos,
informados, inactivos y no publicos.

Los publicos activos son los potencialmente agossigon esto se hace referencia a que
de acuerdo a lo que se comunique, se obtendraaspaiasta de su parte debido a que son
personas con alto conocimiento e implicacion condmpafia, sus productos o servicios y lo
gue comunica.

Los publicos atentos son los potencialmente velgtitienen alta implicacion con la
empresa pero su conocimiento es sumamente bajtg paal no se encuentran al dia en cuanto
a la informaciéon que la empresa produce. Su imgibbicacada vez es mayor, lo que puede hacer
gue pasen a la categoria de publicos activos.

Los publicos informados son publicos estableserges y potencialmente influyentes.
Su conocimiento es alto pero la implicacion queepases baja. Son los que a futuro pueden
llegar a ser publicos activos.

Los publicos inactivos son personas cuyo conocitnienimplicacion son bajos por lo
cual no se sienten afectados por la entidad ydos®s que ésta realice.



24

Por otra parte, se encuentran los no publicoscuases no tienen involucracién alguna
con la entidad; el impacto que ésta genera paraetios les resulta sumamente indiferente,
normalmente el conocimiento que tienen sobre éstail®.

La implicacion es la variable clave de la teortaaional de los publicos, ya que resulta
de las percepciones individuales y del grado detad&n de un problema a los intereses
personales. El conocimiento, por otra parte, no gépende del interés de la persona, sino que
gran parte depende de la entidad, los mensajeslypsgue ella establece. (Grunig, 1994).

Nuestro publico objetivo es a quien se le van aaeir los servicios déasate Conmigo
en el Area Metropolitana de Medellin. Al identifices es posible saber cuéles son las
necesidades que satisfacen y cual seria el gradmadiracion para utilizar a la hora de
persuadir. Dicho publico es una segmentacion deiéngva dirigido el servicio o lampresa,
pero eso no quita que existan personas fuera gelesgo de mercado al gee apunta.

El objetivo de fraccionar el mercado es para pddeer todo mas especifico desde los
mensajes, el servicio, los comunicados y hastapiddicidades, siendo todo esto captado
correctamente y logrando el objetivo de alcance ptinto sera el de la respuesta obtenida
mediante feedback (retroalimentacion) con el pol{liattimore, Baskin, Heiman y Toth, 2008).

El pablico objetivo al que apunta el proyecto deestigacion esta situado en el Area
Metropolitana del Medellin, dirigido a personas gstén en un rango de edad legal para
contraer nupcias, siendo estos heterosexuales tenperentes a la comunidad LGTB vy
pertenecientes a la clase media-alta.

Estas personas pertenecen a un contexto dondeaksmnientos estdn surgiendo y
estableciéndose, son personas pertenecientesectan grivilegiado dentro de la sociedad, en
cuanto a niveles culturales, sociales y econémicos.

El abordaje de nuestra empresa estara dirigido ta faccion de la poblacidon
Medellinense proyectando como publicos secundatiossto de las personas no pertenecientes
a dichotarget

7.7. Mercadeo y Comercializacion

Para el mercadeo y comercializacion del servicipldrificacion de bodas, se hara apoyo
de las redes sociales como Facebook y Twitter deean perfil en ambos, de igual manera se
creard una pagina web en la cual se encuentreldaomidormacion de contacto y del servicio
ofrecido y en dicha pagina se puede incluir un @nlpara que se registren los datos de los
interesados para hacer un primer acercamientorgacona cita.
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Se generan volantes para la publicidad en los swsencluiran los datos de contacto
como nombres, numeros de teléfonos, direccion deatina web y del correo electrénico,
nombre de los perfiles de las redes sociales yrigegin del servicio, los cuales seran
distribuidos en nuestros lugares de trabajo, pass@onnocidas que a su vez los distribuyan en
sus lugares de trabajo y lugares estratégicos dglasias, casas de novias y las casas de
banquetes.

7.8 Técnica, Estructuracion y Operaciéon

Para realizar una mejor estructuracion del proyes® comenzO realizando una
compilacién de los diferentes proveedores los susten potencialmente clientes indirectos de
nuestro proyecto. Con sus diferentes servicios gcips se pueden ofrecer una gama de
diferentes alternativas a los novios.

PRECIO
HOTEL PLAN O PAQUETE ($ COP)
Paquete Romantico: Incluye Bouquet de flores, Bruta
Champagne, Habitacion Estandar, Desayuno y Z@&#5.800
Humedas
Suefios del Carlton: Habitacion especial, lenceziupb,
Desayuno, coctel de bienvenida, Botella de Chanmga$jn79.000
Zona Hameda, Spa.
Habitacion con tina, delicada decoracion con pétgio
bombas de corazones, desayuno en la habitacidel|ayot
de vino espumoso, fresas con chocolate, accesma $205.000
himeda, gimnasio. *Se recibe gratis el plan polizaa
la boda en el hotel.
Hotel Medellin| Noche de Bodas: Suite estandar, Pétalos, cendlabaxx
Royal vino, bafera.
Habitacion estandar, pétalos, bouquet de flores,
champagne, zona humeda, desayuno, parqueadersl, §3610.700
de bienvenida

Se ofrece tres tipos de habitaciones, estandaerisuy
junior suite. Todas incluyen una noche, dos diastet 324.500
Hotel Las |bienvenida, desayuno, traslado aeropuerto- §3E4'500

Lomas aeropuerto, lenceria blanca, decoracion espeacatue 444'500
de flores, botella de champagne, zona humeda, és '
frutas.

Hotel
Intercontinental

Hotel Dann
Carlton

Hotel Portén
Medellin

’$490.000

Hotel San
Fernando

Figura 4: Competidores, proveedores y clientes
Fuente: Elaboracion propia
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LUGAR PRECIO ($ COP)
La Nueva Era Banquetes $5'800.000
El Romeral $13'000.000 - $19'000.000
Eventos Santa Mdnica $7'500.000 - $10'300.000
Cana de Galilea $10'000.000 - $21'000.000
Otros Proveedores $3'000.000 - $14'000.000

Figura 5: Lugares de Recepciones
Fuente: Elaboracion propia

Las casas de banquetes tienen planes o paquetaststanes y el costo varia Unica y
exclusivamente si el evento es de dia o de noche.

La mayoria de los hoteles ofrecen la promocion de en caso de que se realice el
banquete en sus instalaciones, el hotel les puadardbuen descuento o incluso regalarles la
noche de bodas.
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8. Andlisis del Mercado

Dentro del sector de la organizacion de eventoslrgmoos encontrar todo tipo de
proveedores, desde casas de banquetes que tiepeopsu decorador y eventual planeador, el
cual recomienda qué proveedores contratar, hastask de banquetes que solo proporciona las
sillas y las mesas y por supuesto el espacio.

Generalmente se encuentra que las casas de banquetentos de mayor renombre en la
ciudad ofrecen un servicio completo en la partdetmracion y en el arte culinario, mas no en la
asesoria del concepto que le quieren dar los navlashoda o al evento y de otras necesidades
como el vestuario, la seleccién de los anillos Yadglesia.

De aqui surge la importancia de considerar la gm&ld de contratar y contar con los
planeadores de bodas.



28

9. Modelo de Negocio

9.1 Generacion de Ingresos

En esta parte inicial, nuestro trabajo radica eyamizar la potencialidad de nuestras

ideas, ello deriva en tener informacion detallagldod servicios que vamos a ofrecer.

Dependiendo de la clase de boda, por las exigenwagsidades y posibilidades de los

novios, los precios se definen una vez se eval(@oglecto (localidad, concepto, nimero de
invitados, tiempo de trabajo); por esto se plantaaisiguientes modalidades:

Modalidad 1: (Ayuda Parcial) 10% sobre el costalfote la boda.

Precio base: A definir.

Asesoria y acompafamiento durante los preparatieds boda.

¢, Como funciona?

Los novios pueden elegir con qué proveedores quieabajar o de igual manera
se ofrecen y sugieren los proveedores y nuestraesange encargara de acompanarlos en
las citas que consideren mas importantes y aseesramlas ultimas tendencias. Damos
ideas novedosas y trabajamos en equipo con log@doves.

No incluye acompafiamiento, ni equipo logisticoialdEl evento.

Modalidad 2: (Ayuda Total) 15% sobre el costo fidalla boda

Precio base: A definir.

Planeacion total de la boda: desde la seleccidoniodeproveedores, hasta
administrar y dirigir la boda.
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¢, Como funciona?

Partiendo de lo que desean los novios y de nuestrocimiento de proveedores,
nos encargamos de cotizar, llamar, re-cotizar, @varpcotizaciones y evaluar opciones.
Lo Unico que hacen los novios es aprobar los difesedetalles, mientras nos ocupamos
del trabajo logistico y operativo.

Es opcional el acompafamiento y el equipo logigiea el dia del evento.

Modalidad 3: (Dia del Evento) 5% sobre el costalfote la boda.

Si los novios ya tienen todo planeado y organizadmlo quieren que alguien
maneje los diferentes proveedores que contratammsgncargaremos de coordinar todo
el dia del evento. En esta modalidad estamos patediele todos los detalles durante el
dia de boda, tales como ubicar a los invitadosaetetemonia y recepcion, verificar el
tiempo de las diferentes actividades, resolver @avigtos y estar pendientes del servicio
del personal de apoyo.
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10. Competidores y/o Colaboradores

Esta segmentacion que hacemos de nuestra competentgada a que todos tenemos
gue estar en alianza con los diferentes proveedosae! Unico fin de hacer un excelente evento
y cumplir con las necesidades y expectativas daduos.

10.1 Ana Gonzélez

Es una comunicadora Social especialista en Mercaldeda Universidad Pontificia
Bolivariana. Realizo un diplomado &edding planneen el INIBEP (Instituto Iberoamericano
Event Planner), y participo de diferentes curseeminarios que se han realizado en el pais. Su
caracteristica es la prestacion de un servicioopatizado, convirtiéndose para los novios en una
asistente personal basandose en las necesidadiesilpees de cada pareja y generando una
seguridad y tranquilidad para quienes la eliggrmbndo de ella la mejor guia y asesoria y a su
vez para que realice los tramites, seleccion devepdores y lleve el orden de todo lo
relacionado con la boda para que todo resultepad@ccion y sea segun el gusto y presupuesto
de la pareja.

10.2 Sandra Moore

Es una Comunicadora Social de la Universidad HoiatiBolivariana, quien decidi6
convertirse en la mano derecha que toda parejaiteepara planear ese dia tan especial, debido
a que se encontro que en el mercado que a pesaistie mucha oferta de proveedores, revistas
y sitios web relacionados con la organizacién deéabp visualizo la necesidad de prestar un
asesoria personalizada para las parejas. Paraeeséstifica como Wedding & Event Planner en
el instituto lbero americano Event Planner de Uaygu crea en Medellin una marca bajo su
propio nombre, contando con un grupo de profesgsnakpertos en el disefio, la produccion y
coordinacién de eventos, para complacer a cadgaparetodos los detalles y brindarles la
materializacion de sus suefios y deseos, creands Ipada todos los gustos.

10.3 Bernardo Ramirez

Es graduado en disefio de espacios, pertenece a IA@SBciacion De Floristas
Iberoamericanos) y EIAF (Escuela IberoamericanaARe Floral). Ha trabajado commedding
planner, organizador de eventos y decorador por mas d#i@d en las principales ciudades del
pais. Para él uwedding plannem organizador de eventos como su nombre lo indisala
persona idonea para organizar de principio a fiewento social. Es un experto en el tema, quien
maneja las ultimas tendencias y conoce los mejmegeedores para la realizacién de eventos
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sociales en la ciudad o fuera de ella. Su ideaaderéstacion del servicio es encargarse
detalladamente del evento asegurando su éxito.

10.4 Yiya Veléz

Es una antioquefia experta en decoracion y orgadiza@e matrimonios, organiza todo
tipo de celebraciones, esto lo hered6 de su n@ldma Elena Restrepo de Vélez quien fuera la
encargada de decorar el primer matrimonio quezedn el Hotel Inter-Continental de Medellin
hace casi 40 afios. Utiliza un estilo clasico-copmmid@ineo para la organizacion de las
celebraciones, el cual piensa que le imprime undamico a todos sus eventos y lo sustenta con
la idea de que la pareja en unos afos vea lasdetss boda y no se arrepientan de nada ya que
al inclinarse por algo muy moderno se corre egoede que la moda pase y con su partida llegue
el remordimiento. Le da importancia a si la pacgjeere darle mas importancia a la ceremonia o
a la fiesta. Por ejemplo, ha organizado bodassqgua la misa era la parte central y luego habia
un brindis con champafia y se repartia el bizcopbim también ha estado a cargo de eventos de
300 personas que incluian carnaval, hora locaogmyssical y desayuno.

10.5 Organizadores de Bodas en el Mundo - Casos Exito

En la actualidad se pueden mencionar casos desé@ettos planificadores de bodas en el
mundo tales como Martha Stewart en los Estadosddniflarbara Diez en Argentinay Desireé
Grillon en Paraguay, las cuales se han convertidpieneras en el mercado de bodas en sus
respectivos paises.

10.5.1 Martha Stewart

Es una mujer reconocida como el ama de casa nuumerale Norteamérica por sus
secretos, tips y ofertas de servicios la hacenda completa del mercado. Martha Stewart, ya es
una marca registrada con el sello de confianzaatisidad como el que sélo ella puede ofrecer,
no solo después de hacerse famosa por sus lilwtastaglos en el periodo en el que se encontr6
privada de la libertad, sino que por toda su limegar, decoracién, cocina y bodas, hace de esta
mujer la mejor posicionada como una entidad en datende sus consumidores y seguidores.
Con la publicacion de tres revistas: decoraciomgineo y bodas hace que sea la mas
representativa de las mujeres, ama de casa tipidasdafios 80, ademas fuera de los Estados
Unidos (Martha Stewart Biografia, 2010).

Su marca, Martha Stewart, es conocida a nivelnatgonal. Es una pionera con lo que
respecta al mundo de las bodas a nivel internalciona
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10.5.2 Barbara Diez

Es una argentina que comenzo6 con la organizaci&u geopio matrimonio, pero su salto
a la fama no fue sino hasta que organizé la bodhlikta Ortega, hija del cantante Palito Ortega
en Argentina. Los contactos de su esposo y logdggdonde se desenvolvian hacian que a esta
pionera en las bodas le resultase mas facil ehmmimiento por parte del publico. Si bien como
comentaba, en su curso del Papel del CoordinadoEw#mtos, ella se inicid, siendo una
profesional recibida en Letras, con la adquisidi@nrevistas estadounidenses y europeas de
bodas. Ella, al igual que Martha Stewart pionerasemais natal, es el modelo a seguir de las
interminables listas devedding plannes de la Argentina, socia de la Asociation of Bridal
Consultants. Sus tacticas de posicionamientosvadrde la elaboracion de bodas de lideres de
opiniones la lanzaron en los mas importantes metibpais haciendo de ella una imagen que va
de la mano con las bodas.

10.5.3 Desireé Grilldn

Es una paraguaya posicionada como organizadoraettos a lo largo de doce afios, es
considerada la Unica y mas reconocidadding plannedel pais. Se inici6 con una empresa de
catering y actualmente aborda los eventos socyatesporativos mas importantes del mercado
de Paraguay. Segun los medios de comunicaciénraadaconocida y requerida por las futuras
parejas (Allegreti, 2008).

Si bien la posicion de ella se logré por la escaepersonal capacitado en el rubro, es
una persona que actualmente redne la mayoria deedpssitos para ser considerada la mas
importante organizadora de eventos y pionera emeetado paraguayo.

Estos casos de éxitos son mencionados por su i@ouanto en el sector de bodas en los
diferentes paises; tal vez publicamente no seamégsres profesionales en el rubro, pero si se
encuentran posicionadas en el mercado local dedl phique pertenecen. Fueron mujeres
pioneras, son audaces e innovadoras; encontraroofida en la organizacién de eventos
(principalmente en las bodas). Se convirtieron erbuen ejemplo a seguir en el mercado del
wedding planneren el cual para lograr crecimiento es importatedlo lograr conocimientos,
sino aprender de los profesionales que ya se etrangyosicionados.



33

11. Metas a Alcanzar y Duracion

Nuestra prioridad es la satisfaccion del cliente,decir, lograr que los novios y sus
invitados obtengan el 100% de satisfaccién, quasgie y sientan que tuvieron un momento
inolvidable en todo sentido, que el resultado segiis lo planeado y ofrecido y haber cumplido
con sus expectativas. Se buscara que el clienteetosniende, y en algunos casos nos elija
nuevamente para una boda u otro evento, por oftecercelente servicio y una gran ayuda para
la planeacion y ejecucion de sus eventos. Al digatomendarnos, atraerd mas clientes y una
proyeccion de un negocio seguro y sostenible.

De igual manera este tema puede reproducir el @od@ nuestro objeto social a otro tipo
de fiestas, puesto que ya nos habremos posicieragébmercado como buenas organizadoras y
planeadoras de eventos, con el énfasis de tenerdma@ecamiento con los clientes y entender sus
necesidades y expectativas, y asi poder incidiotemtipo de celebraciones como los quince
afos, aniversarios, primeras comuniones, etc.

La prestacion del servicio dependera del tiempoqrencuentan los novios para realizar
Su boda.
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12. Costo Aproximado del Proyecto

Para la realizacion del proyecto no es precisoanal® costos y gastos fijos, ya que la
inversion inicial consta de potencializar y matéra las ideas y esto puede ser de la mano de
cursos, seminarios, talleres (los cuales puederpresenciales u online y pueden variar sus
costos tanto asi hasta ser gratuitos), para kEnaacion de eventos, especialmente de bodas; de
igual manera la consecucion de proveedores, aliadbentes lo cual implica mas una inversion
de tiempo y en cuestion de costos y gastos sendarlop desplazamientos o por costos de
telefonia, plan de datos o conexidn a internetl@des pueden ser costos bajos.

Los costos relacionados con la publicidad inic@ho la implementacion de una pagina
web y el disefio del logotipo de la empresa (paraula se contrataria a un disefiador), es
alrededor de $500.000 y se contaria con las redemlas y diferentes amistades para
promocionar la empresa. Para la publicidad relacancon tarjetas de presentacion personal y
volantes se presupuesta una inversion inicial &1568.000 y $200.000.

En lo relacionado con los costos de cada boda,ndep@& de las necesidades, deseos,
requerimientos y posibilidades de cada pareja,ddehi que se deben tener en cuenta varios
factores, entre ellos el lugar de recepcion, lasigl, tipo de decoracion y se definiran dichos
costos de acuerdo a la cantidad y esfuerzo (emptigniesplazamientos), de las actividades que
se requieran previas, durante y después del eyep#na esto se llegard a un acuerdo segun el
presupuesto con que cuentan los novios.
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13. Anexo 1

13.1 Historia del Matrimonio

Aunque la institucién del matrimonio es anterida #istoria recopilada y fiable, muchas
culturas tienen leyendas sobre el origen del matrimm La forma en que se lleva a cabo un
matrimonio, sus reglas y ramificaciones han cantbieoh el tiempo, al igual que la propia
institucion, dependiendo de la cultura y lugar dgrafico (Hobhouse, 1906). Diversas culturas
han tenido sus propias teorias sobre el origenm@ddtimonio. Un ejemplo puede estar en la
necesidad de que un hombre dé garantias en cudatpagernidad de sus hijos, por lo tanto,
podria estar dispuesto a pagar un precio por ls&armyroporcionar a una mujer a cambio del
acceso sexual exclusivo; la legitimidad es la comsecia de esta transaccion, mas que su
motivacion. En la sociedad Comanche, las mujersadzss que trabajan mas duro, pierden la
libertad sexual, y no parecen obtener ningun beioefidlel matrimonio (Bell, 1997). Sin
embargo, las mujeres nubiles (mujeres que est&@uam de casarse), son una fuente de celos y
contiendas en la tribu, por lo que se les da qiaoo que no sea casarse. En la mayoria de las
sociedades, el acceso a las mujeres se ha institlliciado para asi moderar la intensidad de esta
competencia.

Las formas de matrimonio por grupos que involu@anas de un miembro de cada sexo,
y por lo tanto no son ni la poligamia o poliandhan existido en la historia, sin embargo, estas
formas de matrimonio son poco comunes. De las @b@dades reportadas por el antrop6logo
estadounidense George P. Murdock en 1949, sélaieg@ng de Brasil ha tenido matrimonios
de grupo.

Diversas practicas matrimoniales han existido aWled del mundo. En algunas
sociedades un individuo se limita a estar con waraj@ (monogamia), mientras que en otras
culturas permiten que un hombre tenga mas de umas@gpoligamia) o, algo que es poco
comun, que una mujer tenga mas de un esposo (@oaxnAlgunas sociedades también
permiten el matrimonio entre dos hombres o dos mesjeLas sociedades suelen tener otras
restricciones sobre el matrimonio basado en la dddds participantes, familiares pre-existentes
y la pertenencia a grupos sociales religiosasatrdeindole.

13.1.1 Antiguo Israel

Una mujer era vista como de alto valor, y fue pmrtdnto, cuidada. Las primeras
comunidades némadas practicaban una forma de noaiontonocida como Beena, en la que
una mujer era la propietaria de una tienda de campdentro de la cual ella conservaba
completa independencia de su marido; este pringiprece sobrevivir en algunas partes de la
temprana sociedad israelita, como se refleja emnaly pasajes iniciales de la Biblia
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especificamente, Jael (Jueces 4:7) Sarah (Genk8B) % las esposas de Jacob (Genesis 31:33-
34), en los ultimos tiempos, la Biblia describe tpgeesposas habitan la habitacion mas interna
de la casa del marido, como su propia area prigaidaque los hombres no les esta permitida
(Jueces 16:9). En el caso de los maridos ricd3ipliea describe que sus esposas tienen una casa
entera para este propdsito (Reyes | 7:8) (SmitB5)L8

No era, sin embargo, una vida de libertad completes. descripciones de la Biblia
sugieren gue una esposa lleva a cabo ciertas taleassticas: hilado, costura, tejido,
fabricacion de ropa, la captacion de agua, la éocdel pan, y la cria de animales (Samuel
8:13).

El libro de Proverbios contiene un acrostico toderea de las tareas que se realizan por
una esposa virtuosa Como sociedad poligama, kaslitsis no tienen ninguna ley que impone la
fidelidad marital en hombres (Proverbios 31:10-&ij embargo, el profeta Malaquias dice que
ninguno deberia ser infiel a la esposa de su judepigue Dios aborrece el divorcio (Malaquias
2:15-16). Las mujeres adulteras casadas y las esugulteras prometidas, sin embargo, estan
sujetas a la pena de muerte por las leyes bibéoasontra del adulterio, al igual que sus
complices varones (Deuteronomio 22:22-25). De almeon el Codigo Sacerdotal del Libro de
los Numeros, si una mujer embarazada mujer sospadt® adulterio, debia ser sometida a la
Prueba del Agua Amarga, ceremonia que consistidaera beber a cierta porcion de agua
mezclada con polvo del tabernaculo y jugo de algimerbas amargas. Si era inocente concebia
un hijo en el afio, que paria sin dolor alguno graiadultera, perdia el color, le giraban los ojos
en las érbitas y moria en el acto asi como su dompA esta agua la llamaban tambégua de
celos (Jeremias 23:10). Los profetas literarios indicgge el adulterio era un fenémeno
frecuente, a pesar de las fuertes protestas emacalg este y las leyes tan estrictas
(Malaquias3:5).

13.1.2 Europa

En la antigua Grecia, no habia ceremonia civies@uld la creacion de un matrimonio
s6lo de mutuo acuerdo y el hecho de que la paedjeeih considerar el uno al otro como marido
y mujer en consecuencia. Los hombres por lo geseralasaban cuando tenian 20 afios y las
mujeres en la adolescencia. Se ha sugerido que edtales tiene sentido para los griegos,
porque los hombres se hacian generalmente comvétigamilitar o financiero establecido por
finales de los 20, y se casaban con una jovengaaeatizar el tiempo suficiente para tener hijos,
ya que la esperanza de vida eran significativamiafiéeiores durante este periodo. Ya casadas
las mujeres griegas tenian pocos derechos en ladsdcgriega antigua y se esperaba que
tomaran el cuidado de la casa y los nifos.

Habia varios tipos de matrimonios en la sociedatiar@a antigua. El tradicional
("convencional”) llamado conventio, requeria uneeg®nia con testigos y también se disolvia
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con una ceremonia. En este tipo de matrimonio,nuagr pierde sus derechos familiares de la

herencia de su antigua familia y gana con la cengamona nueva. Ella ahora estaba sujeta a la
autoridad de su esposo. En el matrimonio libre cimltocomo sine manu, en esta disposicion, la
mujer seguia siendo un miembro de su familia dgeariquedando bajo la autoridad de su padre,
manteniendo los derechos de la herencia de swanfignilia sin ganar ningun derecho con la

nueva familia. La edad minima del matrimonio dentageres eran los 12 afos.

Entre las antiguas tribus germanicas, la novia yogio tenian mas o menos la misma
edad y por lo general mayores que sus homologoanosn

Desde la época de los primeros cristianos (30 al32p el matrimonio se concebia
principalmente como un asunto privado, sin unifoo@emonia religiosa o de otra indole que se
requiera (McSheffrey, 2006). Sin embargo, el obigp@cio de Antioquia escribi6 alrededor del
afio 110 al obispo Policarpo de Esmirna exhorta;ctsevierten en hombres y mujeres que se
casan para formar su unién con la aprobacion dspoppara que su matrimonio sea segun Dios
Yy No segun su propia concupiscencia”.

En el siglo XII, Las mujeres estaban obligadaseaalt el nombre de sus maridos, y a
partir de la segunda mitad del siglo XVI, se ndabsi el consentimiento de los padres junto con
el consentimiento de la iglesia para el matrim@Riernoud, 2000).

Con pocas excepciones locales, hasta 1545, lognmaips cristianos en Europa fueron
de mutuo acuerdo, la declaracion de la intencidonagarse y en la posterior union fisica de las
partes. La pareja prometia verbalmente el uno ral gtie estarian casados entre si; con la
presencia de un sacerdote y testigos (Laslett,)1868 promesa fue conocida como el Si
gratuito y realizado en el tiempo presente (pamgje, "me caso contigo"), que era, sin duda, la
unién, si se hace en el tiempo futuro ("Me casaréigo"), se trataria de un compromiso. Una
de las funciones de las iglesias de la Edad Mexta registrar los matrimonios, que no eran
obligatorios. No habia participacion estatal enngltrimonio y el estado civil, con estas
cuestiones se habia de dirimir en los tribunaldssisticos. Durante la Edad Media, los
matrimonios eran arreglados, a veces tan tempramm @l nacimiento, y estas promesas para
contraer matrimonio se utilizaban a menudo parguaaese de tratados entre diferentes familias
reales, nobles y herederos de feudos. La iglesiati®a estas uniones impuestas, y aumento el
numero de causas de nulidad de estas disposiciGoe® el cristianismo se extendié durante la
época romana y la Edad Media, la idea de la liteecé&n en la seleccion de los cényuges
aumento y se extendié con él.

La edad promedio para contraer matrimonio de lespmos del norte desde finales del
siglo X1V hasta el siglo XIX fue de alrededor de &%os de edad (Stone, 2010), como la Iglesia
dictaba que ambas partes debian tener al menosii@d @ edad para casarse sin el
consentimiento de sus padres, la novia y el nowedn mas o menos de la misma edad; la
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mayoria de las novias en sus veinte afios de edagl novios dos o tres afios mayor (Laslett,
1965), y un numero importante de mujeres casadaprpoera vez en treinta y cuarenta afios,
sobre todo en las zonas urbanas (Coontz, 2005)lacedad media al primer matrimonio que

subia y bajaba como las circunstancias lo dictanti@npos mejores, mas personas podian
permitirse el lujo de casarse més temprano y ptarito aumento la fertilidad y a la inversa, los

matrimonios fueron retrasados o perdidos cuanddiémspos eran malos, lo que limitaba el

tamano de la familia.

Como parte de la Reforma protestante, la funcionrafgstrar los matrimonios y
establecer las reglas para el matrimonio pasaad@srefleja la opinion de Martin Lutero que el
matrimonio era una "cosa mundana'. En el siglo X\ffluchos de los paises europeos
protestantes tenian una participacion del Estadel ematrimonio. A partir de 2000, la gama de
edad promedio para el matrimonio fue de 25 a 44 paoa los hombres y de 22 a 39 afios para
las mujeres. En Inglaterra, en la Iglesia Anglicaglamatrimonio y la cohabitacion con el
consentimiento, eran validos hasta la aprobacioladeey Lord Hardwicke en 1753. Esta ley
establecio ciertos requisitos para el matrimomigjuyendo la realizacion de una ceremonia
religiosa que observan los testigos.

Como parte de la Contra-Reforma, en 1563 el Candk Trento decretdé que un
matrimonio catolico romano seria reconocido sola sieremonia era oficiada por un sacerdote
con dos testigos. ElI Consejo también ha autorizedoatecismo, publicado en 1566, que define
el matrimonio como "la union conyugal del hombrdeyla mujer, contraida entre dos personas
calificadas, lo que les obliga a vivir juntos tddaida" (Witte Jr, 1997).

En el periodo moderno temprano, Juan Calvino elegas protestantes reformularon el
matrimonio cristiano mediante la promulgacién déég sobre el Matrimonio de Ginebra, que
impuso "Los requisitos duales de registro estatalgonsagracion de la iglesia para constituir el
matrimonio” (Witte Jr, 1997) para el reconocimiento

En Inglaterra y Gales, la Ley de Matrimonio Lord réeicke 1753 requeria una
ceremonia formal de matrimonio, para poder resitring practica del matrimonio Fleet
(Leneman, 1999). Se trataba de los matrimoniosdelstmos o irregulares realizados en la
prision de Fleet, y en cientos de otros lugaresdPela década de 1690 hasta la Ley de
Matrimonio de 1753 cerca de 300.000 matrimoniogsdgatinos se realizaron en la prision de
Fleet (Gillis, 1985). La ley requiere una ceremode matrimonio para ser oficiada por un
sacerdote de la Iglesia Anglicana con dos testiged registro. La Ley no se aplica a los
matrimonios judios o los de los cuaqueros, cuyogimanios continuaron rigiéndose por sus
propias costumbres.

En Inglaterra y Gales, desde 1837, los matrimoanioges han sido reconocidos como
una alternativa legal a los matrimonios religiod@go la Ley de matrimonio de 1836. En
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Alemania, los matrimonios civiles fueron reconosiém 1875. Esta ley permitia una declaracion
de que el matrimonio ante un escribano oficial deatiministracion civil, cuando ambos
coényuges manifiestan su voluntad de casarse, pangtittir un matrimonio reconocido
legalmente valido y eficaz, y permite una opciar@kmonia privada matrimonio clerical.

En la actual ley comun Inglés, un matrimonio esantrato voluntario entre un hombre
y una mujer, en la que por acuerdo deciden comserén marido y mujer. Edward Westermarck
propuso que "la institucion del matrimonio probamdmte se ha desarrollado a partir de un
primitivo habito” (Westermarck, 1903).

13.1.3 China

El origen mitolégico del matrimonio chino es unatbria acerca de Nuwa y Fu Xi que
invento los procedimientos adecuados de matrimdespués de convertirse en marido y mujer.
En la antigua sociedad China, las personas del onggmellido se supone que deben consultar
con su arbol familiar matrimonio anterior para reidel riesgo potencial de incesto involuntario.
Casarse con los parientes maternos no fue gener@mensiderado como incesto, las familias a
veces se casaban de una generacion a otra. Céemgdot el pueblo chino se hizo a mas
movilidad geografica. Las personas seguian sieridmbros de sus familias biolégicas. Cuando
una pareja moria, el esposo y la esposa eran ahdsrpor separado en el cementerio de los
respectivos clanes. En un matrimonio materno, unkine se convertia en un hijo-en-ley que
vivia en la casa de la esposa.

La nueva ley de matrimonio de 1950 cambid radicatmédas tradiciones chinas
matrimonio, la monogamia, la igualdad de la aplimacde los hombres y las mujeres, y la
eleccion en el matrimonio, los matrimonios arregtadran el tipo mas comun del matrimonio en
China hasta entonces.

13.1.4 América

En el caso americano, la institucion familiar y nmabonial tuvo otra cara, en relacién al
continente europeo, fundamentalmente por el commengnico y por la tradicion cultural, por
lo que hubo que imponer a la poblacion india, cptaque desconocian. La tarea la asumio la
Iglesia y la Corona que, a través del derecho daaon civil intentaron poner en practica la
normativa, con modificaciones especificas. Lo pronieie validar los matrimonios existentes
entre los indios, tarea dificil, por la costumbmigamica. La base de esa “normativa’ fue el
derecho natural. Los tedlogos sefialaban que elmuatio no era legitimo donde la costumbre
fuese contraria a esa naturaleza, es decir, loalata el matrimonio y la familia, el sexo y el
amor pero en el matrimonio; lo antinatural, o etgu® eran las relaciones consensuales, el
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incesto, la poligamia, la descendencia ilegitimagieorcio, la bigamia, los matrimonios de
impuberes, los matrimonios con consanguineos, etc.

Los criterios impuestos en América sobre la famyjlial matrimonio las establecio el
Papa Paulo Il en la Bula Altitudo (1537). En edadejo claro que los indios que convivian con
muchas mujeres debian elegir la primera, con |4 amatraerian nupcias. En el caso que no
recordara la primera mujer, tendrian que elegicaciencia con quien unirse. Se eliminaron los
impedimentos de consanguinidad y afinidad en teragrarto grados. En 1573, el Papa Pio V, y
en 1585, Gregorio XIll, ratificaron lo anterior mtiodujeron algunos cambios, por ejemplo, la
obligacion del bautismo para validar el matrimonla teologia, establecia que ambos
contrayentes debian convertirse al cristianismobastaba con que uno lo hiciera. En este
sentido, se establecié en el Il Concilio Provihddexicano, la posibilidad de anular el
matrimonio en el caso que uno de los dos contragemh quisiera abrazar la fe catdlica, podria
volver a unirse con otro que si estuviera bautizado

A pesar de las normas eclesiasticas, la poligamidueva Espafa siguid manteniéndose
dentro de los linajes nobles y plebeyos. Para dasti& practica se intent6é aplicar, en 1536,
multas a todos los infractores, las que luego fuaimolidas. En 1546 se volvieron a sancionar
las conductas transgresoras.

La situacion matrimonial en América se hizo mas pgiosada a raiz del Concilio de
Trento, porque alli se establecié como un princigsico la libertad de los contrayentes, ya sea
para casarse, 0 bien para permanecer soltero$o Borto, se suponia que los encomenderos no
debian influir en la decision de los indios en caat nupcias. A pesar de la normativa, a muchos
indios se los conmino al matrimonio.

Después de intensos conflictos, los indios aceptao matrimonio cristiano y se
atuvieron a las leyes. Una de las principales ulificles fueron los impedimentos dirimentes,
como la consanguinidad y el compadrazgo. En mushims, las familias estaban unidas por
lazos consanguineos, parentesco politico o relasiogexuales no canodnicas, lo que se
identificaba como impedimentos de consanguinidéididad y publica honestidad, ademas del
compadrazgo, casi ho podian existir las unionegugales. Para aminorar estas dificultades, la
Iglesia recomendé que los padrinos y testigos sidbdalas fueran las personas de mayor edad,
para que asi el resto de la poblacion quedara tlerecompromisos y pudiera acceder al
matrimonio

Los costos para la Iglesia y la monarquia espai@lanponer el modelo cristiano de
matrimonio y de familia en América fueron enorm&dp considerando la poblacion aborigen;
tendriamos que considerar también a los inmigragspafioles, los cuales también quisieron
establecer su propio modelo, que chocé con la noranéegal y candnica. Al principio, los
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inmigrantes se dieron “ciertas” libertades en coiantas uniones sexuales y de convivencia con
los habitantes nativos, sus capitanes tomaronumadghijas de caciques como concubinas.

En Nueva Espafia y en Hispanoamérica en generalasguwo por largo tiempo el
amancebamiento, aunque a la vez se valoro el naatiincristiano y la descendencia legitima.
Para la familia noble y para los “conquistadoresgeiecidos, con aspiraciones de hidalguia”, el
matrimonio era considerado un compromiso honoraple,les daba garantia del prestigio de su
linaje. Este era un signo real del doble estandaehde la sociedad de la época. Otro signo de
las ambiguedades fue la existencia de lupanaresiaHmales del siglo XVI, los propios
miembros del cabildo de la ciudad de México obtwridicencia real para establecer un burdel,
con el objeto de frenar a los espafioles, la costim vivir amancebados con las indias. Eran
preferibles las escapadas furtivas al prostibule guabandono de la esposa legitima. Para
terminar con esta practica, en 1623, Felipe lllead la clausura de estos locales, pero no
siempre se tomd en cuenta la norma, anteponiedtdoda personal para cumplir la orden, o
bien, porque simplemente ni las autoridades civikdesiasticas, ni menos la comunidad
denunciaba ningun escandalo.

Cuando se produjo un mayor asentamiento de la goblaonquistadora en Indias, se
comenz0 a incentivar también la inmigracion deslgsosas de los conquistadores y de su hueste,
con el fin de dar garantia y afianzar la legislaa@dvil y canénica del matrimonio y de la familia,
para que asi pudieran reconstruir sus familias.algnnos casos, se logré el objetivo, pero
muchos siguieron haciendo vida de solteros sinersbsa reencontrar jamas con las familias que
habian dejado en la peninsula. Ni las Leyes desnidigraron el propésito. La mayoria prefirid
las uniones con indias, a veces ilicitas, a vdce#ad. Esta realidad no fue ajena al proyectade |
monarquia espafiola (Hipp, 2006).

En la actualidad en América predominan las cereasode matrimonio religiosas, pero
también se celebran ceremonias de matrimonio sivle una notaria o un lugar diferente a una
iglesia, ceremonias simbdlicas en las cuales séedimonio de union de dos personas pero sin
tener efecto legal alguno, las cuales pueden gBaddis por cualquier persona: un amigo intimo
de los novios, un familiar o incluso un chamaripsicontrayentes deciden "complementar” su
union con algun rito magico como el maya. Estasrnenias son también la opcion de novios
pertenecientes a religiones diferentes o del misexo y para las parejas que desean renovar sus
votos.

Se celebran ceremonias peculiares como en el eakaslVegas, el cual es el lugar mas
famoso del mundo para darse el “si quiero”. Mad@ie parejas al dia, pasan por este lugar para
celebrar su de boda y después, festejar por to@itdoLa Ley de Nevada no requiere ningun
trdmite ni tipo de andlisis ni previas citas paralizar la boda legal, s6lo se debe obtener una
licencia de matrimonio para casarse y esta ser@bte una manera rapida y sencilla. Estas son
bodas vélidas y legales en cualquier parte del muBeé pueden celebrar bodas rapidas, que
apenas duran unos minutos en Capillas tematicasyestidos alquilados y anillos de pega, se



42

pueden realizar en diversos estilos, las hay ti@thées, con recepciones, banquetes e invitados
hasta bodas al estilo de Elvis, al aire libre, elicptero, al estilo del Lejano Oeste, o cualquier

cosa que se pueda imaginar. La privacidad estaiasigy a menudo los testigos ni conocen a
los novios. Los dias festivos son los mas conaostitales como el Dia de San Valentin, y el

Afo Nuevo.

Entrando en los detalles de la ceremonia, en ldadbtradicionales de América Latina, la
novia y el novio estan fisicamente unidos con wano, el lazo blanco, o mantilla de herencia
de tejido en forma de ocho alrededor de sus cueljpgsnovias de América casi exclusivamente
optan por un vestido de color blanco (este colmbsiiza la virginidad y el amor puro) o marfil,
algunas usan velo el cual simbolizaba el apartamiee la vida exterior, la virginidad, la
modestia, la inocencia y la virtud de la novia.

Otras tradiciones como intercambiar alianzas (masados en Colombia como anillos),
el dia de la boda durante la ceremonia, vieneidle Xl AC, los egipcios ya intercambiaban
alianzas. En el tiempo del Imperio Romano los asi#éran de hierro; los de oro solo podian ser
usados por senadores y magistrados. Las alianzaszanon a usarse en el siglo V y simbolizan
(por su forma circular) el amor eterno. La entrdgda novia al novio en el altar por su padre,
simboliza la bendicion y el consentimiento de sadres al matrimonio. El arroz que se arroja a
la salida de la ceremonia el cual simboliza la peaslad y la fertilidad que se desea al nuevo
matrimonio (en algunas ocasiones se arrojan pétkassa, que representan un futuro dulce y
pleno; cuando se lanzan mariposas, simboliza e€lodds que todo lo mejor va a suceder en la
unién de los festejados confiando en que su felicskera préspera y lanzar burbujas es desearles
a los novios felicidad eterna y abundancia). Laetaamo de novia a las mujeres solteras es una
costumbre muy utilizada en muchos paises de AméBieacree que quien alcance este objeto
sera la proxima en casarse y de igual manera aeddizifa de liga de la novia entre los hombres
solteros.

La luna de miel la cual es una costumbre que emperndos teutones (habitantes de
Alemania en la Edad Media), los cuales solamentbaban bodas durante la luna llena. Los
novios debian beber licor de miel (una bebida fatasa conocida como aguamiel) durante los
30 dias que seguian a la boda. Hoy en dia, lumaiglesignifica el periodo posterior a la boda,
donde normalmente los novios se van de viaje.

La marcha nupcial es una tradicibn que viene dbolda de la princesa Victoria de
Inglaterra con el principe Federico Guillermo dedfa. La princesa Victoria eligié ella misma
las dos marchas: la Marcha Nupcial de Mendelss@ta pu entrada a la iglesia y la épera
Lohengrin de Wagner para la salida de la iglesi@eda mano de su esposo. La liga, la cual
antiguamente los invitados corrian alrededor deolda para quitarsela, luego esta tradicion se
adapto y es el novio quien le quita la liga a lsiagara obsequiarsela a los solteros.
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13.1.4.1 Colombia

En Colombia predominan (como en América), la caleidn de las bodas religiosas y las
bodas civiles. Se puede hablar de cuatro tiposodad) segun con el grado de formalidad de las
mismas. Estas son: bodas muy formales, bodas fesmddodas semi-formales y bodas
informales. Los Novios son quienes deciden respecta boda por su gusto personal y
principalmente por el presupuesto asignado.

13.2 Tipos de Bodas

13.2.1 Boda Catolica

Este tipo de boda es preponderante en Latinoamgat&aribe ya que este tipo de unién
es tradicional a su religion.

» La ceremonia catélica se celebra en una igleseallega a cabo el rito de la misa, por lo
que los novios deben tener en cuenta la entradadigechimno y la procesion hacia al
altar), los padrinos y las personas que van arategu corte nupcial, la entrega de la
novia (generalmente hecha por el padre de estawvab)n las lecturas de la liturgia
(primera lectura tomada del antiguo testamentonsalesponsorial y segunda lectura
tomada del nuevo testamento), las cuales puedeerlfimclos amigos y familiares
cercanos, el intercambio de votos, la bendiciétrega de los anillos y la salida.

* El lugar y estilo de la ceremonia pueden variar.p8ede celebrar la boda desde una
pequefa capilla hasta en una gran catedral, temiendcuenta que debe ser solo en
lugares autorizados por la arquidiocesis de cagha lu

» Elrito del matrimonio en la iglesia catdlica séebea alrededor del mundo con la misma
intencion y forma. Se compone de tres elementosipales:
= Monicién y escrutinio (declaracion de la intencd®los novios).
»= Consentimiento y confirmacion del mismo (intercaontié votos).
= Bendicion y entrega de los anillos.
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13.2.2 Boda Gitana

Las bodas gitanas por lo general duran tres dias.

Durante el primer dia se realiza la prueba del @@aio de las tres rosas donde se
comprueba la pureza de la novia.

El segundo dia se lleva a cabo la boda y el baagket este momento la pareja baila, la
novia en los brazos del novio, mientras los homiofescen billetes a la pareja y las
mujeres entregan claveles a los hombres.

El tercer dia se comienza a primera hora de la n@af@afiesta de la sardina, un nuevo
banquete en el que participa toda la comunidad.

13.2.3 Boda Escocesa

Antes de una boda escocesa, se celebra una fiastagpe la novia pueda abrir los
regalos de boda rodeada de todos los invitados. € fiesta la novia se viste con un
"velo" hecho de lo primero que encuentren (cortieabafo, hojas, papel, etc.). Esa
misma noche a la novia se le regala un contenesl@iastico, la fiesta es llevada a las
calles, donde la novia intercambia besos por djretrcual es depositado en el contendor.

El novio también tiene una noche especial con sugas. Por lo general lo visten como
una mujer embarazada y desfila por la ciudad. bagas del novio le hacen muchisimas
bromas pero a fin de cuentas todos se divierterhisingo.

El escocés comienza la boda, la noche antes derénonia, cantando bebiendo y
bailando.

Los novios escoses usan un kilt (falda a cuadresvigten los hombres) con el tartan
(franja de colores que representa el clan al cuakrtepecen).

La novia puede llevar un broche atado con un trdeoeste tartdn, ademas, para
simbolizar el ser bienvenida en su nueva familia

Los sacerdotes escoceses bendicen casas y lasadamoagecién casados.
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13.2.4 Boda Budista

La union budista es una de las mas espirituales.

Los monjes, quienes previamente analizan la castealade los novios, dirigen la
ceremonia.

Los novios cantan un salmo durante casi una hora.

La pareja es bendecida por el obispo de boda.

Finalmente todos celebran juntos en medio de ua@a gena en ofrenda a Buda y a los
monjes.

13.2.5 Boda Hindu

Las ceremonias Hindu son ricas en color y creaivid

En los Estados Unidos, se ha estandarizado esteld¢igeremonia para evitar conflictos
cuando los novios son de diferentes religiones.

El ritual incluye varios simbolos tales como unddor atado a la pareja que alude a la
proteccion. El sacramento se vuelve emotivo cuahg@adre de la novia entrega a su hija
a manos de su pareja.

Finalmente los novios intercambia guirnaldas, gréalana a su pareja con un hermoso
collar.

En el centro de la ceremonia se enciende el fuegbhermano de la novia hace entrega
de tres pufiados de arroz a la novia como simboibedgia.
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13.2.6 Boda Judia

* Los novios, entran en la iglesia acompafnados dpadres, de los padrinos y del resto de
la familia. Segun reza la tradicion, las familiascelocan debajo de la "chuppah”, un tipo
de tienda que representa la casa en donde la pat@iaba en tiempos antiguos.

* La ceremonia, que se celebra en una Sinagogaes&E@fdebajo de un palio (Especie de
dosel colocado sobre cuatro o0 mas varas largas ebajal se lleva procesionalmente el
Santisimo Sacramento, o una imagen. Lo usan tanib#jefes de Estado, el Papa y
algunos prelados), nupcial, llamado "jupa”.

* Durante toda la ceremonia, los hombres deben caarséx cabeza cubierta. La boda
puede ser celebrada en el idioma nativo de lososowi en hebreo. Las bodas no se
pueden celebrar el "sabbath" (desde la puestaldkelsaiernes hasta la puesta de sol del
sabado), los dias de fiesta religiosa, en la pabebaeca, ni durante las tres semanas
posteriores al verano.

 La pareja de novios recibe la bendicion de un mldorante esta ceremonia, quien
ademas anuncia las condiciones matrimoniales exctanfirmada mientras los novios se
colocan los anillos y el novio recita su compromis@nen la tradicion de romper un
vaso de cristal, tras la boda, como simbolo deialey tristezas.

13.2.7 Boda Oriental

» Las bodas chinas u orientales suelen ser celebexgn ostentacion, marcadas en todo
momento por el color rojo.

* Durante la ceremonia la pareja de novios rinderesxa al cielo y a la tierra, a sus
padres y a ellos mismos.

» Las familias de los novios se intercambian regatuss dias antes de la celebracion.
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13.2.8 Boda Ortodoxa

Este tipo de ceremonia es muy parecida a la catolic

Antes que comience la liturgia, el padre hace uaeai@n y luego, viste ropas que reflejan
su ministerio sacerdotal y su oficio. Luego, séydia la mesa de la proscomidia (que en
griego significa “ofrenda”) y que se encuentra &tpuierda del altar. Entonces, prepara
el pan y vino para la liturgia.

El intercambio de los aros como simbolo de la udiéta pareja también es parte de esta
ceremonia, sin embargo, también se intercambianegrentre ambos lo que simboliza
gue desde ese momento son duefios y reyes de aalasislo que se contempla en el
libro del Génesis.

Luego, de esta coronacion donde participan losimpaglrlos nuevos esposos dan tres
vueltas al altar lo que significa la eternidad deeaunion y el niumero de las vueltas, la
Santisima Trinidad.

En lo que respecta a la entrada, salida y vestdarios novios es idéntico al matrimonio
catolico.

13.2.9 Boda Arabe

La boda arabe se caracteriza porque el centroateiah es la mujer, a la cual se le
dignifica para hacerla merecedora de su futurosesgén este tipo de boda abundan las
danzas, colores dorados, los dulces arabes y sidadipica. Suelen ser fiestas muy
coloridas.

Cuando se celebra en un area donde se practiqedigedn musulmana, las fiestas en
honor de los novios suelen durar varios dias. $esitan tres dias entre hermanas, tias y
primas para que a la novia le pinten manos y mesirdrincados ornamentos de Henna
(arbusto del cuyas hojas se extrae un tinte natugaé simbolizan amor, prosperidad,
felicidad, fertilidad y proteccion de los malos iegps.

La suegra de la novia le entrega a ella una barwejdlaves, pan y leche. Las llaves
representan la bienvenida a la familia y el alimel# abundancia. La boda arabe
simboliza mas la uniéon de las familias que de lospips novios, de ahi radica la
importancia de la entrega de obsequios entre tapes
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» Después de la boda el novio, elegantemente atagiaalda indumentaria tradicional y
montado a caballo, recoge a su reciente esposalpaagdla a su nuevo hogar en otra
montura, decorada y adecuada especialmente payéaediscoltada.

Cabe aclarar que en el mundo arabe la religibnopnethnte es la musulmana, y que
existen regiones con minorias cristianas en laregi-Andalus que corresponde a las regiones
del norte de Africa.

13.2.10 Bodas Formales (Black Tie) y Bodas Ultra-Fmales

Las ceremonias formales y ultra-formales son aasiefjue se llevan a cabo en las
Catedrales e Iglesias més importantes de la cidéadlo a su historia y gran tradicion. Si la
Ceremonia se realiza en el dia (informal), la hoés indicada es sobre el mediodia. Si por el
contrario se realiza en la noche (formal) la hoés indicada es entre las seis y las ocho.

Para este tipo de bodas se estilan invitacionesnerstilo clasico. Las invitaciones
constaran de: una tarjeta que invita a la ceremaatigiosa, otra a la recepcion a celebrarse
posteriormente, mapa en el caso de que la bodanseaa hacienda y la tarjeta para la lista de
regalos. Las tarjetas iran marcadas a mano y doresacellados con las iniciales de los novios
en relieve.

La Novia vestira un traje largo, en blanco o madin guantes y velo, corona en piedras
o en flores naturales, ajustado a su personalidgdsyo. ElI Novio lucird un frack en tonos
oscuros con accesorios blancos (formal) 6 un lentaegro azulado o gris oscuro (ultra-formal)
para complementar el conjunto de su Novia. El gifiapailiar - Padres, Hermanos - y Padrinos,
trajes de pafio oscuro para el dia y el clasico Bmggkara la noche. Las damas, deben llevar
trajes largos para la noche y vestidos de sastéetel con pabas y sombreros, para el dia.

La Recepcion de tipo formal black tie (conocido b&n comoGran Soireg, se ubica
dentro del cédigo de vestuario formal. Vestidogida en varios largos, ya sea hasta los tobillos
o hasta el suelo — ultra-formal se llevara a caborelugar que lleve el concepto del evento.

El servicio debe incluir un menu elaborado con rdifiges carnes “mar y tierra’ y
acompafamientos; y a lo sumo tres platos servidasvesa (entrada fria y/o entrada caliente,
plato principal y postre). El servicio de meseros guantes blancos y en un nimero adecuado a
la cantidad de invitados para que el servicio an&sa sea agil, eficiente y continuo, y para
amenizar la fiesta una orquesta o grupo musicalrgagreten variados ritmos.



49

13.2.11 Bodas Semi-Formales e Informales

Las bodas semi-informales e informales son aquehidss cuales los Novios no quieren
complicarse mucho con un protocolo muy rigido. Eju@os casos obedece a la personalidad de
los novios quienes no se sienten a gusto con tmdofbrmalismos que implica el casarse; en
otros, a las prioridades de la pareja por viajgoy basicamente organizar la nueva vida que
emprenderan juntos.

Las invitaciones varian en su estilo, ya que endgoria de las veces es la misma Novia
o alguan amigo cercano quien las disefia. La horla deremonia puede ser indistintamente de
dia o de noche. De acuerdo a la hora de la ceranyaicepcion, la Novia vestira un traje largo
hasta el suelo y con caida con un largo tipo barniasta largo tipo catedral, velo con longitud
media a larga - hasta el largo de la caida que élagido, o también puede optar por un vestido
con largo hasta el suelo o hasta los tobillos, greny cuando el vestido sea elaborado y cuente
con un disefo elegante y formal. El Novio puedeestido con la chaqueta blanca formal si la
boda es en el verano, pantalones que combinenndiepelo de la temporada), camisa de vestir
y corbata de mofio (para este tipo de evento nosaelai corbata blanca), chaleco o faja
(opcional), tirantes negros (opcional), y zapatombles.

Algunas parejas celebran su recepcion en hacieedasalones adecuados para tal fin,
restaurantes y/o en sus residencias personales @udad o a las afueras. Para ello se
recomienda contratar profesionales para la ademuagel lugar con mesas, sillas, carpas,
manteleria y menaje. Asi mismo el lugar debe dsthlamente decorado con flores, y la fiesta
amenizada por un grupo musical, organista o saisifon

El servicio de comida para las bodas semi-informalénformales suele ser buffet. Este
se debe componer de entradas frias y calientesgsarariadas (opciones mar vy tierra),
variedades de ensaladas, acompafamientos y dosgposino minimo, ademas del bizcocho y/o
torta. Se recomienda de la misma manera dejar @ostde expertos el servicio de alimentos y
bebidas, garantizando el montaje, la calidad déeby el servicio de meseros, brindando asi
una atencion de primera a los invitados.
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14. Anexo 2

14.1 Planes ofrecidos por casas de banquetes

Plan No. 1

- Maestro de ceremonias: 1 hora en la ceremoniagraside recepcion (protocolo inicial,
coordinacion de actividades tradicionales y cordeblprograma del evento).

- Mdsica para la recepcién: durante 4 horas de fiesthuye luces y animacién del DJ.

- Decoracion en flores naturales para la ceremonia:
Arreglos para las bancas combinados con telas.
Arreglo grande para el frente del altar.

Bouquet para la novia (disefio a elegir).
Botonier para el novio.

Arreglo en flores para llevar los anillos.

o 0O O0O0Oo

- Decoracién del lugar de la recepcion con floresinades y telas:
o Centros de mesa en flores naturales con elementmde y vela flotante (disefio
a elegir)
o0 Arreglo para la mesa principal
o Arreglo con base decorada para la entrada del (dgaatio a elegir)

Plan No. 2

- Maestro de ceremonias: 1 hora en la ceremoniagrashde recepcion (protocolo inicial,
coordinacién de actividades tradicionales y cordeblprograma del evento).

- Mdsica para la ceremonia: 2 instrumentos y un cé@tg elegir).

- Mdsica para la recepcion: durante 4 horas de figstauye luces y animacion del DJ.
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Decoracion en flores naturales para la ceremonia:

Arreglos para las bancas combinados con telas.

1 arreglo para decorar las sillas o banca dondéisaran los novios.
2 arreglos grandes para los lados del altar.

Alfombra roja para el pasillo.

Bouquet para la novia (disefio a elegir).

Botonier para el novio y para los pajecitos.

Arreglo en flores para llevar los anillos.

O O0OO0OO0OO0O0Oo

Decoracion del lugar de la recepcidn con floresinades y telas:
o Centros de mesa en flores naturales con elementmde y vela flotante (diseio
a elegir)
0 Arreglo para la mesa principal
0 2 arreglos con base decorada para la entradagiel (disefio a elegir)
o0 Cobertores blancos para las sillas con lazo deedofita

Pastel de bodas: de 3 niveles en pasta (incluyspaate y decoracion de la mesa con
pétalos de flores y velas).

Invitaciones: impresas en papeleria fina tamaficianeda elegir disefio, una por cada 2
invitados).

Plan No. 3

Maestro de ceremonias: 1 hora en la ceremoniagrastde recepcion (protocolo inicial,
coordinacion de actividades tradicionales y cordeblprograma del evento).

Musica para la ceremonia: 2 instrumentos y un cé@t@ elegir).

Mdusica para la recepcion: con grupo musical, derdritoras de fiesta.

Decoracion en flores naturales para la ceremonia:

Arreglos para las bancas combinados con telas.

2 arreglos para decorar las sillas o banca dondbisaran los novios.
2 arreglos grandes para los lados del altar.

Alfombra roja para el pasillo.

Bouquet para la novia (disefio a elegir).

7 Botonier para el novio y sus acompanantes.

O 0O O0OO0OO0Oo
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0 Réplica del bouquet para colocar los anillos.
o Canasta decorada con 50 burbujas para la salildacgeemonia.

- Decoracion del lugar de la recepcion con floresinades y telas:

o Centros de mesa en flores naturales con elementmde y vela flotante (disefo
a eleqgir).
Arreglo para la mesa principal con iluminacion.
2 arreglos con base decorada para la entradagiel (disefio a elegir).
Cobertores para las sillas (color a elegir) coo @ doble cinta.
Foto con marco blanco para que los invitados firmen
Dos canastas decoradas con: pastillas, curitadethialcohol en gel, entre otros
(uno para cada bafio).

O 0O O0OO0Oo

- Pastel de bodas: de 3 niveles en pasta (incluypsgaate y decoracion de la mesa con
pétalos de flores y velas)

- Invitaciones: impresas en papeleria fina tamaficdaneda elegir disefio, una por cada 2
invitados)

- Show de pdélvora fria: detonacion durante 20 segsimqmira la hora del baile de los
€Sposo0s.

- Manteleria: Mantel de lujo redondo o rectangulatqca elegir) y cubre mantel de lujo a
elegir.

Plan No. 4

- Maestro de ceremonias: 1 hora en la ceremoniagraside recepcion (protocolo inicial,
coordinacién de actividades tradicionales y cordeblprograma del evento).

- Mdsica para la ceremonia: 2 instrumentos y un cé@tg elegir).

- Mdsica para la recepcidn: con grupo musical, derdrtioras de fiesta.

- Madsica instrumental para la cena: a elegir instmtimesaxofon, violin o guitarra clasica.
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- Edecanes: 2 personas para recibir y ubicar a \isdos.

- Decoracion en flores naturales para la ceremonia:

Arreglos para las bancas combinados con telas.

2 arreglos para decorar las sillas o banca dondbisaran los novios.
4 arreglos grandes para los lados del altar.

Alfombra roja para el pasillo.

Bouquet para la novia (disefio a elegir).

7 Botonier para el novio y sus acompanantes.

Réplica del bouquet para colocar los anillos.

Canasta decorada con 50 burbujas para la salidecgéeemonia.
Liberacion masiva de 30 mariposas (a elegir cojores

O O0OO0OO0OO0OO0OO0O0Oo

- Decoracion del lugar de la recepcion con floresinades y telas:

o Centros de mesa en flores naturales con elementmde y vela flotante (disefo

a eleqgir).

o Arreglo para la mesa principal con iluminacion.
Arco en flores naturales para la entrada del salpara colocar detras de la mesa
de los novios.
2 arreglos con base decorada para la entradagiel (disefio a elegir).
Cobertores para las sillas (color a elegir) con @ doble cinta
Red de globos para la hora loca.
Foto con marco blanco para que los invitados firmen
Dos canastas decoradas con: pastillas, curitadets)ialcohol en gel, entre otros
(uno para cada bafo).

(@)

o 0O O0OO0Oo

- Pastel de bodas: de 3 niveles en pasta (incluysgaate y decoracion de la mesa con
pétalos de flores y velas), con un cupcake enagagita cada invitado.

- Invitaciones: impresas en papeleria fina tamaficdaneda elegir disefio, una por cada 2
invitados).

- Show de pélvora fria: detonacion durante 20 segaimqmira la hora del baile de los
€Sp0s0s.

- Manteleria: Mantel de lujo redondo o rectangulatdca elegir) y cubre mantel de lujo a
elegir.
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Campanas: para colocar en cada puesto en el saararles la bienvenida a los nuevos
€SpPoso0s.

Juego de polvora profesional: para la salida dglégia o bien para la recepcion.

Paquetes para la hora loca: 1 para cada invitadiwye: antifaz y pitos.

Servicios Opcionales para todos los planes:
Serenata con mariachi o trio.

Liberacion de Mariposas.

Show con cimarrona o comparsa.

Show con malabarista o comediante.
Articulos para la hora loca para los invitados.
Servicio de catering.

Recuerdo e Invitaciones.

Fuente de chocolate con frutas.

Alquiler de toldos y mobiliario.
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