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ENCUESTA COMPRA SABILA EN PENCA (Aloe Vera)

bila a nivel nacional ha aumentado dado a sus propledades medicinales, por lo cual M Y ) Distribuciones,
ercado y poder llegar a cada uno de sus futuros clientes,

El consumo de sa
realiza esta encuesta con el fin de poder suplir la necesidad delm

con la mejor calidad y precio, en el menor iempo posible y buscando una mejora continua.

Nombre de la empresa &( r:w}_v‘a (ﬁ?ﬂf? cd 1 &

Localidad SoBd A
Cr 499 K 133-22

Direccién
1. ¢En su establecimiento vende este producto?
. NO | |

S

5i su respuesta es S|, pasar a la pregunta N° 3.

2. (estaria dispuesto a incluir este producto en su negocio?

e —

. Si

o 4

. NO ;

Si su respuesta es S| pasara a la pregunta N* 3, si la respuesta fue NO dar por terminada la encuesta

¢ Qué cantidad compra normalmente en la semana?

3.
. Menos de 10 Unidades
B Entre 10 y 50 Unidades 'p-"'
. Mas de 50 Unidades

4. (Con que frecuencia usted compraria el producto?
® 1 Dia
B 2 Dias
. 3 Dias
- 4 Dias P‘r/
u 5 Dias
. 6 Dias
w / Dias
. 8 Dias

5. ¢qué rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?
e 500a 700 pesos ]
e 700 a 900 pesos %

e 900 a 1200 pesos |

Agradecemos de su colaboracién y tiempo dedicado a la anterior encuesta, la cual es completamente anonima, con
académicos y de investigacién desarrollada por los estudiantes del programa Especializacion en gerencia de proyectos
la Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegén, Carlos Andrés Padilla Barbosa y Johnny

Gonzales, como opcion de grado.
M Y J DISTRIBUCIONES

Tel: 317-515-52-55
Calle 138B # 152-17 Bogota D.C.
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por lo cual M
da uno de sus futuros chentes,

ry M

EN(’UI:STA COMPRA SABILA EN PENCA (

do dado a sus prﬂpirdldﬁ medicinales,
y poder llegar a €&

lir la necesidad del mercado
encuesta € P
e dad y precio, en el jible y bhuscando una mejora continua.
a '
o

con la mejor cah

Localidad :
R

Direccion

su establecimiento vende este pruductn?

Sl v

a
p—

NO

1 JEn

5i su respuesta es 51, pasar 3 la pregunta N°® 3.
spuesto a incluir este producto en su negocio?

2. Jestaria di

. 54
NO

N” 3, si la respuesta fue NO dar por terminada la encuesta

pasara a la pregunta

Sj sy respuesta es Sl
srmalmente en |a semana?

s Que cantidad compra n

3.
. sMenos de 10 Unidades
- Entre 10y 50 Unidades 1/'/
. M4s de S50 Unidades
4 / Con que frecuencia usted comprana el produc to!
L } II'-[ /
L] r, r:”rl'
. 4 Dias
- -‘1 f_lhf E
L 5 LAt
L] 6 IJFII'.
L :'r ”r.l'
& H l”d 5
. i qué ran
: i yl"-'dr[].'t‘i s estari " T
ira di pueésiu a pagal (S1A1) Ill‘nli'.mi e jrefie A ||l" 'HHHL‘I:
* L:-f}'ll.i erHr f,}-r‘j:l'-'
. -"U{} a "}LH:J' ].ji.-"'fv.;}:
"

- 900 a 1200 pesos

Agradecemos de
- su colabo ; .
scadémicos vy d ARG eIy dedicado & la antenor encuesta, la tual @ )
' KOsy ae investigacion desar e P ' r cOmypletamente amont .
la Universidad M jﬂ | desarrollada por los estudiantas del programa L spe ki ; manima. con fines
e inuto de Dios : & | . ;A ion en getery |
e integrados por Radolfo Castro Ortegdn, Carlos Andiés Padilla Ban A de proyex tos de
y s Padilla Rarhosa y lohany
v Alejandre

Gonzales, como opcién de grado

MY JDISTRIBUCIONES
Tﬂ’ :sla’ 219%2-%5%
Calle 1388 # 152-17 Bogota D (
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-j H M : : e (Aloe Vvera) bu ciones,
. MPRA SABILA EN PE al M Y DIst?!
ST CTS ENCUESTA CO odades medicinales, PO 12 ¢ uros clientes:
mentado dado a 5US A poder llegar 2 cads (0
de sébila a nivel naciona) s la necesidad del A continua.
BRI el fin de poder suPl" posible ¥ puscando una mejora

realiza esta encl e

:ml-"”"’”'mv% d/}fﬂ'fyé"

lidad —’—wgﬂ %
Localid CI /3?#5’3"—'/9’

Direcclon o

cto?
(Ensu establecimiento gende este produ

i 8
K e /7
™ NO L

spuesta es 5l, pasar a la pregunta N 3.

Si su re ol
2. jestaria dispuesto a incluir este producto en su neg
o} 35 Tl
NO '
. fl rminada la encuesta

e Menosdel0 Unidades |
e Entrel0y50 Unidades '__ 2.:"
e Masde50 Unidades ]
i d compraria el producto?
4. ¢Con que frecuencia usted comp
e 2 Dias _,_:/
e 3Dias
e 4Dias ]
e 5Dias s
e 6Dias L—— J
e 7 Dias B
e 8Dias B
5. ;qué rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?

¢ 500 a 700 pesos
¢ 700 a 900 pesos "‘i;k

}"_-'I
¢ 900 a 1200 pesos |

_*

e

Agradecemos de su colaboracién y tiempo dedicado a la anterior encuesta, la cual es completamente anénima, con fines

académicos y de investigacién desarrollada por los estudiantes del programa Especializacién en gerencia de proyectos de
la Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegén, Carlos Andrés Padilla Barbosa y Johnny Alejandro

Gonzales, como opcién de grado.

MY J DISTRIBUCIONES
Tel: 317-515-92-55

Calle 138B # 152-17 Bogota D.C.
Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Iy A '

Vg LR T L T N

ENCUESTA COMPRA SABILA EN PENCA (Aloe Vera)

Bl consumo de sdbila a nivel nacional ha aumentado dado a sus propiedades medicinales, por lo cual M Y J Distribuciones,

realiza esta encuesta con el fin de poder suplir la necesidad del mercado y poder llegar a cada uno de sus futuros clientes,
con la mejor calidad y precio, en el menor tiempo posible y buscando una mejora continua.

Nombre de la empresa .,d[ﬁ{_m cé:’ p‘.)

Localidad S RL
Direccién O‘V" 132, 44 1 55}9 -0

1. ¢En su establecimiento vende este producto?

. Sl
. NO
Si su respuesta es Sl, pasar a la pregunta N” 3.

2.

cestaria dispuesto a incluir este producto en su negocio?

. Si
. NO
Si su respuesta es S| pasara a la pregunta N” 3, si la respuesta fue NO dar por terminada la encuesta

3. ¢Qué cantidad compra normalmente en la semana?

& Menos de 10 Unidades
Entre 10 y 50 Unidades S gl
= Mas de 50 Unidades

—m

4. (Con que frecuencia usted compraria el producto?

1 Dia b0l

[

5.  ¢que rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?

e 500a 700 pesos
e 700 a 900 pesos
e 900 a 1200 pesos

[‘"["T*\il

Agradecemos de su colaboracién y tiempo dedicado a la anterior encuesta, |a cual es completamente
académicos y de investigacion desarrollada por los estudiantes del programa Especializacionen g
fa Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegén, Carlos Andrés Padilla Ba

Gonzales, como opcion de grado.

MY JDISTRIBUCIONES
Tel: 317-515-92-55
Calle 138B # 152-17 Bogota D.C.
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ENCUESTA COMPRA SABILA EN PENCA (Aloe Veara)

Elconsumo de sébils a nivel nacionasl ha aumentado dado s sus propledades medicinates, por lo cual M Y ) Distribuciones,
realize ests encussta con el fin de podear suplic la necesidad del mercado y poder legar a cada uno de sus futuros chentes,

con In mejor calidad y precio, en e menor tiempo pasible v buscando uns mejora continua.

Nombre de ls smpresa Mlﬂlm db L Mﬂ_ﬂ AN
oL L

Cl 123 a4 W 126c-32

L. ¢En su establecimiento vande este producto?
. 81 [of

- NO "_"]-"

L alicdadd

Direccidin

Bl Tespuesta es SI, pasar a la pregunta N* 3.

2. lestaria dispuesto a incluir este producto en su negocio?

® 51
o NO

51 su respuesta es S| pasara a la pregunta N° 3, si la respuesta fue NO dar por terminada la encuesta

¢Qué cantidad compra normalmente en la semana?

3.
* Menos de 10 Unidades L
* Entre 10 v 50 Unidades
- Mas de 50 Unidades
4. ¢Con que frecuencia usted compraria el producto?
. 1 Dia
. 2 Dias
“ 3 Dias >
© 4 Dias
- 5 Dias
. 6 Dias
. 7/ Dias
. 8 Dias
5.  iqué rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?
» 500 a 700 pesos {
" 700 a 900 pesos | /

o 900 a 1200 pesos

Agradecemos de su colaboracion y tiempo dedicado a la anterior encuesta, la cual es co
académicos y de investigacién desarrollada por los estudiantes del programa Especializacion en

la Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegon, Carlos Andrés Padilla

Gonzales, como opcion de grado.
M Y J DISTRIBUCIONES
Tel: 317-515-92-55
Calle 1388 # 152-17 Bogota D.C.

Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



Scanned by TapScanner



e Vera)

FyMm
III"-JII.lI;i arsESs
S ) Distribuciones,

<TA COMPRA SABILA EN PENCA (Alo
futuros clie ntes,

medicinales,
der llegar a cada un

ara continua.

por lo cual M Y

entado dado a sus propiedades - e

lir la necesidad del mercado y po

El consumo de sabila a nivel nacional ha au
ble y buscando una mej

realiza esta encuesta con el fin de poder sup
menar tiempo posi

con la mejor calidad y precio, en el
Nombre de la empresa GTY‘;P @ 5’
Localidad S ) B Q

Direccién ]E“ ‘ S | 9: lll h"g }

¢ En su establecimiento vende este producto?
- S| F,.L/'
. NO

1.

Si su respuesta es Sl, pasar a la pregunta N° 3.

2. sestaria dispuesto a incluir este producto en su negocio?

. Sl D

° NO

L
Si su respuesta es S| pasara a la pregunta N° 3, si la respuesta fue NO dar por terminada la encuesta

;i Qué cantidad compra normalmente en la semana?

3.
e Menos de 10 Unidades 'j
e Entre 10 y 50 Unidades B
e Masde 50 Unidades : _Jj'
4. JCon que frecuencia usted compraria el producto?
e 1Dia | "f
e 2Dias il
e 3 Dias :
p—t
e 4Dlas : f
e 5 Dias w
. 6 Dias | ‘{
e 7Dlas . 5
e 8Dias ]

;qué rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?

5,
¢ 500a 700 pesos ]
e 700 a 900 pesos -
e 900 a 1200 pesos C.d

Agradecemos de su colaboracion y tiempo dedicado a la anterior encuesta, la cual es completamente anonima, con fines

académicos y de investigacién desarrollada por los estudiantes del programa Especializacién en gerencia de proyectos de
la Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegén, Carlos Andrés Padilla Barbosa y Johnny Alejandro

Gonzales, como opcion de grado.

MY J DISTRIBUCIONES
Tel: 317-515-92-55
Calle 138B # 152-17 Bogota D.C.
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v ENC
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edicinales
gaatee cada uno

tado dado a sus propi ra
: ol nacional ha aumen : mercado Y poder llega
e sabila a nive ecesidad del me a mejora continua.

El consumo d :

realiza esta encuesta con el fin de poder m:?ll:':::mﬂhle ; o
: : enor tie

con la mejor calidad y precio, en el m E g

Nombre de la empresa __el__g an

SuBbH
Cv \2a B 1318-2}

este producto?

Localidad

Direccion

1. (¢Ensu establecimigntu vende
® Si
B NO

Si su respuesta es 5l, pasar a la pregunta N” 3.

egocio?

2. iestaria dispuesto a incluir este producto en sun

s Sl !'
. NO
a fue NO dar por terminada la encuesta

S

pasara a la pregunta N® 3, si la respuest

Si su respuesta es Sl

?
3. iQué cantidad compra normalmente en la semana:

e Menos de 10 Unidades g
e Entre 10y 50 Unidades
e Misde 50 Unidades :"’
4. (Con que frecuencia usted compraria el producto?
e 1Dia :__i
e 2Dias L_—J
e 3 Dias :'/
e 4Dias T
e 5 Dias "_ :
e 6 Dias ; 1
e 7 Dias '_ | y
e 8Dias .!

5. Jqué rango de precios estaria dispuesto a pagar por unidad de penca de sabila?
e 500a 700 pesos
e 7002900 pesos
e 9002 1200 pesos

T

Agradecemos de su colaboracién y tiempo dedicado a la anterior encuesta, la cual es completamente anénima, con fines

académicos y de investigacién desarrollada por los estudiantes del programa Especializacién en gerencia de proyectos de
la Universidad Minuto de Dios, e integrados por Rodolfo Castro Ortegdn, Carlos Andrés Padilla Barbosa y Johnny Alejandro

Gonzales, como opcion de grado.

MY J DISTRIBUCIONES
Tel: 317-515-92-55
Calle 138B # 152-17 Bogota D.C.
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