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Resumen

Se realiz6 una investigacion periodistica cuyo propésito es determinar la influencia de las Fake
News en la toma de decisiones politicas en Bogota. Se aplicd la metodologia de investigacion
para reportaje audiovisual partiendo desde la documentacién, pasando por busqueda de fuentes y
realizacion de entrevistas, hasta finalizar en la construccion de dos productos finales: esta
memoria escrita sobre el proceso llevado a cabo y un reportaje audiovisual. En el producto

audiovisual se pretende que el publico logre reconocer e identificar las Fake News.

Palabras claves: Influencia Social, difusién de la informacidn, acceso a la informacion,

alfabetizacion informacional, transferencia de la informacién y comportamiento social.
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Abstract

A journalistic investigation was carried out whose purpose is to determine the influence of the
Fake News on political decision-making in Bogota. The research methodology for the
audiovisual report was applied starting from the documentation, going through the search for
sources and conducting interviews, to the end of the construction of the final products: this
written report on the process carried out and an audiovisual report. In the audiovisual product it is

intended that the public can recognize and identify the false news.

Keywords: Social influence, dissemination of information, access to information, information

literacy, information transfer and social behavior.
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Introduccion

Las redes sociales surgieron a principios de este siglo y han tenido un gran impacto en los
adolescentes de esta época. Instagram, Facebook y Twitter, las mas usadas en Colombia, son
servicios basados en la web que permiten a sus usuarios relacionarse, compartir informacion,
coordinar acciones y en general, mantenerse en contacto. También plantean una nueva forma de
construir una identidad on-line y son el canal por el que se agrega y comparte toda actividad en la

red.

Los jovenes del presente encuentran muchas ventajas en las redes sociales, como lo
afirma Marc Amoros (2018), “Las Fake News, hoy en dia, se venden y se compran solas. No
necesitan de nifios voceros en la calle como cuando se vendian los primeros periodicos. De
hecho, solo necesitan crear una informacion verosimil, que no veraz, y colarse dentro de una red

social que facilite su propagacion a velocidad de vértigo”.

Las noticias falsas o Fake News son contenidos deliberadamente falsos que se publican en
sitios web o redes sociales. Su apariencia intenta ser formal y auténtica, a veces el disefio del
sitio, su URL o estetica de los articulos suplantan un portal de noticias reconocido. El proposito
claro es engariar al usuario. Generalmente estos contenidos se mueven en redes sociales a traves
de las cuentas propias de estos portales, ya sea mediante likes o retweets (en el caso de twitter)
compartidos por los usuarios, o con publicaciones promocionadas, es decir, pagando para que

estos contenidos sean publicitados en las plataformas (Facebook, Instagram, Twitter).

Uno de los canales méas amplios de desinformacion es el servicio de mensajeria
instantanea WhatsApp, donde se difunden distintas formas de noticias falsas en conversaciones
privadas y grupales. En ese entorno la informacidn se rota de mano en mano a manera de imagen,

video 0 memes, sin autor identificado ni identificable, y muchos de estos contenidos surgen desde
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numeros desconocidos. La legitimidad se confia a ese conocido, amigo o familiar que comparte
el argumento. En Colombia esta clase de contenidos crecio en el afio 2016 con campafias a favor
y en contra del acuerdo de paz firmado en La Habana entre el gobierno de Juan Manuel Santos y
la guerrilla de las FARC (Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia). Previo al plebiscito
de octubre de ese afio, se difundieron a través de WhatsApp y otras redes sociales contenidos
falsos, imprecisos y descontextualizados sobre lo acordado, orientados a capturar el voto en

contra del acuerdo de paz.

Finalmente, una gran mayoria de colombianos que nunca leyo6 el acuerdo de paz, votd que
no aceptaba lo que se habia pactado, gano6 el NO y fue necesario entonces extender los dialogos
para someter el acuerdo a nuevos ajustes. Mientras el mundo entero se preguntaba por qué un
pais con mas de 50 afios de conflicto armado votaba en las urnas por el NO al acuerdo de paz,
Colombia conocia la estrategia publicitaria de los opositores. Juan Carlos Vélez, gerente de la
‘campafa del NO’ del Centro Democrético, afirmd en una entrevista al diario La Republica a
principios de octubre del afio 2016, que el objetivo de la campafia habia sido generar miedo, rabia

e indignacion en la poblacion colombiana, estrategia que resultdé dando frutos con la victoria del

NO en el plebiscito.

GANOEL NO=

Paz efimera

Figura 1: Imagen tomada del
portal web de la emisora
Candela, que fue publicado por

Humor Colombiano en Twitter

'TIMBGHENI(II
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#Y ONOMeTRaoEsTES p,

Tragando Desinformacion

-
~
y

F/FARG POSEERAN
10 MILLONES

camparia del NO durante el \. DEDEH 'EF?ETI?I;{ ;gs ___.-::i-'

Figura2: Imagen usada por la

Plebiscito en Colombia. Tomada

del portal web Pacifista.

VOTONO

AI- PLEBISANTOS Propuestas del NO

o

Las Farc NO Entragaréan Las Armas.

Figura 3: Imagen tomada del

Las Farc NO Devuelven Nifios Secuestrados, portal web Pacifista, usada por la
Las Farc NO Se Arrepienten De Sus Crimenes,

Las Farc NO Abandonan El Narcotrafico,

Las Farc NO Entregan Las Rutas de la Coca Ni $.
Las Farc NO Han Entregado A Secuestrados.

Las Farc NO Han Dejado de Reclutar Menores.
Las Farc NO Van A Indemnizan Victimas.

Las Farc NO Dejan de Hacer Terrorismo.

Las Farc NO Se Someteran Al Vote Popular.

NO Quierc Mantener a La Farc con + Impuestos.
NO Quiero + Asesinatos De Militares y Civiles.
NO Quiero a Colombia como Venezuela.

La Decision es sobre ACUERDOS no la Poz

#DespiertaColombia @ #DespiertaMedellin

Durante la campafa Presidencial de 2018 se utiliz6 la misma estrategia, y de nuevo gand

Plebiscito en distintas redes

sociales.

el candidato del Centro Democratico Ivan Duque. Esta vez se difundieron a través de WhatsApp
y redes sociales contenidos falsos, descontextualizados, xenofobos, incitando al odio sobre los
candidatos presidenciales, influenciando a favor y en contra la intencion de voto de los

colombianos.



FAKE NEWS 13

Suefio roto

Figura 4: Meme de burla hacia
Gustavo Petro como resultado de
haber perdido las elecciones a la
presidencia con Ivan Duque. Imagen

tomada del portal web del “El

Universal”.

Tour B

. ) AT ‘ "‘ s ITt\.'a .i.:'
Foure s emecdebrky | § AVenezueIa §|n B30a as y i regreso
xenofobia hacia la migracion ! 1 AT

venezolanos durante las
elecciones presidenciales de
2018. Imagen tomada de la

pagina web del diario El

Universal.

El caso mas reciente fue la consulta anticorrupcion que se realizé el 26 de agosto de 2018
donde el nimero de votantes no cumplié con el umbral requerido para aprobar las 7 preguntas

que conformaban la papeleta.
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VOTO PARA LTI
@ CONSULTA POPULAR 23
b ANTICORRUPCION "=
26 de agosio de 2018

PREGUNTA

1

PREGUMNTA

En cada pregunta, marque su decision en la casilla correspondiente.

REDUCIR EL SALARIO DE CONGRESISTAS ¥ ALTOS FUNCIONARIOS B

DEL ESTADO
£Aprueba usted reducir &l salarlo de los congresistas de 40 a 25 Salaries Minimos Legales Mensuales
Vigentes-SMLMV, fijande un tope de 25 SMLMV como méxima remuneracion mensual de los congre-
sistas y alios funcionarios del Estado sefialados en ef articulo 197 de la Constitucion Politica?

si NO )

CARCEL A CORRUPTOS Y PROHIBIRLES VOLVER A CONTRATAR CON EL ESTADO \
i Aprueba usted que las personas condenadas por comupcion y delitos contra la administracién pablica
deban cumnpdir la totalidad de las penas en la carcel, sin posibilidades de reclusion especial, y que 2|
Eslado undateralmente pueda dar por terminades los contralos con ellas y con las personas juridicas.
de las que hagan parte. sin que haya lugar a indemnizacion alguna para el contratista ni posibilidad de
volver a contratar con el Estada?

Lsi|] _[Noj

CONTRATACION TRANSPARENTE OBLIGATORIA EN TODO EL PAIS
LAprueba usted establecer la obligacién a todas las enlidades plblicas y termtoriales de usar plegos
tipa. que reduzcan & manipulacion de requisitos habiitantes y ponderables y la contratacion a deda
con un nimero ancrmalmente bajo de proponentes, en fodo tipo de contralo con recursos pablicos?

sl No| )

PREGUNTA

d

PRESUPUESTOS PUBLICOS CON PARTICIPACION DE LA CIUDADANIA
JAprueba usted establecer la obligacian de realizar audienclas publicas para que |a cludadania v los
corperados decidan el desglose y pnonzacion del presupuesto de inversion de ia Nacion, los departa-
mentos y los municipios, asi como en la rendicidn de cuentas sobre su confratacion v ejecucian?

_si | _NO | J

CONGRESISTAS DEBEN RENDIR CUENTAS DE SU ASISTENCIA, )
VOTACION ¥ GESTION

iAprueba usted obligar a congresistas y demas corporadas a rendir cuentas anualmente sabre su

asistencia, iniclativas presentadas. votaciones, debates, gestion de intereses particulares o de lobbis-

tas, proyecios, partidas e inversiones plblicas que haya gesfionado y carges piblicos para los cuales

hayan presentado candidatos? .
| si] NO )

HACER PUBLICAS LAS PROPIEDADES E INGRES0S INJUSTIFICADOS DE
POLITICOS ELEGIDOS Y EXTINGUIRLES EL DOMINIO

4 Aprueba usted obligar a todos los electos mediante voto popular a hacer plblico 8 escrutinio de la
ciudadania sus declaraciones da bienes, patrimonio, rentas, pago de impuestos y conflictos de interés,
como requisito para posesionarse y ejercer el carge, incorporande |a facultad de iniciar de oficio inves-
tigacicnes penales vy aplicar la extincion de dominio al elegido y a su pofencial red de testaferros como
su conyuge, compafiero o compafiera permanente, a sus parientes dentro del cuarto grado de consan-
guinidad, segundo de afinidad y primero civil. v & sus socios de derecho o de hecho?

' si NO | )
NO MAS ATORNILLADOS EN EL PODER: MAXIMO 3 PERIODOS EN ™
CORPORACIONES PUBLICAS

£Aprueba usted establecer un limite de maximo fres periodos para ser elegido y efercer en una misma
corporacion de eleccion popular como el Senado de la Repablica. la Camara de Representantes, las
Asambleas Departamentales, los Concejos Municipales y las Juntas Administradoras Locales?

si No. )

14

Tarjetén

Figura 6: Imagen usada en la pagina web del EIl Espectador para que los usuarios observaran

el contenido del tarjeton de la consulta anticorrupcion 2018
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Pero se pudo evidenciar de nuevo el uso de estos contenidos para demeritar y desacreditar
cada uno de los puntos de la consulta y a sus propulsores, acusandolos de mamertos* o de ser

cercanos al Castrochavismo?.

SOLO'HAY UNA
SOLAEXELICACION

Alienigena

Figura 7: Imagen tomada de la pagina
web JUCO Bogota. Usada por Saul
Figuera en su texto de Opinién
Hablemos de mamertos.

memegenerator.es

Matador

Figura 8. Imagen tomada de la pagina
web El Tiempo . Realizada por Matador.
Tema: Halloween y plebiscito.

IMamerto: Termino asociado al partido comunista o de ideologia izquierda usado en Colombia.
2Castrochavismo: Termino usado en la politica en Colombia que describe a una supuesta ideologia de izquierda que
podria permitir que se instale el comunismo en Colombia.
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En noviembre de 2017, el Diccionario Collins® eligié Fake News como la palabra del afio.
La expresion, cuyo uso aumentd en un 365% durante el afio siguiente, fue incluida en la dltima
edicion de este diccionario como informacién falsa, frecuentemente sensacionalista, diseminada
bajo el disfraz de reportaje de noticias. EI término Fake News, sin embargo, no tiene una Unica
connotacion. Las audiencias no solo la usan para referirse a reportajes falsos, sino en general para
expresar una inconformidad con la desinformacion, especialmente en linea. Y, para no ir
demasiado lejos, el presidente Donald Trump la usa para descalificar cualquier informacién con

la que no esta de acuerdo.

Sr. Fake News

Figura9: Imagen usada para

promocionar la comedia de Donald

D()NALE TRUMP
pranme gy Trump en Amazon.

JUST GOT
REAL

Lo cierto es que, mas alla del uso politico del término, Fake News se relaciona también
con opiniones extremistas, propaganda y manipulacion. Una opinién desinformada y alarmista de
un politico a través de Twitter puede ser para muchos una noticia falsa, tanto como una noticia

que, con deliberada mala fe, informe falsamente sobre la muerte de un lider mundial.

3 (Collins English Dictionary es un diccionario de inglés impreso y en linea. Es publicado por HarperCollins en
Glasgow)
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Audiencia

Aunque este proyecto se desarrolla en la ciudad de Bogota, esta pensado para los
colombianos. Se quiere percibir qué tanto los ciudadanos han sido expuestos y manipulados por
las noticias falsas (Fake News) y en qué han afectado estos contenidos, si es asi, la toma de sus

decisiones en torno a temas politicos, econémicos y sociales.

Se trata de aportar herramientas de identificacion de noticias falsas desde la
comunicacion, alfabetizar al pubico para que sepa identificar un portal falso en comparacion con
uno auténtico, para que dude o cuestione lo que recibe a través de las redes sociales, para que
comprenda el dafio que hace a la democracia la polarizacion. Con todo esto se espera aportar un
grano de arena y al motivar un cambio en los comportamientos, en la forma de participar, a ver si

algun dia esto se refleja en lo politico, social y econémico.
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Pregunta de la investigacion

¢Por qué se nos dificulta identificar las noticias falsas (Fake News) difundidas en las redes

sociales en la ciudad de Bogota, Colombia?

Objetivos

Objetivo General
. Comprender el efecto que producen las Noticias Falsas (Fake News) en la vida de

los ciudadanos.

Objetivos especificos

. Descubrir cuél es el origen de las Fake News y para qué se usan.

. Compilar testimonios de académicos y lideres de opinion que reflexionen

alrededor del tema de las Fake News desde diferentes organizaciones y medios de comunicacion.

. Visualizar, a través de un producto audiovisual, el fendmeno de las Fake News en

Bogota.
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Motivacion
El 27 de septiembre de 2016 la Corporacion Universitaria Minuto de Dios organiz6 un
debate sobre el plebiscito. Los defensores del S1'y los del NO daban sus argumentos con el fin de
convencer a los jovenes a votar por el punto de vista que ellos defendian. Me llam6 mucho la
atencion cuando Holman Morris asegurd que los que hacian camparfia por el NO usaban
informacidn falsa, y de igual forma pasaba con los defensores del NO, aseguraban que los del Sl
decian mentiras. Me pregunté con un compariero sobre cuantas veces habremos creido cosas que

no son ciertas y desde ese momento empecé a fijarme en ese tipo de contenidos.

Este proyecto surgid en esa epoca, durante las campafas politicas por el plebiscito, al
evidenciar que efectivamente algunos personajes usaban informacion no veridica para
persuadirnos. Y, por si fuera poco, al observar que en los medios de comunicacion los resultados
de las encuestas variaban desde la primera semana a la Gltima, que la inclinacion hacia al NO

aumento cuando aparecio un término que algunas figuras publicas llamaban Fake News.

A partir de ese momento indago sobre este término, que en el idioma espariol significa
Noticias Falsas, informaciones que influyen en el comportamiento de las personas, que se
difunden en los circulos sociales a través de las redes sociales, y que en la mayoria de los casos la
gente cree porque se confunde la opinion con la noticia, y porque se le confiere legitimidad a lo
que esta publicado en la web, pero no todo lo que esta en la web es verdadero, y no todo lo que

dice un personaje publico, asi sea un presidente, es la verdad absoluta.

Aplicaciones como Facebook, Twitter o WhatsApp son las de mas uso en materia de
informacidén de contenido noticioso entre mis pares. Ademas, el uso de estas redes sociales por
parte de la poblacion joven en Colombia aumentd desde que pudimos acceder a teléfonos

celulares, y aunque algunos sepamos del tema de Fake News, somos facilmente influenciados por
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el contenido multimediatico que se presenta a través de videos e imagenes. Por otra parte, nos

cuesta trabajo diferenciar una verdadera noticia de una falsa.

Ademas, el numero de usuarios con acceso a Internet en Colombia se incrementd en los
ultimos afios, segun la agencia Comscore, socio de confianza para la planificacion, monetizacion
y evaluacién de medios en las diferentes plataformas. Segun esta firma hay 21.6 millones de
colombianos conectados, entre los cuales los millenials tienen una importante preferencia sobre el

uso de dispositivos moviles.

En este entorno mucho mas interactivo, diverso y multifacético que vivimos, las noticias
aparecen cada segundo, se actualizan varias veces al dia y llegan a cualquier lugar del mundo.
Esto ha transformado nuestros habitos de consumo, y también la forma de relacionarnos. Segun
la compafiia FindaSense, consultora de innovacién cuya mision es innovar y transformar la
manera en que las empresas se relacionan con las personas, los adolescentes colombianos le creen
en internet mas a las personas externas que a quienes conocen en el mundo real. De hecho,
apenas el 17% de los jovenes entre 14 a 16 afios consideran a sus ‘mejores amigos’ como fuentes

creibles.

Finalmente se proponen estrategias que permitan identificar lo que es falso y lo que es
verdad, y que los usuarios desarrollen un sentido critico al leer estos contenidos y descubran que

la comunicacion es una herramienta de transformacion muy grande que tiene la sociedad.
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Antecedentes

Los siguientes documentos aportaran herramientas de apoyo a la investigacion a realizar
sobre la influencia de las redes sociales en la poblacién joven de Bogota, Colombia. Ademas,
serviran para ejemplificar que el fendbmeno de las noticias falsas (Fake News) es actual. Para esto
se abordaron tesis y articulos que se trabajaron desde el 2017 hasta el 2018 y que se realizaron en
distintos lugares del mundo, en ellos se evidencia la manipulacion e influencia de personas para
ejercer un control con el fin de modificar los resultados en algunas elecciones presidenciales,

plebiscitos y otras consultas que requieren el voto de las personas.

Como primer antecedente se abordo el articulo cientifico de la autora Sasha Lobo titulado
Como influyen las redes sociales en las elecciones, publicado en la revista Nueva Sociedad
numero 269 entre los meses de mayo y junio de 2017. El articulo cuestiona las decisiones que se
toman en torno a temas politicos y la influencia de las redes sociales en la toma de decisiones.
También demuestra que la herramienta Social bots filtro las mentiras que se viralizan, y que la
derecha ha sacado mayor provecho que sus oponentes politicos porque ha interpretado cémo es el
funcionamiento de las redes sociales. La manipulacion de las preferencias del publico, originada

en la esfera virtual, repercute luego en la toma de decisiones politicas.

Ademas, acentua que las noticias falsas existen desde hace mucho tiempo solo que en la
actualidad han tomado mas relevancia por el uso de las redes sociales como sucede con los

instant articles (articulos instantaneos)* que son la nueva funcién de Facebook que permiten la

4 Instant Articles son una nueva funcionalidad de Facebook que permite consumir contenidos de caracter periodistico
desde la propia red social.
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propagacion de contenido falso en la red social con més usuarios en la actualidad. Esto logra que

la informacion se camufle como una noticia verdadera: la noticia mimetizada®.

El aporte que hace este articulo a la investigacion es certificar que el término de las Fake
News no es nuevo como se pensaba, sino que ahora ha tomado mas relevancia por el uso que le
dan los partidos politicos y que hay que procurar en encontrar una herramienta capaz de
identificarlas o el dafio sera irreparable en lo cultural en los paises donde el fendmeno ha tomado

cierto auge.

Como segundo antecedente se abordo el articulo cientifico realizado en la Universidad de
Palermo, Argentina, por Carlos Cortés y Luisa Isaza para la facultad de Derecho en diciembre de
2017, el trabajo lleva por nombre Noticias falsas en Internet: la estrategia para combatir la
desinformacion. En este articulo se hace énfasis en como las noticias falsas han ocasionado que la
sociedad modifique sus comportamientos, como sucedio en Estados Unidos durante las
elecciones presidenciales donde varios usuarios de Facebook, Twitter y Google, al encontrarse
con informacion falsa que desacreditaba a Clinton decidieron votar por Donald Trump. Este caso
Ilamo la intencion de los investigadores porque las cadenas noticiosas no registraban el mismo

numero de visitas que otras informaciones de procedencia desconocida.

La investigacién logro identificar que varios de estos portales falsos se originaron con el fin de
confundir a las personas en tiempos electorales y que sus benefactores provenian de Rusia, y

también demuestra que las plataformas anteriormente mencionadas comienzan a implementar

5 Noticia mimetizada es una réplica casi exacta de una noticia original variando en su contenido y modificando el
mensaje.
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estrategias de identificacion de contenidos falsos con el fin de acabar con este fendmeno que

comienza a tomar cada dia méas fuerza en la agenda mediética.

Como tercer antecedente se tiene el Estudio de la post verdad y las Fake News en relacion
con la crisis catalana del 1-0 del afio 2018 realizado por Corbillon Goémez y Cristina, en el cual
se recopila informacion sobre dos términos que aparecieron en la agenda mediatica durante las
elecciones del referéndum ilegal celebrado en Catalufia el 1 de octubre de 2017 que son la

posverdad® y las Fake News.

Esta investigacion, realizada en Espafia, demuestra que las instituciones académicas deben
reforzar el pensamiento critico en sus estudiantes desde primaria hasta secundaria y terminando
en la universidad, porque el mundo digital al que son expuestos es cada vez mas propenso a
causar desinformacion en estos por la propagacion de las Fake News, y por el uso indiscriminado

de la informacion por parte de los usuarios de las redes sociales.

Por ultimo, se hace un aporte al periodismo porque demuestra que por el auge de Internet
la informacion ha sido modificada en las redes sociales y ahora todo el mundo se cree periodista
cuando en realidad no es asi y lo que pasa es que se reproduce una ola de desinformacion usando
rumores y chismes. Por eso los autores hacen hincapié en que el periodismo debe ser reconocido

por su trabajo investigativo y formacién profesional.

El articulo Fact-checking vs. Fake news: Periodismo de confirmacion como componente

de la competencia mediatica contra la desinformacion de los autores Lotero Echeverri, Gabriel

¢ Posverdad es un término que es un neologismo, es decir, es una palabra que aparecio recientemente en nuestro
lenguaje, aproximadamente en el afio 1992 en inglés como post-truth, para denominar a las mentiras emotivas. Esta
compuesta por el prefijo ‘pos-’ y la palabra ‘verdad’.
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Romero y Luis Pérez en el afio 2018, analiza la relacion entre la competencia mediatica y las
Fake News, como uno de los desafios que plantea la desinformacion en la era de Internet, y los
riesgos que representan para la toma de decisiones en temas politicos y el reto que tiene el
periodismo digital de dar la informacidn de una forma concisa y clara para los usuarios de
Internet. Al final resalta el caso de Colombia, donde se conformd un grupo de periodistas que se
volvieron pioneros en la creacion de una herramienta Ilamada colombiacheck.com, que se basa en
analizar los contenidos divulgados por medios alternativos en el pais mediante una metodologia

que se llama fact checking.’

Como quinto antecedente se abordd el articulo realizado en el 2018 a finales del mes de
junio ¢Como afrontar las noticias falseadas mediante la alfabetizacion periodistica?, Los autores
José Manuel Pérez Tornero, Sally Samy Tayie, Santiago Tejedor y Cristina Pulido analizan a una
sociedad mas interactiva y diversa, lo que la lleva a estar en un campo de inmediatez, lo que
genera una veracidad muy consistente y efectiva a la hora de hablar de informacién, al hablar de
noticias falseadas en los medios de informacion, sobre todo en las redes sociales. Se habla del
deterioro que generan estas mismas para las redes de comunicacion, en temas de politica 'y

culturales.

Los autores hacen énfasis en que la alfabetizacion periodistica o aprendizaje periodistico
debe ser la solucion al fendmeno de las Fake News porque consideran que desde la docencia es

posible lograr que los estudiantes sean criticos con la realidad en que se encuentran utilizando los

7 Fact checking es la verificacion de hechos o de datos en el periodismo se refiere a la labor de confirmar y
comprobar hechos y datos que se usan en los discursos (sobre todo los politicos) y en los medios de comunicacion y
otras publicaciones.

8 Alfabetizacion periodistica es la toma de todos los géneros y medios periodisticos o informativos, y no solo las
noticias que son solo un tipo de género dentro del area, mas amplia, de la informacion.
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saberes adquiridos en las asignaturas como analisis del discursé, semiotica y ciencias politicas,

entre otras.

El aporte que le hace este articulo a la investigacidn que se realiza es que se debe hacer
hincapié en resaltar que la labor del periodista debe hacerse por personas preparadas en este
ambito desde la academia porque hay ciertos criterios que se pasan por alto en la inmediatez con
la que se reproduce la informacion y que hacen que las Fake News se mantengan activas.
Ademas, resalta que el trabajo no solo debe ser de parte del periodista sino de los medios y de la

poblacion al exigir un contenido asertivo y creible del que se pueda comprobar su origen.

El dltimo antecedente aborda el caso de la Universidad Autonoma de Barcelona, que se
encuentra actualmente en desarrollo empezando en el afio 2018 y terminado en el 2019. Y trata
de una titulacion impartida por los docentes Juan Bautista Hernandez Gomez, Jose Luis Valero
Sancho, Francesc Xavier Ribes Guardia y Maria Teresa Soto Sanfiel que lleva por nombre

Comunicacion Interactiva y Redes Sociales.

Este caso tiene como objetivo profundizar en la educacion de los profesionales
encargados de analizar y producir los contenidos interactivos en los distintos formatos y la
implementacidn de estrategias de comunicacion en las redes sociales. Se pretende que el abordaje
de las tematicas propuestas en el curso se realice bajo una modalidad de seminario aleman®,
incentivando la participacion del alumnado, dentro y fuera del aula. Para desarrollar un

pensamiento critico sobre la sociedad donde se encuentran.

® Seminario aleman, también conocido como seminario investigativo, es una actividad académica que aparecié en la
Universidad de Géttingen a finales del siglo XVI1I1. Su finalidad es favorecer el aprendizaje activo y los que
participan en la actividad han de buscar por si mismos la informacion adecuada sobre el tema a tratar.
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El aporte que hace a la investigacion es la de evidenciar que en el mundo se han iniciado
nuevas titulaciones con respecto al contenido que se debe impartir en las comunicaciones
interactivas y las redes sociales porque es un campo donde se tiende a reproducir el contenido

falso que luego hace que se propague la desinformacion de los internautas.
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Categorias de Analisis

Alfabetizacion Digital

En la primera categoria se abordara la alfabetizacion comunicacional en la era de la
Internet, que surge como un efecto del mundo multimedial en el que se encuentra la humanidad y
que depara que los usuarios sean capaces de utilizar las herramientas digitales adecuadamente. En
el marco de la investigacion estas herramientas son las redes sociales donde frecuentemente se

comunican o se informan las personas.

Este avance tecnoldgico hizo que los usuarios se interesaran por compartir informacion,
tratando de ser los primeros en sus grupos sociales,'® y esta inmediatez Ilevo a que se replique sin
confirmar la fuente de donde proviene la informacion. Este efecto de desconocimiento, y luego
de masa psicoldgica, como lo define Gustave Le Bon (2004),*! usa este término para asegurar
que las personas que comparten un interés en comun o que experimentan ciertas emociones

pueden sufrir efectos de desaparicion de la personalidad.

Este comportamiento social permite que las personas sean permeadas por la
desinformacidn que existe en la Internet, donde los internautas al realizar una busqueda de un
tema determinado no indagan en los textos que aparecen en sitios especializados, sino que se
conforman con el primero que aparece en el motor de busqueda. Esto propicia que el uso de las

Fake News se expanda mas facilmente.

10 Grupo social: Es un sistema social formado por un conjunto de individuos (mas de dos personas) que desempefian
un rol social dentro de una sociedad. Este conjunto puede ser facilmente identificado, tiene forma estructurada y es
duradero.

11 psicologia de las masas fue escrito en afio 1985 en Francia por Gustave Le Bon, pero retomado en 2004 en Buenos
Aires para fortalecer los estudios en la psicologia de las multitudes.
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Influencia Politica

En esta categoria se hablara de como la politica en el S.XXI ha permitido la conformacion
de diversos partidos con vertientes distintas. Sin embargo, la desinformacion conduce la
polarizacién entre dos opciones, derechas e izquierdas. La toma de decisiones politicas de los
ciudadanos empieza a verse influenciadas por el uso de aplicaciones de mensajeria como
WhatsApp, Instagram y Facebook. Los partidos politicos han encontrado en estos medios,
herramientas para manipular a las personas a su favor con el uso de la desinformacion mediatica

que se produce al difundir Fake News.

Teun Van Dijk (2006) resalta que la manipulacién se da de manera discursiva y que el
problema consiste en que las formas de analizar el discurso son estéticas mientras los discursos
politicos varian demasiado rapido. El aspecto que mas relevancia toma en el texto es la
ingenuidad por parte de los usuarios porque desconocen las reglas del mundo digital y no
identifican que cada vez son mas vulnerables a la manipulacién como consecuencia de que no se

les reconoce como seres sentipensantes sino como cifras.

En este aspecto es donde la politica actual toma mas relevancia, porque el objetivo
primario de todas las campafas politicas es sumar un nimero de votantes que supere al del
contrincante, y si para lograr esto se debe hacer uso de las aplicaciones digitales para difundir
informacidn que desoriente al internauta, se hara uso en todos los &mbitos posibles: textuales,
sonoros y visuales, con el objetivo de ganar. En Colombia ain no existe todavia reglamentacion

sobre la difusion de noticias falsas como delito electoral.

En consecuencia, los votantes no eligen las propuestas de los candidatos, sino que eligen

al que les brinda esa seguridad de no perder lo que poseen o eso creen este comportamiento social
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es causado por la falta de verificacion de la informacion y por la influencia que tienen algunos

partidos politicos en los medios de comunicacion o en redes sociales.

Formacion Académica para la difusion de informacién

En la tercera categoria se resaltara como el rol del comunicador social y periodista debe
adaptarse a las herramientas digitales, adquiriendo conocimientos de cémo se usan para
comunicar el mensaje que se pretende y no causar desinformacién como sucede por el

desconocimiento de algunas directrices que acompanan al periodismo digital.

El problema que enfrenta el periodismo digital es que los periodistas replican informacién
de otros portales y en algunos casos no se verifica de donde proviene por el afan de informar en
tiempo real y donde la inmediatez cuenta demasiado en estadisticas que sirven para avalar que tan
rentable es la plataforma digital del medio para atraer a empresas que deseen auspiciar'? sus
productos. Otro aspecto a resaltar de la formacion académica es que la teoria debe ir mas
acompariada de una practica constante apoyada en un seguimiento individual porque cada
persona tiene talentos distintos que se deberian fortalecer y de paso adquirir otros que no poseen

a traveés del trabajo en equipo o individual.

En conclusién los avances tecnolégicos fueron una gran herramienta de difusion de la
informacidn a través de las redes sociales , pero el inconveniente es que la informacion esta en
constante movimiento en los portales web y en muchos casos no se verifica su procedencia
cuando en realidad eso deberia ser el primer paso que realice un profesional en periodismo , una

posible solucion a estos problemas que plantea esta formacion académica en lo digital , es

12 Auspiciar en el diccionario de la real academia de la lengua espafiola es patrocinar, favorecer o anunciar.
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asegurarse de que los estudiantes no olviden su ética profesional porque son los encargados de

informar a la gente sobre lo que sucede en la ciudad, pais y el mundo .

Chequeo en el acceso y transferencia de la informacion

En esta categoria se visualizara como los usuarios que tienen acceso a la informacion a
través de los dispositivos moviles no verifican su procedencia y la replican en sus grupos sociales

por las redes sociales que usan causando un efecto de desinformacion conjunta.

La informacion que circula por la web es demasiada y cada dia se producen innumerables
portales web o blogs donde usuarios comparten su opinién de temas determinados sin contar con
una fuente fiable que apoye lo escrito en estos. En Colombia se desarroll6 un proyecto llamado
ColombiaCheck que se dedica a promover el periodismo investigativo bajo una modalidad
denominada fact-checking de origen anglosajon que consiste en la comprobacion de datos y
hechos de la informacidon para luego publicarla en un portal web. Este modelo de chequeo se basa
en comprobar los discursos de personajes publicos sobre asuntos relevantes para el pais con

efecto mediético.

Una cualidad que destaca es la imparcialidad por parte del equipo de ColombiaCheck
realizando un trabajo investigativo sin ningun sesgo politico, lo que les permite obtener
resultados asertivos para luego ser publicados en el portal web para que sean replicados por los

usuarios en sus redes sociales.

En conclusién, la mejor herramienta contra las Fake News es dudar y luego chequear
cualquier contenido del que se desconozca su procedencia y méas cuando llegaron por las

aplicaciones de mensajeria instantanea.
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Disefio metodoldgico

La metodologia escogida para este proyecto fue la de reportaje. Uno de los textos
consultados fue el Manual de géneros periodisticos (2011). Alli el autor Rodolfo Prada Penagos,
investigador de la Facultad de comunicacion de la Universidad de La Sabana, lo define como el
género periodistico que se dedica a ir mas alla en el tema noticioso, escarbar entre los escombros
de noticias pasadas y dar desarrollo a temas que en la actualidad pueden afectar al ciudadano. Los

pasos a seguir para construir un reportaje son:

Rastreo documental

Se trata de compilar las principales fuentes de noticias consultadas por los usuarios en
redes sociales y como estos identifican que es verdadero y que es falso en estas aplicaciones,
luego se realizo un rastreo de documentacion que se enfocd en las bases de datos de la Biblioteca
de la Universidad, en las hemerotecas de otras instituciones o estatales ,durante este proceso se
encontraron varios articulos, publicaciones , libros , investigaciones que mencionaban a las Fake
News o la desinformacion , luego se realizé una seleccion de los mas recientes para el trabajo a
realizar y se seleccionaron 30 trabajos que luego se redujeron a 6 que resumian lo de los otros

trabajos .

Ademas, se realizo una consulta a los familiares, amigos y docentes si conocian algo
sobre la procedencia de este término. lo que me llevo a delimitar a qué clase de personas debia
buscar para la realizacion del producto audiovisual entre ellos surgio la necesidad de tener a un
profesional de la comunicacion social que se encontrara en algin medio radial o de television,
una persona experta en chequeo y analisis del discurso politico, por altimo, alguien gque se haya

cuestionado sobre este tema.
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Consulta de fuentes

En esta fase la técnica que se us6 para acceder a las fuentes fue la entrevista. Para Denzin
y Lincoln. La entrevista es “una conversacion, es el arte de realizar preguntas y escuchar
respuestas” (2005, p. 643, tomado de Vargas, 2012). Como técnica de recogida de datos, esta
fuertemente influenciada por las caracteristicas personales del entrevistador. La Entrevista es una
técnica para obtener datos que consiste en un dialogo entre dos personas: el investigador y el
entrevistado, se realiza con el fin de obtener informacion de parte de este, normalmente para el
uso investigativo, esta metodologia se usara con el fin de hacer una recoleccion de datos sobre los
habitantes de los barrios seleccionados, ademés permitird hacer un balance sobre la forma que las
personas tienen acceso a los medios de informacidn y sobre el tiempo que estan en contacto con
el mundo digital, la entrevista tendra varias preguntas con relacion a la cantidad de horas que los
habitantes usan las redes sociales, los medios de informacion que mas consultan. Esta entrevista
nos proporcionara la informacion para determinar qué tipo de informacion recibe cada habitante y

por cual medio.

Durante el proceso de acceder a las fuentes se logré fortalecer el ambito investigativo de
indagar sobre los entrevistados para identificar puntos en comdn con el fin de crear algun vinculo
gue lograra un acercamiento satisfactorio, pero en algunos casos esto no sucedio por la falta de
tiempo o por la falta de interés en la temaética de la investigacion, luego de varios intentos. Se
realizo un acercamiento satisfactorio a través de la hermana de uno de los entrevistados que se
[lama Laura Marin y ella gestiono el acercamiento narrandole cual era el fin de la entrevista a

realizar.

Luego de eso Alejandro Marin acepto realizar la entrevista, él es uno de los que saldra en

el producto audiovisual, el segundo es Andrés Acosta director de News Fake News emitido en el
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canal de YouTube de la Pontifica Universidad Javeriana y la tercera fuente es Pablo Medina

Uribe director de ColombiaCheck primer medio en Colombia en realizar Fact- Cheking.

Organizacion del material y redaccién
Una vez consultadas las fuentes se realizaron dos productos: un escrito, que es una

memoria de la investigacion, y un producto audiovisual, que es el reportaje mismo.

Memoria de la investigacion
En esta memoria de la investigacion se recopilaron los trabajos que hacian méas hincapié
en el tema de las Fake News partiendo desde un ambito individual como es el caso Colombiano
para luego identificar en que otros lugares del mundo ha sido usado, que tan comdn es Su uso y
que repercusiones conlleva este , terminando en un acercamiento a las Fake News desde cuatro
categorias que son: la alfabetizacion digital, la influencia politica, la formacion académica para

difusion de informacion y el chequeo en el acceso y transferencia de la informacion.

Producto Audiovisual

Elaborar un producto audiovisual con el cual la poblacion de Bogota identifique la

influencia de las Fake News en su cotidianidad. Para lograr esta meta se realizaron distintos

procesos como.

1. Visualizar documentacion relacionada con el tema de estudio, ya sean documentos
gréficos, literarios, fotografias, trabajos de investigacion anteriores, o cualquier otro tipo
de documentacién relacionada con el tema investigado. Se consiguieron fotos, memes,
archivos de prensa sobre las principales herramientas comunicativas de difusion que

utilizan los creadores de Fake News para difundir este tipo de contenido.
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Se visualiz6 el material audiovisual que se logré obtener luego de realizar las entrevistas y
se seleccionaron los fragmentos que harian parte del reportaje.

Se construy6 un borrador del guion para estructurar como se lograria tal fin de comunicar
los resultados de la investigacion.

Se realiz6 el montaje del producto audiovisual con base en el guion.

Luego se realizé la correccién de algunos fragmentos que no comunicaban lo que se
pretendia. Y se le agregaron textos en Neon para darle un aspecto de calle.

Y se finaliz6 con la exportacion del producto en formato mp4 para que fuera de facil

difusion.
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Aprendizajes
Con cada fuente es necesario indagar a fondo: Este aspecto lo aprendi con Andrés Acosta,
a pesar de haber preparado la entrevista, desconocia que €l habia trabajado en distintos
medios y que era realizador de Cine y Television.
Fortalecer habilidades como escribir: A lo largo de este proyecto pude identificar algunos
errores en mi forma de escritura y que debia leer mas para adquirir nuevos términos que
podria usar en mis futuros textos académicos.
El trabajo en grupo y la confianza en los comparieros de trabajo: Esta habilidad la pude
adquirir mientras realizabamos los primeros avances con mis compafieros de grupo y con
mi compariera de practicas profesionales, quien me asesoro en varios temas del montaje
del producto audiovisual.
Aprendi que uno no se las sabe todas, que hay que aceptar los errores y corregirlos: Es
dificil aceptar que uno se equivoco, pero a medida que iba avanzando en este proyecto
logré identificar que habia muchas cosas que no sabia aun en temas de edicion
audiovisual.
Perder el miedo. Tuve que enfrentarme a la timidez de ir a entrevistar personajes publicos
reconocidos, y relacionarme con esas personas: La musica es una de mis pasiones y
cuando tuve que entrevistar a Alejandro Marin tenia algo de nervios porque iba a conocer
a un experto en el tema 'y creia que no me seria posible controlar, pero cuando lo conoci
fue todo lo contrario era como si estuviera hablando con un amigo mas.
No subestimar a las personas, ni endiosarlas, entendi que todos somos seres humanos,
algunos maés extrovertidos, otros mas introvertidos: Cuando conoci a Pablo Medina, €l era

una persona poco extrovertida, muy serio. Me senti un poco temeroso al momento de
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hacerle la entrevista, pero a medida que ibamos avanzando en las preguntas se fue
soltando y aport6 todos sus conocimientos para mi proyecto.

Saber escuchar: Esta habilidad fue una de las que més desarrolle en esta investigacion
porque en todo momento debia estar atento a las sugerencias de mi tutoray a las
respuestas de mis entrevistados.

Comprendi que el mundo no esta partido en izquierdas y derechas, que nos venden ese
cuento para ganar votos. Cuando se hizo el primer acercamiento a este tema pensaba que
la derecha era la Unica ideologia que usaba Fake News. En el camino encontré que la
izquierda también las ha utilizado, tal vez no con la frecuencia que lo hacen sus
adversarios, pero es una estrategia que en politica siempre ha existido.

Aprendi que los ciudadanos necesitamos desarrollar un pensamiento critico, no dejarnos
meter los dedos a la boca. Desconfiar, dudar es fundamental para un profesional en este
oficio del periodismo: Creo que una ventaja que tengo es que en mi hogar me ensefiaron a
tener un pensamiento critico individual y que cada uno desarrolla su personalidad, pero a
veces cometemos el error de que compartir algo que nos mueve emotivamente con los
demas sin verificar si es 0 no verdadero.

Uno no debe conformarse con lo que recibe en las clases, es importante no solo la teoria,
también la practica: Tras cada entrevista entablaba una conversacion con cada
entrevistado y algo que identifique en comun en todas esas charlas es que no podemos
guedarnos solo con lo que nos proporciona la academia, debemos complementarlo con la

practica para ser capaces de descubrir nuevas habilidades y fortalecer las que ya tenemos.
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Anexos

Anexo A. Mapa de fuentes
e Alejandro Marin Carvajal es un periodista colombiano de culturay
entretenimiento, director de la emisora La X de Todelar en Bogota, al lado de,
podscaster, cronista, director del programa el Podcats emitido en Canal Trece.
e Andrés Acosta es director de News Fake News, Realizador de Ciney Tv.
Egresado de la Pontifica Universidad Javeriana.

e Pablo Medina Uribe. Director de Colombiacheck. Periodista y escritor.

Anexo B. Cuestionarios

¢Como influyen las redes sociales en las elecciones?

¢ Como combatir la desinformacién?

¢Qué papel juega la formacion de periodistas, en temas de responsabilidad y ética?
¢Como checkear noticias que parecen falsas?

¢La comunicacion verbal se ve afectada por el fendmeno de las Fake News que se
propaga a través de los medios digitales?

¢Usted cdmo cree que se da la manipulacion o persuasion de la gente, por qué cambia
alguien tan facil su forma de pensar por informaciones que ve en las redes?

¢Que tanto ha servido los medios digitales para que la desinformacién se vuelva una
herramienta de persuadir al otro?

¢Cree que este fenomeno se ha dado gracias a la aparicion de redes como instagram,
facebook o twiiter, o qué papel han tenido estas aplicaciones?

¢Como se puede identificar si la informacion que da un medio no es una Fake News?



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
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¢En Colombia las Fake News que tan frecuente se usan y porque han aumentado en su
uso cotidiano?

¢En su trabajo encuentra muchas o pocas Fake News? ;Y siente que cada vez hay mas, 0
gue ya nos estamos alfabetizando?

¢Como se puede identificar si la informacion que da un medio es una Fake News?

¢Por qué los politicos son los que mas usan este término en sus agendas politicas como
una forma de defensa o de persuasion hacia los demas?

¢Larelacion entre Fake News y politica?

¢Las personas se pueden manipular con mas facilidad por el fendmeno de las Fake News?
¢Cuando una Fake News pasa a ser el eje de informacidn de un individuo y este pertenece
a un grupo social determinado que tanto afecta a este grupo?

¢La sociedad colombiana puede ser considerada una masa activa debido a las

movilizaciones constantes?
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Anexo C. Autorizaciones de imagen

AUTORIZACION PARA USO DE MATERIAL DE VIDEO

A quien ps.}eda interesar:

Vi f / ;
Yo, w%ﬁét/f"ﬂ -//{78 %Jé Cptoredly identificado {a) con cedula de Ciudadanfa No
/OrFoRd ¥3 5 expedida en rﬁl , por medio del presente documento
otorgo mi consentimiento para grabarme y/o fotografiarme, para usar el video o fotograffas, mi
nombre e informacién sobre mi persona para hacer esta entrevista, para hacer publicidad o
publicar este material producido.

Entiendo que el video puede ser editado y que pueden decidir no incluirme en el documental final
o inclusive transmitir el documental. Igualmente entiendo que el estudiante Juan David Cely
Buitrago de la Corporacién Minuto de Dios puede volver a usar la entrevista como material de
apoyo en otro trabajo relacionado al tema expuesto en la entrevista realizada.

roKe H 833
Bty /4
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AUTORIZACION PARA USO DE MATERIAL DE VIDEO

A quien pueda interesar:

Yo, Al Mu\\ LA Un lﬂi identificado (a) con cedula de Ciudadania No
13,89 peatd expedidaen___G& ei 2+, por medio del presente documento

otorgo mi consentimiento para grabarme y/o fotogratiarme, para usar el video o fotografias, mi

nombre e informacion sobre mi persona para hacer esta entrevista, para hacer publicidad o

publicar este material producido.

Entiendo que el video puede ser editado y que pueden decidir no incluirme en el documental final
o inclusive transmitir el documental. lgualmente entiendo que el estudiante Juan David Cely
Buitrago de la Corporacién Minuto de Dios puede volver a usar la entrevista como material de
apoyo en otro trabajo relacionade al tema expuesto en la entrevista realizada.
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AUTORIZACION PARA USO DE MATERIAL DE VIDEO

A qwen pueda interesar:

Yo, 1 %Qf 0 M@V‘“ i ntificado (2) con cedula de Ciudadania No

B/ SIT T expedida en How bﬁ‘g‘por medio del presente documento
otorgo mi consentimiento para grabarme y/o fotografiarme, para usar el video o fotografias, mi
nombre e informacién sobre mi persona para hacer esta entrevista, para hacer publicidad o
publicar este material producido.

Entiendo que el video puede ser editado y que pueden decidir no incluirme en el documental final
o inclusive transmitir el documental. Igualmente entiendo que el estudiante Juan David Cely
Buitrago de la Corporacién Minuto de Dios puede volver a usar la entrevista como material de
apoyo en otro trabajo relacionado al tema expuesto en la entrevista realizada.
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Bogot4, Colombia
Fecha: Ogl/o5 /Zalq

Yo, Brion RieceJs Carvafed Herndndez , identificado {s) con C.C. |17 217 | S3confiero
por medio de este documento la autorizacion a Juan David Cely Buitrago identificado con C.C. 1.031.144.408
de Bogotd, para que emplee la informacién del anteproyecto adelantado en la clase de gestién de proyectos
e implementacién de proyectos, titulado: Proyecto la influencia de las redes sociales, producto de mi
actividad académico e investigotive en lo Corporocion Minuto de Dios, asi como para publicar y difundir los
resultados que se lleven a cabo sin mi participacién a través de los medios fisicos o electrénicos (conocidos y
por conocer}

Los autores aceptan que esta autorizacién se hace a titulo gratuito y que, por lo tanto, se excluye cualquier
posibilidad retribucién econémica, en especie, o de cualquier indole, por la publicacion, distribucién o
cualquier otro uso que se haga en los términos de la presente autorizacién.

En constancia se firma la presente autorizacién el dia 3 del mes 5 del afio 22/7en la cudad de
o,

Cordialmente.

FIRMA: i
NOMBRE: (3r/wn [Zicoride (WW)’LJ Herowader

N°. DE IDENTIFICACION: {(2 IZ 1 183

NACIONALIDAD: Colpm biun e . e o
AFILIACION INSTITUCIONAL ACTUAL:  COrPorincidn  Univers STers Minde <& 27
DIRECCION: (et lp 3¢ Z£A3F-U 2

CEUI?AD: RBogore

TELEFONO: 3(36(3 1056

E-MAIL: g,,,m.\,hj o) @ gl o
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Bogot4, Colombia
Fecha: g /o /10‘

Yo, Lomi CA( E2.__, identificado (s) con C.C. 102482043 confiero
por medio de este documento la izacién a David Cely Buitrago identificado con C.C. 1.031.144.408

de Bogotd, para que emplee la informacién del anteproyecto adelantado en la clase de gestion de proyectos
e implementacién de proyectos, titulado: Proyecto lo influencia de las redes sociales, producto de mi
actividad académica e investigativo en lo Corporacion Minuto de Dios, asi como para publicar y difundir los
resultados que se lleven a cabe sin mi participacién a través de los medios fisicos o electrénicos {conocidos y
par conocer)

Los autores aceptan que esta autorizacién se hace a titulo gratuito y que, por lo tanto, se excluye cualquier
posibilidad retribucion econémica, en especie, o de cualquier indole, por la publicacién, distribucion o
cualquier otro uso que se haga en los términos de la presente autorizacion.

Enmtmndaseﬁmhpresmaummiaiddms_ddaﬁolﬂﬂmhmde
o .

Cordialmente.

FIRMA: ",
NOMBRE: 7 Comrle Redi Rx:\f?auez

N'.Demennmat[&n: 40524@% .

NACIONALIDAD: (olombicy

AFILIACION INSTITUCIONAL ACTUAL: Corgoretighy Umuarail—q,iq Mwu" C{ D
oireccion: Qll 66 2 5, NP C6- g4 e cle o3
QWDAD: Popoks ‘

TELEFONO: T165240002
E-MAIL: wodﬂf)s)eg@ UNiMi,au‘*g,Gtku.cO
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Anexo E. Guion

Guion Documental Fake News

No. Secuencia Imagen/ Video Sonido/ Audio
1 Cabezote Musica descargada en
Bensound
2 Contextualizacion del | Video del mundo, con Narracion

fendmeno de Fake News | acercamiento a la Plaza de

Bolivar. Video 360°

Tomas de apoyo: Escenas
de la ciclovia de Bogota,

camara fija

Tomas en Biblioteca,

camara fija

Toma teclado con manos

digitando, camara fija

3 Videos de apoyo de Material de archivo de Audios de material de
varias noticias sobre el | distintos medios de archivo

uso que se le ha dado al | comunicacion
termino de Fake News

en Estados Unidos Subtitulos en espafiol
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Contextualizacion de
cémo han influido las
Fake News en el mundo
y como fueron utilizadas
en las elecciones
presidenciales de

Estados Unidos

Video de entrevista

Alejandro Marin

Apoyada de distintos
videos de apoyo para
ejemplificar las partes a
resaltar en la entrevista.
Videos tomados de varios

medios de Comunicacion

Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

Audios de
testimonio y audios de

material de archivo

Breve explicacion sobre

Video sobre Cambrigde

Narracion en Off

el escandalo de Analytica
Cambrigde Analytica
Se introduce al Video de distintas Narracion
espectador en cuél es la | publicaciones en Facebook
principal caracteristica |y Twitter
de las Fake News
Como se logran Video entrevista de Andrés Audio de
identificar las Fake Acosta testimonio

News y el uso que se le
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da en ciertas campafas

politicas

Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

El uso que se hace de las
Fake News en redes

sociales

Video de navegacion por la
web donde se resalta lo que
dice el entrevistado
Alejandro Marin, cdmara
de visién personal en la

pantalla

Video de entrevista

Alejandro Marin

Video de usuaria
navegando por la web,
camara fija a la altura del

hombro

Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

Recomendacion cuando
se tiene el primer

acercamiento a la

Video de apoyo donde

mujer revisa el periddico
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informacion a través de

los medios

Video de entrevista Andrés

Acosta

Con avisos en Nedn para

resaltar varias partes de

relevancia
10 Planos distintos sobre | Video de apoyo navegacion | Musica descargada en
navegacion en redes en celular de noche Bensound
para usar como
transiciones entre las
secuencias anteriores
11 Como identificar que es | Video de navegacion por la

una Fake News cuando
se es director de algln

medio de comunicacion

web donde se resalta lo que
dice el entrevistado
Alejandro Marin, cdmara
fija ubicada en el hombro

de la internauta

Video de entrevista
Alejandro Marin
Imégenes que
contextualizan sobre el

entorno digital
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Con avisos en Nedn para

resaltar varias partes de

relevancia
12 Como las Fake News se | Video de entrevista Andrés
aprovechan de la Acosta
polarizacién que hay en
Con avisos en Neon para
Colombia
resaltar varias partes de
relevancia
13 Relacion entre politicay | Video de entrevista Pablo
desinformacion Medina
Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de
relevancia
14 Contextualizacion de | Videos de apoyo de tomas | Narrador

cdémo se usaron las Fake

News para modificar el
resultado de algunas

elecciones en el mundo
y en especial el caso

colombiano

de la web donde se
ejemplifica con algunas

Fake News
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15 Planos de apoyo que se | Microfono de cabina de Musica descargada en
utilizardn como radio Bensound
transiciones en las Busqueda en Facebook
anteriores secuencias | Modem
Videos de ejemplos
encontrados sobre Fake
News en la Internet
Maquina de escribir
16 Los errores del Video de entrevista Pablo
periodismo en la Medina
actualidad
Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de
relevancia
17 Herencia del pasado Video de entrevista
Alejandro Marin
18 Demasiada informacion | Video de entrevista Pablo

en redes sociales

Medina

Iméagenes de apoyo para
reforzar ideas del

entrevistado
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Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

19

Planos de apoyo para
describir una cualidad

de las Fake News

Busqueda en Google
Puente vehicular, Camara
fija

Teclado de portatil

Texto en maquina de
escribir con el mensaje de

Help

Narrador

20

Comienzos de la
desinformacién y el uso
de las nuevas

tecnologias

Video de entrevista Pablo

Medina

Video de apoyo para
reforzar ideas del
entrevistado, busqueda en
celular

Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

21

Cuestionario para

entrevistas callejeras

Video en fondo negro con
la pregunta: ¢(Cémo se

informa?

Musica descargada en

Bensound
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¢Como sabe qué
informacién es verdadera?
¢Sabe qué es una Fake

News?

22

Entrevista callejeraa un

joven

Video entrevista transelnte

Audio de

testimonio

23

Reflexion

Video de apoyo en la
estacion las aguas, camara

fija

Video de apoyo en parque
toma de ramplas, camara

fija

24

Consejos para
identificar las Fake

News

Video de entrevista Pablo

Medina

Iméagenes de apoyo para
reforzar ideas del
entrevistado, busqueda en

celular
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Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

25

Video de apoyo de texto en
maquina de escribir con el

mensaje de Help

Mdsica descargada en

Bensound

26

Consejo final

Video de entrevista

Alejandro Marin

Iméagenes de apoyo para
reforzar ideas del
entrevistado, busqueda en

celular

Con avisos en Neon para
resaltar varias partes de

relevancia

27

Video de apoyo texto en
maquina de escribir con el

mensaje de Thanks

Musica descargada en

Bensound

28

Créditos

Video fondo negro para los

Créditos en nedn

Musica descargada en

Bensound
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Director — Productor:
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Cely
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