ESTUDIO DE MERCADO

La poblacion objetivo del proyecto es principalmente los posibles clientes directos de cada
uno de los implicados en el proyecto, los cuales son sus familiares y amigos, en resumen,
personas con algun grado de sangre (Hasta 3ro) o de afinidad (hasta 2do).

6.2 Calculo de la muestra

n=(z"2*p*q)/e"2

N=600

7=95% z=1,96
e=3% e=0.03
p=0,5

g=0,5

nl= ((1,96"2)*0,5*0,5)/0,03"2
nl= (3,84*0,25)/ 0.0009
nl=0,96/0,0009

nl= 1067

Ajuste de la poblacion:

n= n1/1+((n1-1)/600)
n=1067/(1+((1067-1)/600
n=1067/(1+((1066/600)
n=1067/(1+1,77)

n=1067/2,77

n=386
6.3 Seleccion de la técnica de recoleccion de informacién

-Encuesta en Formularios de Google con entrega de muestra del producto

6.4 Tabulacion y analisis de los resultados de la encuesta

-Encuesta con previo envio de una muestra del producto a cada participante.
-Participantes seleccionados de listado de contacto de los socios y grupos sociales de la



empresa
-Se hace a través de la aplicacion FORMULARIOS DE GOOGLE
-Respuestas andnimas para una mejor interpretacion de los datos.

CALIFIQUE LA CARACTERISTICA:

1=mala 2=regular 3=buena 4= excelente 5=sobresaliente

INVITADO/PREGUNTA PRESENTACION COLOR ETIQUETA ENVASE
SABOR POSIBILIDAD DE COMPRA

1 1 3 4 5 4 5
2 2 3 5 1 4 3
3 5 2 5 4 3 3
4 3 2 4 4 2 4
5 3 2 1 3 2 5
6 4 4 2 5 3 4
7 2 3 5 5 3 5
8 2 3 3 3 5 3
9 3 5 1 1 2 3
10 2 4 1 5 1 4
11 1 5 1 3 1 4
12 4 2 3 3 5 5
13 1 3 2 4 1 5
14 3 5 1 3 5 3
15 3 1 4 2 5 4
16 2 4 3 4 2 5
17 2 4 4 4 5 4
18 1 2 2 2 3 4
19 1 3 3 5 3 4
20 2 4 2 2 5 4
21 5 1 4 3 1 4
22 2 1 4 5 1 5
23 4 4 1 4 5 4
24 4 3 3 3 1 4
25 1 5 2 2 5 3
26 5 3 2 1 3 5
27 3 4 1 4 5 3
28 4 1 1 1 3 5
29 2 1 2 2 4 3
30 5 3 1 5 1 3
31 5 2 3 2 2 4
32 5 3 5 4 2 3
33 3 3 5 5 4 4
34 2 4 4 4 5 4
35 3 3 1 1 1 3
36 5 4 1 2 2 5

1 4 4 1 3 4
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367 3 2 5 3 1 3
368 3 5 1 1 3 5
369 4 1 1 1 1 5
370 5 4 1 5 1 5
3711 4 5 2 4 2 4
372 3 5 2 5 5 3
3713 1 5 5 1 4 4
3714 3 5 3 3 4 4
375 2 2 2 3 4 4
376 4 5 3 5 3 4
377 1 2 5 3 2 5
3718 2 3 5 1 5 4
3719 5 3 3 3 1 4
380 1 1 4 3 3 5
381 3 1 1 5 4 3
382 4 4 3 5 3 5
383 3 2 4 5 2 3
384 5 3 5 4 1 3
385 3 2 1 3 4 3
386 5 4 2 1 1 4
PROMEDIOS

PRESENTACION 2,98
COLOR 2,99
ETIQUETA 3,04
ENVASE 3,01
SABOR 3,05

POSIBILIDAD DE COMPRA 4,01

OBSERVACIONES

-La encuesta indica que se debe trabajar un poco mas en el color del producto, el disefio del
envase Y las etiquetas.

-Las posibilidades de compra de las personas encuestadas son mejores de los esperadas.
-Después de corregir algunos detalles, se puede proceder con el lanzamiento del producto.



