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1. PROBLEMA

1.1 Problematica:

Las oportunidades de crear nuevos disefos conridgsvadhesivos decorativos y los beneficios
innovadores y creativos a nivel visual, con lae@ad de colores, son asombrosos. Sin embargo,
ésta nueva tendencia en decoracién no es muy adanenila ciudad de Bogota, ya que al hacer
una investigacion inicial se encontraron via intepocas empresas dedicadas exclusivamente a
la venta e instalacion de los vinilos, como pomgj®, Decoraciones Monarca, MonVinyl,

Decora en tu casa e IncDecals.

Hasta hace poco tiempo, la Unica forma para dedasaparedes era con cuadros, posters o a
pintandolas de algun color atractivo, sin embaugidizar pintura solia ser complicado y a veces
costoso. En cuanto a las otras opciones, involusrampre la necesidad de colocar clavos,
dafiando la estructura. Ademas se limitan al usdodmatos rectangulares o geométricos

normales y no permiten el “movimiento” porque somfas abstractas.

La impresion digital se ha encargado de transfordsée pensamiento, abriendo un mundo de
posibilidades en donde materiales o sustratos doammer es utilizado para la impresion de
pendones, publicidad exterior y murales, igualmemjerimiendo sobre vinilos adhesivos los
cuales son instalados sobre superficies lisas temiares y exteriores, fortaleciendo marcas o
creando una imagen moderna y diferente a los empadhora bien, los vinilos adhesivos
también son usados para la sefalizacion de vekiadéo servicio publico, sefalizaciones

industriales y demarcaciones de seguridad.



Ultimamente se ha alcanzado un gran avance ya €usascombinado el plotter de corte,
utilizado especialmente para cortar vinilos adhesiyunto con el disefio, con lo cual se ha
logrado romper estos esquemas de disefio y comigndaterior, aprovechando la variedad de

colores y disefios, para decorar y transformar ttmespacios de una manera creativa.

1.2 Planteamiento del Problema:

¢,Como dar a conocer por medio de una estrategi@odwminicacion grafica, los vinilos

decorativos de la empresa Decor Vinil en Bogota?
1.3 Andlisis y Formulacion del Problema:

» ¢Como las empresas dedicadas a la comercializgci@nta de los vinilos adhesivos

decorativos promueven sus productos en Bogota?
1.4 Justificacion:

La decoracioén de los espacios interiores en habitas, pasillos, oficinas y muchos mas lugares,

siempre ha estado limitada al color que tengamia®s, y se ha mantenido lo que siempre se ha
conocido: cuadros, cenefas, papel de colgadung etrbs; sin embargo, éstos se han convertido
a lo largo de los afos en decoraciones poco llgasatanto para las personas que habitan en
ellos como para los visitantes, sin salirse deekigiemas que siempre se han conocido, donde

éstos no comunican ningln mensaje.

Por ésta razon, los vinilos decorativos son urarativa a las diferentes opciones de decoracion
pues brinda solucién a un problema tanto de coraaidin como de decoracion dentro de éstos

lugares, ya que ofrece la posibilidad de plasmalqecier tipo de disefio con una gran variedad



de colores, dandole una imagen diferente y lo m@®itante comunicando a través de los

muros.

Esta tendencia ha impactado en el sector del digéddialecoracion, estableciéndose lentamente
como una tendencia innovadora y creativa para decoialquier superficie lisa, transformando

asi cada espacio del hogar u oficina.

Sin embargo en la actualidad, los vinilos decoostide Decor Vinil, no son muy conocidos en
la ciudad de Bogota, por ésta razon, se plantea arex estrategia de comunicacion grafica para

dar a conocer tanto la empresa, como los serwagmweductos que ofrece.

A diferencia de las demas empresas dedicadas arta W comercializacion de vinilos

decorativos, la intencién de Decor Vinil es la @enanicar a través de las paredes utilizando
éstos productos; no sélo es decorar o ambientagspacio, es sentirse identificado con el
producto y con el mensaje que alli se transmita. d3ta razén, es importante realizar una

investigacion del cliente para conocer mas degtleyla comunicacion sea las mas apropiada.

Es por eso, que el principal objetivo de Decor Vs que cada persona tenga la posibilidad de

comunicar sus sentimientos, gustos o sensaciomagés de los vinilos.



1.50BJETIVOS:

1.5.1 Objetivo General:

Disefiar una estrategia de comunicacion gréaficaa mer a conocer los vinilos

decorativos de la empresa Decor Vinil en Bogota.

1.5.2 Objetivos Especificos:

» Identificar las estrategias y disefios de empresdsadas a la venta y comercializacion
de vinilos decorativos en Bogota

» Determinar y estudiar el grupo objetivo de la ersari@ecor Vinil.

» Identificar y satisfacer las necesidades de conagida grafica del grupo objetivo de la

empresa Decor Vinil.



2. MARCO REFERENCIAL

2.1 Marco Terminoldgico

VINILO DE CORTE:

La gran cantidad de afios que lleva utilizandoselenercado esta tecnologia la presenta
como muy fiable en cuanto a duracion y flexibiliddd uso. Las gamas de colores
disponibles en los principales fabricantes (Avergghics, MacTAC, 3M, LG, etc.) son muy

amplias, en cada una de sus variantes: opacosrideyctarga duracion, translicidos, simil

acido, reflectantes, etc. El vinilo de corte nodigival en cuanto a intensidad de color en
luminosos, y su alta flexibilidad le hace adheriaspracticamente cualquier superficie no
porosa. RoOtulos, vehiculos, pancartas, rotulaci@n dafistaleras, stands de ferias...
practicamente cualquier tipo de grafismo de cofdide se puede realizar con este sistema

con el 100% de garantia. (CARBONEL ROTULACION, 2p11

PLOTTER DE CORTE:

Plotters de corte funcionan como una impresorauéd es dirigida automaticamente por el
ordenador. La diferencia es que en lugar de improan tintas, corta con una cuchilla.
Normalmente se utilizan vinilos autoadhesivos lagles pueden ser trabajados con el plotter
ya que disponen de un papel soporte el cual nmeado, con el fin de mantener estable
dicho corte sobre el vinilo. Para la eleccion deplotter de corte es importante tener en
cuenta el volumen de produccion, facilidad de psestaciones y lo mas importante ancho
de corte que se desea. En este sentido el plstéardar seria 60 cm de ancho con el cual se

acapara el mercado de la rotulacion como el destea en textil. (SIGN MUNDO, 2011)



ADHESIVO:

Objeto que, dotado de una materia pegajosa, seaestser adherido en una superficie.

(RAE, 2011)

DESCARTE:

Descarte o también llamado pelado, es el términgual se refiere el proceso de retirar el

material de contorno no deseado, una vez que sertzalo el vinilo (ROTULIKOS, 2011)

CINTA DE APLICACION:

La cinta de aplicacion o transfer permite transfefi vinilo o grafismo ya pelado a la
superficie final. Aplique la cinta con cuidado s®lda imagen evitando producir arrugas.
Aplique una presion media con una espatula o md# caucho comenzando siempre desde

el centro y trabajando hacia el exterior. (ROTULEBQ011)

INTERIORISMO:

Disciplina que se ocupa de la decoracion y estracton de espacios interiores. (RAE,

2011)



2.2 Marco Tebrico

Desde el principio de los tiempos en la humanidatian desarrollado diferentes muestras
importantes de lo que es el arte y la pintura &riores, un ejemplo claro son las cuevas de
Altamira, las cuales fueron descubiertas hace rade2@ afos y se puede afirmar que alli se
conserva uno de los ciclos pictoricos y artisticnds importantes de la Prehistoria,

calificativos como, la manifestacion mas extracadim de este arte paleolitico...», «... la
primera cueva decorada que se descubrié y quencangiendo la mas espléndida»; y «...si la
pintura rupestre [paleolitica] es el ejemplo de gnan capacidad artistica, la cueva de
Altamira representa su obra mas sobresaliente»inubsan la gran calidad y belleza del

trabajo del hombre magdaleniense en este recMiKIPEDIA)

Michelangelo Buonarotti es uno de los mayores gedetoda la historia del arte, destacado
por su pintura el Juicio Final, en la Capilla Sigtila obra es titdnica y de una intensidad
emocional maxima. Aparecen en ella todos los mriosi miguelangelescos de colorido,
movimiento y dibujo preciso. Un canto al cuerpo ham a su belleza y a su fuerza.
Aparecen cuerpos de todas las edades, en muy aivposturas y con diferentes actitudes,

agrupados en forma de torbellinos. (COSSIO).

Tal y como lo asegura Pfeiffer:

En efecto, los pintores y tedlogos de la épocasidd XIV poseian un lenguaje
figurado que ha definido las pinturas murales deajailla hasta en sus minimos
detalles partiendo del contenido y no de la forinaluso los colores de las

vestiduras tienen un significado propio.(2007, p.80



En Francia, se encuentra el majestuoso PalacioegsaNes, construido en 1624 por el
padre de Luis XIV. Cuando Luis consiguio la mayatéaedad en 1661, se dedico a la
construccion de un palacio digno de su poder y deinsagen de Rey Sol.
(HISTORIAGENERAL). Una de las caracteristicas nmapartantes de Versalles fue la
decoracion, dirigida por el ilustre decorador Césulle Brun, los temas pintados en los
techos hacian relacion a las hazafias del monasogarandolas muchas veces con
episodios semejantes de la Antigiiedad o de la misittdogia, siguiendo las férmulas
empleadas en Vaux-le-Vicomte de mezclar pinturatya®. Dentro de éstas obras se
encuentra la Galeria de los Espejos, también cda@amaoGalerie des Glaces, ésta es
denominada la obra maestra del palacio, ya quedestarado con casi 1000 m2 de

pinturas de Le Brun, en las cuales se muestrgoréeezas del reino de Luis XIV.

Otro artista importante en el arte y la decoraeidravés de la historia es Diego Rivera,

pintor mexicano, considerado uno de los principaiaslistas de su pais.

Durante la década de los afios 20 recibio numerascsrgos del gobierno de su
pais para realizar grandes composiciones murakdadP de Cortés en Cuernavaca,
Palacio Nacional y Palacio de las Bellas Artes del& de México, Escuela Nacional
de Agricultura en Chapingo) en las que Rivera abaddas corrientes artisticas del
momento para crear un estilo nacional que refldgraistoria del pueblo mexicano,
desde la época precolombina hasta la Revolucidngsoenas de un realismo vigoroso

y popular, y de colores vivos. (BiografiasyVidas)

La obra de Rivera, es una expresion de la vidpaetblo mexicano, tanto en

la historia como en la realidad presente, captagmlcsu pintura aquellos



momentos esenciales que pueden revelar como vorep adece, como
trabaja, como se divierte, como lucha y como muenguadrando en el

paisaje de México todo este despliegue de palpitaminanidad. (Enplenitud)

El color por ejemplo, es de gran importancia vispgsicoldgica, los colores, expresan y

comunican, los colores nos afectan psicolégicamgmies producen ciertas sensaciones. Se
debe dejar constancia que estas emociones, samsaesociadas corresponden a la cultura
occidental, ya que en otras culturas, los mismderes, pueden expresar sentimientos

totalmente opuestos. (XTEC, 2011)

En significativas obras como la & Diluvio, pintada por Miguel Angel en la boveda de la
capilla Sixtina, se puede apreciar la importaneibcglor en cada una de las figuras, formas

gue componen ésta majestuosa y compleja obra.
Tal y como lo asegura Pfeiffer:

El pseudo Hugo de San Victor explica el significato los diferentes
colores a partir dela plata y el oro. La plata elada predicacion y el oro, al
premio final en el cielo... La paloma tiene las patgas debido a la sangre
de los martires; sus alas, segun el tedlogo handgd® son azules y
blancas: el azul es el color del alma, que durEntentemplacion imita los

colores del cielo y asume su forma.

Otro ejemplo dentro de ésta obra es el color verldeyal para el artista Miguel Angel
representa la esperanza en las cosas terrenasfaorazéon algunas de las figuras
humanas alli plasmadas usan sus vestiduras decékie lo cual significa la

posibilidad que tienen de salvarse del diluvio.



Asi como un color puede transmitir alegria, enmi@ y tranquilidad, pueden denotar
angustia, temor, desesperacion, entre otras,cel@ no es manejado de la manera correcta,
Quien nada sabe sobre los efectos universalessiynbblismo de los colores, jamas podra

emplearlos adecuadamente. (Heller, 2004)

Ahora bien, los colores se dividen en céalidos gsfriéstos transmiten diversas sensaciones,
los calidos como el amarillo y el rgjadan una sensacion de cercania, son colores vitales,
alegres y activos (ALU, 2011jnientras que los colores frios como el azul, vgrdeleta,
producen una accion relajante y un efecto de redmcalejamiento, generando sensacion de
distanciamiento. Producen una impresion de reposalma, y utilizados solos pueden dar
efecto de poca intimidad y de tristeZALU, 2011) sin embargo, el color azul no tiene
ningan sentimiento negativo, es el color de laliidel, la fantasia, de lo divino, del frio, de

la independencia y de la deportivid&d color negro, por su lado es el color de la juudny

el blanco, a pesar que es moderno es atemporalLEERE 2004), esto quiere decir que se

usa bastante en la actualidad no hay un referemtéocfelimite a usar.

Segun Ambrose-Harris:

El color es un elemento de disefio fundamental paapacidad de provocar
reacciones emocionales en el observador. Por aoestg, los colores suelen
describirse con términos emotivos como ‘“relajaméexcitante” ya que la

mayoria de los colores se asocian con objetivosretos. (2005, pag. 14)

Por otro lado, y centrandonos especificamente £odtores aplicados a los interiores, éstos

deben ser psicoldgicos, reposados o estimulantgsi@e! color influye sobre el espiritu y el



cuerpo, sobre el caracter y el &nimo e inclusoestd actos de nuestra vida; el cambio de un
esquema de color afecta simultaneamente a nuestipetamento y en consecuencia a

nuestro comportamiento (Moreno, sf).

A la hora de decorar o disefiar dentro de un espasiamportante tener en cuenta la
comunicacion y el mensaje que se quiere transrotig pieza de comunicacion visual nace
de la necesidad de transmitir un mensaje especéitotras palabras, se crea porque alguien

quiere comunicar algo a alguien(Frascara, 2000).

Tal y como lo asegura Milko Garcia, en su compilacile contenidos del libro “Disefio

Grafico y Comunicacién” de Jorge Frascara:

Toda forma genera una respuesta, sea ésta cogmigivencional. De aqui la
importancia del control que ejerza el disefiadoresebaspecto significativo
de los componentes que selecciona para sus dige@osolo el aspecto
estético) y sobre las configuraciones que usa paganizar esos

componentes. (Imageandart)

Fundamentalmente, antes de preguntarse si un desefoficientemente hermoso uno debe
preguntarse si el enfoque estético elegido es etuadio, en otras palabras, si el disefio
comunica a nivel estético un mensaje coherentela®robjetivos perseguidos (Frascara,

2000),

Ahora bien, es importante tener en cuenta parkaboeacion de la estrategia aplicada a éste
proyecto, las ideas y los criterios propuestos Marshall Mc Luhan. Basicamente, Mc

Luhan hace una separacién tajante de los medidsi@ny calientes, apoyandose en la



definicibn de uno u otro medio, segun la participacde nuestros sentidos o nuestra

percepciéon (Solano, 2004)

* Medios Frios: Alta definicion — Mas informacion -eNbs participacion.

* Medios Calientes: Baja definicion - Menos informdac— Mas participacion.

El medio caliente, es aquel que extiende, en ‘@fnicion” un Gnico sentido. La alta
definicibn es una manera de ser, rebosante demafén. Mientras que el habla por ejemplo
es un medio frio de baja definicién por lo poco daey por lo mucho que debe completar el

oyente. (Mc Luhan, 2009)

En términos generales, es posible afirmar queriateadmitira ser considerado como un
medio frio, pues la impresionante interactividad sies usuarios representa uno de los
principales elementos distintivos del medio que itglmer considerado como inteligente.

(CHASQUI)

Finalmente, por ello, la separacion de los medin§ies y calientes consiente analizar los

efectos de cada uno de los usuarios en el medmar(iSolano, 2004).



2.3Marco Conceptual:

El disefio grafico y el interiorismo, han estrechads vinculos en los Ultimos afos,
transformando los espacios de una manera origimaozadora, comunicando graficamente,
sin embargo, no es posible comunicar de una maaedeguada sin tener presente el
significado de los colores y su reaccion en lasg@s, las formas y los disefios son de vital
importancia segun lo que se pretenda comunicarquien se le vaya a comunicar. Es
importante tener en cuenta éstos aspectos a ladeod@corar o comunicar a través de un
especio ya que al no tener amplio y preciso coneaitt, se puede caer en errores de
comunicacion con figuras o colores que tal vez ponadterrumpir la tranquilidad o que no
trasmitan de forma acertada, en pocas palabragxid y el impacto de una buena

decoracion depende principalmente de las imagetwsoplores aplicados.

Por ésta razdn es de vital importancia, a la herandtalar un vinilo decorativo, tener en
cuenta y hacer una previa investigacion de la persosu entorno, para que el disefio ante
todo comunique lo que se quiere y lo mas importgoteel individuo se sienta identificado.
No solamente se pretende decorar un espacio, iIEnentitir un mensaje a través de los

vinilos decorativos personalizando cada ambientendemanera innovadora y creativa.



2.4 Hipotesis
2.4.1 Hipotesis Afirmativa

La estrategia de comunicacion gréafica dara a canosevinilos decorativos de DecorVinil

en Bogota.
3. DISENO METODOLOGICO
3.1 Tipo de Investigacion

Este proyecto se encuentra dentro de un enfoqudriEmpnalitico, ya que busca con
una estrategia de comunicacion gréafica dar a corosevinilos decorativos de Decor Vinil
ya que segun la experiencia tedrica y practicauanto a comunicacion y disefio se planteara
una nueva aplicabilidad tanto de los sustratos coenlas herramientas graficas creando una
tendencia innovadora en disefio y decoracion intefieniendo en cuenta que el enfoque
empirico analitico es de tipo cuantitativo y séaja a través de un analisis estadistico, éste
proyecto busca medir el impacto de la estrategieoteunicacion gréafica y publicitaria en
los clientes midiendo la cantidad de personas queceran el producto y servicio de Decor

Vinil en Bogota.
3.2 Linea de Investigacion

Este proyecto se encuentra dentro de la linea destigacion de Gestion Gréafica y
desarrollo tecnologico, ya que basados en un comecio como es el disefio, la
comunicacion y las herramientas gréaficas y tecncé®y adoptan una nueva aplicabilidad los

vinilos adhesivos, decorando a través de ellospaoma forma de disefio y comunicacion.



3.4 Muestra

Dentro de la muestra que se planteara enfocartiategia de comunicacién se encuentran

los jovenes entre los 14 y los 28 afos, de estdayds.

E igualmente, pequefas y medianas empresas; PYMES.

3.5 Instrumentos

Se realizardn sondeos de opinidn en los diferenegtios en los cuales se daran a conocer
los Vinilos Decorativos de Decor Vinil, ademas déoese realizaran analisis estadisticos en

los cuales se medira la cantidad de personas aqueeo el producto.



RESULTADOS OBTENIDOS

Los resultados de éste proyecto, muestran que éeslmuhaber dado a conocer los Vinilos
Decorativos de Decor Vinil por medio de voz avoz; de haber implementado una

estrategia de medios, efectivamente si se dio @aceorel producto.

Por lo anterior, se puede aceptar la hipétesistgdala en éste documento: La estrategia de

comunicacion gréfica dara a conocer los vinilosodaivos de Decor Vinil.

Un ejemplo de esto, en lo cual se puede comprabatag Vinilos decorativos se han dado a
conocer, es por medio de un sondeo realizado &ethSocial Facebook, en la cual a la
fecha (Enero 18 de 2012) cuenta con 116 amigosisddos en estas cifras, se adelantara dia
a dia una base de datos, para enviar informaciporiante y/o promociones de los Vinilos

Decorativos, y asi tener mas contacto con lostelgen

Es importante resaltar que, después que la genteriecido en los vinilos decorativos de
Decor Vinil y sus beneficios, han mostrado grarerés y hay diferentes solicitudes de

cotizacion.
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