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Introduccion

Qué estudian los estudiantes? Abriendo el campo de la comunicacion
desde los investigadores en formacion, es una propuesta editorial que surge del
interés del Programa de Comunicaciéon Social - Periodismo de la Corporacién
Universitaria Minuto de Dios - Sede Presencial, por reconocer los esfuerzos
investigativos de estudiantes de pregrado y posgrado, preocupados por el
analisis y la reflexién académica en asuntos relacionados con la comunicacién.

En tal sentido, el libro tiene por objetivo visibilizar proyectos de investigaciéon
y promover a las nuevas generaciones de investigadores en comunicacién de
UNIMINUTOVY otrasinstituciones de educacién superior del pais, que contribuyan a
la comprension de problemaéticas de la vida cotidiana relacionadas con este campo,
en diversos contextos y con diferentes perspectivas tedricas y metodoldgicas.

Por ello, el texto en su conjunto se encuentra constituido a partir de cuatro
ejes tematicos en torno al concepto de comunicacién, entendida esta como el
proceso en el que se construyeny deconstruyen sentidos mediante lainteracciéony
elinteraprendizaje de los actores sociales en su contexto inmediato. De modo que
se trata de una comunicacién que, apuesta por el reconocimiento, la comprension
y transformacion de las realidades.

La presente publicacién se encuentra divida en dos partes. La primera de
ellas: La investigacion en comunicacion desde los pregrados, compuesta por
varios ejes tematicos: comunicaciéon y participacion, comunicaciéon y cultura,
comunicacién e imagen. La segunda parte es La investigacién en comunicacion
desde los posgrados, cuya base es la comunicacién y educaciéon. En ambas
partes, cada uno de los ejes expone una serie de experiencias investigativas que,
ademas de proponer un debate teérico, también plantean un didlogo distinto
a partir de la subjetividad de los estudiantes investigadores, quienes poseen
miradas y significaciones particulares sobre las problematicas sociales.

El primer eje tematico, Comunicacién y Participaciéon, expone
investigaciones sobre lenguajes, medios y procesos de comunicacion
participativas. El centro de atencién son los procesos, y sujetos comunicativos y
la relacién entre estos con el desarrollo territorial y la calidad de vida de las
personas.



En este eje tematico se encuentra la investigacion realizada por Daniella
Paola Vassallo Diaz, estudiante de Comunicacién Social y Medios Digitales de
la Universidad de la Costa, -CUC- con sede en Barranquilla, titulada: /maginarios
Jjuveniles sobre ciudadania cultural a través de Facebook en jévenes estudiantes de
11 grado de colegios de estrato alto, medio y bajo en la ciudad de Barranquilla. Aqui
se indaga por los imaginarios juveniles a través de Facebook; entre sus hallazgos
mas representativos, laautora propone la existencia de unos ciudadanos “buenos
y malos”, a partir de tal dicotomia, los jovenes son categorizados negativamente
dado que no poseen sentido pertenencia, son rebeldes y no cuidan el medio
ambiente, no obstante, a través de las plataformas digitales como Facebook
estos actores poseen la posibilidad de ejercer participacién ciudadanay pueden
ser ciudadanos.

Por otro lado, también se encuentra el trabajo titulado: La importancia de
la comunicacion en los procesos de inclusion social de personas con discapacidad
cognitiva: sistematizacion de la prdctica profesional como comunicadora social
en la Fundacién Fides, realizado por Lina Maria Serna Lépez, estudiante de
Comunicacién Social-Periodismo de la Corporacién Universitaria Minuto de Dios.
En este ejercicio investigativo, su autora propone, producto de su experiencia,
una profunda relacién entre inclusién y comunicacién, por tanto, advierte
la necesidad de fortalecer la participaciéon de las personas con discapacidad
cognitiva en las diferentes actividades de la fundacién, otorgando roles mas
protagdnicos a sus principales actores.

Asi mismo, el capitulo titulado: Fortalecimiento del tejido social y gestion
del conflicto urbano en colectivos de teatro popular en Bogotd, Linda Estefania
Mufoz Valderrama y Heidy Johanna Mora Sierra, estudiantes de Comunicacion
Social — Periodismo de la Corporaciéon Universitaria Minuto de Dios, quienes
pertenecen al Semillero de Teatro y Comunicacién, analizaron dos colectivos
de teatro popular ubicados en Bogot4, recogiendo sus reflexiones frente a la
construccion de su sentido comunicativo respecto a la gestion de conflictos
urbanos y a la labor de dichos colectivos en el fortalecimiento del tejido social;
en tal marco sus autoras sefalan que el teatro popular se constituye en una
forma de comunicacidon capaz de producir y reproducir las realidades sociales,
permitiendo la posibilidad de transformacién social, por tanto, facilita la gestion
de conflictos y el fortalecimiento del tejido social.

El siguiente escrito: Dindmicas, empoderamiento y medio ambiente en la
quebrada Las Delicias en Bogotd, presentado por Maria Angélica Guerrero Ruizy
Maria Camila Mahecha Nova, estudiantes del programa en Comunicacién Social
— Periodismo de la Corporaciéon Universitaria Minuto de Dios, miembros del
Semillero de Comunicaciéon y Medio Ambiente Tejido Espiral, buscan describir
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Introduccion

y explicar las practicas sociales, ambientales y de empoderamiento surgidas en
torno a la recuperacién de la quebrada Las Delicias, aledana al barrio Bosque
Calderén Tejada, en la localidad de Chapinero en Bogota.

Entre sus hallazgos mas representativos encontraron que cada actor social
tiene una representacién diferente sobre Las Delicias, segin las experiencias
y vivencias tenidas en el territorio: medio ambiente como proyecto de vida,
proyecto comunitario, problema, territorio, paisaje y naturaleza son los filtros
de representacion que mas sobresalen.

Otro capitulo que integra este eje tematico es el titulado: El espacio publico
un lugar de encuentro y construccion de ciudadania de los jovenes, realizado
por Brenda Carolina Cardenas Félix, estudiante de Comunicacién Social de la
Fundacion Universitaria San Alfonso, miembro del grupo de investigacién Voces
Sociales y el Semillero Cattleya. Su autora propone comprender cémo usan,
crean y re-significan los jovenes los imaginarios que tienen frente a ciertos
fenémenos que se generan en un espacio especifico como es el primer bulevar
de Bogota: el Park Way, ubicado en la localidad de Teusaquillo.

De acuerdo con lo anterior, su autora concluye que para los jovenes la
construccion del espacio publico en el sector del Park Way tiene que ver con
un espacio de encuentro donde los grupos de sujetos se retinen para compartir
un gusto o una ideologia e intercambian ideales e imaginarios colectivos.
Asi mismo, en este lugar, los adolescentes practican y apropian diferentes
comportamientos, logrando relaciones que les permiten la conformacién de
colectividades con ciertas caracteristicas especificas, a través de expresiones
culturales (teatro, cine, fotografia, danza), que se construyen desde lo publico.

Otra reflexion es la titulada: Politica publica distrital de comunicacion
comunitaria una herramienta para el fortalecimiento de los medios comunitarios.
Un estudio de caso: Suba Al Aire, presentada por Brayan Andrés Rubiano Sudrez,
estudiante del programa Comunicacién Social — Periodismo de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién, en la Corporaciéon Universitaria Minuto de
Dios - UNIMINUTO. Miembro del Semillero de Investigacion “Observando el
desarrollo”. Con este trabajo, su autor busca comprender la historia organizativa
y comunicativa del medio comunitario Suba Al Aire, antes de la politica publica
de comunicaciéon comunitaria de Bogota.

Este capitulo concluye afirmando que después de la construccion de la
politica publica de comunicacién comunitaria, Suba Al Aire, esta se alej6 de las
mesas distritales dada las relaciones de poder que permeban estos espacios,
segun ellos, por parte de los actores sociales de otros medios, los cuales solo les
interesaba el capital econémico mas no el social. Esto deja ver el retroceso por
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parte de Suba Al Aire, ya que no son capaces de construir nuevas alianzas con los
medios que no pertenecen a la antena ciudadana.

El segundo eje tematico denominado Comunicaciéon y Cultura aborda
iniciativas investigativas, cuyas dindmicas de transformacién sociocultural y
politica, permiten ver y comprender desde otras perspectivas la dimensién
relacional de la realidad social, aspecto en el que surge la unién comunicacién
y cultura.

En ese sentido, aqui se encuentra la investigacion titulada: Caribe cafetero,
cultura y tradicién indigena, trabajo presentado por Maria Alejandra Julio
Espitaleta estudiante de Comunicacién Social de la Universidad de Cartagena,
cuyo objetivo es narrar las dindmicas de resistencia indigena en torno a la cultura
cafetera; para ello se toma como eje de la investigacion al resguardo indigena
Kankuamo, ubicado en la Sierra Nevada de Santa Marta, departamento del Cesar.

Al final, este capitulo sefnala la necesidad de reconocimiento y recuperacién
de cultura. Para su autora existe un momento en la comunidad llamado “El
renacer Kankuamo” que rompe con ciertos paradigmas culturales, y que les
permite a los mayores direccionar esos procesos espirituales y empezar a
desarrollar proyectos de planes de salvaguarda de la Sierra.

El capitulo denominado El objeto de moda: semiéticay sentido en los espacios
urbanos bogotanos propuesto por lvis Johana Aguilera Burgos estudiante de
Comunicacién Social - Periodismo de la Corporaciéon Universitaria Minuto de
Dios, miembro del Semillero “Sinécdoque” de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, busca exponer ;como los jovenes se desenvuelven, comunican
y desarrollan su estilo de vida social en el entorno urbano a través de la moda?

Este interesante trabajo investigativo sugiere que la moda se caracteriza por
tensiones como la tendencia al cambio y la conservacién que se traducen en otra
fundamental como es la juventudy vejez; otras que alin estan en desarrollo como
lo femenino y masculino, y zonas intermedias como el andrégino. El prototipo
de adorno para el cuello es el collar, el cual existe desde la época del hombre
primitivo, aunque la gargantilla, que resulta menos prototipica, acompana a
la vestimenta desde cuando el concepto de elegancia hace que los objetos se
estilicen para exhibirlos.

Otra reflexidon investigativa que compone este eje tematico es el titulado:
Fortalecimiento de la oralidad en Zipaquira: los circulos de mujeres como un medio
para el empoderamiento de sagrado femenino desde la comunicaciéon popular,
presentado por Laura Alejandra Camargo Saavedra y Leidy Paola Rodriguez
Valderrama, del Centro Regional de la Corporacién Universitaria Minuto de Dios
- UNIMINUTO-Zipaquird, miembros del Semillero “Enraizando Huellas".
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Introduccion

El objetivo general de esta investigacién es proponer la practica del
circulo de mujeres en Zipaquird como un medio para fortalecer la tradicion
oral desde la comunicacién popular. Un hallazgo relevante, sefalado por sus
autoras, se encuentra en la reivindicacién del testimonio oral, el cual aporta al
fortalecimiento de la tradicion oral de las mujeres que participaron en el proceso
investigativo, pues evocaron situaciones pasadas del territorio, testimonios
y pensamientos que se compartieron sin ningln tipo de coaccién, lo que hizo
posible que las mujeres se reconocieran dentro del territorio, y asi tuvieran
interés por descubrir sus origenes.

Por otro lado, Rafael Ricardo Rodriguez Villalobos, Arney Alfonso Vega
Martinez, Hamilton Luis Negrete Ortega y Karen Lorena Martinez Galeano,
todos ellos adscritos al Semillero Comunicacién y Sociedades de la Universidad
del SinG, proponen el trabajo denominado: /dentidad y cultura a partir de los
saberes populares en la vereda Carrizola en el municipio de Tierralta, Cérdoba.
Este ejercicio investigativo tuvo por pregunta orientadora ;cémo contribuyen
los saberes populares de la tradicién oral de la vereda Carrizola del municipio de
Tierralta al fortalecimiento de la identidad cultural de los jévenes?

Dado lo anterior, entre sus hallazgos mds representativos, se encuentra
que los saberes populares son una mezcla de conceptos, conclusiones y
practicas con un origen dificilmente rastreable y que se han conservado gracias
a su transmisién oral. Asi mismo, el creciente escepticismo de gran parte de
la juventud repercutié en el detrimento de la asimilacién y respeto hacia los
saberes populares en la nueva era, creando un proceso de apertura mental que
puede utilizarse de dos formas, para promovery rescatar las tradiciones usando
las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién o, por el contrario,
para perderse en medio de un mar de informacioén, siguiendo las masas vy las
corrientes y modas invasivas.

Por su parte, el eje tematico Comunicacion e Imagen, procura poner en
discusién el rol del campo audiovisual como herramienta de construccién e
interpretacién de la realidad cultural. En tal sentido, aqui se debe mencionar
el trabajo titulado: Cartografia social digital: una apuesta de recuperacion de
memoria histérica desde la comunicacion grdfica, realizado por Stefany Andrea
Pachén Contreras y Paula Natalia Rubiano Pinzén, estudiantes de Tecnologia en
Comunicacion Grafica, de la Corporacion Universitaria Minuto de Dios- Centro
Regional Zipaquira. La pregunta que orienté este trabajo investigativo gir6 en
torno a: ;Coémo se pueden trabajar la fototeca histéricay la cartografia social para
el reconocimiento de elementos primordiales de la cultura popular zipaquireia?

Dada la recoleccion de informaciéon adelantada durante el tramite de
la investigacién, las autoras consideran que el carnaval mas importante en
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¢Qué estudian los estudiantes? Abriendo el campo de la comunicacidn desde los investigadores en formacién

Zipaquira fue entre 1960 a 1979, legalmente [lamado Festival Turistico de la Sal,
pero que los habitantes del pueblo denominaron esta festividad como Carnaval
de Sal.

Durante la investigacién se conocieron los cronogramas de los primeros
carnavales; estos indican la fecha y las actividades realizadas a lo largo de la
segunda semana de septiembre. El Carnaval estaba conformado por varias
celebraciones que se realizaban cada dia, haciendo alusién a diferentes grupos
sociales de la ciudad como obreros, profesionales, campesinos y estudiantes.
También se asistia a dias civicos, donde se contaba con la participacién de
bandas de guerra y homenajes a zipaquirenos ilustres, muestra de actividades
como torneos populares, competiciones deportivas, celebraciones religiosas,
conciertos, orquestas, conmemoraciones culturales y las presentaciones de las
candidatas en el desfile de carrozas. A partir de alli, concluyen que la historia del
municipio se ha visto olvidada por la masiva urbanizacion de los ultimos afos,
lo que genera un gran impedimento en la investigacion debido a la falta de
recursos histéricos después de 1800 y el desinterés de las autoridades que han
aparecido a través de los afos.

También cabe destacar el trabajo SensoriumGraf: el graffitiy las nuevas
formas de comunicar en su paso del muro a la galeria realizado por Maria Camila
Cancelado Candn y Estefania Sanchez Cano estudiantes Comunicaciéon Social
— Periodismo de la Corporaciéon Universitaria Minuto de Dios, sede principal.
Particularmente, este trabajo tuvo por objetivo analizar la manera como los
escritores Cazdos, Ecks MDCy El Pez Barcelona, miembros del colectivo Vértigo
Graffiti, crean vinculos sociales, a través de sus apuestas en un nuevo entorno
del graffiti.

Como resultado de la investigacion sus autoras resaltan al graffiti como
un acto comunicativo, del cual es necesario comprender su funcionamiento e
identificar los espacios como posicionamiento de arte, en donde se demuestra
la experiencia, la forma de sentir y de reconocer la memoria de otro.

Finalmente, el eje tematico Comunicacion y Educacion es un escenario
en que se asume como conflictivo dadas las tensiones en la construcciéon de
sentidos y las transformaciones culturales; por tanto, busca abrir el debate ante
el problema de los vinculos de la sociedad globalizada, la irrupcién de las TIC,
la emergencia de otros lenguajes, la conformacién de comunidades virtuales y
redes, entre otros.

Con respecto a la investigacién en comunicacién desde los posgrados, en la
cual se adscribe el eje tematico Comunicacion Educativa, se destaca la reflexion
investigativa titulada: Sistematizacion de experiencias: una  construccion
colectiva de la corporeidad trabajo realizado por Juan Carlos Forero Rodriguez y
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Introduccion

Juan Carlos Gémez Torres, estudiantes de la maestria en Comunicacién y
Educaciéon en la Cultura, de la Corporacién Universitaria Minuto de Dios,
titulado: . En este ejercicio investigativo, sus autores buscan comprender
como construyen colectivamente la corporeidad los estudiantes del
Programa de Comunicaciéon Visual (COVI) de UNIMINUTO sede principal, en
la asignatura electiva Corporeidad en las Expresiones Visuales durante el
segundo periodo académico de 2018.

Entre sus principales conclusiones, los autores destacan que el cuerpo
de los profesores/docentes/educadores alcanzan una imagen
transformadora como dimensién del cuerpo simbdlico, el cual organiza su
propio orden de disciplina. De ahi que, los Ffacilitadores/guia, descubren
una ruptura en su subjetividad comunicadora, educativa y cultural, a
partir de la aplicaciéon de la asignatura electiva, que reconoce incorporarse
en una correlacion con los demas estudiantes, por tanto, la dindmica termina
llevandolos a incluirse en la construcciéon colectiva.

De acuerdo con todo lo anterior, con esta publicacion esperamos que
las experiencias investigativas de los estudiantes en formacion aqui
expuestas, permitan al lector conectarse con algunas de las realidades del
pais, hacerse nuevas preguntas sobre su cotidianidad y plantear que una
comunicacion participativa y democratica permite hacer reales los cambios que
espera el mundo.

Equipo Editor
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Fuente: Bonilla, 2018.

“Aunque la relacion entre la comunicacién y la participacion parece
ser légica e inherente, es necesario repensarla constantemente en la
medida en la que aborda la preocupacién por el otro en las dindmicas
sociales, sobre todo cuando lo que se busca es el cambio social. Asi la
participacion se convierte en protagonista por cuanto se configura en
la estrategia para reconocer otras voces, que no solo son susceptibles
de ser escuchadas porque expresan un sentir, sino porque aportan
en la construcciéon de nuevas realidades a partir de ejercicios como la
activacion de redes sociales, la determinacion de decisiones politicas y,
sobre todo, la modificacién de las relaciones de poder, en los macro y
micro contextos”.

Andrea del P. Forero H.
Docente Investigadora
UNIMINUTO



Imaginarios juveniles sobre ciudadania
cultural a través de Facebook en
jovenes estudiantes de 11 grado de
colegios de estrato alto, medio y bajo

Resumen

en la ciudad de Barranquilla

Daniella Paola Vassallo Diaz

Estudiante de décimo semestre de Comunicacion Social y Medios
Digitales de la Universidad de la Costa, CUC, Barranquilla; diplomada en
Community Management, por el Politécnico de Colombiay estudiante del
Diplomado en Marketing Digital en la Pontificia Universidad Javeriana,
Sede Barranquilla. Directora General de Dircom Digital, Agencia de
Publicidad, Marketing y Comunicaciones. Miembro de la Asociacién
Latinoamericana de Directivos y Expertos de Comunicaciéon DIRCOM LA.
También escribié con la Editorial Unicosta el capitulo de libro “Economia
politica feminista: caso ‘Las Igualadas’ del periddico El Espectador” en el
libro Comunicacién, Capitalismo y Critica en la Colombia Digital (2018).

Investiga sobre estudios juveniles y ciudadanias digitales.

™ daniellavassallod@gmail.com

El presente proyecto de investigaciéon indagd por los imaginarios juveniles
a través de la aplicaciéon Facebook, en jévenes estudiantes de grado 11 de
colegios de estrato alto, medio y bajo de la ciudad de Barranquilla. Se eligié
a esta poblacién, ya que la juventud no solo es una etapa importante del ser
humano en pleno ejercicio de su ciudadania, sino que las redes sociales se
convirtieron hoy en un medio de participacién ciudadana activa en la que
los jévenes han estado mas préximos a su uso y consumo. Se trabajé con
una metodologia de enfoque mixto; por un lado, cuantitativa por medio de
encuestas para recopilar datos sobre el uso y consumo de las redes sociales y,
por otro lado, cualitativa a través de un cuestionario que se implemento a tres
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grupos focales. Se utiliz6, ademas, una ficha de observacién de elaboracién
propia para el procesamiento de los datos, y asi los significados que los
jovenes se han apropiado. Un primer trabajo de pilotaje realizado, arrojé
hasta el momento, que los imaginarios de la poblacién estudiada asocian el
concepto de ciudadania cultural con los esquemas de politica tradicional.

Palabras clave: ciudadania cultural, redes sociales, politica tradicional.

Abstract

This research project investigated youth imaginaries through the Facebook
application, in young students in grade 11 of high, middle and low stratum
schools in the city of Barranquilla. This population was chosen because
youth is not only an important stage of human beings in full exercise of their
citizenship, but also because social networks have become today a means
of active citizen participation in which young people have been closer to its
use and consumption. We worked with a mixed approach methodology; on
the one hand, quantitative through surveys to collect data on the use and
consumption of social networks and, on the other hand, qualitative through
a questionnaire that was implemented to three focus groups. In addition,
a self-made observation sheet was used to process the data, and thus the
meanings that young people have appropriated. A first pilot study carried out
so far showed that the imaginaries of the population studied associate the
concept of cultural citizenship with traditional political schemes.

Keywords: cultural citizenship, social networks, traditional politics.

Planteamiento del problema

La reciente popularidad del concepto de ciudadania cultural tiene el
indudable riesgo de que se estd ante una nueva categoria llena de retoérica,
pero carente de contenido. Por ello, resulta necesario reflexionar sobre lo que
significa ser joven y ciudadano al mismo tiempo en la sociedad contemporanea,
los obstaculos a superary las posibilidades de lograrlo. Con este proposito, en
el texto se desarrollé un nuevo enfoque sobre la construccién de la ciudadania
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juvenil en el que se vinculd estrechamente el desenvolvimiento de los jévenes
como personas auténomas con el ejercicio activo y participativo de su condicién
ciudadana; un enfoque basado en las experiencias vitales de los jovenes
(Benedicto, J., 2016).

El presente trabajo indagé por los imaginarios juveniles sobre ciudadania
cultural a través de Facebook, en jovenes estudiantes de grado 11 de colegios
de estrato alto, medio y bajo de la ciudad de Barranquilla, a partir de un primer
pilotaje realizado con ocho estudiantes del colegio Ciudadela Estudiantil. En
este escenario se aplicaron dos instrumentos a grupos focales, y encuestas de
tipo cualitativo, y cuestionarios de forma cuantitativa, con el fin de sistematizar
y analizar los resultados bajo una mirada comunicacional.

Si de juventudes, politica y sus imaginarios se habla, es posible decir, que
el panorama en el dmbito de Latinoamérica no estd muy distorsionado vy,
por el contrario, se podria afirmar a través del andlisis de los antecedentes,
fundamentos tedricos e investigaciones de base que las juventudes estan siendo
excluidas del hecho de poder construir ciudadania desde sus multiples formas
de ser joven, debido a las grandes hegemonias que estan en su alrededor. Tal
como lo afirma Reguillo (2003):

La mtisica, las expresiones culturales, las formas de trabajo autogestivo,
los frentes de solidaridad que convocan su atencién, el uso del cuerpo,
la toma del espacio publico a través de manifestaciones artisticas, son
todos, modos de contestar al orden vigente y formas de insertarse
socialmente (p. 17).

Asi, lo planteado permite definir, que la ciudadania cultural son las
pertenencias y adscripciones de caracter cultural. Es importante anotar que
las juventudes en su despertar estan reconociendo la diversidad de tiempo y
espacio al cual hace referencia Alfredo Nateras (2012) (citado en Rivera, 2013):

Un punto clave en este trabajo es sefialar que hablar de las juventudes
va mads alld de la cuestion de edades. La juventud debe ser entendida
como una experiencia de vida que se encuentra cada vez maés
determinada o condicionada por una serie de factores de caracter social,
econdémico y cultural; sin embargo, también asume un papel creativo
y transformador de las instituciones. Asi, la juventud se presenta
también como un sector importante, portador de cambios vertiginosos;
es decir, no solo es espectador pasivo, al contrario, se presenta como
un cuestionador de aquello que las generaciones pasadas veian como
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lo tradicional y, por lo tanto, lo incuestionable. La juventud se adapta,
incorpora, crea y transforma su entorno social y cultural mas intimo,
mas inmediato (p. 2).

Marco Teédrico

Una categoria para pensar en los jovenes: ciudadania cultural

Para Reguillo (2013), la ciudadania cultural es aquella que se define desde la
articulacion del derecho a la organizacién, expresion,participacion en el mundo
a partir de las pertenencias y anclajes culturales (tales como género, etnia,
religion,opciones sexuales, y las multiples adscripciones identitarias, entre
otras) que puede resultar una categoria Gtil para dotar a la ciudadania juvenil
de un marco politico que les permita revertir los formalismos politicos, y los
esencialismos que atribuyen a la condicién juvenil un “mal que se cura con los
anos”; es decir, una definicién que se construye casi exclusivamente a partir de
los rangos de edad.

Imaginarios juveniles: imaginarios urbanos

Para Silva (2006), los imaginarios son procesos psiquicos perceptivos,
motivados por el deseo, que operan como modos de aprender el mundo,
y generan visiones y acciones colectivas. Se “encarnan” o “in-corporan” en
diferentes objetos de uso publico -como textos, imagenes, arte o arquitectura-
de los que se pueden deducir sentimientos como miedo, amor, ira, esperanza,
etc., y que expresan multiples fantasias colectivas.

Ciudadania digital

José Manuel Robles (2009) sostiene que:

(...) lo digital resulta ser, hoy en dia, una extensién del concepto clasico
de comunidad. Si esta se concibe como un espacio para una serie de
interacciones, mantenidas por individuos identificables, y que generan
intereses comunes, normas, obligaciones y sentimientos de reciprocidad
(Yus, 2008), dicho espacio puede ser tanto fisico como virtual. Por lo
tanto, el espacio digital y las TIC representarfan una via mas de
interaccién social (p. 134).
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Metodologia

Segln los postulados de Sierra Bravo (1992, en Del Rio, 2011), este
proyecto de investigacion es de tipo descriptivo y basico, ya que se realizé una
explicacién de los imaginarios juveniles acerca del concepto de ciudadania
cultural en jévenes estudiantes de grado 11, ya que la finalidad es obtener una
mayor comprension de los fendmenos sociales para luego poder explicarlos
y entregarlos a la poblaciéon; su enfoque fue de caracter mixto con un disefio
transeccional, basados en los datos recolectados en los colegios seleccionados
para lainvestigacion. La poblacién estuvo compuesta por jévenes estudiantes de
grado 11 de colegios de estrato alto, medio y bajo de Barranquilla, escogiéndose
un colegio por estrato. La muestra la constituyeron 24 estudiantes con la Gnica
condicion de estar activos en la plataforma Facebook desde hace un aio o mas.

Para el desarrollo de la investigacién se implementaron dos técnicas:
encuesta y cuestionario como instrumento a grupos focales, y un temario
como instrumento; para el procesamiento de los datos, se creé una matriz de
andlisis de elaboracion propia donde se midié la presencia o ausencia de las
cinco categorias que conforman el concepto de ciudadania cultural (Ver: figura
1: técnica 1. Encuesta. Figura 2: técnica 2. Grupo focal, instrumento temario y,
tabla 1: matriz de analisis).

Para efectos de la investigacion, se realizdé un primer pilotaje con ocho
estudiantes de grado 11 del colegio Ciudadela Estudiantil, a quienes se les
aplicaronlasdostécnicasconsusrespectivosinstrumentos, yasi, posteriormente,
procesar los datos y obtener unos primeros resultados, los cuales permitieron
observar los principales hallazgos de la investigacion.

Principales hallazgos y contribuciones

Durante la investigacion se llevé a cabo un pilotaje con ocho estudiantes
(cuatro mujeres, cuatro hombres) de grado 11 del colegio Ciudadela Estudiantil,
y asi verificar los instrumentos para dar mejores efectos de los principales
hallazgos, que son los siguientes:

Fase 1. Encuesta - cuestionario; en esta fase se desarrollé una encuesta,
basada en un cuestionario sobre uso y consumo de redes sociales en jévenes, los
principales datos obtenidos fueron:

1. La principal es Facebook como la red social mas usada, siendo Twitter la
de menor uso.

2. Elmotivo principal uso de las redes sociales es entretenimiento.

3. Paralosjévenes, la red social mas neutray creible es YouTube.
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4. Los jovenes dedican entre una a tres horas diarias a la aplicacion
Facebook.

5. Lafrecuencia de revision esta en que cada hora revisan Facebook.
6. Dando como resultado que los jévenes revisan todo el dia Facebook.

Fase 2. Grupo focal - temario, en esta fase se consulté con un grupo focal
a través de un temario para obtener un primer acercamiento a los imaginarios
de los jévenes acerca del concepto de ciudadania cultural, el cual se midié
por medio de cinco categorias: etnia, género, religion, adscripciones sexuales e
identidades juveniles; dentro de los cuales se hallaron:

1. Laciudadania, participacion ciudadanay ser ciudadano estd enmarcado
en la participacién politica, sentido de pertenencia, mecanismo de
participacién, estar en un territorio y cuidar el medio ambiente.

2. Para los jovenes existen ciudadanos buenos y malos, donde los jévenes
estan situados en en este ultimo item, porque no tienen sentido de
pertenencia, son rebeldes y no cuidan el medio ambiente.

3. Elgrupo focal arrojé que la ciudadania cultural es reconocer a su ciudad,
musica, tradiciones, cantos, bailes y lengua.

4. A través de Facebook los jovenes del grado 11, siempre participan en
ciudadania, y por consiguiente pueden ser ciudadanos.

Interpretacion

A través del pilotaje se pudo observar que los jévenes reconocen cuatro
de las cinco categorias que conforman el concepto de ciudadania cultural. En
el primer andlisis que se realizé se encontré que los jovenes no sienten que por
medio de la pertenencia de alguna de las categorias que conforman la ciudadania
cultural puedan ser ciudadanos y hacer participacién ciudadana.

El piloto también arrojé que la Gnica categoria desconocida para los jévenes
fue la de etnia, ya que hubo poca informacion; en lo que conciernen a la religion,
los jovenes no promueven, no comparten ni crean grupos de ninguna comunidad
o creencia religiosa; en relacién con las adscripciones sexuales, compartirian
publicaciones sobre la comunidad LGTBIQ+, Unicamente para criticar y mostrar
que estan en contra del rechazo a este tipo de poblaciones; en el caso de las
identidades juveniles, estos deben sentirse identificados con el evento, grupo
o publicacién para compartirla en su red social; y finalmente, en lo referente al
género, ha sido limitado en ellos, pues no comparten o critican videos donde la
mujer sea maltratada, sea fisica o verbalmente.

24



Primera parte. Comunicacién y participacién

Figura 1: Técnica 1. Encuesta
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Figura 2: Técnica 2. Grupo focal. Instrumento. Temario.
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Tabla 1: Procesamiento de datos — instrumento matriz de anélisis

Religién Etnia

Adscripciones Identidades
sexuales juveniles

Género

Pertenencia

Ausencia

Fuente: Elaboracién propia.
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Conclusiones

Esta primera recoleccién de datos, a través del pilotaje, permitié mejorar la
estructura del instrumento de la técnica 1y, en el caso del instrumento para la
técnica 2, elaborar un temario que ahonde el concepto de ciudadania cultural a
partir de las cinco categorias que lo componen.
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Resumen

Elarticulo presentalos principalesresultadosderivados de unasistematizacion
de practica profesional en la que se relaciona la comunicacion con los procesos
de inclusién social de personas con discapacidad cognitiva. De esta forma, se
pone de manifiesto laimportancia de articular la comunicacién para el cambio
social por su fuerte componente participativo, con los proyectos de inclusién,
y asi fomentar la autodeterminacion plena del ser con discapacidad a través
de herramientas de accesibilidad cognitiva, y la reflexiéon constante de los
usos del lenguaje, para disminuir las brechas de exclusion desde el lenguaje.

Palabras clave: comunicacion para el cambio social, participacién, inclusion
social, discapacidad cognitiva, autodeterminacion.
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Abstract

The article presents the main results derived from a systematization of
professional practice in which communication is related to the processes of
social inclusion of people with cognitive disabilities. In this way, it highlights
the importance of articulating communication for social change due to its
strong participatory component, with inclusion projects, and thus promote
full self-determination of the being with disabilities through cognitive
accessibility tools, and constant reflection on the uses of language, to reduce
exclusion gaps from the language.

Keywords: communication for social change, participation, social inclusion,
cognitive disability, self-determination.

Introduccion

El campo de la comunicacién para el cambio social abordado por autores
como Gumucio (2004), pone de manifiesto la importancia de la participacion
desde las comunidades, aun asi, la incursidon de las personas con discapacidad
cognitiva no ha sido explorada con detenimiento a partir de la comunicacién.
Lo que en suma se infiere es que, por ahora, se ignora el potencial que tiene la
comunicacion para fortalecer los procesos de inclusion social de esta poblacién.

Los conceptos discapacidad e inclusion han tenido transformaciones que, en
el tiempo, se traducen en mejores condiciones de vida para esta poblacién. La
discapacidad por su parte pasé de ser un concepto centrado en las limitaciones
de la persona, es decir, un concepto clinico, a un constructo que se aborda desde
lapersonaenrelaciéon consuentorno; por tanto, hablar de discapacidad es hablar
de un fenédmeno social en el que intervienen factores como la participacion, el
contexto, las habilidades intelectuales, el comportamiento adaptativo y la salud
(Schalock, 2009).

Asimismo, la definicién de inclusién social abandoné los preceptos de una
visién de integracién social en la que se inducia al sujeto a que fuese él mismo
quien se acomodara a los estandares de la sociedad, a una nocién mas abarcante
en la que la sociedad debe configurar su estructura para dar cabida a una
diversidad de sujetos (Subirats, 2010).
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En ese orden de ideas, la participacion aparece como categoria transversal
que atraviesa los desarrollos de inclusion social, asi como los procesos de
comunicacion, puesto que alude a situaciones en las que el sujeto forma parte
integra y activa de su propia transformaciéon. Aqui es donde se quiere poner
especial énfasis, teniendo en cuenta que las organizaciones que trabajan con
este tipo de poblacién tendrian que acoger este marco de referencia conceptual,
para que en la practica de sus actividades se vea materializada la inclusion social
plena desde procesos mas participativos.

Lo anterior es lo que particularmente se analiza en el presente trabajo
investigativo, tomando como referencia a la Fundacién para la Investigacién y
el Desarrollo de la Educacion Especial —Fides—, organizaciéon sin animo de lucro
que surge en 1975 con el fin de brindar apoyo a las personas en condicién de
discapacidad cognitiva en Colombia, a través de eventos y actividades que
promuevan su inclusién social. La Olimpiada Especial Fides — Compensar
Iberoamérica en Colombia y el programa radial RCN Un mundo especial son dos
de las actividades que ejecuta la fundacién, y son estas las que se recuperan en
el presente trabajo, analizadas desde la éptica de la participacién inmersa en la
inclusion y en la comunicacion. Para ello, se efectué una revision documental
de tres audios de programas radiales realizados en el periodo de octubre de
2016 a julio de 2017; se han hecho tres entrevistas grupales a miembros de
Fides, voluntarios y padres de familia; un taller radiofénico con personas con
discapacidad; y, por ultimo, la observacién participante que la investigadora
realiza durante los nueve meses de su practica profesional.

Teniendo en cuenta el objetivo inicial, este trabajo se estructuré en torno a
dos grandes ejes: el primero ligado con las posibilidades de participaciéon que se
les brinda a las personas con discapacidad cognitiva en la planeacién y ejecucion
de las dos actividades de la fundacién. Y el sequndo, enfocado a la comprension
de lainclusién de esta poblacién vista desde los discursos, los usos del lenguaje
y las maneras de referirse a estas personas, por parte de miembros de Fides,
padres y voluntarios de la fundacién.

Para comprender las posibilidades de participaciéon de esta poblacién, se
hace alusion a la autodeterminacion, concepto clave que permite entender cémo
podria ser la participacién de este grupo de personas en estas dos actividades.
Asi pues, la autodeterminacién no es mas que la posibilidad de tomar decisiones
y manifestar deseos y preferencias; esto se logra por cuenta de la relacién entre
los atributos internos del sujeto y las oportunidades del contexto, tal como lo
postulan Wehmeyer (2013), Peralta y Arellano (2014). Entonces, se entiende
aqui que la inclusién social en la olimpiada y en el programa radial podria
verse reflejada en las posibilidades que brinda Fides para que la poblacién con
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discapacidad cognitiva pueda manifestar sus deseos y preferencias, asi como
tomar decisiones respecto al curso de estas dos actividades.

Las posibilidades de autodeterminaciéon y, por ende, de participacion,
se analizaron en el ejercicio de las dos actividades elegidas, arrojando los
siguientes resultados:

Una vez sentadas las bases de lo que implica la inclusién social plena de
esta poblacién, atravesada por la participacion, se entiende aqui que desde el
programa radial no se motivé la participacion activa de esta poblacién, lo cual
se reflejé en los roles pasivos como lo es el papel del entrevistado, y de las
personas con discapacidad cognitiva que intervinieron en los programas radiales
como entrevistados, siendo su tiempo minimo.

La realizacion del programa radial se dividié en tres momentos. El primero
referente a la preproducciéon, momento en el que se elaboré el guion radial
que contiene los temas, las secciones y los invitados al programa. El seqgundo
referente es la produccién, y es el momento en el que se grabé el programa en
el estudio de RCN en compahnia de los invitados; a los entrevistados se les cit6 en
fechas diferentes para asi recoger sus testimonios grabados por medio de una
grabadora de voz. El tercer y Gltimo momento de realizacion del programa fue
la postproduccién, en donde se edité el programa radial que incluyé las voces
de los entrevistados, se anexaron cufas, cortinillas, musica de fondo y demas
elementos que acompanaron al programa.

En ese orden de ideas, las personas que intervienen como entrevistados
en los programas radiales, participaron también, al mismo tiempo, en solo uno
de los momentos de realizacién del programa, en la produccién; este hecho los
convirtié en actores pasivos que no participaron plenamente del proceso. Por
otra parte, el tiempo en el programa es otro de los factores que determiné a qué
rol se le da mayor protagonismo. De acuerdo con los tres programas analizados
se observo que las personas con discapacidad, en su funcion de entrevistados, se
ubicaron en el tercer lugar de mayor a menor tiempo de participacion, los cuatro
roles encontrados fueron: conductores, invitados, entrevistados y productores.

Sin embargo, la participacion de personas con discapacidad cognitiva frente
a otros actores en el programa radial se dio en menor grado. Para ilustrar la
participacién desde la comunicacién, en este trabajo se acudié al concepto de
las escaleras de la participacién propuestas por Bordenave (1985) y Jaramillo
(2003), citados en Thornton y Cimadevilla (2010), y de las cuales se obtuvo
una escalera unificada que consta de cinco peldafos: informacién, consulta,
cogestion, autogestion y movilizacién social. Cada peldafo representé un paso
para lograr la participacidon plena, para el presente caso se identificé en qué
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peldano aparecen los diferentes actores que intervinieron en la realizacion del
programa radial. (pp. 35-54).

Como hallazgos de lo anterior, se tiene que los productores del programa, y
miembros de Fides, son los auténticos autogestores del programa; es decir, que se
ubican en el peldano de la autogestion, dado que son ellos quienes intervinieron
en los tres momentos de realizacién del programa mencionados. En el peldano
de cogestion aparecen los conductores del programa, presidente de Fides y
periodista de RCN, quienes se acogieron a las instrucciones de los autogestores,
pero en el curso de la grabacién decidieron qué deciry cémo decirlo. Finalmente,
en el peldafno de consulta aparecen los entrevistados; es decir, las personas con
discapacidad cognitiva, a quienes se consulta para obtener testimonios puntuales
dentro del programa. En resumen, de los cinco peldanos que tiene la escalera
sélo se activaron tres en funcién del programa radial.

Adicionalmente, el uso predominante del término “ninos” para referirse
a las personas con discapacidad cognitiva influye negativamente en las
posibilidades de la autodeterminacion. Las maneras de referirse a las personas
con discapacidad denotaron la concepcién que se tiene sobre estos sujetos y sus
habilidades, lo que a su vez permitié tener una comprension sobre la inclusiény
su manera de llevarla a la practica, sobre todo desde los discursos.

Ahora bien, la autodeterminacién de las personas con discapacidad
cognitiva se dificultd por tres razones: la accesibilidad cognitiva, los usos del
lenguaje y la manera de referirse a la poblacién, asi lo refieren Etxeberria (2008)
y Gallardo (2014), siendo los dos Gltimos los de mayor relacion. En este sentido
las maneras de referirse a esta poblacién fue un punto importante de analisis
que en este trabajo dio luz para comprender que se trata de una brecha que
limita la autodeterminacién de estas personas, teniendo en cuenta que se les
considera como nifos. Utilizar el término ninos de manera generalizada, ademas
de generar exclusién desde el lenguaje, limita e incapacita al sujeto para que
acceda a ciertos derechos de los que gozaria en su mayoria de edad. Por tanto,
para este trabajo el término nifios se consideré excluyente cuando este hace
referencia a sujetos con discapacidad con mayoria de edad.

Otro item a tener en cuenta son, los términos de integracién e inclusién
que se usan como sinénimos como se sefaldé en pdarrafos anteriores, existe
una brecha entre integracién e inclusiéon, tanto en su definicién como en su
practica; por tanto, utilizar ambos conceptos a manera de sinénimos repercute
directamente en la planeacion de actividades y proyectos que buscan la
inclusién de esta poblacién, puesto que es probable que se adopten algunos de
los preceptos de integracién que, en la practica, limitarian la inclusién plena de
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esta poblacion. Esto viene ligado a los usos del lenguaje, una de las brechas que
impide la autodeterminacién de esta poblaciéon. Ademds, implica que desde los
discursos se refuercen nociones sobre lo que es y lo que no es la inclusién. Aqui
la comunicacion para el cambio social actuaria como veedora de los discursos,
entendiendo el quién y como lo hacen, y asi velar por la inclusion desde los
discursosy los usos del lenguaje.

Asimismo, se concluyé que el programa radial no esta dirigido a personas
con discapacidad como audiencia. La accesibilidad cognitiva como factor que
posibilita o no la autodeterminacién y posterior participaciéon de esta poblacién,
aparece en este apartado como un aspecto que suscita varias reflexiones,
teniendo en cuenta que a los profesionales de la comunicacion se les deberia
dotar de herramientas para que estos puedan generar contenidos accesibles
para todo tipo de poblacién, entre estas la poblacién con discapacidad cognitiva.
De manera que, si esto se pensara desde la planeacién de un programa radial,
seguramente existirian menos barreras en el acceso a la informacion, a los
derechos, a la participacion y a otros asuntos que se les vulneran diariamente.

Al no pensar en las personas con discapacidad cognitiva como audiencia,
nuevamente se excluye en la practica porque se globaliza a un conjunto de
oyentes homogéneos, obviando su diversidad. Por tanto, en este punto también
es valido reconocer que atender a los postulados del campo de la comunicaciéon
para el cambio social, es atender a una comunicacién mas horizontal, mas amplia
y mas diversa.

Por ultimo, se desconoce el potencial de la comunicacién para la inclusiéon
social de personas con discapacidad cognitiva. Los procesos de comunicacion
que se evidenciaron en la olimpiada especial y el programa radial que son
procesos de comunicacion vertical en los que el dUltimo fin es la transmisién de
informacion. Comprender la comunicaciéon a partir de las légicas de informacion,
reduce la posibilidad de participacién de las comunidades y deja en manos de
otros sus voces, sus deseos y elecciones. Asimismo, se reducen las posibilidades
de participacién, lo cual entra en tensiéon con la misién de realizar actividades
en pro de la inclusién social de esta poblaciéon, teniendo en cuenta que no es
posible gozar de inclusién sin participacion.

Finalmente, y como cierre del proceso de este trabajo, se encuentra que por
los resultados anteriores es evidente que desde Fides no se esta reconociendo
laimportancia de la comunicacién para aportar a las actividades que se ejecutan,
de manera que se desaprovecha todo el potencial de transformacion social, y
sobre todo de participacion, el eje transversal del presente trabajo.
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Conclusiones

En funcién de poner de manifiesto la relacién existente entre inclusion y
comunicacion, se hace aqui un llamado para fortalecer la participacion de las
personas con discapacidad cognitiva en las actividades que realice la fundacién,
y especialmente en el programa radial, puesto que se trata de la manera en que
la insercion se haria efectiva en la practica. Esto quiere decir, que es importante
otorgar nuevos roles de intervencién dentro del programa, asi como mayores
tiempos de enunciacién.

Cambiar la estructura de un programa radial tradicional, por uno mas
abarcante, incluyente y diverso, constituye una oportunidad tangible para
transformar imaginarios colectivos sobre la discapacidad; ademas, el programa
radial seria, en consecuencia, esa herramienta que aminore las brechas sociales
a las que se enfrenta esta poblacién, sobre todo en los medios de comunicacién.

En esta misma linea es importante que desde la comunicacion se piensan
procesosincluyentes, participativosy, sobre todo, accesibles cognitivamente;aun
cuando la discapacidad se hace lejana ante los ojos de muchos profesionales, las
instituciones de educacién superior tienen la tarea de facilitar esos encuentros
para que, desde el campo de la comunicacién, como en este caso, se trabaje para
contribuir a una sociedad en la que haya cabida para todo tipo de personas.

Para el caso de las instituciones que trabajan con poblacién con discapacidad
cognitiva, y mas especificamente para Fides, se debe fomentar la reflexion
constante del propdsito de las actividades, asi como el camino que se toma para
ejecutarlas, los actores que intervienen y la manera en que intervienen para dar
cabida a las personas con discapacidad en espacios en los que quiza antes no
se les habia tenido en cuenta, de esa manera es que como paulatinamente se
alcanzarian mas grados de participacion, lo que se traduce en garantias, inclusion
y acceso a derechos para esta poblacion.

Por ultimo, reconocer el valor de la comunicaciéon al servicio de todos los
procesos, actividades, programas y proyectos que ejecute la fundacion, traera
consigo nuevas comprensiones de la inclusion que serdn tangibles en las
actividades que la fundacién ejecute, y en la sociedad misma que serd la gran
beneficiada de ello.
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Resumen

El presente proyecto analizé6 a dos colectivos de teatro popular ubicados
en la ciudad de Bogot4, recogiendo sus reflexiones frente a la construccién
de su sentido comunicativo respecto a la gestion de conflictos urbanos, y a
la labor que hacen dichos grupos en el fortalecimiento del tejido social. La
investigacion abord6 dos perspectivas del teatro popular, en primer lugar,
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demostré que es un fin en si mismo capaz de recrear la memoria, los saberes
y las estéticas propias de las comunidades sociales y, en segundo lugar, es
una herramienta que permitié la construccién de procesos enddgenos al
colectivo que, de una u otra forma, incidieron en las comunidades, asi como
actores, situaciones y contextos que se cruzaron en torno a la construccién de
sentidos propios de la comunicacién para el cambio social.

Palabras clave: comunicacion, teatro popular, conflicto urbano, tejido social,
grupos sociales.

Abstract

This project analyzed two popular theater collectives located in the city of
Bogot3, collecting theirreflections on the construction of their communicative
sense regarding the management of urban conflicts, and the work that these
groups do in strengthening the social fabric. The research addressed two
perspectives of popular theater: first, it demonstrated that it is an end in
itself capable of recreating the memory, knowledge and aesthetics of the
social communities and, second, it is a tool that allowed the construction of
endogenous processes to the collective that, in one way or another, had an
impact on the communities, as well as actors, situations and contexts that
intersected around the construction of senses of communication for social
change.

Keywords: communication, popular theater, urban conflict, social fabric,
social groups, social groups.

Introduccion

Esta investigacién nacié de la inquietud que hay frente al trabajo de los
colectivos que hacen teatro popular en contextos complejos; es importante
entender que hacer teatro en un entorno como el colombiano, ya es dificil, en
el que aun, el arte y el deporte se ven como actividades paralelas, sobre todo
en la academia donde la forma de conocimiento que viene de la modernidad se
da por medio de la ciencia, y los otros saberes son rechazados, entre ellos los
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conocimientos que se dan por medio del cuerpo. Es asi de inquietante saber
coémo hacen estas organizaciones para constituirse, desarrollarse y consolidarse
cuando los obstdculos a los que se enfrentan directos e indirectos, tangibles e
intangibles, van desde la marginacién institucional, pasando por los imaginarios
sociales y culturales de sus propias comunidades, hasta fenémenos tan fuertes
como los conflictos urbanos, en muchos de los casos armados.

El desarrollo se centré en entender los procedimientos internos vy,
especificamente, los sentidos comunicativos que motivan a los colectivos
teatrales estudiados, de modo que las preguntas se focalizaron en los procesos
de participaciéon, interacciéon e interlocucién, los modos de vinculacién, las
temporalidadesy las formas de socializar, hallazgos que permitieron interpretar
las caracteristicas que tienen en su creacién, permanencia y desempeiio, lo cual
aporté en entender su incidencia en las comunidades en que estan inmersos,
especificamente en la gestion de conflictos urbanos y en el fortalecimiento del
tejido social.

La esencia del teatro popular es social, se caracteriza por sus tematicas
comunitarias, y por ser un proyecto escénico en el que influyen los postulados
de Brecht (2006), referentes a la incorporacion del ser humano a su historia
colectiva y la comprensién para utilizar y enriquecer las formas de expresion
adoptandolas, y consolidando los puntos de vista del colectivo mientras se
vincula con las tradiciones.

Para el arte dramatico incidir en las comunidades es una contribucién
dentro del mismo teatro, donde se hacen diferenciaciones: para la élite, el
teatro popular dista del arte, pues, segln esta, no cuenta con un nivel estético
ni dramaturgico. El presente estudio permitié reconocer al teatro popular, como
formas de validar mas el contenido que la trayectoria, es un teatro hecho por
y para la comunidad, que permitié mostrar situaciones naturalizadas y darles
un manejo positivo, que buscaba la calidad estética, mediante las formas
alternativas de construccién de la narrativa en analogia con el “actuar” en
escena, y con el “actuar” en forma de reaccién frente a una situacion. El teatro
se posesiona en el campo de la comunicacién para el cambio social, mientras
que el teatro popular se fortalece dentro del mismo arte.

Los colectivos de teatro investigados, el Teatro Comunidad y GAADEJO,
desnaturalizan lo que la comunidad ve normalizado, crean consciencia de
sus problematicas e intentan revelar soluciones, es decir, se encuentran en
constantes procesos comunicativos, lo anterior explicado bajo el concepto de
Alfaro (citado en Uranga, 2001, p. 3) respecto a la comunicacién como interaccién
social constituyente de una trama de sentidos que genera modos de entender.
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Desde este punto de vista, las posturas tedricas que guiaron la investigacién
fueron:

Teatro popular. Este tipo de teatro es el que garantiza oportunidades
entre las decisiones y las necesidades de todos los participantes, incentivando
la participacién, e incorporacién del publico a una discusién abierta sobre
temas que lo involucran directa o indirectamente. La espontaneidad y la
improvisacion frente a los problemas sociales, abren el camino hacia una mejor
adaptacién a la realidad, mostrando nuevas formas de percibirla, replanteando
reconstrucciones de un suceso conflictivo en el presente, que ayuda a superar
trabas, y a mejorar la disposicion para el enfrentamiento de situaciones
inesperadas. Augusto Boal (2009), autor brasilero del teatro del oprimido
coincide con la pedagogia del oprimido de Paulo Freire, se refiere a que el
teatro popular es de diferentes tipos:

a. a. Teatro del pueblo y para el pueblo, expresa el descontento o la
problematica del pueblo y se subdivide en teatro didactico, el cual tiene
fines pedagdgicos, y teatro cultural, que se centra en temas folkléricos
y clasicos.

b. Teatro del pueblo por el pueblo, en el cual la gente representa sus
propias obras.

c. Teatro como lenguaje, involucra directamente al espectador que
puede entrar en accion. Ejemplo de esto es el teatro imagen donde se
tratan temas de interés comdn que se expresan a través de imagenes
congeladas, para manifestar su posicion ante el conflicto. O teatro
foro, donde el espectador es el productor principal de la dramatizacién,
convirtiéndose en espectador y decide la solucién mas satisfactoria.

d. Teatrocomo discurso, rompe con los elementos tradicionales del teatro,
ya sea por la manera en la que inspira su contenido o por la forma en
que se realiza, se destacan formas como el teatro invisible donde hay
representaciones dramaticas en lugares no convencionales, frente a un
publico que desconoce la situacién.

Tejido social. El filésofo José Bernardo Toro (2000) comprende que la
formacion de tejido social en la sociedad es la base fundamental para el buen
desarrollo de esta, generando mayor equidad, autorregulaciény menos pobreza.
El tejido social se crea a partir de las organizaciones y la consolidacién de estas
con otras, creando literalmente un tejido.

Gestion de conflic os urbanos. Los conflictos hacen parte de la evolucién,
estos se manifiestan cuando se encuentran dos puntos de vista diferentes, los
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cuales pueden desencadenar episodios de desilusion, estrés, y, en algunos casos,
violencia. Ademas de ser inherente a la naturaleza del ser humano, en Colombia
se acrecientan por las problemaéticas sociales, econémicas y politicas que
complejizan la convivencia. Para el autor Alejo Vargas (citado en Moreno, 2003),
“el conflicto debe ser entendido como la expresiéon en una sociedad diversa y
compleja, de los diversos puntos de vista, intereses, expectativas, demandas y
problemas de los distintos grupos que la conforman”. (p. 9).

Otro autor, especialista en conflictos, César Rocha (2003) propone la
comunicacion como medio para la interaccion dentro de los procesos de gestion
de conflictos, basandose en herramientas para la interrelaciony la interlocucién,
tomando estas dos, en funcién de una conexién entre los interlocutores que
hacen parte del conflicto, poniendo al sujeto en cuestionamiento de si mismo
para que realice un proceso comunicativo con su entorno, de esta manera lograr
reconocer su relacion con la otra postura del sujeto conflictivo.

Ademas, Rocha refiere que una de las formas mas eficaces para conocer
el conflicto, es enfrentarlo, de esta manera se logra percibir y determinar las
“potencialidades” del riesgo que se corre al intervenir, sin tener un previo
conocimiento de las partes involucradas. Al enfrentar el conflicto, no quiere
decir que se busque una extincién de este, sino conocer y aprender de él, para
que los sujetos logren reconocer las herramientas que ellos mismos gestionan,
de esta forma proponer reflexiones y soluciones en comunidades especificas,
para contribuir al desarrollo humano, la tutela de la dignidad y la proteccién de
los derechos.

Metodologia

Para comprender las practicas de los colectivos en el fortalecimiento del
entramado social y la gestion de conflictos, se hizo un estudio enmarcado en
el enfoque histérico hermenéutico con una metodologia de investigacion
cualitativa, la cual permitié hacer unarecoleccién de datos sin mediciéon numérica
para definir y afinar preguntas de investigacion en el proceso de interpretacion.

Se usaron diferentes herramientas de recoleccién de informaciéon propias
de la investigacién cualitativa como: etnografia para profundizar el andlisis del
modo de vida de un grupo de individuos con caracteristicas comunes, mediante
la observacion y descripcion de lo que la gente hace en su cotidianidad, cémo
se comportan e interactian entre si; mapeo de redes, el cual comprende las
relacionesinternasy externas del grupo; observacién participante que sirve para
reconocer las experiencias de su vida cotidiana; entrevistas semiestructuradas
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individuales y colectivas registradas en audio-video; taller de metaplan para
reconstruccioén histérica del grupo, diario de campo escrito y talleres de teatro
del oprimido para evidenciar las problemaéticas internas del grupo (el plus con
este taller fue su incorporacién a la investigacién social).

De los colectivos investigados

Los colectivos investigados son pioneros e innovadores por las formas
teatrales que practican. GAADEJO es pionero en teatro transformista, se
centra en el cuerpo, la fonomimica, el movimiento, los ritmos de las voces y/o
la musica que escogen provocadoramente hacia la reflexién y el debate; Teatro
Comunidad es de los pocos grupos que aun trabaja con titeres profesionalmente
fabricados por ellos mismos con diferentes materiales, técnicas y dimensiones
que son disfrutados, tanto por nifilos como por adultos.

GAADEJO, Grupo Apoyo Artistico por la Diversidad de Expresiones Jovenes,
segln indican sus miembros; estd localizado en el barrio Ciudad Jardin sur de
Bogotd, nace en 2012 como un colectivo de teatro transformista con humor,
como lo expresa su mismo nombre, hacen sketch (escenas cortas), fonomimica,
Lip-Synch o sincronizaciéon de labios y obras alrededor del cuerpo. (Montoya,
2016)

Sus integrantes son jévenes que se visten de mujer para interpretar sus
personajes, lo llaman “treparse” y sus contenidos buscan inclusion rompiendo
las barreras de género e impulsan la exploraciéon de la identidad. Su publico
son jovenes y adultos. Nacieron como un hobby, con logros alcanzados como la
participacién en el Festival Artistico Disidente Treparte, cuentan con un canal en
YouTube, reconocimiento ante entidades del distrito, entre otros.

El Teatro Comunidad, grupo bogotano ubicado en el barrio Galerias, desde
1990 trabaja en la recuperacién del patrimonio cultural, mito, rito, fiesta y
espectdculo, su método creativo es la recreacién de la tradicién oral y la musica
popular por titeres en interaccién con actores. Su publico son nifios y adultos
mayores y aunque nacieron de la separacién con otro grupo, han tenido grandes
logros como la publicacién de un libro “Cinco obras para comicos ya fantoches”,
presentacion de obras en el exterior, y la grabacién de dos CD musicales.

Resultados

Para sistematizar este componente se tuvieron en cuenta tres categorias:
practicas comunicativas, tejido social y conflicto urbano, pero en este escrito se
van a tratar las dos ultimas.
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Tejido social

Uno de los temas que hicieron parte de la investigacion fue el tejido
social, esta categoria usada por los colectivos se caracteriza principalmente
por su labor comunitaria a través del arte. En el caso de Teatro Comunidad,
con integrantes en Suba, Engativd, Fontibén, Kennedy, Ciudad Bolivar, Bosa 'y
Usme, desarrollan talleres de capacitacion artistica y presentan su repertorio
dramético, con el fin de integrar a estas comunidades en condicién de
vulnerabilidad, ya que gran parte de estos territorios estan en lugares remotos,
en los cuales no hay acceso a eventos culturales o actividades artisticas de este
tipo. En este orden de ideas, este colectivo ofrece un teatro con enfoque social
denotando su compromiso e interés por el acercamiento y la visualizacion
hacia este; de ahi la razén de su nombre.

Por otro lado, GAADEJO, como colectivo representativo de la comunidad
LGBTQ+, se considera tejedor desde su posicion oprimida. A nivel externo lo
construye vinculando a esta comunidad con otros sectores de la ciudad que
han sido promotores de discriminacién, e inconscientemente se convierte en
motor de cohesion social dentro de la misma comunidad LGBTQ+, mediante su
propio reconocimiento como sujetos de derechos merecedores de respeto y
legitimidad, pilar principal que los llevé hasta hoy a no sentir verglienza de ser
quiénes sony expresarlo abiertamente a la gente en las calles. Estos hechos han
permitido generar redes, los unos con los otros para seguir en la lucha, sobre
todo los externos que los veny los apoyan.

Anivelinterno, su labor artistica fortalece los vinculos entre sus integrantes
que se reflejan hacia fuera del colectivo, mientras desmantela las exclusiones
vividas. Lo anterior representa ser un claro aporte en la construccion del tejido
social desde la autora Elsa Téllez (2010) que comprende este concepto como
una filigrana que es el trabajo con comunidad, en la que “el tejido social y los
vinculos que se expresan en lo cotidiano, son los que construyen proyectos
comunes con capacidad de producir espacios vitales con perspectivas colectivas
y formas creativas de vivir en comunidad” (p. 14).

De esta manera, la labor de los colectivos busca fomentar espacios de
participacién e inclusiéon con los grupos humanos, con la capacidad de ejercer
accionessolidariasy cooperativas en las que se desatan procesos de construccion
ciudadana que pretenden lograr la dignificacion de la vida humana a través del
arte. Para ello, han gestionado con sus propias iniciativas, movilizar una red de
cohesion social a través del arte popular-callejero, con el cual han intentado
llevar procesos pedagdgicos en los que evidencian los conflictos urbanos,
ambientales y la realidad social de estas comunidades, al tiempo que rescatan
los valores culturales y folcléricos que hacen parte del patrimonio colombiano, y
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modifican la forma como la sociedad tradicional ve la composicién de la familia
y la comunidad LGBTQ+.

Un ejemplo de este proceso se resalta en la labor de Teatro Comunidad
en su capacidad de ejercer acciones solidarias y cooperativas en procesos de
construccion ciudadana, tal y como se presenta en su iniciativa para ayudar
adultos mayores delsector de Teusaquillo através de un programadeintegracién
social que se realizan cada tres meses en el sector, en el cual pretenden por
medio de un proyecto artistico sin animo de lucro, fomentar la convivencia y
participacién del adulto mayor en los espectaculos que ofrece el mismo grupo.

Asimismo, a pesar de no disponer con los suficientes recursos econémicos,
estudios académicos formales en teatro, como el caso de GAADEJO, o
infraestructura determinada, logran gestionar sus propias iniciativas, por
ejemplo, “La casa de los Titeres” para Teatro Comunidad y el “ensayadero” para
GAADEJO (aunque arrendado) mas que una simple locacién o un gran logro,
son sus territorios, sus espacios creativos desde donde nace la razén de ser de
sus iniciativas, para tratar de subsanar las problematicas que alli los atafen.
Siguiendo uno de los postulados de Téllez (2010), en el que afirma que la
construccion de tejido social no puede pensarse sino situada en el territorio; es
por esta razén que la convivencia también involucra el manejo y apropiacion de
los espacios fisicos y simbélicos para dar lugar a las distintas ideas de sociedad.

De modo que la construccion del tejido social del grupo depende de un
proceso gestado y situado dentro de los limites de un territorio, como expresa
Javier Montoya Monroy, integrante de Teatro Comunidad, frente a la Casa de
los Titeres:

Este lugar es un epicentro, es un lugar desde donde organizamos
nuestras salidas, pero también donde queremos ofrecer un espacio de
los muy pocos que hay en Bogotéd para la familia, entonces este no es
nuestro centro, es nuestro epicentro, de aqui salimos a diversos lugares
a presentarnos, a llevar el espectaculo. (Montoya, 2011, p. 10).

Con base en lo anterior, el colectivo concibe el hecho artistico como un
hecho social, ya que sus actividades se desarrollan e interpretan como un
proceso enddgeno en el que sus propuestas de gestion y fortalecimiento del
tejido social van de adentro hacia afuera, puesto que sus obras se centran
dentro de un territorio, pero también estan dirigidas para las comunidades
externas, por lo que, en consecuencia, han logrado desarrollar un teatro para
llevar y de facil acceso, del cual la comunidad ha tenido buena aceptacién y
participacion de sus actividades.
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Por otra parte, es importante hacer énfasis en que la mayoria de sus
proyectos dramaturgicos han sido disefados y gestionados por ellos mismos,
pues no cuentan con el apoyo del Estado para financiar su trabajo, tan solo
cuentan con la eventual colaboracién de entidades publicas como Idartes y el
Ministerio de Cultura, organizaciones que realizan convocatorias de trabajo de
pequenos presupuestos para que apliquen varios grupos de teatro popular,
entre ellos, el colectivo Teatro Comunidad.

Sin embargo, a pesar de que el grupo se beneficia de este programa no
siempre logra aplicar a todas las convocatorias y, por ello, no logran tener un
proceso continuo de trabajo. Por tal motivo, se han visto en la necesidad de
buscar por su cuenta la colaboracién de instituciones educativas o fundaciones
teatrales como La Libélula Dorada, Hilos Magicos, la fundaciéon de Ensamble
Teatro, que se encargan de promover sus obras y brindar diferentes espacios
para que el colectivo pueda trabajar y sostenerse econémicamente.

Estas alianzas estratégicas no son mediadas por lo econdémico, sino gracias
a las relaciones de amistad que han propiciado un apoyo reciproco que se ha
fortalecido con el tiempo y con el cual han logrado crecer en su trabajo, hasta
el punto de lograr un reconocimiento nacional e internacional, es decir, el tejido
social propio de los colectivos. Teniendo en cuenta lo anterior, esto puede
relacionarse directamente con la propuesta de Arendt (2007) para quien las
acciones en los hombres son motivadas por sus necesidades y por los marcos de
injusticia en los que resultan inmersos, razones que también los impulsan a estar
en unién con otros, con los que se debe llegar a acuerdos, pues, a pesar de sus
similitudes, también cuentan con inmensas diferencias unos con otros.

De la misma manera, el colectivo afirma que mas alld de querer lograr un
enriquecimiento econémico, lo que verdaderamente quieren alcanzar es un
proceso concientizadory liberador para las comunidades, lo cual perciben como
lo mas gratificante de su labor teatral. Como argumenta Javier Montoya:

Nosotros nos comportamos como una familia ampliada, y constituimos
una empresa, pero no una empresa comercial, ni una industria cultural,
sino como una empresa solidaria, o sea en la base de nuestro trabajo esta
la solidaridad y el apoyo, el apoyo mutuo, el apoyo al otro, el apoyo
a los demas, eso hace que no sea una empresa comun y corriente de
negocio, de cuanto le pago y de cudnto es tan y tan, no nos determina el
negocio, nos determina el arte. (Montoya, 2016).

Esto coincide con la filosofia de GAADEJO, ambos colectivos han construido
una relacion duradera en la que se han movilizado por diferentes zonas del pais,
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y en el que los diferentes integrantes que han aportado al trabajo del grupo, se
constituyen como una familia no solo por compartir vinculos biolégicos como en
el caso de Teatro Comunidad, sino por contar con los mismos intereses artisticos
en comun, logrando desarrollar un sentido de pertenencia, amor y dedicacién
por su labor en el espacio en el cual interactdan, hay una conviccion por lo que
hacen, que los une y es el amor al arte.

La situacién anterior se relaciona directamente con la teoria propuesta
por Pierre Bourdieu (2001), quien define el capital social como: “El conjunto de
recursos actuales o potenciales relacionados con la posesion de una red durable
de relaciones mas o menos institucionalizadas de entre-conocimiento y entre-
reconocimiento; o, en otros términos, con la adhesién a un grupo” (pp. 84-85),
haciendo unareflexién en la que resalta la importancia de la cohesién social mas
alldde un interés basado en un capital econémico, ya que un individuo también
puede llegar a disponer de sus recursos humanos en la construccién de un
capital cultural en donde prevalecen la intencionalidad simbélica de sus actores
por lograr conformar un colectivo que pretenda alcanzar algin tipo de meta o
ideologia que propicie la cohesién social del grupo hacia el bien comun.

Gestion de conflictos urbanos

En cuanto a la gestion de conflictos urbanos, la investigacién se orientd
al anélisis de la capacidad de agenciamiento de los colectivos en la gestién
y sistematizacién de los conflictos generando un contexto de paz dentro
de sus comunidades, a través de la visualizacion de problematicas para que
los actores del mismo lograran un proceso comunicativo que ofreciera la
posibilidad de un cambio.

Los colectivos de teatro popular tienen la responsabilidad de ser gestores
y lideres que representan a sus comunidades, segin Sergio Boisier (2001), aqui
debe existir una figura de lider que, en este caso, serian los gestores teatrales,
los cuales deben transmitir y fomentar la realizacién de proyectos artisticos en
los cuales los actores del conflicto queden en un segundo plano, dando mayor
relevancia a la comunidad afectada. (p. 53).

De acuerdo con lo anterior, los colectivos de teatro popular deben crear
procesos artisticos comunitarios donde se logren representar los conflictos
que aquejan a la comunidad, para que los espectadores puedan visibilizar
quiénes son las victimas y los victimarios, cudles son las consecuencias que
se pueden generar, y asi llevar al publico a tomar una posiciéon objetiva del
problema; ejemplo de ello lo muestra Teatro Comunidad en la obra llamada
El Fantoche, que retrata un caso de corrupcion comun en el pais en tiempo de
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elecciones, cuando los candidatos politicos hacen falsas promesas al pueblo,
lo explotan, narrando las consecuencias que esto trae sin finiquitar todo el
proceso, pues la obra busca dejar un final abierto al publico para que este
infiera sus propias conclusiones.

Por otro lado, en GAADEJO el sketch Reinas hace una critica al reinado
de belleza, al enfatizar en los estdndares de “perfeccidon” que deben cumplir
las concursantes para ser aceptadas y consideradas como mujeres hermosas,
dignas de representar diferentes regiones. En algunos casos, las candidatas
se practican cirugias estéticas, las cuales son riesgosas, dietas estrictas que
generan enfermedades como gastritis cronica; ejemplos a los que se someten
aquellas mujeres que desean llegar a este tipo de certdmenes, al final el sketch
explica que las mujeres son bellas sin las medidas y estandares socialmente
difundidos, por lo que sugiere la necesidad de buscar felicidad donde la curva
mas importante de su cuerpo sea una sonrisa y no la cintura.

En otro apartado de esta categoria, Alfonso Gumucio-Dragén (2011)
menciona algunos de los factores que afectan el paradigma del desarrollo
comunicativo, como la falta de organizacién previa en las comunidades, la
corrupcién, la falta de didlogo, ausencia de comunicacién y la incapacidad
a la hora de formular opiniones respecto a los hechos, factores que generan
y fortalecen los conflictos en el pais, pero cuando se utilizan los medios
apropiados para tratar algun conflicto se puede llegar a transformar la realidad
de una manera positiva, constructiva y beneficiosa para todos los miembros de
la comunidad.

Asi como se presencié en GAADEJO, con multiples sketches visibilizan el
conflicto social en el que estdn inmersos y en donde se les considera un mal
ejemplo parala sociedad, buscando, entonces, que se les reconozca con respeto
e igualdad, rompiendo el estereotipo de género donde hombres y mujeres
se deben vestir de una determinada manera, incluso dentro de la misma
comunidad LGBTQ+ esos ideales tienen incidencia, ya que se considera que las
lesbianas deben comportarse y vestirse de una manera especifica, la cual las
categoriza como ‘delicadas’ o ‘marimachas’; lo mismo sucede con los gays, de
tal manera que el colectivo rompe esos estereotipos siendo hombres gays o
heteros que visten con tacones y vestido pero tienen barba, demostrando que
no deben clasificarse por géneros, sino simplemente considerarse personas
con ideas diferentes.

Debido a esto crearon el “Festival GAADEJO”, en donde se hacen
representaciones de teatro transformista para que la comunidad vea otro tipo
de contenidos y analice otros escenarios. Aqui es donde el teatro tiene una
participacién importante, ya que se convierte en el medio de visibilizacién y
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gestion de problemas que afectan a los territorios donde estan inmersos. Sus
puestas en escena se inspiran en los conflictos que otras personas ignoran,
encamindndolos a la reflexién y al debate.

Conclusiones

En primer lugar, la situacién mas profunda, en el dmbito tedrico en la que
se avanzd en esta investigacion, se concibe el teatro dentro del campo de la
comunicacion social (que normalmente se centra en otros medios). Se constata
como proceso de construccién de sentido de vida desde la perspectiva del
cambio social, es decir, vinculado al proceso y al contexto en una dindmica de
modificacion constante en el entorno en que se desarrolla.

En segundo lugar, ambos colectivos se sienten arte y parte de la sociedad,
por ello buscan una transformacion social, donde no se olvide la historia que se
reconozca al otro, que la ciudad sea un lugar de toleranciay comprensién, y que
ninguna persona sea olvidada o excluida. Ademas, visibilizan los conflictos para
generar soluciones en el publico, logrando la construcciéon de una verdadera
sociedad de respeto e igualdad.

Entercer lugar, el teatro popular se constituye, ademas de una forma de vida
para algunos, como un medio de comunicacién capaz de produciry reproducir las
realidades sociales permitiendo las posibilidades para la transformacién social,
a pesar de ser invisibilizado por el campo de la comunicacién y la academia en
si. En consecuencia, el teatro reflexiona sobre el ser desde lo profundo (como
individuo y de manera colectiva) lo que permite que desde su fin (la puesta en
escena) y desde su proceso (la construccion teatral), posibilitar, evidenciar y
gestionar los conflictos para fortalecer el tejido social, aunque a veces estos
no sean actos conscientes u objetivamente planeados, lo cual indica que los
medios de comunicacién popular (como el teatro analizado), se constituyen
como una accion colectiva configuradora de la participacion y la inclusiéon, que
desata procesos de construccién ciudadanay permite la dignificacion de la vida
humana, lo cual fortalece el ejercicio democratico.

En cuarto lugar, el fortalecimiento del tejido social es un objetivo que los
colectivos buscan en sus puestas en escena, y en sus formas de relacionamiento,
consciente o inconscientemente, a corto y a largo plazo, en los territorios
circundantes (barrios/comunidades) y en la sociedad, complementando las
acciones de las politicas publicas y de la cotidianidad.

En quinto lugar, desde lo experiencial, el semillero se fortalecié en
investigacion formativa y aplicada, v puso en juego la posibilidad de
construir conocimiento en colectivo con las dificultades que ello representa,
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sorprendiéndose al conocer ‘otras formas de comunicar’ diferentes a las que la
academiay el sistema patriarcal considera, como el transformismo o los titeres,
entendiendo el valor de la diferencia como clave en un proceso comunicativo.

Para finalizar, las investigadoras invitan a los lectores a debatir lo aqui
expuesto, puesaunque el trabajo fue riguroso, los hallazgos se refieren a nuestra
interpretacion de las practicas de tejido social y conflicto urbano, de modo que
es posible tener otras miradas e inquietudes sobre la forma de teatro, aspectos
como la necesidad de formacién teatral o el rol comunitario en la construccién
teatral y sobre la funcién del comunicador/artista que interviene en las
comunidades que son temas exploratorios merecedores de otra investigacion.
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Resumen

Eldesarrollode las grandes ciudades como Bogota, ha traido como consecuencia
la degradacién y la pérdida de espacios ambientales. En respuesta a este
fenémeno, las comunidades trabajan por la recuperacién de estos lugares.
Mediante esta investigacion, se buscé describir y explicar las practicas sociales,
ambientales y de empoderamiento surgidas en torno a la recuperacién de la
quebrada Las Delicias, aledana al barrio Bosque Calderén Tejada, en la localidad
de Chapinero en Bogota. La presente investigacion se ubicé en el marco de la
comunicacién para el cambio social, el territorio y el medio ambiente.

Palabras clave: comunicacién, cambio social, medio ambiente, recuperacién,
territorio.
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Abstract

The development of large cities such as Bogotd has resulted in the
degradation and loss of environmental spaces. In response to this
phenomenon, communities work for the recovery of these places. Through
this research, we sought to describe and explain the social, environmental
and empowerment practices that emerged around the recovery of the Las
Delicias creek, adjacent to the Calderén Tejada Forest neighborhood, in the
Chapinero district of Bogota. The present research was located within the
framework of communication for social change, territory and environment.

Keywords: communication, social change, environment, recovery, territory.

Problema de investigacion

El crecimiento poblacional, la contaminacién y la pérdida de biodiversidad
en la ciudad cuentan entre los factores que han hecho de la recuperacién de
ecosistemas no solo una demanda importante para las diferentes comunidades,
sino también una manera de ejercer su capacidad de agencia frente a procesos
de desarrollo.

En algunas localidades, estos espacios se hallan en mayor cantidad, como
los casos de Usme, Ciudad Bolivar, Sumapaz, Bosa, Engativd y Chapinero.
Esta ultima localidad, ubicada en el nororiente de Bogotd, posee una riqueza
paisajistica y ambiental, logros alcanzados gracias a procesos de recuperacion
ambiental. En estos momentos, segun la Secretaria Distrital de Ambiente de
Bogota, Chapinero tiene 12 quebradas de las cuales, las mas reconocidas son:
La Vieja, Las Delicias y Rosales.

En los procesos de recuperacion de Las Delicias, los habitantes son los
principales actores de movilizacién. Alli “[...] los seres humanos no solamente
construyen los lugares, sino que se construyen y se reconocen a si mismos”
(Téllez, 2010, p. 19). Por su parte, el territorio es el lugar de encuentro
simbdlico donde las comunidades pueden poner en practica acciones para
mejorarlo y transformarlo.
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La 6ptima laborde recuperacién de la quebrada ha traido como consecuencia
inesperada el surgimiento de Las Delicias como referente turistico de la ciudad
en los Ultimos ocho anos, puesto que el trabajo de restauracion atendié a un afan
de los barrios cercanos por resolver problemas de contaminacion e inseguridad.

Frente a este escenario, se espera determinar la importancia de la
comunicacion y la participacién en este tipo de procesos de apropiacién, lo que
se traduciria en especificar las practicas sociales y ambientales que permitieron
la recuperacién de la quebrada Las Delicias, y el restablecimiento del tejido
social en la zona desde el 2010.

Marco Teédrico

Elenfoque deestainvestigacionapuntdalasdinamicassocialesyambientales
que se adelantaron para el proceso de recuperacién de la quebrada Las Delicias.
Se plantearon varios ejes conceptuales para entender las nuevas formas de “ser
en grupo” de las comunidades, nombradas asi por el filésofo Félix Guattari, para
referirse a las relaciones que establecen los ciudadanos para alcanzar objetivos
colectivos. Los ejes fueron: comunicacién, territorio y medio ambiente.

Guattari (1996) planted la necesidad de analizar la crisis ecolédgica global
desde tres puntos: la social, mental, y medioambiental. Desde este principio
fue posible interpretar las practicas sociales y comunitarias que pusieron en
marcha los habitantes del barrio Bosque Calderén Tejada, en Chapinero para la
recuperacion de la quebrada Las Delicias.

Con la ecologia social se identificaron conceptos como “ser-en-grupo”,
interaccion, territorio y cultura, ligados a la relacién seres humanos- medio
ambiente y/o naturaleza. El “ser-en-grupo” es como los ciudadanos se juntan
para trazar objetivos comunes; alli se puso en escena la interacciéon de los
individuos segun la cosmovisién del territorio y la cultura. De esta forma, las
acciones de los habitantes de un lugar responden a una necesidad.

La comunicacion para alcanzar esas formas de “ser-en-grupo” fue una
herramienta fundamental, puesto que estableci6 acciones de participacién de
las que pudieron hacer parte los miembros de las comunidades, democratizar
sus iniciativas, reivindicarse y fomentar la asociacion. El territorio, ya sea la casa,
un bien doméstico, el habitat o el medio natural fue el escenario “en el que lo
real, lo imaginario y lo simbdlico juegan un papel fundamental” (Guattari, 1996,
citado por Washington Uranga, 2012, p. 6). Este concepto propuso abandonar
la visién del territorio como un espacio fisico donde el ser humano se limitaba a
existir: “nos obliga a superar la idea de que el territorio es un espacio de tierra
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sobre el cual se desenvuelve-sin mas-la vida humana, asi como la idea de que el
territorio es tan sélo la organizacién politico-administrativa que se derivé de la
aparicion del Estado-nacién” (Ardila, G., citado por Ela Téllez, 2010, p. 18).

Adicionalmente, elantropo6logo Gerardo Ardilaexplicé como laterritorialidad
hizo que el ser humano fuera consciente de las “dimensiones materiales” (los
paisajes) y las “dimensiones simbdlicas” (los significados) en un espacio. En este
proceso entrd en juego actores y sujetos “con memorias, imaginarios, intereses,
capitales, poderes y posiciones distintas, desde los que se expresany ejercen su
territorialidad” (Echeverry y Rincén, 2000, p. 13).

Porotra parte, las acciones ejecutadas por una comunidad se comprendieron
en relacion del hombre con el medio ambiente. Para Enrique Leff, la nocién de
medio ambiente es una categoria sociolégica y “un saber reintegrador de la
diversidad, de nuevos valores éticos y estéticos, de los potenciales sinergéticos
que genera la articulacién de los procesos ecolégicos, técnicos y culturales”
(1998, p. 17). Esta ultima funciona como filtro, con el que el hombre decide
relacionarse con la naturaleza y mediar sus acciones respecto a esta.

En la ecologia mental, Guattari enmarcé su representacién en la
subjetividad con la que los seres humanos conciben la naturaleza o el entorno
del que hacen parte (familiar, laboral, profesional, ambiental). La relacién que
el ser humano establecié con estos lugares depende de experiencias, sentires
y representaciones con su entorno: social, ambiental u otro. En el mismo orden
de ideas, Lucie Sauvé (2003) propuso una tipologia de las representaciones del
medio ambiente para identificar las interacciones del ser humano: “naturaleza,
recurso, problema, sistema, contexto, medio de vida, territorio y proyecto
comunitario” (Sauvé, 2003, p. 4).

En relacion con los actores que adelantan ejercicios de territorialidad, los
cuales fueron “portadores de memorias, pertenencias, intereses y recursos|...],
que expresan y propenden por la marcacién del territorio, con su practicas y
ejercicios, estableciendo relaciones de convivencia, conflicto y oposicién,
hegemonia, control, apertura, inclusién, exclusién, entre otros” (Echeverry y
Rincén, 2000, p. 29).

Metodologia

El proyecto se ubicé en la linea histérico hermenéutico: “en este enfoque se
busca comprender el quehacer, indagar situaciones, contextos, particularidades,
simbologias, imaginarios, significaciones, percepciones, narrativas, cosmovi-
siones, sentidos, estéticas, motivaciones, interioridades, intenciones que se
configuran en la vida cotidiana” (Cifuentes Gil, 2011, p. 30).
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La presente metodologia de corte cualitativo buscé recopilar informacion
que describié el proceso adelantado en Las Delicias. Esto es “Busca entender
como el sujeto interpreta el mundo y actua en este” (Orozco y Gonzalez, 2011,
p. 77). Este método esta relacionado con el hecho de conocer elementos de las
practicas comunicativas con las que los sujetos se relacionan con su entorno y
construyeron sentido a través de estos procesos, objetivo de esta investigacion.

Por ultimo, el método de investigacién usado para dar respuesta a los
objetivos proyectados en este trabajo es el estudio de caso, el cual permitié
observar los procesos comunicativos y ambientales desarrollados en Las Delicias
en el periodo 2010-2014 por parte de sus habitantes. Este procedimiento
acudio a técnicas como diarios de campo y entrevistas, los cuales son descritos
a continuacion.

La estructura de la investigacion conté con tres fases':

Fase 1. Preactiva. Se realizé un trabajo de exploracién y reconocimiento
de la problematica, para ello se hizo un diagnéstico para identificar los actores
sociales, el territorio, la relacion de los sujetos con el lugar, problemas,
soluciones y alternativas. En esta fase se consideraron los siguientes aspectos:
fundamentos teéricos, informacion previa (lugar, personas y tiempo en el que
se adelantaria la investigacion), objetivos pretendidos, criterio de seleccion de
casos, materiales, recursos, técnicas y temporalizacion.

Fase 2. Interactiva. Se seleccion6 el tiempo de estudio, sujetos y
metodologias para la recopilacion de la informacién. Se tuvieron en cuenta los
procedimientosy el desarrollo del estudio. En primer lugar, el disefio de técnicas
de recopilacién de informaciéon que permitieron identificar realidades sociales,
procesos, lugares y actores sociales inmersos en Las Delicias. En segundo lugar,
se diligencié un diario de investigacion en donde se narré lo observado durante
las visitas a la quebrada; experiencias, sentimientos, caracteristicas del lugar y
actores. En tercer lugar, se elaboraron entrevistas semiestructuradas dirigidas a
lideres comunitariosy habitantes delbarrio Bosque Calderén Tejada, y asiconocer
perspectivas sobre la recuperacion de la quebrada Las Delicias. En cuarto lugar,
se realiz6 una observacién directa que consistié en un recorrido para determinar
puntos importantes del barrio y de la quebrada. Para lo anterior, la investigacién
se apoyé en el diario de campo, y un registro fotografico del antes y después
de la recuperacion de la quebrada. Y finalmente, en quinto lugar, se hizo el
levantamiento de una cartografia social para identificar los lugares mas visibles

1 Esta estructura es tomada de la profesora y catedratica de pedagogia social, Gloria Pérez
Serrano.
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y menos visibles de la quebrada y sus alrededores, sus actores, problematicas,
caracteristicas y actividades que se desarrollan en el lugar.

Fase 3. Proactiva. Es la ultima fase del proyecto de investigacion,
correspondiente al andlisis e interpretacion de la informacion.

Principales hallazgos

Los resultados obtenidos hasta el momento permitieron reflexionar acerca
de las nociones de territorio, comunicaciéon y participacion que tienen los
habitantes de la comunidad aledana a la quebrada Las Delicias.

Durante la recoleccién de datos se identificaron cinco clases de actores
sociales vinculados en el proceso de recuperacion de la quebrada Las Delicias:1.
pobladores urbanos de origen popular (legitimos habitantes); 2. entidades del
distrito; 3. organizaciones sin dnimo de lucro; 4. instituciones académicas de
educacién media y superior, y 5. ciudadania en general. Cada uno de ellos se
diferencia por sus practicas cotidianas, habitos y costumbres frente a su espacio
y/o territorio.

De acuerdo con las entrevistas realizadas a los lideres comunitarios, el
didlogo y la interaccion entre vecinos del barrio Bosque Calderén Tejada
permitieron el reconocimiento del territorio que habitan, ellos mencionan que,
como colectivo, era necesario entender que el lugar al que pertenecen estaba
siendo amenazado por sus propias practicas. Tal reflexién significé un cambio de
perspectiva, donde ellos iniciaron la ejecucién de proyectos de apropiacién para
rescatary conservar su lugar de permanencia.

Segun los lideres, desde el 2010 se ejecutaron diferentes actividades con
el propésito de vincular a la comunidad en el proceso de recuperacién de Las
Delicias, algunos de estos ejercicios ciudadanos se mantienen hasta hoy. La
elaboracion de murales, el fortalecimiento del equipo de vigias ambientales,
el desarrollo de acciones sociales para la oferta de servicios ecoturisticos
en los barrios aledanos a la quebrada Las Delicias, la agricultura urbana, y la
recuperacion paisajistica hicieron parte de la estrategia de participacién social
llevada a cabo para la recuperacién, apropiacién y fortalecimiento del uso
publico de la quebrada.

Cuando se habla de participacién social también se debe resaltar que
los ejercicios de conectividad (encuentros ciudadanos, talleres, recorridos
de reconocimiento territorial, huertas urbanas) han servido para fortalecer
el proceso de Las Delicias tanto en la quebrada como en el barrio Bosque
Calderén Tejada. Esta investigacion permitié descubrir que la recuperacién
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no fue resultado del trabajo de la mayoria de habitantes del barrio Bosque
Calderén Tejada. Un grupo de lideres, vigias y dinamizadores territoriales se
encargaron de llamar la atencién tanto de la comunidad aledafia como de las
entidades distritales de Bogota y organizaciones no gubernamentales, esto con
el propésito de integrarlos al proceso de recuperacion de la quebrada.

Este proyecto de recuperaciéon permiti6 a un grupo de lideres y
dinamizadores territoriales identificarse, implicarse y comprometerse no sélo
con la quebrada, sino también con la comunidad. Asi mismo, les posibilité ejercer
diferentes formas de ciudadania, y transferir historia y memoria territorial sobre
un lugar que estaba a punto de desaparecer en la localidad de Chapinero. En
las entrevistas realizadas, los lideres coincidieron en establecer que en este
tipo de iniciativas sociales presentan dos tipos de participacion: activa o pasiva.
Una activa cuando la comunidad se involucra en actividades, y existe sentido
de apropiacién con el lugar, y pasiva cuando el habitante es un espectador
paseante, y su vinculo con el territorio es minimo.

El medio ambiente, siguiendo a Lucie Sauvé (2003), es una realidad
socialmente construiday con diversas representaciones, las cuales varian segin
las relaciones que establecen los seres humanos con la naturaleza (Figura 3).

Figura 3. Relaciones ser humano
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Fuente: Lucte Sauvé (2003).
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Enlainvestigacionseencontré que cadaactorsocialtiene unarepresentaciéon
diferente sobre Las Delicias segln las experiencias y vivencias tenidas en el
territorio: medio ambiente como proyecto de vida, proyecto comunitario,
problema, territorio, paisaje y naturaleza son los filtros de representacién que
mas sobresalen.

A continuacion, se relacionan los resultados con las entrevistas realizadas
en el proceso de investigacion:

Medio ambiente como proyecto de vida: “El trabajo de la quebrada
recuperé mivida, a lo que representa la mujer dentro de la sociedad, al valor de
la mujer en torno a la vida” (Lopez, S., 2018, febrero, 8).

Medio ambiente como proyecto comunitario: “El proyecto de recuperacion
de fuentes hidricas de la localidad de Chapinero debe tener un plus: es el querer
que la comunidad se desarrolle por si sola en este proceso, ensefarla a convivir
y ser parte de ella” (Ochoa, D., 2018, febrero, 26).

Conflic o: “La quebrada me cambié, por eso empecé a averiguar qué se
podia hacer para solucionar el problema de seguridad y salubridad. Eso me ha
dado la fortaleza de seguir en la lucha por la quebrada” (Galindo, B., febrero, 15).

Territorio: “La recuperacion de la quebrada representa un modeloy ejemplo
de gestion ambiental para la recuperacion de cuerpos de agua, eso es indudable.
También ha generado muchos enlaces, muchas sinergias. Las Delicias ha unido
gente del sury norte, ricos y pobres” (Rodriguez, O., 2018, febrero, 27).

Recurso: “Hemos trabajado mancomunadamente con instituciones
educativas, en este momento con la Universidad del Bosque buscamos que de
los recursos que brinda la quebrada podamos sacar gastronomia y artesanias
propias” (Lopez, S., 2018, febrero, 8).
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Laarquitecturay el idioma son las creaciones culturales mas importantes
del hombre.

Rogelio Salmona

Resumen

La pregunta por los jovenes y como construyen nuevas significaciones para
crear experiencias colectivas que aporten en la construccién de ciudadania,
es el cuestionamiento orientador de este proyecto. El inteés por interpelar el
contexto para lograr comprender cémo usan, creany re-significan los jovenes
los imaginarios que tienen frente a ciertos fendmenos que se generan en un
espacio especifico como es el primer bulevar de Bogota: el Park Way, ubicado
en la localidad de Teusaquillo, que sirve a su vez, para poder determinar
cudles son las causas que generan dichos fenémenos. Aunado a lo anterior,
es relevante identificar la manera cémo participan los escenarios de consumo
masivo y sus discursos publicitarios, politicos, éticos y sociales presentes en
este espacio, en la consolidacion de la llamada cultura urbanay su aporte en
la construccién de ciudadania en otros contextos tanto a nivel local como
regional, con sus singulares dindmicas que pueden llegar a ser permeadas por
este tipo de cultura.
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Un territorio como el antes mencionado, se convierte en un escenario de lucha
entre sujetos, quienes buscan, en medio las dindmicas comercialesy culturales,
que sus imaginarios, voces y practicas sean reconocidas socialmente, y cémo
contribuyen dichas dindmicas a la diversidad cultural a través de procesos de
comunicacién, comprendidos como una apropiacion social de saberes. Asi
mismo, la produccién de memoria colectiva como posibilidad de aprender a
vivir juntos, cumple una funcién preponderante en la construcciéon de cultura
urbana.

Palabras clave: ciudadania, cultura urbana, apropiacion social del espacio.

Abstract

The question about young people and how they construct new meanings to
create collective experiences that contribute to the construction of citizenship
is the guiding questioning of this project. The interest in questioning the
context in order to understand how young people use, create and re-signify
the imaginaries they have regarding certain phenomena generated in a
specific space such as the first boulevard in Bogota: the Park Way, located in
the district of Teusaquillo, which in turn serves to determine the causes that
generate such phenomena. In addition to the above, it is relevant to identify
how mass consumption scenarios and their advertising, political, ethical and
social discourses present in this space participate in the consolidation of the
so-called urban culture and its contribution to the construction of citizenship
in other contexts both locally and regionally, with their unique dynamics that
can be permeated by this type of culture.

A territory such as the aforementioned, becomes a scenario of struggle
between subjects, who seek, in the midst of commercial and cultural dynamics,
that their imaginaries, voices and practices are socially recognized, and how
these dynamics contribute to cultural diversity through communication
processes, understood as a social appropriation of knowledge. Likewise, the
production of collective memory as a possibility of learning to live together
plays a preponderant role in the construction of urban culture.

Keywords: citizenship, urban culture, social appropriation of the space.
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Problematica

Esta investigacion se origind del imaginario de lo mas representativo
del Park Way, como un lugar de encuentro social, institucional y cultural, que
permitid trabajar tres categorias importantes: espacio publico, consumo cultural
y jévenes, para presentar, por un lado, el aporte que hacen los mismos a la
cultura de pazy, por el otro, un analisis de los nuevos procesos de comunicacion,
formas de expresién cultural y de apropiacién de los lugares a los que todos
tienen derecho a transitar.

Ahora bien, este proyecto se enmarcé dentro del siguiente planteamiento:
;como construyen ciudadania a partir de las practicas culturales los jévenes en
el sector del Park Way? Esto significé determinar si ellos no solo construyen y
transforman, sino que también son emancipadores de proyectos colectivos,
que por medio de procesos de comunicaciéon potencializan los canales de
participacién y del ejercicio ciudadano, configurando discursos, definiendo
nuevos escenarios, ideas e intereses, y formando movimientos sociales en
permanente construccién sociocultural.

La investigacién observd que el sector del Park Way va mas alld de ser
un corredor de movilidad de ciudadanos, reconociendo en él, las practicas
socioculturales insertas; a partir del ejercicio investigativo se demostro el grado
de interés del joven para construir un espacio publico con el objetivo de hacer
de él un lugar de convivencia que favorezca el desarrollo de competencias
ciudadanas, generadas a partir del intercambio de las diversas manifestaciones
culturales que en él se gestan.

Un poco de historia

Teusaquillo es una localidad llena de sucesos que han marcado parte
importante de la historia de la ciudad. Un primer suceso importante estd
enmarcado en la época de la colonia donde se denominaba Pueblo Viejo, y es alli
que inician sus memorias los Muiscas, sus primeros pobladores, quienes vivieron
en este lugar lleno de naturalezay riachuelos. Luego de la invasién espafola, los
conquistadores estaban maravillados de la organizacion politica de la zona y de
la vida que llevaban los miembros de estas tribus. Un segundo hecho esta dado
en los disturbios presentados por el asesinato de Jorge Eliécer Gaitan el 9 abril
en 1948 que provocaron que la gente que habitaba La Candelaria se desplazara
y se asentara en esta parte de la ciudad.

Lo anterior demuestra que la diversidad cultural que tuvo desde sus inicios
también se ve plasmada en su arquitectura. Segdn Trivino (2010, p. 5), en la
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Revista de Arquitectura, “Transformaciones urbanas en el Park Way del Barrio
la Soledad”, expone que en el siglo XXI estos disefios significan, en primer
lugar, la generacion de nuevos ideales al llegar al sector; en segundo lugar, el
aprovechamiento de las tecnologias y nuevos materiales para construir en la
ciudad; y, en tercer lugar, la reafirmacion de las colectividades y la generaciéon
de encuentros y desencuentros entre culturas alli presentes.

Asi mismo, Trivifio ratificé que el Park Way es un lugar que crea identidad
propia, que lleva a un reconocimiento de sus habitantes, ya no solamente los
que estan directamente sobre el eje del Park Way, sino también del barrio en
general; y que se evidencia “el uso permanente y la apropiacion del espacio del
parque lineal con actividades cotidianas de recreacién activa y pasiva por parte
de la poblacién tanto permanente como flotante”. (Trivifo, 2010, p. 5).

Por su historia y trascendencia, el Park Way ha sido reconocido por ser un
espacio en donde la gente se preocupa por mantener esa historia viva, en donde
serealizan fiestas culturales que llenan los corredores del sector con expresiones
artisticas de todo tipo, siendo, también, un lugar que permite descubrir aquellos
lazos entre el arte y la cotidianidad de la gente.

Marco Teodrico

Paradesarrollar el enfoque que se dio al tema de investigacion, fue necesario
conocer, por un lado, el punto de vista teérico y, por otro, trabajar las categorias:
espacio publico, jévenes y consumo cultural, para tener una vision mas clara 'y
precisa del objeto indagado.

El espacio publico, consumo cultural para los jovenes

La importancia de hablar de estas categorias radica en el hecho de conocer
cada concepto e identificarlo dentro del sector del Park Way, para determinar
coémo y bajo qué influencias se construyen identidades y espacios en donde se
promueven re-significacionesy procesos comunicativos, a partir del pensamiento
acerca del bien comUny del andlisis de las formas de consumo cultural presentes
en él.

Borja (2003) resalté que el espacio publico es un instrumento de
redistribucion social, de cohesiéon comunitaria y autoestima colectiva, que
proporciona continuidades, referencias, hitos urbanos y entornos protectores.
Es un espacio politico de formacién y expresion de voluntades colectivas, es el
espacio de la representaciéon, pero también del conflicto.
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Por su parte, Casas (2007) hizo una diferenciaciéon entre lo privado, como
algo subjetivo, mientras que lo publico es la forma social en la que los individuos
establecen ciertos comportamientos, espacios u objetos, que pueden ser de
provecho colectivo permitiéndoles la participaciény, al mismo tiempo, establecer
derechos o deberes sobre los mismos, como el sector que se escogid para esta
investigacion, ya que en el Park Way, se tienen encuentros privados y publicos.
Segun lo dicho, en el espacio publico también se reconocen los usos que le dan
sus habitantes e itinerantes jovenes al sector, identificando el consumo cultural
como el conjunto de objetos que el individuo crea, transformay apropia.

En ese orden de ideas, Baudrillard (2009) resalté que hay personas que ya no
estan interesadas en satisfacer una necesidad natural o basica para el desarrollo
delserhumano, sino que estaninteresadas en el factor del cambioy la innovacion,
por ello, adquieren productos que no necesitan y, como lo plantea el autor, son
estos en las que la publicidad influye, para que los adquieran, pero que no suple
una necesidad basica del ser humano, como: comer, dormir, entre otros.

En sus inicios, el consumo estuvo ligado a la economia, pero es a través del
tiempo como este concepto ha cambiado, en ese sentido, el consumo es definido
desde la cotidianidad, no s6lo como el adquirir productos, sino como el disfrute
de un espacio, donde se le da un significado y transciende a la interaccién, se
entiende como: “el conjunto de procesos socioculturales en que se realiza la
apropiacién y los usos de los productos” (Canclini, 1992, p.10).

Sin embargo, las dos anteriores categorias fueron reconocidas por los
jovenes, sujeto principal de esta investigacién, puesto que son ellos el factor
importante dentro de la sociedad, por eso, abordarlo es contextualizar su
proceso comunicativo y su desarrollo dentro de la sociedad. En ese sentido,
es importante precisar que los jovenes son un grupo poblacional al que se le
atribuyen caracteristicas relevantes como el ser innovador, creador de espacios
de discusidn, generador de cultura, entre otros, es asi como Martin infirié que
“los jévenes constituyen hoy el punto de emergencia que rompen tanto con la
cultura, basada en el saber y la memoria como en aquellos referentes, aunque
movedizos, ligan los patrones de comportamiento joven”. (1990, p. 9).

Lo anterior sitGa al joven como actor fundamental en diferentes lugares
que generan conocimientos, porque es alli donde se tejen historias, textos,
imagenes, imaginarios, goces, fiestas, relatos, puestos en escena en una ciudad
y una sociedad que se reinventa. En consecuencia, a través de la accién sobre el
entorno, las personas, los grupos y las colectividades, en este caso los jovenes,
transformaron el espacio, dejando en estos territorios huellas, es decir, sefales
y marcas cargadas de simbolismos.
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Metodologia

La metodologia adoptada para esta investigacién fue de tipo etnografico
para poder demostrar las diferentes hipétesis, se plantearon instrumentos
como la encuesta y entrevista, que permitieron determinar que a los jovenes
les interesa la conformacion de encuentros sociales en los diferentes espacios
publicos, cumpliendo con el objetivo de resignificar los discursos establecidos
por el orden social, innovando en la forma de transmitir dichas posturas,
generando nuevas manifestaciones culturales.

La encuesta a aplicar fue una propuesta por la Universidad Nacional de Entre
Rios (2007, p. 3), llamada muestreo casual o incidental, basada en la seleccién
directa e intencional de los individuos de una poblacién, es decir, una muestra
de individuos a los que se tiene facil acceso.

Resultados preliminares

La investigacién, al momento de aplicacion de la fase metodoldgica, dio
respuesta y ofrecio datos que fundamentaron los modelos de participacién
social, y como estos aportaron a los procesos de construcciéon de ciudadania
en los jovenes, que requirié de la aplicaciéon de instrumentos en relaciéon con
el desarrollo, el nivel de participaciéon activa en los nuevos procesos de re-
significaciony su papelen los diferentes encuentros subjetivos que alli se dieron.

Entre los posibles datos de interés se encontré el de clasificar, observar y
analizar el rol que cumplieron los grandes actores ubicados alrededor del Park
Way. Asimismo, se establecié que los jévenes estan interesados en mantener
dichos espacios de ocio, no solo por mantener una interaccién interpersonal,
sino también, por transformar diferentes imaginarios que se establecen en estos
lugares, a través de las experiencias que estos tienen, forman o buscan crear con
encuentros que contribuyen a mejorar la situacion social de la actualidad.

Conclusiones

De acuerdo con lo investigado sobre como los jévenes del sector del Park
Way construyeron el espacio publico, se logré comprender que son lugares
de encuentro donde grupos de sujetos se retnen para compartir un gusto o
una ideologia, intercambiando ideales e imaginarios colectivos. Asi mismo,
estos espacios de acercamiento sirven de practica y apropiacién de diferentes
comportamientos, logrando asi relacionarse, permitiéndoles la conformacion
de colectividades con ciertas caracteristicas especificas, a través de expresiones
culturales (teatro, cine, fotografia, danza), que se construyen desde lo publico.

64



Primera parte. Comunicacion y participacion

Esta clase de lugares creé una identidad propia, a partir de actividades
cotidianas encaminadas a la conformacién de escenarios con un alto componente
cultural, transmitiendo a sus habitantes el compromiso que se debe tener con
la sociedad, la conservacién de valores que generan el respeto por laviday que,
finalmente, terminan fortaleciendo los procesos de didlogo y negociacién entre
las comunidades.

De esta manera, se confirmé que para el joven es importante este tipo de
encuentros o manifestacionesy, ain mas importante, el interés en crear nuevos
discursos o un pensamiento critico a partir de lo que observa, el joven es quien
produce y crea otros mecanismos de participacion social que contribuyen a
mejorar la calidad de vida de la poblacién.
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Resumen

En el presente texto se exponen los primeros resultados de la investigacion
denominada “Politica Publica Distrital de Comunicacién Comunitaria (PPDCC):
herramienta para el fortalecimiento de la ciudadaniay la participacién. El caso
del medio comunitario Suba Al Aire”. En el desarrollo del articulo se pretende
dar respuesta al primer objetivo especifico de la investigacion: comprender
la historia organizativa y comunicativa del medio comunitario Suba Al Aire,
antes de la politica publica de comunicacién comunitaria de Bogotd. Para
ello, se realizaron unos acercamientos teéricos a través del campo de la

2 La investigacién se desarroll6 en el marco del Semillero de Investigacién “Observando el
Desarrollo” desde el 2019, cuyos lideres son los docentes Luis Carlos Rodriguez Paez y
Yulieth Aldana Orozco, con la colaboracion de las compafieras Ingrid Nataly Rubiano Suarez
y Yessica Lorena Bonilla Carvajal. Ademas, de las estudiantes integrantes del semillero.
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comunicacion, el desarrollo y el cambio social, asi como el surgimiento de la
comunicacién comunitaria en Bogota.

Palabras clave: comunicacion desarrollo y cambio social, comunicacion
comunitaria y politicas publicas de comunicacién comunitaria.

Abstract

Thistextpresentsthefirstresultsoftheresearchentitled “District Public Policy
for Community Communication (PPDCC): a tool for strengthening citizenship
and participation. The case of the community media Suba Al Aire”. In the
development of the article, the aim is to respond to the first specific objective
of the research: to understand the organizational and communicative history
of the community media Suba Al Aire, before the public policy of community
communication in Bogota. For this, some theoretical approaches were made
through the field of communication, development and social change, as well
as the emergence of community communication in Bogota.

Keywords: communication, development and social change, community
communication and public policies for community communication.

Introduccion

A lo largo de la historia, los medios de comunicacién comunitaria se
convirtieron en gestores de procesos participativos y ciudadanos, centrando su
incidencia en contextos geograficos delimitados. Sin embargo, en un pais como
Colombia, su accionar ha estado permeado por la censura y la falta de apoyo
del Estado. Esto gener6 que los diferentes medios de comunicacién comunitaria
buscaran de manera continua procesos de didlogo y representacién para ser
reconocidos desde la institucionalidad.

Para llevar a cabo el presente proyecto de investigacion se realizé un
rastreo de los diferentes medios comunitarios radiofénicos, que promovieron
la construccién de la Politica Publica Distrital de Comunicacion Comunitaria (en
adelante PPDCC), con el fin de conocer el contexto politico que rodeé dichas



politicas. Allise encontré que La Corporacién parala Educaciéony la Comunicacién
Suba Al Aire hizo parte de las mesas de didlogo que se gestaron con el gobierno
de Luis Eduardo Garzén (2004-2007).

Como resultado de estas mesas de didlogo se crearon tres acuerdos que
estipularon los lineamientos de la politica publica distrital de comunicacién
comunitaria. El primer acuerdo es el 292 de 2007 en el que se establecieron las
lineas de accién para el fortalecimiento de la comunicacién comunitaria:

Se propendié por convertir los procesos de comunicacion comunitaria
en medios de construccién de democracia informativa, libre circulacion de
opiniones einformacion, acceso amplioy democratico a las fuentes de las mismas
y participacién ciudadana en los procesos publicos y privados de comunicacion
social (Acuerdo 292, 2007).

Ademas de presentar los principios de la comunicacién comunitaria, este
acuerdo identificé la necesidad de crear espacios de concertacion y planeacién
de la PPDCC, por lo cual dio origen al Decreto 149 del 2008. Este surge con el
objetivo de establecer las mesas de trabajo como didlogos interinstitucionales
que permitieron la“formulacién, promocién, ejecuciéon, seguimientoy evaluacién
delaPPDCC” (Decreto 149). Através de estas mesas se construyerony adoptaron
la PPDCC en el Decreto 150 de 2008, en el que se resaltd que la comunicaciéon
comunitaria conté con un enfoque de derechos humanos, y de acuerdo con el
decreto se “promovera la participacion como un derecho y a su vez los medios
comunitarios se expresaran de manera democratica y participativa” (Decreto
150, 2008, p. 7).

Esta investigacion de corte cualitativo, y con un enfoque histérico
hermenéutico interpretativo basado en una metodologia de estudio de
caso, pretendié establecer como la politica publica distrital de comunicacién
comunitaria incidié en el fortalecimiento de la ciudadania y la participacién
en el medio comunitario Suba Al Aire. Por tanto, se describieron hechos y
circunstancias que rodearon la implementacién de la PPDCC, a partir de tres
fases importantes: andlisis documental, historias de vida, y finalmente, grupo
de discusion.

Para dar respuesta al primer objetivo especifico de la investigacion, se
realizaron entrevistas semiestructuradas al abogado Jorge Londofo, quien
participé en la constitucion de la PPDCC, el docente Diego Santamaria (ex
director del medio comunitario) y Miguel Chiape (actual director). Gracias a
los testimonios recolectados en las entrevistas se contd con una perspectiva
mas amplia de los procesos que rodearon la estructuracién de las PPDCC y su
incidencia en la historia organizativa de Suba Al Aire.
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Aproximaciones conceptuales

Comunicacion desarrollo y cambio social

Este proyecto deinvestigaciéonse desarrollé enelcampode laComunicacién,
Desarrollo y Cambio Social, para entender esta conceptualizacién se remitié
a lo dicho por Luis Ramiro Beltran (2005), quien en su momento plante6 que
la comunicacién no debia ser entendida como una herramienta de persuasién,
sino como un espacio de participacion democrdtica capaz de aportar a los
procesos del desarrollo humano, esta concepcién la precisé en un concepto que
denomind “La comunicacion alternativa para el desarrollo democratico”, la cual
se define como:

[...] la expansion y el equilibro en el acceso de la gente al proceso de
comunicacién y en su participacién en el mismo empleando los medios
— masivos, interpersonales y mixtos — para asegurar, ademés del avance
tecnoldgico y del bienestar material, la justicia social, la libertad para
todos y el gobierno de la mayoria. (Beltran, 2005, p. 21)

Esta apuesta comunicativa surgié en medio de las luchas sociales que se
estabandando enladécadade 1970 en América Latina, y que marcaron lamanera
de concebir la comunicacién, por lo que empezaron a surgir nuevos formatos
comunicativos, y a su vez varios académicos promovieron la idealizaciéon de
nuevas teorias que generaron debates y propuestas para la proteccién de la
comunicacion. Uno de sus promotores fue Alfonso Gumucio, quien propuso una
comunicacion para el cambio social, la cual fue definida como: “La comunicacion
para el cambio social es una comunicacion ética, es decir, de la identidad y de la
afirmacion de valores; amplifica las voces ocultas o negadas, y busca potenciar
su presencia en la esfera publica” (citado en Rocha, Bustamante, Gumucio &
Cortés, 2014, p. 491).

Gumucio propuso que la comunidad debe generar espacios de deliberacién
y debate en lo publico, con el fin de que ellos mismos se apropien de la
construccion de su propio desarrollo. Esta comunicacion se caracterizé por
propiciar espacios que conllevaran a un cambio social, sin deslegitimar las
tradiciones culturales e identitarias, por lo que en estos procesos fue crucial
la participacién de la comunidad, ya que fueron ellas quienes estan inmersas
diariamente en el entorno y conocen de sus propias necesidades. Esta postura
fue asumida con el propésito de que la ciudadania tuviera una practica reflexiva
ante lo que sucedia en su contexto cotidiano, a través de espacios deliberativos
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horizontales en los que las comunidades expusieron en la esfera de lo publico
las inequidades sociales, construyendo asi una transformacion colectiva.

En resumen, la propuesta de Luis Ramiro Beltran, se enfocd en hacer
uso de la comunicacién para que entes externos apoyaran al desarrollo de
una comunidad. Por otra parte, Gumucio entendié que la comunicacién es un
espacio que permite la participaciéon de la comunidad, siendo estos capaces de
generar sus propios desarrollos sin desligarse de su cultura. Hasta el momento
lo planteado por estos dos autores permitié resaltar varias caracteristicas
del campo de la comunicacién, el desarrollo y el cambio social. En primera
instancia una de las primeras singularidades fue que el origen del campo de la
comunicacion se centré en las luchas sociales, este espacio fue un escenario
para debatir los conflictos de una comunidad. Secundando esta caracteristica, el
campo asumio que los sujetos fueran capaces de moverse entre lo individual y lo
colectivo, lo que les permitié construir conocimientos y tomar decisiones sobre
su desarrollo. Y, por ultimo, este campo fue un espacio en donde se generaron
constantes intercambios de sentidos.

Desde la perspectiva de la investigacion, el campo de la comunicacién, el
desarrollo y el cambio social, fue un proceso en el que construyeron nuevas
significaciones culturales, las cuales promovieron el accionar del ciudadano a
través de sujetos que se apoderaran de su bienestar. Es asi como su accionar
social reivindicé los procesos de cambio y forjé nuevos lazos comunales, los
cuales buscaron cambiar los paradigmas de poder y los transformaron en un
bien comun, generando, por medio del didlogo, un cambio social.

Politicas publicas de comunicacion

Las politicas publicas son proyectos de los estados o gobiernos, los cuales
son administrados publicamente para tener una veeduria de la ciudadania,
satisfaciendo las necesidades de ellos, son acciones reguladoras del bien
publico. Estas politicas estan inmersas en los diferentes aspectos cotidianos
de la sociedad como lo es el entorno politico, econémico y social (Torres y
Santander, 2013).

Por lo tanto, se podria decir que las politicas publicas definen los limites
de la gobernabilidad, esto significa que para el Estado es una nueva manera de
relacionarse con la sociedad civil. A través de las politicas publicas se fortalece la
participacién politica de diversos actores sociales, los cuales de manera colectiva
construyen acuerdos ciudadanos sobre los planes y programas de desarrollo.
Después de la década de 1990, la participaciéon de los gobiernos neoliberales
en América Latina decayd, y dio paso a surgimientos de actores politicos con
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ideologias de corte progresistas, que en su imposicion impulsaron y generaron
cambios en el ambito social. Como destaca Murilo Ramos (2010) “En América
del Sur se ha propuesto una nueva agenda de politicas de comunicacién que,
enmarcada dentro de gobiernos populistas-nacionales, ha propiciado medidas
que tenderian hacia una mayor democratizacién de las comunicaciones” (Murilo,
citado en Mastrini, 2014, p. 11).

Desde esta perspectiva se pudo apreciar que las politicas publicas de
comunicacion tienen un papel muy importante en el tema social, esto se reflejo
en uno de los pilares fundamentales de la comunicacién comunitaria, el cual fue
brindar espacios de interaccion e interrelacién donde los ciudadanos tuvieran la
posibilidad de generar didlogos criticos y participativos en el que se integraran
el diseno, la aprobaciény ejecucién de la toma de decisiones de los aspectos de
su cotidianidad. En otras palabras, la politica publica de comunicacién promovié
el debate y la deliberacion entre sujetos y la institucionalidad, contribuyendo a
la sociedad con unos ciudadanos empoderados de su bienestar.

Es decir, que la politica publica de comunicacién debe asumir la comunicacién
como herramienta fundamental de la accién politica. Dicha politica también
debe garantizar el acceso a lainformacion de los medios comunitarios y orientar
el funcionamiento de la comunicacion. Ademas, de promover el debate y la
deliberacién para que conduzca a nuevas expresiones de opinién publica, y la
toma de decisiones por parte de los ciudadanos.

Comunicacion comunitaria

La comunicacién comunitaria es un nicho de la comunicaciéon en el que
se generan varios puntos de discusién tedrica y politica. Sin embargo, esta
comunicacion es “un intento por construir esfera publica, espacios de didlogo
y debate ciudadanos, donde los medios pueden ser nuevas ‘plazas para el
encuentro’ en el nivel local, pero también en el nacional y global” (Rey, 1997,
citado de Kaplan, 2007, p. 313).

Sindudaalguna, esta perspectivase enmarcaen el campo de lacomunicacion,
eldesarrolloy cambio social, ya que se entiende a la comunicacién como proceso,
es decir, se entiende que los receptores pasan a jugar otro papel que es el de
producir nuevos conocimientos, dejando atras la sumisién y asi construir nuevos
pensamientos auténomos y criticos frente a lo que acontece en el bien publico.
En otras palabras, la comunicacién se convierte en un proceso participativo y
ciudadano, en el cual el individuo genera un autorreflexion de lo que sucede a
su alrededor, apropiandose de las dindmicas cotidianas y transformandolas para
el bienestar colectivo.
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El nacimiento de la comunicacién comunitaria trajo consigo la creacion
de una gran cantidad de medios comunitarios por lo que surgi6 la necesidad
de regular este tipo de comunicacién. En otras palabras, “el debate en torno
a politicas nacionales de comunicacion, sélo comenzé a cambiar con el avance
evidente de la comunicacién comunitaria” (Krohling, 2011, p.135).

Ahora bien, dado que esta investigacion se centré en la politica publica
distrital de comunicacién comunitaria, resulté indispensable ver como definié la
comunicaciéon comunitaria el Decreto 150:

Proceso mediante el cual las comunidades asumen una voz propia y se
organizan para integrarse y visibilizarse por intereses comunes (género,
edad, etnia, credo, condicién social o econémica, orientacién sexual,
condiciones fisicas y /o mentales, origen, territorio y asuntos lingiiisticos,
entre otros), para desarrollar y gestionar procesos comunicativos
(medios de comunicacién, formacién, investigacién, organizacion,
entre otros), que reivindiquen a la poblacién y sus derechos humanos”.
(Decreto 150, p. 5).

Asi, segln lo expuesto en el Decreto 150 del 2008, se pudo apreciar que la
comunicacion comunitaria surgié desde un paradigma participativo basado en el
didlogo democratico horizontal que alteré las relaciones de dominaciény generé
otras dindmicas. Esto requiere que los sujetos se apropiaran del bien publico, y de
manera colectiva se construyera una reflexion que los moviera a tomar decisiones
para que gestaran transformaciones a través de la accién colectiva.

Desde estainvestigacién, se puede afirmar, que la comunicaciéon comunitaria
es un proceso que se desarrolla desde y para las comunidades, pues son ellas las
encargadas de generar nuevos conocimientos a través de la relacién con el otro
para que exista un cambio en su entorno y de las problemaéticas que los aquejan.
Estas practicas fortalecen lazos sociales entre la misma sociedad generando asi
un desarrollo social a escala humana. Se pudo entender que el desarrollo social
no gira en torno al tema tecnolégico, econémico o politico, sino que este se da
para suplir las necesidades basicas que tiene cada ser humano.

Resultados

Contexto politico y social

El contexto histérico, que se verd a continuacién, se desarrollé a partir de
la recoleccion de datos a los entrevistados quienes estuvieron inmersos en el
proceso de reconocimiento de la radio comunitaria en la ciudad de Bogota.
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En1990, en la ciudad de Bogot3, varios investigadores de la comunicacion
como Jorge Londofo, Carlos Acero, y en compaiia de organizaciones sociales,
empezaron a repensar la clase de comunicacién y los contenidos emitidos por
los medios masivos de comunicacién. A raiz de ello, se dieron cuenta que estos
medios tenian el alcance de informar lo que sucedia en otros paises, pero no
tenian la relevancia suficiente de informar a la comunidad sobre los temas
civicos y sociales que permearon su entorno. Es por esto que en distintos puntos
de la ciudad empezaron a surgir proyectos incipientes de radios parlantes para
informar de un conjunto de tematicas a la comunidad.

Esta ilegitimidad de proyectos alternativos dio origen a procesos de
comunicacion participativa en Bogota, lo que hoy se llama radio comunitaria,
que inicié como una actividad marginal y se gesté como resultado de procesos
de organizacion social en colaboracion de colectivos de comunicaciéon quienes
empezaron a realizar programas de radio, los cuales eran grabados en casetes
y difundidos en el transporte publico y en los barrios de la localidad de Usme
de la ciudad de Bogota. La idea tuvo tanta acogida por la comunidad que se
extendié rapidamente a otras localidades. Mientras se realizaban estos
procesos comunicativos, surgieron las antenas de television, y fue alli donde
los promotores de las radios incipientes decidieron darle otro sentido a la clase
de comunicacidon que estaban realizando, y propusieron darle un nombre de
comunitario, tanto a los canales como a la radio.

Para 1991, estos procesos se fortalecieron con la reforma que se estaba
dando a la Constitucién Politica de Colombia, esto se dio con el fin de
generar mayor participacion por parte de la ciudadania. Una de las principales
caracteristicas de esta Constitucion es que puso a disposicién de la ciudadania
diferentes mecanismos de participaciéon e intervencion permitiéndole velar
por sus derechos. Esta carta magna planteé varios articulos que garantizaron
la participacién de las personas en diferentes dmbitos sociales como se sefala,
por ejemplo, el articulo 40 “todo ciudadano tiene derecho a participar en la
conformacién, ejercicio y control del poder politico” (Constitucién Politica de
Colombia, 1991, p.6).

La Constitucion de 1991, también aporté de manera significativa al ejercicio
de los medios que estaban emergiendo por aquella época. Su articulo 20 dio
legitimidad a los procesos de comunicacion alternativos: “Se garantiza a toda
persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de
informar y recibir informacién veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos
de comunicacién” (Constituciéon Politica de Colombia, 1991, p. 3).

Para 1993, con la expedicién de la Ley 80 del mismo ano, se gener6 un
paso importante para las radios comunitarias. El articulo 35, paragrafo primero
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de esta ley creé por primera vez en Colombia la figura juridica de las radios
comunitarias, alli se menciona: “Pardgrafo 1°.- El servicio comunitario de
radiodifusion sonora, serd considerado como actividad de telecomunicaciones y
otorgado directamente mediante licencia, previo cumplimiento de los requisitos
y condiciones juridicas, sociales y técnicas que disponga el Gobierno Nacional”
(Ley 80 de 1993, p. 71). También se resalté que la obtencién del espacio de
emision debe contar con dos horas diarias para realizar programas de educacion
y aquella se le adjudicaria a una persona natural y juridica. Este articulo brindé
bases para la legalizacién de las emisoras y el funcionamiento a través de apoyos
econdémicos que les permitié mas adelante consolidarse.

En 1995 se expidieron los decretos 1445, 1446 y 1447, los cuales
establecieron los lineamientos institucionales para que las radios comunitarias
de Bogota pudieran tener una licencia legal y un dial para la difusién. Sin
embargo, el Decreto 1445 no llegé a materializarse, ni el 1447, ya que se limito
la accién de los medios, dado lo acontecido en el Plan Nacional de Distribucién
de Frecuencias que dio una clasificacion D, esto se refiere a:

Aquella destinada a cubrir con pardmetros restringidos, areas urbanas y/o
rurales, o especificas dentro de un municipio o distrito, y que estd obligada,
por lo tanto, a implementar los mecanismos que determine el Ministerio de
Tecnologias de la Informaciony las Comunicaciones, para garantizar la operacion
de la misma dentro de los pardmetros estipulados en este Plan Técnico Nacional
de Radiodifusién Sonora. (Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones, 2014, p. 13).

Dada la clasificacion a las radios comunitarias, este plan limité su accién de
intervencién en el territorio, dejando que estas solamente pudieran transmitir
pocos kildbmetros a la redonda, accién que no repercutié en las demas emisoras
con clasificaciones A, B, C. Esta restriccion no solo cohibié su accionar en el
territorio, sino que, ademds, afectd la democratizacion de la informacién, ya que
impidié que ese otro tipo de comunicacién llegara a todo el sector urbano e
impidiera su esfera de acciéon a un mayor nimero de personas de las diferentes
localidades de la ciudad.

En el transcurso de la lucha mediatica que se venia dando con anterioridad,
nacioé paralelamente La Corporacién para la Comunicacion y la Educacion Suba al
Aire en una convergencia de ciudadanos, al igual que en los procesos de radio
parlantes. Esta surgié con el principio de abrir espacios de reflexiéon en torno a
cémo la comunicacion puede brindar herramientas para el desarrollo social y se
estructuréd bajo los pilares de la comunicacion y la educacién, tal como lo refiere
uno de sus fundadores: “Suba al Aire nace como una idea de tener una emisora
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en la localidad de Suba, sin duda e inicialmente las emisiones que hizo Suba al
Aire fueron ilegales con equipos hechizos con bateria motorizada” (Santamaria,
15 de abril de 2020).

Para 1997 Suba Al Aire se unié a Antena Ciudadana, la cual nacié en 1995,
con el fin de asociarse para lograr la reivindicacién de los derechos de este tipo
de comunicacién, tal como lo plantea Londofo:

[...] la institucionalidad no negocia con personas, negocia con
instituciones. En este caso es nuestra institucion ciudadana comunitaria
de las radios que tenemos como vocera politica para la negociacion
politica y econémica, cuando ha sido posible de concertar pauta a través
de una sola Entidad para el gremio (Londofio, 18 de abril de 2020).

Lo expuesto anteriormente mostré que desde un inicio Suba Al Aire
encontré la manera de sobrevivir en el trabajo colectivo en la organizacién con
actores sociales que tuvieran intereses comunes. Su alianza con la red Bogota de
Radios comunitarias denominada “Antena Ciudadana” se convirtié en un espacio
de discusion y concertacién en los que primé el interés colectivo por encima de
los intereses individuales. Y sin duda alguna, es un trabajo de accién colectiva
que dejo resultados en beneficio de los medios radiofénicos comunitarios.

En su momento, Antena Ciudadana, que estaba bajo la direccién de Rodrigo
Primi, la coordinacién y liderazgo de Jorge Londofo y Carlos Acero, presenté
una tutela en el pais bajo el principio de la igualdad de las organizaciones de
tener un medio comunitario en las ciudades capitales, porque las emisoras en
un principio solamente eran contempladas para los territorios apartados o para
los municipios, y este fue el caso de los sectores aledafos a la ciudad, un claro
ejemplo fue la sabana de Bogotéd donde habian emisoras en Cota, Chia, Madrid,
Mosqueray la Calera, pero excluian a las ciudades capitales.

Al presentar dicha accién, siendo ministro de las telecomunicaciones Pablo
Arboleda, se dieron la concesiones y frecuencia de la radio, sin embargo, segin
Londono, “fueron muy pocos los que lograron llegar a las concesiones, porque,
asi como se distribuyeron frecuencias comerciales, asi estuvieron muchas radios
comunitarias, pagando seguramente, eso dicen por ahi, prebendas de orden
politico” (Londofo, 18 de abril de 2020). Desafortunadamente en ese proceso
sucumbié la radio comunitaria y muchos de los procesos organizativos que
estaban emergiendo, aunque muy pocos lograron llegar a las concesiones y
fueron dadas a radios rurales. Esto desarticulé ampliamente los procesos de
radios comunitarias dado que se excluyeron a ciudades capitales.
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Finalmente, en 2006, Antena Ciudadana y los diferentes actores que la
conformaban decidieron instaurar nuevamente una tutela, en la cual solicitaban
el derecho a la comunicacién y la creaciéon de medios de comunicaciéon a través
de medios radiales comunitarios en las ciudades capitales. El Consejo de Estado
le dio la razén al Ministerio de Comunicaciones, y fueron estos mismos quienes
tutelaron (tutela T-460) a los lideres del grupo Antena Ciudadana.

Sin embargo, a raiz de todas las respuestas que brindé el Ministerio de
Comunicaciones a los derechos de peticion realizados por Antena Ciudadana,
la Corte Constitucional le sefalé al Ministerio que su poder discrecional tenia
un limite. y es por ello que establecieron que la radio comunitaria al ser la
materializacién de un derecho fundamental para la comunidad debia garantizarse
no solo en lugares aledanos a las ciudades capitales sino también dentro de ellas.

Es asicomo en 2010 los procesos que se estaban llevando para la legalizacién
de las frecuencias se volvié una realidad dado que el Ministerio de las TIC,
sustituto actual del antiguo Ministerio de Comunicaciones, dio el reconocimiento
de las licencias de radiodifusién sonora a las emisoras pertenecientes a la Red de
Radios Comunitarias “Antena Ciudadana” por lo que a Suba Al Aire le otorgaron
la frecuencia 84.4 fm, a Vientos Stereo bajo la frecuencia 94.4 fmy a la Emisora
Cristiana Salvacién en la radio del Pastor Salas en la frecuencia 95.5 fm.

Estructura organizativa de Suba Al Aire

La Corporacién para la Educacion y la Comunicacién Suba Al Aire nacié
a mediados de la década de 1990 cuando acontecian unas luchas sociales
frente a la participacién de la ciudadania en los procesos politicos. Junto a ella
surgieron otros medios comunitarios, los cuales se centraron en los problemas
cotidianos que ocurrian dentro de sus localidades, generando un desarrollo y
cambio social en sus diferentes problematicas a través de los distintos medios
de comunicacién. “Los medios de comunicacion, las organizaciones sociales
nacimos en contra del Estado, en contra de los procesos dominantes que no
solo replicaban mensajes capitalistas y mensajes totalizantes, sino que nosotros
nacimos como una alternativa” (Santamaria, 15 de abril de 2020).

Como lo plantea Rosa Maria Alfaro (1993) este es otro tipo de comunicaciéony
su funcionalidad esta lejos de ser Ginicamente musica, sino que va mucho mas alla:

[...] la comunicacién para el cambio social ha heredado la preocupacién
por la cultura y por las tradiciones comunitarias, el respeto hacia
el conocimiento local, el didlogo horizontal entre los expertos del
desarrollo y los sujetos del desarrollo (p. 55).
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En otras palabras, este tipo de comunicacién es un espacio que busca ser un
puente de didlogo y debate con el objetivo de construir un nuevo conocimiento
de manera conjunta. Este propésito estaba claro desde un inicio:

[...]1a corporacién Suba al Aire siempre ha tenido la visién de que esto
es para la comunidad y con la comunidad, no es una organizaciéon que
llega a implantar una infraestructura y a desarrollar un proceso, sino
que nace el proceso de la misma comunidad, o sea nace de la misma
comunidad (Chiape, 09 de marzo de 2020).

Todo esto estd ligado con la manera en que los participantes de la emisora
concibieron la comunicacién comunitaria. Para Jorge Londono “lo comunitario
tiene que ver es con cémo los procesos sociales se involucran en un proceso
comunicativo que estd alrededor de organizaciones sociales”. Claramente,
esta postura entiende a la comunicacién como un proceso, pues lo planteado
por Londofio muestra que Suba Al Aire surgié como un medio para y por la
comunidad. Por su parte, a continuacién, se anota cémo concibié este tipo de
comunicacion el actual director del medio comunitario.

[...]1a corporacién Suba al Aire siempre ha tenido la visién de que esto
es para la comunidad y con la comunidad, no es una organizacién que
llega a implantar una infraestructura y a desarrollar un proceso, sino
que nace del proceso de la misma comunidad (Chiape, 09 de marzo
de 2020).

Aqui llama mucho la atencién la denominaciéon “corporaciéon” ya que es
precisamente una caracteristica de la comunicacién comunitaria, pues el medio
no pertenece a una sola persona, sino a toda una organizacién y su labor es
apoyar los procesos que se dan en la comunidad. Aunque la politica publica
distrital de comunicacién comunitaria tiene una concepciéon de este tipo de
comunicacion, que es similar a la que plantean los integrantes de la corporacion
Suba Al Aire, este tema fue objeto de discusion en torno a la politica publica. Sin
duda alguna, el medio de comunicacién es una herramienta que la comunidad
usa a favor para tratar los temas de su interés cubriendo las necesidades que
ellos consideran importante de poner en el campo de lo publico.

Es por esto que el equipo de Suba Al Aire, desde un inicio, comenzé a buscar
una alianza con diferentes organizaciones que tuviera como fin la participacion
de la comunidad, por lo que abrieron convocatorias para participar en talleres
de formacion en radio, de esta manera lograron que la comunidad e incluso
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estudiantes se vincularan a la emisora. Sin embargo, el reto de este tipo de
comunicacion es que las personas no se conviertan en caminantes que van de
paso por la emisora, sino que se queden.

En sus inicios La Corporacién Suba Al Aire permitié la vinculacién de las
personas en proyectos que se adelantaban en la emisora:

Yo entré a Suba Al Aire mas o menos en el afio de 1997, porque yo estaba
aun haciendo mis estudios de bachillerato, estaba terminando el colegio
y hay una persona, una docente en el colegio en el que yo estaba que
conocia a algunas personas del equipo de Suba Al Aire, estas personas
de Suba Al Aire estaban empezando a desarrollar unos procesos de
comunicacién participaciéon, de comunicacién comunitaria (Santamaria,
15 de abril de 2020).

Las personas que ingresaban a Suba Al Aire tenian un proceso de formacién
de radio y debian mostrar un interés por pertenecer a la organizaciéon “tu te
ganas un lugar en la organizacion en la medida en la que tu estds y que aportas,
en que colaboras, en que vives la organizacién como tal” (Santamaria, 15 de abril
de 2020).

Es asi que quienes comenzaron a trabajar en la emisora de manera empirica
pasaron por un proceso de formacion mediante talleres radio, lo que significé un
crecimiento en el &mbito profesional a través de la radio comunitaria, asi lo deja
expreso Diego Santamaria “pasé a liderar procesos con jovenes, a disefiar con
otros companeros los talleres de formacion, a ser director, a ser representante
legal, a ser presidente del Consejo Directivo” (Santamaria, 15 de abril de 2020).

Sin embargo, en la actualidad, no se busca que la comunidad se apropie del
medio, sino que les brinde espacios de participacién por medio de programas
radiales, con un contenido especifico y un horario definido. Aunque el programa
es creado y producido por el grupo interesado, su paso por la emisora es
Unicamente para participar en ese espacio especifico.

[...] hay un espacio que se llama “ Mentes Rebeldes” los dias sdbados
en las mafianas que son hechos por jévenes de un colegio distrital de la
comunidad [...] nos dijeron queremos tener un espacio, entonces nos
dimos a la tarea de conversar con los jévenes, reconocer cuales eran los
objetivos y comenzar a realizar un proceso en torno a la produccién
radial y pues ya tienen su espacio particular, hacen la colaboracién
mensual que son 50.000 pesos por el espacio radial (Chiape, 09 de marzo
de 2020).

78



Primera parte. Comunicacion y participacion

Aqui se hace hincapié en que estos programas estdn asesorados por un
comunicador o una persona del equipo de Suba Al Aire porque, segin Miguel
Chiape, los jovenes “pueden hacer aseveraciones erréneas, estigmatizaciones,
entonces uno hace un acompafnamiento alli para que no se incurra en errores”
(Chiape, 09 de marzo de 2020).

En afos anteriores “nos inventamos una emisora juvenil; la discusién que yo
tuve en Suba al Aire es que, [...] es que nosotros éramos muy buenos ensefando
a hacer radio, entonces lo que nosotros nos inventamos era una emisora como
un espacio para que la gente aprendiera a hacer radio” (Santamaria, 15 de abril
de 2020). Esto generd discordias en la organizaciéon “porque la gente decia
Diego, pero es que esos pelados la embarran mucho al aire, dicen palabras que
no son” (Santamaria, 15 de abril de 2020), lo que llevé a que Diego Santamaria
dejar la direcciéon de la emisoray cualquier participacion en ella.

Sin duda alguna, la comunicacién comunitaria surgié del interés de la
comunidad por hacer un proceso comunicativo, por lo que es importante
que la comunidad se sienta identificada con los temas que alli se tratan y los
actores que participan en este encuentro, por lo que querer hacer de la emisora
un espacio para la construccién de conocimiento colectivo, con el léxico y
las particularidades culturales de cada grupo, es el valor agregado de esta
comunicacion, y es quizas lo que mueve a las comunidades a actuar de manera
colectiva. Pero caer en el tecnicismo léxico hace que estos procesos cambien
en el modo de la identificacion, dado que la comunidad se identifica con las
practicas comunicativas que se generan a través de sus didlogos cotidianos.

Una de las caracteristicas principales que tiene Suba Al Aire es que es una
emisora que a lo largo de su existencia ha contado con varios directores.

En Suba al Aire tenemos una junta directiva que designa al director, en
este caso también es el representante legal de la corporacién, hacemos
un equipo base de cinco personas que hacemos parte de la junta de
programacion y frenteamos cosas de la emisora. Para determinados
temas nos distribuimos. (Chiape, 09 de marzo de 2020).

Es importante recordar que este tipo de procesos busca la participaciéon
activa de la comunidad, por lo que se pretende que esta proponga temas y
se convierta en protagonista de los procesos comunicativos que se dan alli.
Ahora bien, segin Miguel Chiape: “Todos estamos en la l6gica de voluntariado
y podria yo decir que hay alrededor de unas 30 personas que cumplen el rol
de programadores de radio” (comunicacion personal., 09 de marzo de 2020).
En otras palabras, la misma comunidad realiza los programas de radio, propone
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el contenido y construye las reflexiones, pero estas son apoyadas por un
coordinador, quien es el responsable del tema técnico de las consolas para la
realizacion del programay de la radiodifusién.

Para Diego Santamaria “Un poco como han sobrevivido histéricamente estos
tipos de procesos sociales ha sido apelando a la solidaridad, apelando al trabajo
colaborativo” (comunicacién personal, 15 de abril de 2020), precisamente este
ha sido el caso de Suba Al Aire. La participacion activa de la comunidad, de
lideres sociales, practicantes y diferentes voluntarios quienes han llegado a la
emisora ha permitido que esta perdure en el tiempo en el &mbito econémico,
tecnolégico y de programacion.

Claramente, para Suba Al Aire, el trabajo en redes es fundamental, y es que
desde su inicio “nos comprometimos era hacer una emisora donde tuviera una
ampliarepresentacién de todos los sectoressociales de lalocalidad” (Santamaria,
15 de abril de 2020). La emisora entendié que los procesos comunicativos
y las alianzas sociales se pueden dar incluso fuera del medio, y es que es alli,
precisamente, donde surge la transformacion de las realidades.

Para la época en la que Diego Santamaria estaba como director encontraron
que el parque del barrio era frecuentado por jovenes que ante los ojos de la
comunidad se reunian alli para consumir sustancias psicoactivas, por lo que,
desde la emisora y de la mano con la comunidad, idearon que los dias viernes se
realizara un cine al parque, preparaban canelazo para compartir “todo mundo
teniaque tomarcanelazoyeso empezabaapermitirrelaciones, reconocimientos,
vinculos, y eso permitia que la gente empezara a mirarse a los ojos y a hablar
entre ellos” (Santamaria, 15 de abril de 2020).

En la actualidad, para Miguel Chiape, el objetivo de la emisora no ha
cambiado “yo creo que nosotros nos reconocemos como un espacio de puente
de didlogo con la comunidad, reconocemos que alli la comunicacién juega un
papel importante para el desarrollo, desarrollo visto desde miles de formas”.
(Chiape, 09 de marzo de 2020)

Esto generd trascendencia en el ejercicio de Suba Al Aire, ya que no solo
impacté a nivel local o nacional, sino que, por medio del internet, traspasé las
barreras a lo internacional. Es asi que, de la mano de las redes de comunicacion,
que tienen con otras organizaciones y emisoras, se han producido 25 programas
en los que reconocen la crisis y la limitacién de comunicacién que viven los
migrantes venezolanos por la crisis en su pais, compartiendo podcast con
emisoras comunitarias tanto colombianas como venezolanas.

He aqui un punto a resaltar, y es que la Corporacién para la Educaciény la
Comunicacién Suba Al Aire, tanto antes como después de la politica publica
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distrital de comunicacién comunitaria, tuvo claro que este tipo de comunicacion
no puede depender econémicamente del Estado:

Depender del Gobierno, depender de la Administracién local, sino
buscarse los recursos con las comunidades, buscar la participacion
de que la gente hiciera algunos pequefios aportes o nosotros lo que
haciamos era que cuando teniamos proyectos grandes con recursos de
financiacion de otras entidades (Santamaria, 15 de abril de 2020).

Ahora bien, a la hora de hablar de comunicacién comunitaria siempre ha
sido recurrente el tema econémico, de cémo se mantienen estos medios.
Entre las muchas formas a las que ha apelado la Corporacién Suba Al Aire
para el sostenimiento, es buscar voluntarios, practicantes de carreras afines o
los aportes que da la comunidad, bien sea para realizar su programa radial o
su pauta publicitaria. Asimismo, sus coordinadores siempre buscan proyectos
financiados por otras entidades.

Como se puede ver, desde sus inicios esta emisora se ha mantenido con
los aportes econémicos que hace la comunidad y la idealizacién y creacién
de proyectos para que sean financiados por instituciones publicas o no
gubernamentales. En la actualidad “la Emisora por proyectos deja un recurso
de un 10% o un porcentaje que queda para la administraciéon y que reinvierte en
la emisora y asi se ha logrado comprar el transmisor, montar la torre, pagar los
impuestos” (Chiape, 09 de marzo de 2020).

Una de la mas fuerte critica que se hace a la politica publica distrital de
comunicaciéon es que “nos falté identificarle los recursos de los que se iba
realmente a alimentarse la politica publica. Una politica publica que no tiene
proyectos, que no tiene recursos de inversién es una politica publica que no
existe” (Londono, 18 de abril de 2020).

Y es que una de las falencias de la politica publica distrital de comunicacién
comunitaria es que ha estado sometida a la ideologia politicay a los intereses del
gobierno de turno. Esto es lo que se ha sucedido durante los casi 10 afios, desde
que se concreto la politica publica, incluso esto ha generado discordias entre los
medios comunitarios dado que no hay una equidad en el pautaje. “Es dificil, la
mayoria del afo se vive con un saldo al rojo, escasamente para pagar servicios y
tener todo al dia en las cosas, entonces nos toca estar siempre en una actividad
econdmica alterna para que el espacio funcione” (Chiape, 09 de marzo de 2020.)

En el proceso de la construccién de la PPDCC, Suba Al Aire participé
activamente de las mesas distritales de comunicacion, en las cuales todos los
medios comunitarios de la ciudad de Bogota concurrieron.
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Nuestro lugar siempre era el reivindicar y resignificar el lugar de la
comunicacién comunitaria porque una de las cosas que pasaba en las
politicas ptblicas como les decia siempre, era como visibilizar que
existian politicas publicas, pero no darles condiciones a los medios o a
los sujetos que estaban dentro de las politicas ptiblicas (Santamaria, 15
de abril de 2020).

Sin embargo, el medio dejé de efectuar dicha participacion dado que,
segln Chiape, “las mesas locales de medios que muchas veces es un saludo a
la bandera, muchas veces es como un dolor de cabeza para la administracion,
muchas veces los medios no sabemos para qué estar alli porque somos muy
diversos” (comunicacién personal, 09 de marzo de 2020). De acuerdo con esto,
se puede decir que no se ha contado con un espacio real en el que se concerte
algun proceso con otros medios, en el que no solo se ponga a discusion el
tema de la financiacién, sino que el concepto de comunicaciéon comunitaria,
la restructuracion de la politica publica sea para el beneficio comunal de los
medios comunitarios y el tema de hacerla perdurable ante los cambios de las
administraciones de turno.

Conclusiones preliminares

La presente investigacion resalté que incluso antes, durante y después de
la politica publica, Suba Al Aire encontré la manera de sobrevivir mediante la
construccion de redes desde la participacion ciudadana con actores sociales que
tienen intereses comunes. Esto se plante6 desde dos dimensiones, la primera,
la manera cémo opera el medio de comunicacién a través de la participacion
activa de la comunidad en los programas y espacios de radio. La segunda,
desde algo mas macro, es decir, la red en Bogotd de Radios comunitarias a las
que pertenecen, que se denomina “Antena Ciudadana”; a través de las acciones
llevadas a cabo por esta red se lograron la adjudicacion de la legalizacién del
espacio sonoro e incluso en la actualidad siguen organizdndose “si estamos
solos e individuales pues somos muy vulnerables; pero si estamos juntos somos
menos vulnerables y tenemos mayor capacidad de negociar y de participar”.
(Londoiio, 18 de abril de 2020)

Por otro lado, después de la construccion de la politica publica de
comunicacion comunitaria, Suba Al Aire se alejé de las mesas distritales dada
las relaciones de poder que permearon estos espacios, segun ellos, por parte
de actores sociales de otros medios, los cuales solo les interesaba el capital
econémico mas no el social. Esto dejé ver un retroceso por parte de Suba Al
Aire, ya que no fueron capaces de construir nuevas alianzas con los medios que
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no pertenecian a Antena Ciudadana. Se sabe que entre estos hay bifurcaciones
en la concepcidn de lo comunitario, y Suba Al Aire simplemente decidié alejarse
y no participar de las discusiones realizadas por las mesas distritales de los
medios comunitarios.

Al no participar de dichos procesos de comunicacién, se rompié el objetivo
que ellos mismos proponian que era ser puentes de didlogo y de cambio, por lo
que Suba Al Aire manifestaba un doble discurso frente a la manera de vivir los
procesos comunicativos. Y es que hablaban de que la comunicacién debe ser un
proceso que lleva a la concertacién, esto se busca con los procesos que se dan
en la emisora junto con la comunidad, pero a la hora de entablar discusiones con
otros actores sociales (medios comunitarios) prefirieron alejarse de la discusién,
y luchar desde la red de radio distrital comunitaria - Antena Ciudadana.

Si bien es cierto que la Corporacién para la Educacién y la Comunicacion
es un espacio creado por y para la comunidad, en la actualidad su accionar se
queda encerrado en la cabina, es decir, ya no se involucran en los procesos que
surgen fuera de ella como la solucién de conflictos, sino que reivindican los
temas culturales. En otras palabras, aunque invita a la comunidad a construir
programas radialesy que participen en ellos, ya la comunidad no tiene un sentido
de pertenencia por el medio y, por ende, su paso por la emisora es transitorio.

Sin embargo, en esta investigacién se resalta que Suba Al Aire no se ha
desligado de sus raices dado que tienen en cuenta la participaciéon de diferentes
organizaciones sociales. Esto permitié observar que la comunicacion estd
puesta al servicio social y no al lucro de sus participantes, por lo cual los actores,
que dirigen el medio comunitario, siguen apostandole a la reivindicacion social
y lo hacen por concepciones de identidad y por contribuir a la organizacién
que los ha acogido en el proceso de la radiodifusién comunitaria. Incluso, en
su organizacién se vio el desinterés de lucrarse, ya que durante estos 25 anos
de existencia ha contado con varios directores por lo que no se ha vuelto un
monopolio ni ha tomado decisiones verticales. Se puede inferir que las dinamicas
de financiacion dependen de las autogestiones que realiza cada director que
llega al medio, dado que la politica publica no ha podido concretar la manera de
aportar recursos econémicos a los diversos medios comunitarios.

Finalmente, se puede decir que la Politica Publica Distrital de Comunicacion
Comunitario es el primer paso para el reconocimiento de otro tipo de
comunicacion y la reivindicaciéon de sus derechos, aln faltan diversos temas
que deben ser repensados y ajustados a las realidades. Y es que han pasado
mas de 10 anos desde la constitucién de la misma y ha faltado una evaluacién,
es decir, han faltado espacios de participacién entre el Instituto Distrital de la
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Participacion y Accién Comunal (IDPAC) y los medios comunitarios, que lleven
a la realimentacién y a la posible reformulacién. Asimismo, se debe hacer una
politica publica que tenga la capacidad de perdurar en el tiempo, sin importar
los intereses de las administraciones de turno.
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“La investigaciéon desde la linea de Comunicacién y Cultura ha
enriquecido no solamente la interpretacion de los fendémenos
idiosincraticos de nuestras culturas latinoamericanas, la comprensién de
sus dindmicas frente a las dramaticas transformaciones de sus contextos,
de las presiones globalizantes de la racionalidad del mercado capitalista
y de las l6gicas instrumentalistas, sino que ha empezado a proporcionar
pistas fundamentales a fin de crear resistencias, generar procesos de
reversion epistémica hacia el reconocimiento de los saberes propios y
ampliar las estrategias de resguardo y apropiacion de nuestras formas
de ver, ser y estar en el mundo: cosmogonias, lenguajes, creencias y
representaciones, desde lo originario, lo popular, lo campesino, lo urbano
emergente, los movimientos sociales, las tecnologias de informacién y
dispositivos de subjetivacion contemporaneos; y toda la amalgama de
discontinuidades y rupturas que nos han sumergido en una espiral
de conflictos sin resolver, pero también nos enfrena a la oportunidad
histérica de transformar la estructura de pesos y contrapesos en la
geopolitica actual y futura del planeta”.

Betty Martinez Ojeda
Docente e investigadora
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Resumen

Este trabajo narra las dindmicas de resistencia indigena en torno a la cultura
cafetera; para ello se tomé como eje de la investigacién al resguardo indigena
Kankuamo, ubicado en la Sierra Nevada de Santa Marta, departamento del
Cesar. Asi, la investigacion fue la raiz de un producto audiovisual de la linea
documental que permitié mostrar, a través de las bases de Michael Rabiger
y su libro Direccién de Documentales, los momentos de produccion del
mismo, en donde la linea creativa esta en explorar experiencias intimas de
la convivencia con personas y comunidades, que con algunas variaciones
pueden conmover al espectador. En esta investigacién, mds que la produccion
cafetera, se quiere dar a conocer la resistencia de una poblacién que esta en
proceso de recuperacién de su tradicion luego de ser colonizados, y que a
partir del café lograron auto reconocerse y mostrarse como lo que son: un
resguardo indigena organizado y con participacion.

Los Kankuamo, poblacién objetivo de la investigacion, es uno de los cuatro
resguardos que habitan la Sierra Nevada de Santa Marta, junto con los Wiwas,
Koguis y Arhuacos, este trabajo se detuvo en las dinamicas que giraron
en torno a la produccion cafetera, su historia como comunidad y algunas
problematicas que, a partir de su labor, fueron relevantes. En consecuencia,
el proceso y divulgacion de la investigacion quiere fomentar espacios de
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conversacion social y reflexion a partir de la cultura cafetera, esto sobre un
interés colectivoy de granimportancia como lo son las formas de vida, basadas
en el respeto por el medio ambiente; el futuro de las préximas generaciones,
y el respeto y valor hacia las comunidades que no estan completamente
occidentalizadas.

Palabras clave: resistencia indigena, kankuamos, cultura cafetera.

Abstract

This work narrates the dynamics of indigenous resistance around the coffee
culture; for this purpose, the Kankuamo indigenous reservation, located in the
Sierra Nevada de Santa Marta, department of Cesar, was taken as the axis of
the research. Thus, the research was the root of an audiovisual product of the
documentary line that allowed to show, through the bases of Michael Rabiger
and his book Documentary Direction, the moments of production of the same,
where the creative line is to explore intimate experiences of coexistence with
people and communities, which with some variations can move the viewer. In
this research, more than coffee production, we want to show the resistance
of a population that is in the process of recovering its tradition after being
colonized, and that through coffee managed to recognize itself and show
itself as what it is: an organized indigenous reservation with participation.

The Kankuamo, the target population of the research, is one of the four
resguardos that inhabit the Sierra Nevada de Santa Marta, together with
the Wiwas, Koguis and Arhuacos, this work focused on the dynamics that
revolved around coffee production, their history as a community and some
of the problems that, based on their work, were relevant. Consequently,
the process and dissemination of the research aims to promote spaces for
social conversation and reflection based on the coffee culture. This is about
a collective interest of great importance such as the ways of life, based on
the respect for the environment, the future of the next generations, and the
respect and value towards communities that are not completely westernized.

Keywords:indigenous resistance, kankuamos, coffee culture.
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Problema de investigacion

Visibilizar las practicas del pueblo Kankuamo y ganar reconocimiento
como identidad indigena, no sélo constitucionalmente sino ante la sociedad,
es sin dudas uno de los mayores deseos de este resguardo indigena. A partir
del fomento de la tradicién oral, la comunidad da importancia y valor a la
comunicaciéon como la herramienta para impactar en la sociedad a través de sus
procesos organizativos, de reivindicacion étnica y resistencia pacifica.

Los descendientes del pueblo Kankuamo, a pesar de que sufrieron
grandes embates a través de la historia, han hecho un ejercicio colectivo
de memoria, tanto en su comunidad como con sus hermanos serranos. La
memoria y la tradicion oral han logrado revitalizar précticas culturales
determinantes de su identidad como pueblo indigena (Ministerio de
Cultura Colombia, 2010).

Con lo dicho anteriormente queda clara la importancia de la oralidad y
la comunicacién como elementos de construccion de la memoria cultural.
El acercamiento de la comunidad a la comunicacién de manera técnica y
audiovisual les ha permitido ejercer este derecho para seguir avanzando en
su reconocimiento como etnia. En este orden de ideas, lo anterior fue motivo
para que a través de un documental no solo se le diera voz al resguardo
Kankuamo, sino que también para que se expusiera su resistencia frente a
un sistema que atenta contra su supervivencia, la tradicién y el futuro de las
préximas generaciones.

En consecuencia, se dejé un producto que ilustrara el proceso de
aproximacion al territorio Kankuamo por quienes hacen parte de la produccién,
con miras a establecer, por un lado, tematicas de identidad transversales a la
cultura cafetera, y, por el otro, un discurso audiovisual que visibilice el valor de
los indigenas y su identidad.

Conceptualmente se define cultura cafetera como ese respeto que
debe existir por las tradiciones, que responden a diversos rituales,
donde, asimismo, las preparaciones de café varian de acuerdo con la
costumbre, y modos de preparacién. La esencia y aquellas costumbres
que en algtin momento caracterizaron solo a la poblacién productora
de café y que hoy caracterizan a todo un pais que distingue una cadena
de valor que empieza por el caficultor y termina con el barista. (Café
de Colombia, 2012).
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Colombia es uno de los paises naturalmente mas ricos del mundo, y es
conocido no solo por su exportacién de flores, carbéon y petréleo sino también
por la calidad de su café, que es marca identitaria para quienes estan fuera del
territorio nacional. Asi las cosas, segin Toledo (2000), este pais estd dentro de
las nueve naciones mundiales sustentadoras de café, junto con Brasil, Indonesia,
Zaire, Madagascar, Nueva Guinea, India y México, en este ultimo el 60% de sus
productores cafeteros son indigenas, en comparacién con Colombia que cuenta
con menos del 10% de los mas de un millén 378 mil indigenas que habitan en el
pais como productores de café.

Actualmente, la produccién del café en el pais esta dirigida segn la magnitud
desucomercializacién, porunlado,empresasagranescalarespectoamaquinaria,
hectdreas productorasy recurso humano que comercializan internacionalmente.
Asi mismo, en el contexto del mercado nacional, se encuentran las fincas
cafeteras donde se prioriza el trabajo de familias colombianas y las cuales se
encuentran, en su mayoria, al interior del pais; y, por otro lado, la producciéon
organica dirigida también en su mayoria por resguardos indigenas alrededor del
pais y, principalmente, en la Sierra Nevada de Santa Marta.

En este Ultimo caso es donde se ubica el foco de interés de la presente
investigacion, haciendo referencia a la produccion cafetera por parte de los
indigenas, mas especificamente los Kankuamos, ubicados en la Sierra Nevada
de Santa Marta.

Los Kankuamos viven al norte de Colombia y comparten la cultura y
la tradicién con los demds pueblos que cohabitan la Sierra Nevada de
Santa Marta, Kédggabba, Iku y Wiwa. Segtin su cosmogonia, cada uno
de los pueblos representa “una pata de la mesa”, conformada por la
Sierra, y ellos son los guardianes del equilibrio del mundo. (Ministerio
de Cultura Colombia, 2010, p. 1).

Los Kankuamos, en pro de una mayor organizacién, tienen como marca
diferencial al que estan agremiados a través de la Asociacion de Productores
Agroecolégicos Indigenas Kankuamos de la Sierra Nevada de Santa Marta
(ASOPROKAN), entidad que relne aproximadamente a mas de 200 familias
pertenecientes al resguardo que, en cuanto a desarrollo social, permite la
sostenibilidad a partir del café como principal producto y proyectos que se
trabajan desde el Ministerio de Agricultura (Cabildo Kankuamo). A pesar de
producir uno de los mejores cafés, a nivel artesanal, muy pocas personas tienen
conocimiento de sus procesos y tradiciones. Es por eso que se hace necesario
dar a conocer desde la comunicacién la labor que estdn desarrollando estas
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comunidades indigenas, sin dejar de visibilizar cdmo convergen la producciéon
cafetera que ellos realizan con sus dinamicas culturales que implican un ejercicio
de respeto, casi reverencial hacia la madre tierray de lo que ella se sustrae.

Con lo dicho, la pregunta que orienta la investigacion es ;como construir y
describir las dinamicas de resistencia indigena del resguardo Kankuamo a partir
de una investigacién que conlleve a un producto audiovisual producido en la
Sierra Nevada de Santa Marta?

Marco Teédrico

“Caribe Cafetero, culturay tradicién indigena” es una apuesta para generar
espacios que fomenten el desarrollo social a partir de la comunicacién y que
le permiten a la comunidad reivindicar el derecho de ser reconocidos y de
mostrarse a partir de sus elementos de identidad. Desde este punto, en tematica,
el documental cuenta con tres lineas definidas para su contextualizacién:
periodismo cultural, resistencia indigena y cultura cafetera.

El proceso de comunicacién para el desarrollo es entendido como una
forma de comunicaciéon planificada y dirigida a un publico objetivo
concreto, centrada en fomentar el desarrollo y que persigue fortalecer
el cambio social, para que los individuos puedan conocer cuéles son sus
derechos y puedan reivindicarlos. (Gonzélez, 2013, p. 3).

La etnia Kankuama pertenece a ese capital cultural de Colombia que debe
ser visibilizado y difundido, y que en el pais cada vez se diversifica mas, puesto
que tanto la cultura como sus comprensiones estan cambiando profundamente.
Ambos fendmenos son un reto para los medios de comunicacién, porque, por
una parte, se diversifica el campo de lo que se entiende por cultural y, por otra,
se modifican los enfoques con que se describe y analiza la cultura (Ministerio
de Cultura, s.f.). Es en este punto en donde el concepto de periodismo cultural
cobra valor, definiéndose como el cubrimiento de las manifestaciones derivadas
del amplio concepto de cultura, y ubicdndose en las artes, el teatro, la musica, el
cine y la literatura. Asi mismo, es el enfoque recomendado para indagar sobre
todo lo relacionado con costumbres y tradiciones propias de una tribu o pueblo
que representan una marca en la historia de un territorio.

De tal modo que si tomamos todas las definiciones de Cultura
presentadas y tratamos de unificarla podriamos decir que todo
periodismo es cultural, esto puesto que todo acontecer persigue un
objetivo y es la manifestacién de algo que se quiere transmitir. Pero es
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aqui donde entra la labor del Periodista Cultural en la seleccién de la
informacién, debiendo tomar aquella que es de interés para el lector
y la cual deje una ensefianza en él. Debido a esto podemos decir que
la importancia no va en el tema sino en el tratamiento que se le da y el
cémo se presenta en un espacio delimitado y propuesto para la Cultura.
(Soto, s.f., p. 3).

Definiendo el entorno del resguardo indigena Kankuamo a lo largo del
trabajo de campo y de las etapas del proyecto, se encuentra que es una
comunidad en proceso de recuperaciéon étnica, con desconocimiento de su
derecho a comunicary de laimportancia de visibilizar sus dindmicas, como forma
no solo de mostrarse sino de generar documentos y productos que se puedan
socializar dentro del mismo para fortalecer su auto reconocimiento como etnia.

Colombia es un pais de regiones con procesos y manifestaciones
culturales diversas. Un reto fundamental que tienen los medios es
precisamente explorar el aporte regional de la cultura, el potencial de su
diversidad, el didlogo posible a través de la interculturalidad. Se requiere
mucha mayor circulacién nacional y entre regiones de las expresiones
culturales que colabore a disminuir los multiples desconocimientos
que vivimos los colombianos. Sobre todo, cuando el conflicto interno
ha tenido desde afios un papel fragmentador de la cultura de los
pobladores, sometiéndoles al desarraigo, el desplazamiento y el miedo.
(Ministerio de Cultura, s.f., p. 21).

Para los Kankuamos, el reconocimiento no es solo ser constitucionalmente
una etnia indigena, sino visibilizarse y entrar en proceso de inclusién, no solo
politica sino cultural, en donde a partir de esto, la resistencia pacifica ha sido
su arma de lucha contra los fragmentadores de la cultura. La resistencia es,
entendida desde las comunidades indigenas, como “el control territorial,
autonomiayaccionesde defensaensus comunidades. También, lareconstruccion
histérica de expresiones de lucha y unidad”. (Londofo, 2003).

Cuando hayunacercamiento a este tipo de comunidades no occidentalizadas,
se deja entrever que las formas de socializacién y su cotidianidad son elementos
marcados de resistencia y, al tiempo, de identidad cultural, en donde existen
relaciones de poder y una toma de decisién conjunta, elementos que, sin duda,
se reflejan en la etnia indigena Kankuama.

En este sentido, esta implicita la necesidad de desarrollar estrategias
en las escuelas en pro de rescatar a las culturas de oposicién de los
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procesos de incorporacion con el objeto de proveer la base para una
fuerza politica viable. Un elemento esencial de tal tarea es el desarrollo
de una pedagogia radical que ligue una politica de lo concreto no sélo
con los procesos de reproduccién, sino también con la dindmica de la
transformacién social. La posibilidad de tal tarea ya existe y esta presente
en el invento de los tedricos de la resistencia, de ver a las culturas de
los grupos subordinados como el subproducto de la hegemonia y la
derrota. (Giroux, s.f., p. 29).

La resistencia es interpretada como un desafio, en términos de soportar lo
que por fuerza quieren quitarle a un grupo o individuo. Y en términos sociales,
resistir es aferrarse a la esencia misma de las cosas que caracterizan a un
sujeto o grupo al que pertenece adaptando nuevas maneras de supervivencias,
que impliquen el desarrollo continuo de un cuerpo, cultura y/o comunidad,
implementando opciones de resistencia incluso para la tierra, y el entorno en el
que se habitan.

En este sentido se tocan los ejes de la identidad, vinculados con la
legitimidad y autonomia, estrechamente relacionados también con las
relaciones de poder. Es decir, la identidad cultural no sélo debe ser
reconocida por los sujetos que la sustentan, sino debe ser aceptada por
los “otros”, lo que nos podria llevar a mencionar una gran cantidad
de historias sobre las luchas sociales y politicas que diversos grupos
han desplegado para ser reconocidos por sus interlocutores. (Caraveo,
2003, p. 61).

A partir de alli, surge el planteamiento de que las comunidades deben
ser actores protagdnicos de su propio desarrollo, de que la comunicacién
no debe ser necesariamente sinénimo de persuasién sino primordialmente
mecanismo de didlogo horizontal e intercambio participativo y que, en
vez de centrarse en forjar conductas individuales debe hacerlo en los
comportamientos sociales condicientes con los valores y las normas de las
comunidades. (Beltran, 2005, p. 32).

Es por esto que se hace necesario acudir a la comunicacién, a elementos del
periodismo cultural para convertir en actores protagénicos de la visibilizaciéon
de sus dindmicas a esta etnia indigena. Desde este enfoque, la comunicacién
para el desarrollo marca la pauta de la comunicacién étnica y cultural.

En donde en Colombia los asuntos étnicos cobran cada dia mas
relevancia en funcion de su articulacién con los procesos de construccion
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ciudadana. Sin embargo, los medios de informacién colombianos, a pesar
de estar celebrando el bicentenario de una supuesta “independencia”,
se encuentran todavia anclados a una visién “colonial” y hegemoénica
de “lo étnico” que ha fortalecido una meta-realidad excluyente y que ha
imposibilitado el desarrollo de una integracién pacifica y efectiva de las
comunidades indigenas del pais: al revés, las ha transformado en “voces
ausentes”. (Ali, 2011, p. 1).

Con respecto al café, este orienta el eje transversal de la investigaciony del
documental, no solo por ser un elemento identitario y de reconocimiento para
Colombia, sino porque para la etnia es su mas importante proceso productivo,
y a pesar que la cultura cafetera llega como un elemento colonizador a la
Sierra Nevada de Santa Marta, los Kankuamos la han adoptado como parte de
su identidad.

Enmarcada en el significado de identidad, hablar de una cultura cafetera
es apropiarse de una actividad sustentadora que delimita cierto grupo que se
dedica al proceso de produccién del café, ya sea organico o mecanizado, y que
sustraen de esta actividad el sustento econémico principal. Eltérmino de cultura
cafetera tomd mucho auge en los ultimos anos por la variedad de tipos de café
que actualmente existen y por su nivel de importacién y exportacién; asi mismo,
por el valor que le otorgan comunidades campesinas e indigenas que sobreviven
del café.

Desde su llegada a Colombia, el café se convirtié en un elemento de inicio
para la globalizacién, llegando a ser por muchos anos la base de la economia
nacional en el que hoy sus marcados elementos tradicionales y las zonas con
mayor produccion son declarados patrimonio de la humanidad.

Siendo el café un elemento que llegdé a partir de la colonizacién, como
gran parte de los aspectos que hoy hacen la identidad de ser colombianos, las
repercusiones negativas de este fueron casi nulas, llevando en gran medida a
gozar de reconocimiento de ser el pais con el mejor café suave del mundo.

Buena parte de las cosas que mas poderosamente nos constituyen como
pais llegaron de otra parte. La lengua espafiola, la religion catdlica,
los blancos y los negros, el sistema democratico, la ganaderia, el café.
Tal vez todos los paises del mundo se han hecho mediante aportes
llegados de todas partes, pero uno tiende a pensar que la China esta
llena de cosas que son originarias de alli y que lo mismo puede decirse
del Japon, de la India, de muchos paises africanos, de algunos paises
europeos. (Ospina, 2009).
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La produccién cafetera nacional se convirti6 en una labor de muchas
facetas en la que el centro del pais y su paisaje cultural cafetero gozaban de
ser los principales exportadores por ser su cosecha una de las mds productivas
por ciertos procesos en donde la utilizacién de quimicos aceleraba, en cierta
medida, la productividad de la planta y evitar ciertas plagas que podian
debilitar la produccién. Por su parte, en la Sierra Nevada de Santa Marta, en su
connotacion de territorio indigena, la produccién cafetera se realiza desde el
aspecto organico por elementos culturales y étnicos que hacen que a la tierra se
le tenga un respeto casi reverencial.

En cuanto al café, el resguardo estd agremiado bajo la Asociacion de
Productores Agroecolégicos Indigenas Kankuamo de la Sierra Nevada de
Santa Marta, ASOPROKAN, entidad que funciona como estrategia para el
posicionamiento comercial de diferentes productos agricolas de la comunidad,
principalmente el café verde, tostado y molido. En este sentido, entonces:

Asoprokan gestiona el registro de su marca denominada Kuma. Kuma
es materializada por la naturaleza en los frutos de la tierra que los indigenas
Kankuamos con practicas tradicionales, cultivany cosechan en laSierraNevadade
Santa Marta “corazén del mundo” para ofrecer productos con un alto contenido
cultural y tradicional. Cuando se apoya, ya sea adquiriendo o consumiendo
productos Kima, ademas de alimentarse sanamente y de tomar de ellos “la
fuerza de la vida"”, estd contribuyendo con el fortalecimiento socioempresarial
del pueblo Kankuamo, con la proteccién y conservaciéon de la Sierra Nevada
de Santa Marta y también, principalmente, con el sustento de muchas familias
Kankuamas, para su supervivencia fisica y cultural. (Arias, 2015, p. 270).

Metodologia

Para llevar a cabo el desarrollo de esta investigacion, se utilizé el método
cualitativo, puesto que permitié describirlas cualidadesdelfenémenoainvestigar
y encontrar conceptos que abarcaran la realidad del objeto investigado casi en
su totalidad. Esta, a su vez, permitié analizar las relaciones que se producen en
determinada cultura o ideologia; en el caso puntual del tema de investigacion,
la relacion dindmica kankuamas- produccién cafetera.

Escenario y sujeto de estudio

La investigacién se desarrollé con los indigenas kankuamos que habitan
especificamente en los resguardos de Chemesquemena y Atdnquez en la
Sierra Nevada de Santa Marta, los cuales tienen su principal entrada por el
departamento del Cesar. Son mas de 200 familias en el resguardo que producen
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el café como principal actividad econdémica y estadn agremiadas en la Asociacion
de Productores Agroecolégicos Indigenas Kankuamos de la Sierra Nevada de
Santa Marta.

Técnica

La realizacién del documental en sus etapas de pre produccién, produccion
y post produccién utilizé la técnica del taller como elemento de recolecciéon de
datos, con el fin de cosechar experiencias de realidades concretas, en donde a
su vez esta inmersa la entrevista y la observacion participante, elementos que
se llevaron a cabo en el trabajo de campo. “Caribe Cafetero” es una investigacion
que finaliza con un documental guiado por las teorias de Michael Rabiger, y que
pretendié dar a conocer las dindmicas de una comunidad indigena a partir de un
producto insignia que es el café. Esta bajo las premisas de identidad creativa y
estructura en donde el trabajo de campo y la interacciéon con la comunidad en la
etapa de preproduccién son de vital importancia.

Principales hallazgos o contribuciones

“Vinieron. Ellos tenian la biblia y nosotros teniamos la tierra. Y nos dijeron:
“cierren los ojos y recen” y cuando abrimos los ojos, ellos tenian la tierra y
nosotros teniamos la biblia” (Galeano, 2015)

El resguardo indigena Kankuamo, seguin sus propios habitantes, tiene
la responsabilidad de armonizar y resarcir el dafio del hombre occidental a la
naturaleza y el impacto que esto tiene. Desde los procesos colonizadores, el
resguardo ha tenido luchas histéricas en la medida en que como minorias han
sido poco reconocidas y es hasta la Constitucién Politica de 1991 cuando se
acogieron al articulo 246 de jurisdicciones especiales. Esta misma Constitucion
legalizé el proceso de reconocimiento del resguardo y en 2003, el decreto de
Incoder, en reconocimiento de este espacio, les reconocié a los Kankuamos
24512 hectareas de terreno, aproximadamente.

Esta etnia ha resistido a procesos de colonizacién agresivos que mermaron
su cultura: Lo que trajo consigo la pérdida de la lengua como sistema de
comunicacion. Desde ese momento el indigena hizo un pacto de aceptacién de
ciertos elementos colonizadores que, con el tiempo, se convirtieron en parte
de su cultura, entre ellos el café. La tarea estaba centrada en fortalecerlos y
apropiarse de ellos, ya que actualmente estan contribuyendo a la permanencia
fisica del resguardo.
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El café se convirtié en una forma de reconocerse y visibilizarse, asimismo
les permitié a los Kankuamos desarrollar una vision mas consciente de la tierra,
ya que con este no solo se trataba de lograr ciertas certificaciones que les
permitieran exportar y darle un valor agregado a su producto, sino que era la
manera de mostrar su cultura y tradicién. En su importancia socioeconémica,
el café ocupa uno de los renglones mas destacados; 250 familias cafeteras, 220
toneladas de café por afo y 160 certificadas orgdnicas conforman el resguardo
Kankuamo (Arias, S. Comunicacion propia, 2017).

Otros hallazgos de la investigacion, en cuanto a temas de reconocimiento y
recuperacion de cultura, se encontré un momento de la comunidad llamado “El
renacer Kankuamo”, estas tematicas son sensibles y delicadas que imposibilitan
hablar de ellas a profundidad; sin embargo, los Kankuamos rompieron con
ciertos paradigmas de dindmicas culturales, y les permitieron a los mayores
de la tradicion direccionar esos procesos espirituales y empezar a desarrollar
proyectos de planes de salvaguarda de la Sierra Nevada, reparacion, desarraigo
y pérdida cultural.

Encuantoal café,comoelementoderesistenciayde proceso de recuperacion
étnica, este estudio encontré un elemento importante como son los procesos
de cooperacién internacional, donde se desarrollé un modelo econdémico
propio con recursos que no son precisamente concertados con la Federacién
Colombiana de Cafeteros.

A partir de la asociacion de productores agroecoldgicos, se han creado
temas comunitarios y de sostenibilidad con recursos del programa de desarrollo
de tierras, al punto que hoy, los Kankuamos no solo trabajan con autonomia,
sino que el tema de intervencion se hace a través de la concertacion, por el
mecanismo de consulta previa.
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Resumen

El proyecto de estudiar la moda, en dmbitos urbanos bogotanos en una
primera fase delimité espacios para la observacién, inicialmente, se hicieron
recorridos por la carrera séptima, luego por las universidades Uniminuto y
Jorge Tadeo Lozano. En la segunda etapa, el trabajo de campo se trasladé
al recorrido que va desde la carrera 32 con calle 19, en Las Aguas, hasta El
Chorro de Quevedo, en el horario vespertino cuando la ciudad de Bogota
tiene la celebracién del denominado viernes cultural (se llama de esta manera
puesto que es el dia en que los ciudadanos salen de sus tareas semanales y
se disponen a realizar distintas actividades en estos espacios, convirtiéndose
de una u otra manera en participantes de la pasarela urbana bogotana).
Durante el proceso de investigacién, las encuestas y las entrevistas aplicadas
posibilitaron nuevas interpretaciones sobre la funcién que cumple la ropa
en la presentacién de la persona, proyectada en colectivos donde residen
identidades propias de la capital colombiana, en cuanto a la manera de ser de
sus habitantes.

Palabras clave: moda, comunicacion del vestuario, escenario urbano.
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Abstract

The project to study fashion in urban areas of Bogota in a first phase delimited
spaces for observation, initially, tours were made along the seventh race,
then by the universities Uniminuto and Jorge Tadeo Lozano. In the second
stage, the fieldwork moved to the route that goes from Carrera 32 with Calle
19, in Las Aguas, to El Chorro de Quevedo, in the evening hours when the
city of Bogota celebrates the so-called cultural Friday (it is called this way
since it is the day when citizens leave their weekly tasks and get ready to
carry out different activities in these spaces, becoming in one way or another
participants of the Bogota's urban catwalk). During the research process, the
surveys and interviews applied made possible new interpretations about the
function that clothing fulfills in the presentation of the person, projected in
collectives where the Colombian capital’s own identities reside, in terms of
the way of being of its inhabitants.

Keywords: fashion, costume communication, urban setting.

Planteamiento del problema

Este estudio se centré en la pregunta problema: ;como los jovenes se
desenvuelven, comunican y desarrollan su estilo de vida social en el entorno
urbano a través de la moda?

El problema identificado aqui se ubicé en torno a cdmo el objeto de uso,
vestuario o accesorio (en este caso es la gargantilla) se adecué a la moda y
contribuyé con laintegracién de la persona a la vida social. Dada la consideracion
de los aspectos multiculturales que tienen lugar en los dmbitos urbanos
delimitados para este estudio, y en la exhibicion que ocurre en estos lugares
de los objetos de moda, durante el proceso de la observacién los instrumentos
etnograficos, como encuestas y entrevistas aplicadas, posibilitaron nuevas
interpretaciones sobre el papel de la ropa y del sujeto social en la presentacién
de la persona, proyectada en colectivos donde es ubicada la esencia de Bogota.
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Segunda parte. Comunicacién y cultura

Figura 4. Juan Bernal, estudiante de Uniminuto. Participante del trabajo de campo

Fuente: tomada por Ivis Aguilera.

Objetivo general

Focalizar la comunicacién en los objetos y prétesis de la moda acerca de su
influencia en la interactividad y en las relaciones interpersonales de los jovenes;
asi como de los sentidos que adquieren en los espacios urbanos donde se
desenvuelven.

Objetivos especifi os

1. Identificarenlasgargantillas,como objetos de moda, las manifestaciones
del gusto y de la personalidad.

2. Comprender e interpretar representaciones en las cuales la moday las
dindmicas corporales dan lugar a manifestaciones culturales.

3. Reconocer los espacios urbanos en los que la moda interactda con las
personasy con la cultura.

Marco Teérico

La trayectoria teédrica se ha evidenciado en la segunda mitad del siglo
pasado en el campo de la comunicacién, en relacién con la culturay las instancias
semidticas como la moda. Sobre este tema tercia el articulo titulado La dimensién
comunicativa de la moda: apuntes del caso espaniol (2010) en coautoria entre N.
Quintas Froufe y E. Quintas Froufe. Este texto se ocup6 del item de la moda
y la comunicacion; advirtiendo cémo el tema fue resistido por la academia; sin
embargo, ahora se reconoce la incidencia en los estudios de la comunicacion
y la cultura, debido a que los proyectos de investigacién que, como el que se
presenta en esta oportunidad, actualizan las propuestas.
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En este orden de ideas, la semidtica se abre a la transdisciplinariedad,
con argumentos para sustentar el andamiaje teoérico, al retomar el tema de la
insercién de la persona, y la personalidad, en la vida social. De manera que, un
soporte importante proviene de Erving Goffman, en particular Frame analysis
(2006), una propuesta que enriquece a la investigacién, en particular desde
la concepcién etnografica. Asimismo, se recurrié también al sociélogo, con su
estudio La presentacion de la persona en la vida cotidiana (2001) donde identifica
a las personas con las acciones que conducen a las puestas en escena, mediante
las cuales se representan las relaciones en la vida social.

La propuesta se fundamenta también con el opus de Pierre Bourdieu sobre
La distincién. Criterios y bases sociales del gusto, con caracter etnografico debido
al uso de instrumentos como las entrevistas, estadisticas a partir de respuestas,
transcripciones de notas y reportajes que le permiten a este autor mapear
el gusto de los franceses. En el proceso de descripcidon y explicacion de esa
propuesta se incluye a la moda.

Metodologia

La metodologia se referencia aqui de manera general y global, solamente
parailustrar acerca de la concepcién metodoldgica del proyecto. Lainvestigacién
fue de cardcter cuanti-cualitativoy se fundamenté en el paradigma hermenéutico
interpretativo. En el proceso se aplicaron instrumentos etnograficos, como el
trabajo de campo y la encuesta, para posteriormente someter los resultados al
analisis y su interpretacion.

Desarrollo de la propuesta

En la presente investigacidon se verificaron los hallazgos expuestos en
consideracion. En principio, se tuvieron en cuenta los aspectos relativos a la
personay su desarrollo, como la personalidad, que puesta en escena en la moda
tiene un papel activo. De esta manera, se abrié el espacio social y el personal;
al mismo tiempo dio lugar a comportamientos urbanos que permitieron el
reconocimiento de las manifestaciones culturales y de la identidad.

La moda posibilita la puesta en escena de la personalidad que se quiere dar
a conocer y se dirige hacia aquellos con quienes se comparten los escenarios y
el contexto. En cuanto al gusto y la estética, que acompanan las acciones de la
persona, la moda representa al cuerpo en tanto también se busca el agrado y
la complacencia de las miradas mediante las puestas en escenay los recorridos
urbanos, de acuerdo con los cdnones de cada época, lugary cultura. En este orden
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deideas, y con base en los resultados obtenidos en la primera etapa de desarrollo
del proyecto, en donde se evidencié la funcién no sélo de la vestimenta sino
también de los accesorios, se identificé a la gargantilla como objeto de moda.

En cuanto objeto de uso y accesorio de moda, la gargantilla representa la
juventud, concepto que constituye el paradigma de la moda, segin Lipovestky
(2009), al ser el objeto que identifica a la mujer joven en esta fusién. También,
en su cardcter simbélico, la gargantilla decora el cuello en el lugar donde lo
cortaria el tajo de los decapitados, por tanto, vendria precedida por una historia
tragica, la cual encontré numerosas victimas principalmente entre las mujeres
que, a pesar de elloy con desconocimiento de los eventos histéricos, acogen con
entusiasmo este accesorio el cual ha sido resignificado y estilizado por la moda.

Figura 5. Gabriela Mendoza, estudiante de Uniminuto.

Participante del trabajo de campo.

Fuente: tomada por lvis Aguilera.

Un aspecto que se destaco entre los encuestados de la primera etapa de la
investigacion, fue el uso y concepcién de los accesorios como parte fundamental
del atuendo de los jovenes, nuevamente en consonancia con Lipovestky (2009).
Entre los mas populares en esa oportunidad estuvieron las bufandas, aretes,
pashminas, gafas, gorros y manillas; algunos de estos complementos, ademas
de ofrecer proteccién, marcaban el estilo a la hora de combinar el vestuario y
estilizar la fForma cémo los percibian los demas.
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Figura 6. Tienda de gargantillas y accesorios en La Candelaria.

Fuente: tomada por Ivis Aguilera.

Igualmente, los usuarios son quienes conceptualizan sus preferencias en el
tema de la gargantilla, la cual es una prétesis que va ajustada al cuello, esta
permite combinarse con distintos atuendos lo que a su vez la hace volverse
favorable paracualquierocasion. Paracomprenderlosargumentosyexperiencias
de los usuarios, se recurrié al recurso etnografico; las encuestas, donde hubo
respuestas de 21 participantes, del total de 11 preguntas relacionadas con el
problema tratado aqui. A continuacién, se presentan algunas graficas obtenidas
en el trabajo de campo.

Primera pregunta: ;La moda contribuye en la comunicacién?

Figura 7. Resultados de la encuesta

Wsi.
M No.

Fuente: Elaboracién propia.
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La figura indica como los encuestados respondieron a las implicaciones de
la moda con la comunicacién y la vida social, al responder el 80% de manera
favorable en tanto sélo el 5% coincidié en el no.

En el caso de si, algunos encuestados explicaron el porqué de su respuesta:
1. “Si, es la manera de expresarse para ser aceptado”.

2. “Sicontribuye.Lamodaguardaunaestrecharelaciénconlacomunicacion,
ya que a través de esta siempre se estad buscando comunicar algo”.

3. “Claro que contribuye, debido a que mi manera de vestir y mi moda
comunican lo que mi cuerpo quiere expresar”.

En el caso de no, se justifica asi:

1. “No, mas que contribuir considero que influyen. Pueden marcar hitos
en la historia o marcan periodos que pasan a ser parte de esa etapa o
momento social y eso se ve reflejado en las relaciones sociales y en la
comunicacion”.

2. “No, la moda no comunica nada, todo es independiente”.

En el caso del si, se observo la manera como los encuestados relacionaban
ambos términos, los volvieron, incluso, dependientes y reconocieron que a
través de la moda pudieron desarrollar una forma de desenvolvimiento en la
vida social. En cuanto al no, hubo una separacién rotunda de ambos conceptos;
sin embargo, se admitié que existe una relaciéon temporal y social, dado que
la moda, las acciones y representaciones de las personas hacen parte de sus
dindmicas comunicativas y sociales.

Fuente: tomada por lvis Aguilera
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Por otra parte, en el trabajo de campo se evidencié que algunos de los
participantes manifestaban que a través de la moda que adoptaban siempre,
pretendian comunicar distintos aspectos. Por ello, se llevé a cabo una pregunta
en la que daban las razones para ser parte de la moda bogotana.

Segunda pregunta: Al vestir, ;qué considera que esta comunicando a los
demas?

Las respuestas fueron las siguientes:

1. Depende la moda que sigas y uses das un mensaje a los demas.

2. Que soy descomplicada, pero respetando lugares y ocasiones en los que deba
desenvolverme.

3. Quiero expresar mi identidad, lo que he adoptado desde pequefoy lo que la ciudad
deja en mi.

4. Que soy genial, asi como las mujeres que estan de moda en Instagram.

5. Que me gusta verme bien, eso quiero expresar que soy una mujer segura de si mismay la
ropa con los accesorios dan fuerza a eso.

En las respuestas dadas por los usuarios se evidencié como la moda se
vuelve una tendencia a seguir, especialmente por los mas jovenes, pues los
participantes en esta parte del trabajo de campo fueron personas de entre 20 a
30 anos, quienes en su mayoria aceptaban que la comunicacién era fundamental
para poderse desarrollar en la vida social y la moda era uno o quizas el mayor
aspecto para comunicar quiénes eran a través de su estilo.

Conclusiones

Finalmente, se sefalé que por medio de este trabajo, que se abrié la
oportunidad de proyectar la investigacion de la comunicacién en el dmbito social
y cultural. La observacién de vestimenta y accesorios en las puestas en escena
registradas en los espacios donde se realizaba el trabajo de campo, permitié
comprender como las personas generan sentidos para siy para los demas, sobre
su propia insercion social. Asi mismo, se trata de una experiencia enriquecedora
que abarco el tema de las representaciones y puestas en escena del contexto
urbano bogotano, con esas acciones se construy6 la comunicacion.

La novedad del trabajo consiste en la propuesta de estudiar a las personas
que le dan sentido al contexto cultural y social con sus acciones y puestas en
escena en donde se desarrollan. La pertinencia proviene de un marco teérico
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que soporta la argumentacién y la interpretaciéon del fenémeno semidtico,
particularizado en este caso en un solo accesorio: la gargantilla, la cual, como
item semiético, es polisémica.

A partir de la investigacion, en particular del andlisis e interpretacion del
sentido que adquiere la ropa y los accesorios, como la gargantilla, al portarlos
o poniéndolos en escena se concluyé que la moda se caracteriza por tensiones
como la tendencia al cambio y la conservacién que se traducen en otra bastante
fundamental como juventud y vejez; otras que aln estan en desarrollo como
femenino y masculino, y zonas intermedias como el andrégino.

El prototipo de adorno para el cuello como es el collar, el cual existe desde
la época del hombre primitivo, y se asemeja a la gargantilla de hoy, aunque
resulta menos prototipica acompana a la vestimenta desde cuando el concepto
de elegancia hace que los objetos se estilicen para exhibirlos, y asi determinar a
su portador.

En sintesis, en esta investigacion se destacé la relacion entre persona-
cuerpo-adorno, categorias con las cuales la moda adquiere sentido, y espesor,
en consonancia con el juego de mostrar, exhibir y ocultar, hecho que permite
hacerinferencias como las presentadas aqui para la gargantilla. En consecuencia,
el atuendo y la moda pueden ser inseparables porque ambos fungen como el
mismo objeto e ingresan a la comunicaciény a la cultura.
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Resumen

Desde sus inicios en la vida social y a lo largo de su desarrollo, el ser humano ha
establecido marcos referenciales para actuar o dar sentido a la vida, los cuales
se establecen segun las experiencias y situaciones de la misma sociedad. Es asi
como la tradicién oral ha sido un elemento fundamental en la transmisién de
mensajes, saberes y leyendas, pues ha sido a través de la palabra hablada que
hombres y mujeres comunican y confieren distintas formas de ver y vivir la vida.

Asi pues, del interés por trabajar en el territorio de Zipaquira y conocer sobre
las practicas ancestrales que conservan la memoria de los antepasados,
se descubre la practica del circulo de mujeres. En ese sentido, con esta
investigacion se plante6 la necesidad de investigar la forma cémo la tradicion
del circulo puede implementarse, ofreciendo herramientas de comunicacién
popular que fortalecieran la tradicién oral, algo que, a su vez, contribuyera
en el empoderamiento de la mujer sobre aspectos sociales, culturales y
psicoespirituales que pueden repercutir en sus vidas personales y expandirse
a nivel social.

En este orden de ideas, la metodologia utilizada consistié en impulsar un
circulo de mujeres propio llamado Hijas de Killa, con el cual se buscé reivindicar
el elemento de la palabra como unidad de comunicacién entre los individuos,
a través de la construccion de relatos y saberes colectivos en la comunidad
femenina. Los resultados obtenidos apuntaron a la construccién de un espacio
popular, abierto a la diferencia y lleno de multiculturalidades que, unidas entre
si, conformaron lo que se ha descrito como tradiciéon oral. Los encuentros
hicieron posible hablar de sororidad femenina que invitaron a dejar de ver a
la mujer como rivales o enemigas y comprender que juntas tienen mucho por
compartir y aprender.

Palabras clave: oralidad, circulo de mujeres, reivindicaciéon femenina, relatos
colectivos.

Abstract

From its beginnings in social life and throughout its development, the human
being has established referential frameworks to act or give meaning to life,
which are established according to the experiences and situations of the
same society. Thus, oral tradition has been a fundamental element in the
transmission of messages, knowledge and legends, since it has been through
the spoken word that men and women communicate and confer different
ways of seeing and living life.

Thus, from the interest in working in the territory of Zipaquird and
learning about the ancestral practices that preserve the memory of the
ancestors, the practice of the women's circle is discovered. In this sense,
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with this research the need to investigate how the circle tradition can be
implemented, offering popular communication tools that strengthen the
oral tradition, something that, in turn, contributes to the empowerment of
women on social, cultural and psycho-spiritual aspects that can impact their
personal lives and expand socially.

In this order of ideas, the methodology used consisted in promoting a
women'’s circle called Hijas de Killa, which sought to vindicate the element
of the word as a unit of communication between individuals, through the
construction of stories and collective knowledge in the female community.
The results obtained pointed to the construction of a popular space, open to
difference and full of multiculturalities that, joined together, formed what
has been described as oral tradition. The meetings made it possible to talk
about female sorority, which invited us to stop seeing women as rivals or
enemies and to understand that together they have much to share and learn.

Keywords: orality, women's circle, female vindication, collective stories.

El problema de investigacion

La oralidad es la forma de comunicacién mas antigua en las relaciones
humanas, es aquella que permite establecer vinculos directos entre las personas;
por lo cual, se puede establecer que no hay oralidad si no hay participacion. Sin
embargo, con el desarrollo de las nuevas tecnologias, fundamentales en la era
de la informacion hoy, las dindmicas de relacionamiento han cambiado.

Asi mismo, en la actualidad las mujeres estan influenciadas por mecanismos
de control, producto de una sociedad patriarcal que durante la historia han
estado presentes y han permitido que las mujeres pierdan poder en cuanto al
conocimiento sobre si mismas, sus cuerpos, el desarrollo de su sery sus diversas
formas de estar en el mundo.

Zipaquira, Cundinamarca, no es ajena ni a las dinamicas globalizadoras, ni
tampoco a la realidad y al diario vivir de muchas mujeres en el planeta, hoy son
coaccionadas bajo formas de control, manipulaciéon y maltrato; mecanismos que
impiden comunicarse e incluso tener encuentros consigo mismas y con otras
para el descubrimiento y desarrollo de su ser.
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En este orden de ideas se planted que los circulos de mujeres permiten,
a quienes participan, redescubrirse, fortalecer su identidad y empoderarse
de si mismas y de su rol en la sociedad, pues en estos circulos se construyen,
se comparten y se tejen conocimientos y saberes a través del compartir de la
palabra y otros elementos que, también, hacen parte de la tradicién ancestral
(danzas, rituales, compartir los alimentos, entre otros).

El desarrollo de este estudio es justificable desde el rol como mujeres,
comunicadoras sociales, participes e interventoras en el dmbito social; pues
se considera necesario realizar tanto investigaciones orientadas a rescatar y
valorar tradiciones orales ancestrales como promocionar aquellas apuestas que
resignifiquen espacios alternativos, fortaleciendo asi los modos de comunicacién
popular. Estas maneras o costumbres de comunicacién fueron en algin momento
escuelas de aprendizaje para las comunidades porque permitieron su desarrollo
y el nacimiento de sus culturas, fueron mecanismos que se utilizaron para la
solucion de sus problemas, asi como para el florecimiento de sus conocimientos,
sus saberesy, por lo tanto, su identidad.

Si bien los circulos de mujeres son una tradiciéon ancestral, retomarla hoy
en las regiones se convierte en una propuesta innovadora, que invita a todo
tipo de mujeres a reunirse en grupo para intercambiar experiencias y saberes
sobre sus territorios, sus cuerpos, visiones de la vida y el mundo; sus trabajos,
aprendizajes, entre otros. Ademas, estos espacios, que son también populares,
dan la posibilidad de la organizacién, asi como del empoderamiento personal, el
enriquecimiento de conocimientos y el desarrollo colectivo y comunitario.

De igual forma, realizar un estudio que valore, retome y fortalezca las
tradiciones orales y que, a su vez, proponga herramientas para el proceso
de empoderamiento de las mujeres, como lo brinda la tradiciéon del circulo,
se convierte en un tema legitimo y apropiado para explorar, ya que desde la
Escuela de Comunicaciéon de los Estudios Culturales, donde se entiende la
comunicacion como un campo de lucha en el que —-visto desde una perspectiva
de género- actualmente se diagnostica como patriarcal, la comunicacién esta al
servicio de intereses que disminuyen la fuerza femenina en las mujeres. Como
lo menciona Miguel Antonio Gil, se justifica realizar una critica a las formas de
comunicacion patriarcal mediante el trabajo de la investigacién de los circulos,
esto como una posibilidad de encontrar alternativas locales para oponerlas a la
forma de comunicacion dominante y, asimismo, abrir caminos al trabajar de la
mano con las mujeres de la regién, para construir herramientas que hagan de la
comunicacion un lugar de reencuentro y tradicion oral. (Gil, M., 2015)

Sumado a lo anterior, al retomar y aplicar esta tradicion desde espacios
populares, se invita a pensar desde la autorreflexion y el reconocimiento de las
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condiciones sociales y culturales, lo que puede ocasionar una resignificacion
de identidades, ya que “cuando un ndmero importante de personas cambia su
modo de pensar y de comportarse, la cultura lo hace también, y una nueva era
comienza” (Bolen, 2008, p. 4).

Adicionalmente, desde la perspectiva histérica, se justifica investigar los
circulos de mujeres como una forma de recuperar las tradiciones orales propias
de las comunidades ancestrales locales. Lo valioso de investigarlos radica en
que se reconocen los legados culturales de los pueblos, es decir, se integran
diferencias culturales que tradicionalmente se han concebido como formas
ilegitimas de comunicacion.

De esta manera, el objetivo general de esta investigacién consistié en
proponer la practica del circulo de mujeres en Zipaquird como un medio para
fortalecer la tradicion oral desde la comunicaciéon popular. Los objetivos
especificossonanalizar el papelde lacomunicaciéon populardentrode latradicién
del Circulo de Mujeres en Zipaquir3, visibilizar la practica del circulo de mujeres
en Zipaquird a partir de la implementacién de un espacio de comunicacién y
participacién sociocultural y, finalmente, documentar y registrar el proceso de
formaciony realizacion del circulo de mujeres.

Marco Teérico

El primer concepto sobre el que se basa esta investigacién es el de tradicion
oral. La oralidad es la forma de comunicacion mas antigua en la historia de
la humanidad. Desde tiempos inmemoriales, los diferentes grupos sociales
compartian relatos, experiencias y comunicaban decisiones, pensamientos y
determinaciones por medio del didlogo y la oratoria. Para David Mariezkurrena
(2008) “el testimonio oral ha sido utilizado desde épocas muy antiguas, antes
incluso que el escrito, para conocer el pasado” (p. 227).

Sin embargo, esta practica se ha debilitado a causa del auge y acogida
de la escritura como herramienta histérica y narrativa. Adicionalmente, en la
actualidad se suma el fenémeno de la comunicacién digital, que comprende
diferentes aspectos en donde la interacciéon se da en un campo multimedial.
Durante mucho tiempo, la comunicacién oral se considera que ha quedado en un
segundo plano, y que laverdadera historia es aquella que esta escritay plasmada
en el papel. A pesar de esta concepcién, Walter Ong (1982) subraya que,

[...] En todos los maravillosos mundos que descubre la escritura,

todavia le es inherente y en ellos vive la palabra hablada. Todos los
textos escritos tienen que estar relacionados de alguna manera, directa
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o indirectamente, con el mundo del sonido y el ambiente natural del
lenguaje para transmitir sus significados (p. 4).

En este orden de ideas, en el campo de la tradicion oral se debe tener en
cuenta la existencia de lo que Eduardo Castro (2007) denomina “Cultura Verbo-
Motora”, la cual hace referencia a “un tipo de cultura en la que las vias de accién
y las actitudes hacia distintos asuntos, dependen mucho mas del uso efectivo de
las palabrasy por lo tanto de la interaccién humanay mucho menos del estimulo
no verbal del mundo objetivo de las cosas”. Esto en otras palabras, significa que
la interaccién humana por medio de la palabra es un aspecto que prevalece, con
la cual se comunica un mensaje y a su vez se incentiva una reacciéon en el otro
para que este adopte una postura frente a lo expresado.

Es precisamente este tipo de comunicacién oral la que hace presencia
en las comunidades ancestrales, en donde la unién de personas en un mismo
grupo se debe a que se propician estructuras de personalidad que son mas
comunitarias y exteriorizadas, y menos introspectivas. Lo anterior permite
pensar en la tradicién oral como una forma de encontrar un relato diferente y
alternativo a la historia oficial, ya que hace posible la existencia de una “nueva
historia que acerca perspectivas de sectores mucho mas diversificados que los
que trata la historia mas cldsica, actores que son tenidos en cuenta como grupos
marginales u opositores a los sectores que tradicionalmente detentan el poder”
(Mariezkurrena, 2008, p. 228).

A raiz de esto, la tradicién presente en las comunidades ancestrales, que
durante mucho tiempo vivieron y se reconocieron gracias a esta comunicacion,
se convierte en un método de investigacion histérica, ya que, como lo afirma
Mariezkurrena (2008), “la historia oral supone una aportacién bastante
innovadora en el conjunto de la historiografia oficial” (p. 227).

Es desde esta perspectiva histérica, como la oralidad se convirtié en el medio
para descubrir las dindmicas en las que las diferentes culturas populares hicieron
uso de ella para delegar saberes y conocimientos diversos de generaciéon en
generacion.

De esta forma, es como se entiende la comunicacién oral, “un proceso
mediante el cual se pasa de los sentidos compartidos en una comunidad o
cultura especifica, a la permanente redefiniciéon de las practicas cotidianas o
tradiciones rituales.” (Irwin & Szurmuk, 2009, p. 199). Esta definicidn hizo posible
entender la oralidad como un escenario en el que se encuentran relatos que
no han sido escuchados, y que no solamente reescriben la historia, sino que
permiten retomar practicas ancestrales que se convierten en el medio para ir
en contra de los discursos opresores que acallan las voces de las comunidades
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orales, las cuales buscan resignificarse y construir nuevas sociedades a partir de
sus testimonios y de la trasmision de sus creencias y costumbres.

En este orden de ideas, la tradiciéon oral cumple una funcién esencial y es
entendida, desde el planteamiento de Gabriela Alvarez (2012), como “un arte de
composicion de la lengua cuyo fin o funcién es la de transmitir conocimientos
histéricos, culturales y valores ancestrales que se actualizan desde una
temporalidad ciclica que le otorga su sentido mas profundo”. (p. 26)

Por tal razén, dichas historias encontradas estan intimamente ligadas con
las creencias y costumbres de la comunidad, ya que, en la expresién hablada
de una experiencia en particular, se relacionan aquellos acontecimientos con
el pensamiento propio, el cual se construye a partir del conocimiento formado
en el contexto, es decir, el conocimiento que se apropia del grupo y de su
identidad cultural.

Por otra parte, la tradiciéon oral hace posible que los relatos compartidos
transmitan los valores de un pueblo de generacién en generacion, por lo que se
convierte en un medio que delega ensefanzas y que asegura la preservacion de
esta tradicion; pues, como lo afirma Ong (1996), los pueblos orales tienen formas
de recordar sucesos y de reproducirlos para que la historia de comunidades sin
escritura no se pierda.

De esta manera se comprende que cuando una colectividad se relne, y hace
uso de la comunicacion oral, del didlogo y de la palabra con el fin de comunicar
los mensajes de sus antepasados, interpretando su significado y suscitando
dicho momento con tal emocién, que produce en el otro el &nimo de conocer
mas sobre la historia de su comunidad, sus origenes, saberes y sucesos del
pasado. Este impetu es el que permite que la tradicién oral se mantenga con
tanta fuerza para que no desaparezca, asi aparente ser invisible.

El segundo concepto sobre el que gira esta investigacién es el de tradicion
oral. Empoderamiento de la mujer: circulos de mujeres y sagrado femenino. Una de
las numerosas tradiciones orales que se han practicado en diversas comunidades
ancestrales de América Latina, es el circulo de mujeres, el cual, segin Susana
Tedeschi (2015, 03 de junio), en el blog “Su evolucién”, es: “Un espacio sagrado en
donde se realizan ceremonias de sanacién y celebracién. En los circulos se nutre y
fortalece el despertar femenino, las mujeres aprendeny crecen. En esta tradicion,
que ha permanecido por afnos, las mujeres tienen la oportunidad de alejarse de los
ruidos de la vida diaria, de las competencias y quehaceres diarios”. (p. 27).

Asi pues, cada mujer se redne con una intencién propia y con el fin de
reconocerse y nutrir su feminidad, por lo tanto, los circulos representan
equidad, fluidez y claridad. Es asi como estos son vehiculos de cambio social,
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cultural y psicoespiritual (Shinoda Bolen, 2012). De la misma manera, la practica
oral ancestral del circulo de mujeres comprende diferentes aspectos tales como
los rituales femeninos y la concepcién de laimagen de la mujer en la sociedad.

Por otro lado, los ritos ancestrales en torno a la feminidad que se han
practicado a lo largo de la historia no se remontan a un mismo origen. Muchas
comunidades, desde el inicio de sus costumbres, establecieron diferentes
formas de representar a las mujeres de su comunidad, lo que les permitia
tratarlas seguln sus creencias.

Los circulos de mujeres constituyen el campo de la oralidad desde
la apropiacién y visibilizacion de la ancestralidad y su respectiva forma
de comunicacion, “la palabra oral nunca existe dentro de un contexto
simplemente verbal, como sucede con la palabra escrita. Las palabras habladas
siempre constituyen modificaciones de una situacidon existencial, total, que
invariablemente envuelve el cuerpo” (Ong, 1982, p. 35). Es decir que, en la
articulacién de la palabra, el movimiento del cuerpo es esencial, puesto que
este también comunica. Es por esta razén que todo aquello que envuelve el
cuerpo y que, en este caso, se relacione con la practica del circulo de mujeres,
es importante incluirlo porque todos estos aspectos constituyen lo que mas
adelante se explica como el sagrado femenino.

En este orden de ideas, para comprender qué esy en qué consiste un circulo
de mujeres como prdctica creativa, es fundamental interpretar que, segin
Bolen (2008), este es un ejercicio espiritual y grupal que permite la interaccion
entre las mujeres, quienes comparten un objetivo en comudn: encontrar sus
raices mas profundas y empezar a entender su feminidad; en otras palabras,
buscan empoderarse.

La idea de la aplicacion de los circulos nace como un movimiento del
despertar de la consciencia femenina, el cual busca la emancipacién de laimagen
de la mujer y del papel que juega en la sociedad. Para explicar esta idea, Bolen
(2008) sustenta que la aplicacién de los circulos en la sociedad permite “cambiar
el mundo y ayudar a que la humanidad entre en una era postpatriarcal” (p. 3).
De alli radica la importancia de comprender las bases de los circulos, ya que
es importante establecer la aplicacién de un nimero considerable de circulos
de mujeres en el mundo para que se puedan incorporar “la sutil sabiduria y
compasién asociadas al aspecto femenino de la humanidad, y, por otro, la
sabiduria indigena que implica una conexién con todos los organismos vivos del
planeta, y llegar de ese modo a un equilibrio”. (Bolen, 2008, p. 7)

Adicionalmente, cabe resaltar que en un circulo se fortalece el proceso
de empoderamiento femenino, el cual, segin lo mencionan Sophie Charlier y
Lisette Caubergs (2007), es un doble proceso: uno individual, que tiene que ver
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con “la adquisicién de una mayor autonomia lo cual es precisamente lo que se
buscaincentivar: elempoderamiento en todos sus niveles para que repercuta en
la comunidad a trabajar”.

Asimismo, las autoras mencionan que “el empoderamiento de las mujeres
no viene dado por una evolucién lineal ni constante en todas las sociedades,
sino que se trata de un proceso que se construye a partir de los movimientos de
mujeresy los movimientos mixtos” (Charlier & Caubergs, 2007, p. 6). Por lo tanto,
el circulo se convierte en una metodologia para que las mujeres se empoderen
de si mismas al tiempo que el circulo se transforma en un movimiento que las
acoge y las impulsa al cambio, rompiendo paradigmas de sumision y pasividad
ante los sistemas dominantes. Todo esto se unio a la tradicion oral, pues es ella
la que ha estado presente en la conformacién de los grupos, la voz que crea
los movimientos y el cambio, pues la oralidad coordina la convivencia humana.

Por tal razén, se puede decir que la palabra en las mujeres, a partir del
empoderamiento en la tradicién del circulo, es un aspecto fundamental para
la construccidn de los valores y principios en el diario vivir. Por consiguiente, la
palabra que, para los mamos, los abuelos y las abuelas es sagrada, se convierte
en la raiz que apropia y une, es el principio de la comunicaciéon y permite crecer
y aprender en conjunto dentro del compartir del circulo.

Del mismo modo, la palabra es valiosa, calida y abierta. El hecho de expresar
y sentirse escuchada fortalece la confianza y mejora las relaciones. Cuando una
persona presta atencién al otro, interioriza las ensefanzas, las experiencias y
el legado, se van integrando aprendizajes que hacen mejores individuos. Asi
pues, la palabra permite compartir con nuestros semejantes, reflexionar sobre
nosotras mismas a partir de los relatos orales que se unen y desde alli, quienes
participan pueden empoderarse tanto de su ser politico como social a través de
la apropiacion de su sagrado femenino.

Por otro lado, Angie Simonis (2012) explica una definicién tedrica sobre lo
sagrado femenino o en sus palabras, lo divino femenino: “lo Divino Femenino
seriaideal/real a que pueda acceder cualquier mujer cuando sienta el deseo o la
necesidad de conectarse bien consigo misma en el plano cuerpo-espiritu, bien
con la Creacién, el Cosmos, el Universo, o el Todo”. (p. 12). Esta autora afirma
que “La Diosa es la representaciéon simbélica de lo que yo denomino Divino
femenino. Su definicion no es permanente, ni invariable, ni estd configurado
como una relacién de caracteristicas en orden jerarquico en las que una es mas
importante que otras”. (p. 11)

A partir de la anterior definicion, muchas mujeres que han constituido
circulos o que son guia para la formacion de los mismos en diferentes lugares
como es el caso de Guardianas de Circulos de Mujeres, o las Carpas rojas, o
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Miranda Gray (que ha constituido una de las tradiciones contemporaneas
llamada la Bendicién de Utero), utilizan la alocucién ‘Sagrado Femenino’ o
‘Divino Femenino’ para referirse a esa fuerza inherente a los seres humanos, que
tiene que ver con la sensibilidad y la creatividad, pero que sobre todo tiene que
ver con la espiritualidad que han desarrollado las mujeres a lo largo de la historia
(antes de la dominacion religiosa y patriarcal) y que hoy esta resurgiendo.

Desde la tradicion China, segun el blog “Lluna | Solei” de Pilar Barral (2013),
el sagrado femenino se remite al Tao, donde se habla del Ying como la energia
femeninay el Yang como la energia masculina. Asi pues, todos los seres humanos
contamos con estas dos fuerzas, pero en ocasiones una se destaca mas que la otra.

De acuerdo con esto, y con la cultura patriarcal en la que estan inmersos,
se puede analizar que en la sociedad prevalece mas el aspecto masculino, que
la sutileza de lo femenino. Lo masculino, se dice, es la fuerza, la valentia, el
sostenimiento con el que hombres y mujeres cuentan, pero que cuando esta
fuerza se excede en las mujeres, opacan el aspecto femenino.

Por lo tanto, desde esta vision, lo sagrado femenino se puede definir como
un aspecto humano que armoniza las energias manifiestas en los individuos, un
aspecto que se hace visible para equilibrar la forma de ser y estar en el mundo.
Lo Sagrado Femenino es esa fuerza sutil y suave, creadora, sensible, que tal vez
se vea mas en las mujeres, pero que los hombres también poseen. Hombres
y mujeres, hijos de la cultura patriarcal y occidental, desconocen o no dejan
manifestarlo. Con el sagrado femenino se pueden analizar los relatos dentro de
un circulo de mujeres, al determinar el nivel de equilibrio en el que se encuentran
sus participantes.

En consecuencia, laimportancia de esta categoria radica en que le permite a
la mujer descubrirse a si misma y desde alli, empezar a cambiar aquellos modos
y actitudes que le hacen dafo, que no le contribuyen a solucionar sus problemas
cotidianos y que, ademas, no van acorde con lo que ella realmente es; por lo
tanto, el sagrado femenino se convierte en un medio para descubrir la verdadera
esencia, para empoderarse de su ser.

Finalmente, el tercer concepto que fundamenta esta investigacion es el de
comunicacion popular. En el proceso de empoderamiento de la mujer, en el que
la comunicacién oral cumple una funcién significativa, también es necesario
hablar del lugar que ocupa la comunicacién popular, la cual se enfoca en aquellas
experiencias practicas que marcan la diferencia en el presente y que cambian
paradigmas, perseverando siempre por hacer de la comunicacién un proceso
equitativo, democratico y participativo que contribuye a luchar contra los
poderes hegemonicos orientados a promover la modernizacion.
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Histéricamente, la comunicaciéon popular ha promovido la reproduccién
de costumbres en comunidades ancestrales tejiendo y manteniendo de esta
forma sus saberes populares. Asimismo, aquella ha sido promotora de espacios
alternativos, que, tras su ardua resistencia, no permiten la masificacién de
su cultura, de esta forma, se resignifica su valor, y se logra contrapesar esa
salvaguarda cultural ancestral frente a poderes hegemaénicos que la estandarizan.

De acuerdo con Martha Dubravcic (2002), la comunicacién popular es
en gran medida “ciudadana, critica, culturalmente diversa y plural” (p. 14).
Por tal motivo, gracias a ella se puede tener contacto con distintos sujetos
que, al interesarse por reflexionar sobre si mismos, hacen posible la unién de
conocimientos diversos en una comunidad, algo que convierte lo popular en un
espacio plural y particular.

En este sentido, los procesos de comunicacién popular pretenden
responsabilidades y posturas politicas que se definen en la construccién
equitativa y participativa de conocimientos y practicas; se resignifican en el
contrapeso realizado a dindmicas contribuyentes a mantener los poderes
hegemadnicos y se vislumbran bajo términos alternativos de comunicaciéon que
pretenden construir comunicacién y tejido social de forma horizontal. De esta
forma se entiende la comunicacién popular como “liberadora, transformadora,
que tiene al pueblo como generadory protagonista”. (Kaplan, 2015, p. 7)

Asi mismo, la participacion de la comunidad es vital en los procesos de
comunicaciéon popular, desde alli se retoma el significado histérico de cada
uno de los actores participantes del proceso y se proponen alternativas de
comunicacion que logren la interacciéon en un mismo grupo de sujetos (Merino,
1988). Por lo anterior, la practica del circulo de mujeres, empodera a la mujer
como sujeto sentipensante, politico que a través de este tipo de practicas
presume la transformacion desde la interaccién resignificando su ser de mujer.

Por otro lado, la categoria de comunicacién popular se puede analizar desde
la perspectiva de JesUs Martin Barbero (1991), quien afirma que “lo popular no
habla Unicamente desde las culturas indigenas o las campesinas, sino también
desde la trama espesa de los mestizajes y las deformaciones de lo urbano, de lo
masivo” (p. 16). De esta afirmacion, se infiere que lo popular, en la actualidad,
hace mencién a un grupo de creencias, ideologias, costumbres y demas que
son diversas entre si y que, al estar en contacto, producen una cultura hibrida,
conformando asi un grupo de personas.

En consecuencia, se debe tener en cuenta que, en este mestizaje de lo
popular, las comunidades actuales, al ser particulares y diversas, comparten
un territorio y unos objetivos; sin embargo, cada miembro cuenta con una
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individualidad histérica y cultural que lo ha formado a través de su vida. Por
esta razon, las historias de todos los miembros son fundamentales que en la
comunicacion popular se escuchen, pues a partir de alli se pueden encontrar
aspectos en comun que identifiquen a la comunidad y que los integre alrededor
de una tradicién oral que en muchas ocasiones es desconocida.

De la misma manera, estos espacios deben fortalecerse y rescatar la
cultura de lo popular, una categoria que, debido al poder de la burguesia, ha
sido considerada como in-culta, propia de la negacién, de una identidad refleja,
la de aquello que estd constituido no por lo que es sino por lo que le falta
(Barbero, 1991). Por la misma razén, el trabajar con comunidades que permitan
el acercamiento con historias consideradas ilegitimas o falsas, pero que tienen
validez desde el anélisis de tradicion oral, es una labor que en definitiva se debe
impulsar, ya que la represion a las culturas populares, que en este caso también
son orales, se lleva a cabo cuando hay destruccién de su modelo de vida.

Metodologia

Este estudio se realizé bajo la Investigacion Accién Participativa (IAP),
cuyo fin es adquirir conocimientos, promover transformaciones y mejorar la
vida de las personas involucradas en el tema de estudio. El enfoque utilizado
es cualitativo, pues se orienté al estudio de los significados de las acciones
humanas y de la vida social, lo que permitié desarrollar una metodologia
interpretativa que obtuvo resultados relacionados entre las categorias: circulo
de mujeres, tradicion oral y comunicacion popular. Esta relacion se evidencia en
la construcciéon de las categorias de investigacion, las cuales permitieron realizar
un analisis documental sobre el tema de investigacién.

Porotra parte, estainvestigacion utilizé la etnografia para observaryanalizar
la practica a partir de la participacion en ella, permitiendo asi el estudio directo
de las personas de forma individual y grupal, con lo que se pretendié conocer,
a su vez, el comportamiento social. Se utilizaron herramientas de recoleccion
de datos como la observacién participante y las entrevistas escritas; ademas se
plantearon dos etapas para la investigacion: la recopilacion documental de las
categorias y la aplicacién del trabajo de campo.

De la misma manera, es importante sefalar que la metodologia consistié
en la propia creacion del Circulo de Mujeres Hijas de Killa, al cual se convocaron
mujeres habitantes de Zipaquirdy, a partir de ello, se desplegaron los respectivos
analisis. De esta manera, el Circulo de Mujeres Hijas de Killa funcioné como
un grupo focal, herramienta que sirvié para la recoleccién de opiniones de las
participes, documentar el proceso de formacién y realizaciéon de los encuentros
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facilitados, observar las dinamicas comunicativas que se dan o fluyen en cada
espacio propuesto, y descubrir las redes comunicativas que se entretejen tanto
a nivel grupal como individual al participar en la tradicién.

La metodologia de realizacion de los circulos consistié en la planeacion de
cada uno de los encuentros definiendo unas actividades especificas y un tema.
Esta programacion consté de actividades ludicas, de integracién, de oratoria 'y
un espacio para compartir alimentos, para dibujar o para escribir. La duracién de
cadacirculo erade 2 horasy se programaron los dias sdbado, de 3:00 p.m. a 5:00
p.m. Para los encuentros se les solicité a las participantes llevar alimentos sanos
para compartir, un cojin para sentarse y un aporte voluntario. La divulgacion de
los eventos se realiz6 voz a voz, a través de grupos de mujeres en WhatsApp,
y por medio de la pagina de Facebook Mujeres en Circulo — Hijas de Killa, en la
que se publicé por evento un flyerinformando sobre el lugar, fechay hora. Otro
método de divulgacién de los eventos consistié en convocar a las participantes
a que invitaran a mas mujeres para que se animaran a asistir a los encuentros.

Hallazgos y contribuciones

Durante el trabajo de campo se evidenciaron situaciones claves que se deben
mencionar. Uno de estos hallazgos consistié en que la propuesta de realizacién
de circulos de mujeres en Zipaquird gener6 curiosidad e interés en las habitantes.
Esto se identificé durante los momentos en los cuales se invitaban a las mujeres
a participar en los encuentros, adicionalmente a los comentarios favorables
que realizaron durante las conversaciones con el equipo investigador e incluso,
aquellos que compartieron a través de las redes sociales de Hijas de Killa.

Por otro lado, se encontré que, de este mismo interés por participar, las
mujeres se agradan al enterarse sobre la tradicién de los circulos, ya que, como
ellas lo expresan, la practica resulta ser “novedosa, atractiva e interesante”.
Al principio, en algunos casos muestran su asombro al saber que existe una
tradicién como esta, en donde las participantes se entienden como hermanasy
se relinen para compartir la palabra. Para ellas, de acuerdo con los testimonios
obtenidos, este tipo de espacios son muy poco comunes en la actualidad porque
no es costumbre citarse para hablar y compartir relatos, pues para algunas
personas, esto se considera innecesario, incomodo o “pasado de moda”.

Sin embargo, las condiciones de tiempo y disponibilidad de las mujeres
ocasionaron que no asistieran a todos los espacios programados, de manera que
algunas mujeres interesadas en acercarse a la tradiciéon no lo pudieron hacer, al
verse impedidas a causa de otros compromisos. A pesar de esto, el impacto de la
socializacion y divulgacién de los circulos, hizo posible que a quienes la idea les
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era interesante, tuvieran la oportunidad de conocer mas sobre ella indagando
en otros espacios.

Otro hallazgo considerable consistié en que las mujeres que hicieron parte
del circulo Hijas de Killa se conectaron con la energia de hermandad que se
pretendié desde el inicio de la investigacidn. Esto hizo posible que la interaccién
fuera mucho mas facil, y que las mujeres compartieran sus relatos y experiencias
de forma natural, sin ningun tipo de presion. Asi pues, la comunicaciéon con
ellas fue efectiva, amable y de su completo agrado, invitdndolas a continuar
participando en la tradicion.

También se observé que las mujeres tienen muchas cosas por contar. Durante
la socializacion del proyecto, se encontraron participantes que, a pesar de no
poder asistir, rescataron laidea y compartieron sus opiniones y aportes para que
Hijas de Killa se fortaleciera. Con esto se comprobé que el trabajo conjunto con
la comunidad fue importante para que este espacio se consolidara, y continuara
en su posicionamiento en el territorio.

Porotrolado, conbase enladocumentaciéonsobre eltemade lacomunicaciéon
popular, tradicién oral y circulos de mujeres, fue posible la construccién de las
categorias de investigaciéon que orientaron el presente trabajo y con el que se
pudo evidenciar, en primer lugar, que los circulos, al ser parte de una cultura
hibrida en donde se hace presente la pluralidad y la diversidad, son espacios
populares.Y, en segundo lugar, que los circulos son encuentros de tradicién oral,
puesto que en ellos se comparten historias y se tejen nuevos conocimientos.

De esta forma, la investigacion documental realizada demostré que las
principales fuentes a consultar son orales, pues en ellas se pueden encontrar
aspectos que, por su naturaleza, no estan escritos.

Por su parte el trabajo de campo, que consisti6 en la formacién del Circulo
Hijas de Killa, arroja los siguientes resultados:

» Serealizaron 6 encuentros de mujeres en Zipaquirdy en cadauno de ellos
se tuvo la participacion promedio de 5 mujeres. De la misma manera,
estos espacios en conjunto reunieron aproximadamente a 20 mujeres
entre los 20 y 40 afos de edad que habitan el territorio de Zipaquird y
quienes manifiestan comodidad y sienten agrado con la metodologia.

* De las 20 mujeres participantes, todas compartieron relatos durante la
realizaciondelcirculo, y se relacionaron activamente con las companeras
del grupo, siendo un éxito cada uno de los encuentros propuestos.

e Elcirculo Hijas de Killa reivindicé el elemento de la palabra como unidad
de comunicacién en las participantes, ya que en él se animé a las mujeres
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a cambiar sus comportamientos de competencia e individualidad, y dejar
a un lado prejuicios y juicios negativos que las condicionan y las limitan
a compartir con otras mujeres, ya que, como se pudo identificar en el
diagndstico, es dificil para una mujer reunirse con desconocidas cuando
no se les motiva a dejar de lado los miedos o la timidez, y asi poder
construir nuevas relaciones y amistades que surgen de la participacion
en la tradicién.

Adicionalmente, en Hijas de Killa se construyeron nuevos conocimientos
que serdn compartidos en otros espacios y a otras generaciones, ya que las
asistentes en su mayoria son madres y manifestaron su interés por ensefarles
a sus hijas aquello que aprendieron en conjunto durante el encuentro. Ademas,
ellas compartieron historias que hacen parte de su propio legado oral y familiar,
asi como los saberes populares de la comunidad femenina, los cuales buscan
resignificarse y replantearse a partir de los temas centrales que se trataron en
los encuentros, tales como: ;qué es la feminidad?, ;de dénde venimos?, ;qué es
el sagrado femenino y la sororidad en las mujeres?; asimismo, “reconozcamos
nuestro territorio” e “importancia de nuestros ancestros”.

Esta reivindicacion del testimonio oral, a su vez, llevd a aportar al
fortalecimiento de latradicion oral de las mujeres que participarony de Zipaquira
en general, pues se evocaron situaciones pasadas del territorio, testimonios
y pensamientos que se compartieron sin ningln tipo de coaccién, lo que hizo
posible que las mujeres se reconocieran dentro del territorio y recordaran o se
tuviesen interés por descubrir sus origenes.

* La pagina de Facebook Mujeres en Circulo — Hijas de Killa obtuvo 65
“me gusta” en seis meses, y el promedio mas alto de visualizacion de la
informacion divulgada correspondié a 224 personas alcanzadas.

Como se puede evidenciar, el trabajo de identificacién de un grupo femenino
en particular, con el objetivo de desarrollar espacios de participaciéon y de
transformacion como lo es la practica del circulo de mujeres, es un caso que debe
ser sustentado desde diferentes perspectivas. Sin embargo, es posible concluir
que, con el avance de la sociedad y su constante evolucién, se hacen necesarias
ciertas estrategias de comunicaciéon y de accion por parte de hombres y mujeres
para poder enriquecer su cultura, recuperar tradiciones ancestrales y mejorar
sus relaciones sociales.

Los encuentros entre mujeres hacen posible hablar de sororidad, esa
solidaridad femenina que invita a dejar de versen como rivales o enemigas y
comprender que juntas tienen mucho por compartiry aprender. Esta perspectiva
de las relaciones entre mujeres es lo que fomenté el circulo “Hijas de Killa": el
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encuentro de personas con pensamientos, ideologias y costumbres diferentes,
pero que, en definitiva, estan en la capacidad de intercambiar saberesy construir
nuevas redes de relacionamiento. Lo anterior, finalmente, hace pensar que
un circulo de mujeres es un espacio popular, abierto a la diferencia y lleno de
multiculturalidades que, unidas entre si, conforman lo que se ha descrito como
tradicién oral.

Todo el marco tedrico y conceptual permite comprender que si es posible
integrar la practica del circulo de mujeres en una comunidad, y cémo esto se
relaciona con la comunicacion popular, un elemento fundamental que caracteriza
la practica y que hace posible identificarla como un medio de tradicién oral.

Se considera que este es un proyecto atractivo que incentiva a valorar
tradiciones ancestrales que pueden aportar a la construccion social del territorio
cundinamarqués, pues por medio de esta investigacién se valora la palabray los
saberes de nuestros ancestros construyendo memoria e identidad, en este caso,
en las mujeres de Zipaquird y sus alrededores.

La participacién de mujeres en los eventos de Hijas de Killademostré que sies
factible apostar por actividades distintas a las convencionales, y que es equivoco
pensar que es imposible hacer algo diferente o que las personas se niegan a
hacer parte de ellas, puesto que la disposicion esta ahi, lo que se debe hacer
es alimentarla y fomentar en los individuos el interés por algo novedoso que
les llame la atencién. La divulgacién y comunicacion de los espacios facilitados
fue un trabajo arduo que requirié de una completa dedicacién, puesto que es la
forma de encontrar muchas mas participantes.
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Resumen

Esta investigacion buscé la comprensiéon de los saberes populares y su
contribucién al fortalecimiento de la identidad cultural en los jovenes a través
de la descripciéon de los saberes mas generalizados en la comunidad Carrizola
en el municipio de Tierralta, ademas de su influencia en la vida cotidiana,
caracterizando sus formas de transmisién y ensefianza.

Se trabajo bajo las definiciones de comunicacion, cultura, comunidad, saberes
populares, tradicién oral e identidad, tomando como referentes a autores
como Lopes (2011), quien asegura que el saber popular establece un didlogo
con el saber cientifico, y que nace de la relacién de las personas entre siy con
sus producciones culturales, a lo que Grimson (2008) define, en su sentido
etnografico, como todo complejo que comprende conocimientos, creencias,
arte, moral, derecho, costumbres y cualesquiera otras capacidades y habitos
adquiridos por el hombre en tanto que es miembro de la sociedad.

Para lograr este acercamiento con la comunidad, fue necesario utilizar la
etnografia propuesta por De Tezanos (2004), quien disen6 una serie de
estrategias basadas en técnicas e instrumentos metodoldgicos tales como
la observacién, apuntes de diario de campo y entrevistas semiestructuradas,
permitiéndonos realizar el analisis de los datos recopilados. Como resultado de
esta metodologia de investigacion, se logré identificar tres macrocategorias;
la primera, saberes populares y vida cotidiana, que engloba tematicas como
la division de roles en el hogar y el uso de saberes populares en contextos
naturales; la segunda, transmisiéon y ensefianza de los saberes populares en la
comunidad, que comprende la tradicién oral como principal forma de difusiéon
de estos saberes; y la tercera, relacionada con la identidad y cultura a partir de
los saberes populares, que trata temas como la percepcion desde un campo
nostalgico y cultural de los saberes populares como parte de la crianza.

A través de la informacién estructurada, en la investigacién se logré concluir
que los saberes populares forman parte de un conocimiento generacional,
que nace de la tradiciéon oral como forma de comunicacién y se convierte
en un legado cultural, que configura la vida cotidiana, los rituales, la fe y la
crianza de los hijos en la vereda Carrizola.

PPalabras clave: comunicacion, saberes populares, tradiciéon oral, cultural,
identidad, comunidad.

Abstract

This research sought the understanding of popular knowledge and its
contribution to the strengthening of cultural identity in young people
through the description of the most widespread knowledge in the Carrizola
community in the municipality of Tierralta, in addition to its influence on
everyday life, characterizing its forms of transmission and teaching.
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We worked under the definitions of communication, culture, community,
popular knowledge, oral tradition and identity, taking as references authors
such as Lopes (2011), who assures that popular knowledge establishes a
dialogue with scientific knowledge, and that it is born from the relationship
of people among themselves and with their cultural productions, which
Grimson (2008) defines, in its ethnographic sense, as a complex that includes
knowledge, beliefs, art, morals, law, customs and any other skills and habits
acquired by man as a member of society.

To achieve this approach with the community, it was necessary to use the
ethnography proposed by De Tezanos (2004), who designed a series of
strategies based on methodological techniques and instruments such as
observation, field diary notes and semi-structured interviews, allowing us to
analyze the data collected. As a result of this research methodology, three
macrocategories were identified; the first, popular knowledge and daily
life, which encompasses topics such as the division of roles in the home and
the use of popular knowledge in natural contexts; the second, transmission
and teaching of popular knowledge in the community, which includes oral
tradition as the main form of dissemination of this knowledge; and the third,
related to identity and culture based on popular knowledge, which deals with
topics such as the perception from a nostalgic and cultural field of popular
knowledge as part of upbringing.

Through the structured information, the research was able to conclude that
popular knowledge is part of a generational knowledge, which is born from
the oral tradition as a form of communication and becomes a cultural legacy,
which shapes daily life, rituals, faith and the upbringing of children in the
Carrizola village.

Keywords: communication, popular knowledge, oral tradition, culture,
identity, community.

Problema de investigacion

Los saberes o creencias, también llamados mitos populares, forman parte
de la tradicion oral y cultural presente no solo en el Caribe colombiano sino
también en el mundo entero, que data desde los principios de la civilizacién,
mucho antes de la aparicién de la escritura. Al respecto, Foresti (1992) sefala
que “el cardcter de tradicional lo adquiere un relato cuando vive en la memoria
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del pueblo y se transmite oralmente como versiéon o variante de la forma
original [...], la tradicién se apropia de la forma original y la convierte en creacion
colectiva que vive a través de versiones y variantes”. (p. 329)

Estas expresiones culturales se manifiestan en todos los aspectos de la
vida cotidiana, de modo tal que los saberes provenientes de la tradicién oral
se introducen en campos como la medicina, la educaciéon, la explicacién de
fenémenos de la naturaleza o el cuerpo humano, entre otros; dando paso a toda
clase de juicios, afirmaciones, especulaciones y deducciones que por su caracter
comunicativo oral pone en tela de juicio su veracidad, tanto que la historia y la
critica latinoamericana constantemente han rechazado de manera total o parcial
la produccién oral, negando su validez técnica (Lienhard, 1990).

Con el paso de los afos, el valor sociocultural de estos conocimientos
campesinos aprendidos y transmitidos por nuestros abuelos ha ido
desapareciendo. Su practica, su aceptacién en las comunidades mas jévenes y
su apreciacién como parte de la identidad de los pueblos del Caribe colombiano
estdn en riesgo. Medina (1992) asegura que, por su espontaneidad, por su
transmisidon no impuesta, por su donaire, por su carencia de artificiosidad, la
obra emanada de la tradicién oral, y sustentada en ella, es como la infancia
incontaminada de la literatura culta, es decir, que a partir de ella nacen las
formas de expresion y cultura mas elaboradas.

Ahora bien, si estas formas de conocimiento rural llegasen a desaparecer,
se perderia gran parte de la identidad cultural de los pueblos cordobeses que
durante tantos afos se ha preservado gracias a la tradicién oral como proceso de
transmision de informacién anénima y espontanea. Tal como lo asegura Choza
(2007), la identidad cultural es el modo de establecer la identidad humana
en cada grupo social y el desarrollo de la tradicién oral y la preservacién de
nuestros saberes populares, es independiente de soportes y estructuras (Gil
Teran, 2011). El solo hecho de transmitirse de boca en boca y de generacién en
generacion, conlleva, por un lado, a que se transforme lentay progresivamente
y que pierda contenidos.

El historiador y antropélogo Jan Vasina (1968), en su reconstruccién del
desarrollo histérico de los estudios de tradicién oral, muestra que algunos
estudiosos afirmaban que las tradiciones orales nunca eran fiables y que
la informacién que aportaban no tenia ningln valor sino como testimonio
de migraciones y de la difusién cultural, sin embargo, si se logra recopilar y
sistematizar de forma escrita, esta adquiere un valor cultural significativo.

Estas presunciones, que pueden o no seraplicables a larealidad de las nuevas
generaciones, requieren de su recepciéon y reconocimiento como principales
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factores para su validez colectiva. El ser humano natural no es escritor, ni lector,
sino hablante y oyente, por tal motivo, la recopilaciéon de historias y saberes
provenientes de la tradicion oral son parte fundamental para la comprensién
del pasado, las tradiciones, la identidad, la culturay la historia, tal como senala
Lopes (2011) al considerar que los saberes provenientes de las clases populares
se configuran como una forma de observar e interpretar la realidad.

En el caso especifico de la vereda Carrizola, perteneciente al municipio de
Tierralta en el departamento de Cérdoba, la tradicién oral ha sido la principal
herramienta de transmision de conocimientos a lo largo de su historia; sin
embargo, esta forma de comunicacién ha perdido auge con la llegada de nuevas
tecnologias y el fallecimiento de personajes representativos de la tradicion,
la historia y la cultura de la comunidad. Habitantes de la regién, como Lucas
Ortega y Ana Bolafos, aseguran que las nuevas generaciones se burlan de sus
creencias, que el mundo ha cambiado de modo que ya nadie cree en este tipo
de conocimientos, por lo que el “rescate” de estos saberes logrard sentar un
referente sobre el devenir del conocimiento ancestral de la comunidad, ademas
de su legado e importancia.

Teniendo en cuenta los aspectos desarrollados anteriormente, este ejercicio
investigaciéon buscé indagar ;como contribuyen los saberes populares de la
tradicion oral de la vereda Carrizola del municipio de Tierralta al fortalecimiento
de la identidad cultural de los jévenes?

Marco Teérico

Los estudios de la tradicion oral y la cultura del Caribe colombiano son una
reserva inagotable de memoria heredada de los pueblos de nuestra region,
que proporcionan luces vividas sobre la preservacién, cambios y evolucién de
nuestra identidad. Baquero y De la Hoz (2010) aseguran que las remembranzas
de las costumbres de nuestros antepasados se recogen a través de fuentes
orales, arqueoldgicas, escritas, entre otras, permitiendo conocer, a través de
estas narraciones, la herencia.

La tradicion oral se redefine por su propia dindmica interna y por la
apropiacion de elementos externos que entran asi a formar parte de una nueva
tradicion que sigue siendo vivida y que debe ser preservada (Ramirez, 2012). En
este sentido, reconocer la importancia de este conocimiento puede contribuir
a que las nuevas generaciones identifiquen aspectos de su identidad cultural
e historia, asi como del devenir de algunas practicas, expresiones, refranes,
eventos e incluso manifestaciones literarias inmersas en la poesia, cuentos y
demas registros relacionados con estos saberes.

133



Durante muchos siglos, la lengua oral ha sido considerada imprecisa, pobre
léxicamente y formalmente —normativamente- descuidada. Obviamente, la
lengua oral no consiste sélo en incorrecciones, Ramirez (2012) asegura que
las tradiciones orales son una fuente histérica valiosa con la condicién de
que concordara con las pruebas aportadas por la arqueologia, la lingliistica,
la etnologia y la antropologia fisica, por lo que su apreciacién y rescate debe
considerarse una mision crucial en la construccién de memoria histérica y
cultural de los pueblos.

Los aportes que provienen de este campo, de acuerdo con Leal (2011), se
integran alasalud, laalimentacidn, la artesania, la agricultura, la cria de animales,
el manejo de fenémenos naturales como invierno y verano, las tradiciones, las
costumbres, las manifestaciones religiosas, entre otros, que, sin lugar a dudas,
son parte de la esencia del accionar cotidiano familiar y comunitario. Todos
estos saberes se integran a la formacién holistica de los miembros de los grupos
sociales, manifestandose en valores que permiten la interpretacién del mundo
desde una dimensién mucho mas amplia, profunda y elevada. Tal como lo
explica Zires (1999), todo intercambio social, toda comunicacién y, por lo tanto,
toda oralidad, incluso aquella que algunos autores conciben como primaria, esta
estructurada por pautas culturales y comunicativas especificas y por formas
particulares de producciény transmision del saber.

Para Walter Ong (1996), los pueblos que conservan las narraciones a través
del lenguaje tienen formas de recordar sucesos y de reproducirlos. Al respecto,
Edward Sapir (1954) afirma que el habla es una actividad humana que varia
sin limites precisos en los distintos grupos sociales, porque es una herencia
puramente histérica del grupo, producto de un habito social mantenido durante
largo tiempo, de modo que la historia de los pueblos sin escritura se conserva. La
Comunidad Andina de Naciones (CAN) (como se cité en De La Cruz, 1996) definié
los conocimientos tradicionales como todas aquellas sabidurias ancestrales
y conocimientos colectivos e integrales que poseen los pueblos indigenas,
afroamericanos y comunidades locales fundamentadas en la praxis milenaria 'y
su proceso de interaccién hombre-naturaleza, y transmitidos de generacién en
generacién, habitualmente de manera oral.

En este sentido, bajo los criterios De La Cruz (1996) se ha admitido que
son practicas que se generan, se conservan y se transmiten en un contexto
tradicional, vinculados a una comunidad local o indigena que se considera
como custodio o depositaria de esos conocimientos y asume la responsabilidad
cultural al respecto, es decir, la obligacion de preservarlos, conscientes de que la
apropiaciénindebida o el uso degradante de esos conocimientos seria perjudicial
u ofensivo. Esta relacién puede expresarse de manera formal o informal en el
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derecho consuetudinario o en la practica, que tienen su origen en una actividad
intelectual en distintos &mbitos: social, cultural, ambiental y tecnolégico y son
reconocidos por la comunidad de origen como conocimientos tradicionales.

Por su parte, sise asumen los saberes populares como medio para transmitir
una cultura, comprendemos lo que McLuhan y Fiore (1967) sostuvieron en su
teoria, afirmando que los limites entre medio y mensaje son casi inexistentes.
Este hecho, segln ellos, caracteristico de todos los medios, significa que el
“contenido” de cualquier medio es siempre otro medio. El contenido de la
escritura es discurso, en este contexto, el medio que contiene el mensaje (el
saber popular) es el mensaje en si mismo.

De acuerdo con lo planteado por estos escritores, una férmula es recordar
hechos memorables y asociar otro tipo de sucesos. Posada y Soto (2016), en
relaciéon con Carlos Montemayor (1996), aseveraron que este se encargd de
estudiar la oralidad y la dividié en tres grandes bloques: el arte de la lengua,
como el conjunto de conocimientos que son transmitidos a través de cantos,
rezos, discursos, leyendas, cuentos y conjuros; la comunicacién oral, entendida
como la forma de relacionarse con el otro, tratando de encontrarla mediacién
necesaria, en cuanto a acercamiento de lenguajes, corpus, conocimientos
referentes y definiendo en si sus propias leyes; y el habla, como la capacidad de
entablar didlogos, utilizada en la vida cotidiana, referida a la forma especifica de
hablar de cada persona.

Algunos autores como Alvarezy Godoy (2001) han concebido el desarrollo de
la tradicién oral como una estrategia que vincula al saber cultural. Sin embargo,
Vasina (1967) asegura que la tradicién oral sufre cambios significativos al verse
afectada por la cultura, la sociedad y los narradores, los cuales pueden agregar
u omitir algln detalle a la narracion para hacerla mas interesante a su publico.

Por su parte, Villa (1989) asegura que la literatura oral constituye la suma
de los conocimientos, valores y tradiciones que pasan de una generacién a
otra, verbalmente, utilizando diferentes estilos narrativos. La literatura oral se
conserva en la memoria de los pueblos, es de creacién colectiva, por lo tanto,
es andénima; carece de autor, como no es el caso de la literatura escrita; es del
pueblo, como tal hace parte de su vida diaria y de su cultura, entendida, segin
Eagleton (2001), como un conjunto de valores y de costumbres, creencias y
practicas que constituye la forma de vida de un grupo en especifico.

Asi, la tradicién oral se convierte en una herramienta de la historia oral
que a su vez tributa en la configuracién de sentidos y significados de las
expresiones culturales de las comunidades. Moss y Mazikana (1986) aseguran
que las tradiciones orales son los recuerdos del pasado transmitidos y narrados
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oralmente que surgen de manera natural en la dindmica de una cultura y a
partir de esta. Se manifiestan oralmente en toda esa cultura aun cuando se
encarguen a determinadas personas su conservacién, transmision, recitacion y
narracion. Son expresiones organicas de la identidad, los fines, las funciones, las
costumbres y la continuidad generacional de la cultura en que se manifiestan.
Ocurren espontdneamente como fenémenos de expresion cultural.

Desde este punto, la tradiciéon de los relatos, segin Lyotard (1984), es al
mismo tiempo la de los criterios que defiende una triple competencia: saber
decir, saber escuchar, saber hacer, donde se ponen en juego las relaciones de
comunidad consigo mismay con su entorno. Lo que se transmite con los relatos
es el grupo de reglas pragmaticas que constituye el lazo social.

Metodologia

Esta investigacién se orienté desde un enfoque cualitativo de tipo
etnografico, teniendo en cuenta la visién de Rodriguez, Gil & Garcia (1996):

[...]larealidad ensu contextonatural, tal y como sucede, intentando sacar
sentido de, o interpretar los fenémenos de acuerdo con los significados
que tienen para las personas implicadas. [Esto] implica la utilizacién
y recogida de una gran variedad de materiales-entrevista, experiencia
personal, historias de vida, observaciones, textos historicos, imédgenes,
sonidos — que describen la rutina y las situaciones problematicas y los
significados en la vida de las personas (p. 32).

En cuanto a la delimitacién del referente empirico, se hizo un acercamiento
a los codigos y lenguajes de la comunidad de Carrizola como unidad social
particular, a partir de sus componentes culturales y sus interrelaciones
comunitarias e identitarias de modo que fuera posible hacer afirmaciones
explicitas a cerca de ellos, teniendo en cuenta su contexto rural en calidad de
vereda perteneciente al municipio de Tierralta, localizada al suroccidente del
departamento de Cérdoba. Se encuentra a 40,3 km del casco urbano de Tierralta
ya 77,1 km de la capital del departamento, Monteria.

Sus principales actividades econémicas son la agricultura en la modalidad
de pequena extensién campesina que concentra la unidad familiar, el comercio
informal, el trabajo de jornal en haciendas y en menor medida la ganaderia.
Cuenta con una escuela (Instituciéon Educativa La Inmaculada) con los niveles de
basica primaria, basica secundaria y media, carece de un puesto de salud.
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Actores

Los actores que formaron parte de esta investigacién son, en primera
instancia, nativos o habitantes de la vereda, principalmente adultos mayores,
hombres o mujeres con conocimientos generales sobre la historia y la cultura
de su comunidad, jévenes estudiantes o no, que hayan sido nacido y vivido en la
vereda, lideres comunales, desplazados que habitan en la vereda.

Escenarios

Los principales escenarios fueron seleccionados de manera tal que
reflejaran el quehacery la rutina de los carrizoleros, donde se pudieron observar
a los actores en sus entornos cotidianos para analizar su comportamiento, sus
costumbres y sus modales en un entorno que ellos consideren natural: casas
de los entrevistados, fincas o haciendas, lugares de trabajo (cantinas, potreros,
tiendas, entre otros), el colegio (Instituciéon Educativa La Inmaculada).

Tipo de muestra

Las muestras para esta investigacion fueron seleccionadas a conveniencia,
teniendo en cuenta los siguientes criterios: naturales de la vereda Carrizola
(o vinculados por lazos familiares) con domicilio propio o familiar; adultos
mayores con conocimientos generales de la vereda, su historia y sus tradiciones
(personajes reconocidos por los mismos habitantes); jévenes entre los 17 y 35
anos, hijos o nietos de los habitantes de la region.

En cuanto a las técnicas e instrumentos de recoleccién de la informacién, se
establecié como una de las técnicas de investigacién pertinente la observacion,
la cual se entiende como el:

(...)instrumentobasico para producirbuenasdescripciones, entendiendo
por tales aquellas que dan cuenta de la manera mas fidedigna posible de
las representaciones que el otro o los otros construyen sobre el vinculo
que las personas observadas establecen con su entorno y entre ellas
mismas. Es decir, como construyen, comprenden e interpretan su estar
en el mundo. (1998, pp. 66-67).

También se consider6 la entrevista para poder dar cuenta exhaustiva y
rigurosamente del pensar del otro.

Por su parte, entre los instrumentos se tuvo en cuenta el diario de campo
para realizar las anotaciones de los detalles y las vivencias mas significativas
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que permitieron alimentar el discurso contextual que ofrecié la realidad de
los actores en la vereda Carrizola y que fueron registradas en el protocolo
de observacién. Posteriormente, se utilizé la entrevista semiestructurada
que permitié relacionar temas que construye un conocimiento generalista
y comprensivo de la realidad del entrevistado, lo que obligé al investigador a
mantener un alto grado de atencién en las respuestas del entrevistado para
poder interrelacionar los temas y establecer dichas conexiones.

El método de anélisis de la informaciéon estuvo orientado, segin De
Tezanos (2004), por dos momentos: descriptivo e interpretativo. En el momento
descriptivo se realizé la triangulacidn de cotejo, que consiste en el ordenamiento
del material recogido para verificar la coherencia entre los contenidos
que abre el camino al texto descriptivo, que no es mas que el despliegue
exhaustivo de todos los datos en un orden articulado que dan como resultado
unas precategorias que son sometidas a una triangulacién teédrica, donde se
relacionan con categorias “prestadas” de otros y que, finalmente, conduce a un
didlogo entre el investigador, la teoria y los datos, dando como resultado final la
elaboracién del texto interpretativo y las conclusiones.

Hallazgos

En primer lugar, los saberes populares en la vida cotidiana, estos saberes son
una mezcla de conceptos, conclusiones y practicas con un origen dificilmente
rastreable y que se han conservado gracias a su transmisién oral. Sus principios
se remontan a épocas en las que, debido a las dificultades de acceso a la
educaciony el poderio generalizado de la fe, era dificil encontrar respuesta a los
fenémenos de la naturaleza, a las preguntas curiosas de los nifos o a cualquier
otro evento desconocido, entonces era natural establecer una relacién sencilla
entre la explicacién divinay cualquier otra deduccién basada en una experiencia
personal o ajena.

La diferenciacion de roles y oficios en el hogar basados en el género. Es
comun encontrar en Carrizola ciertos patrones y comportamientos relacionados
con la cultura y la crianza de sus habitantes, en la que los saberes populares
no son ajenos a esta configuracion, siendo la division de roles, de acuerdo con
el género, una de sus principales manifestaciones. Segun los habitantes existe
“La tradiciéon de que la mujer es la ama de casa y es la que trabaja en la casay
nosotros los hombres aportamos el trabajo, del trabajo hacia la casa la... los
alimentos”. (Comunicacién personal, A8, 32)

Los roles de género pueden ser comprendidos como “un conjunto de normas
y prescripciones que dicta la sociedad y la cultura acerca del comportamiento
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masculino y femenino” (Ruiz-Bravo, 2008, p. 11). Asi las cosas, la distribucién de
las tareas y saberes en el hogar y su aplicacién en la cotidianidad es un asunto
cultural, mas que natural.

La mujer es la encargada de los quehaceres de la casa, la crianza de los nifos
y los animales, entre otros menesteres del hogar; esto le permite no solo adquirir
cierta maestria en los asuntos cotidianos, sino también desarrollar saberes
relacionados con la soluciéon de problemas que pueden aquejarla durante sus
actividades entre los que se encuentra: la atencion a las enfermedades de los
nifos (con banos y bebidas), el cuidado de las mujeres embarazadas, los rezos
y oraciones para ahuyentar las malas horas, el uso de las fases lunares como
orientacién para hacer ciertas actividades como cortarse el cabello, entre otros
multiples saberes populares que se encuentran amparados bajo el criterio
femenino. Tal como lo afirma Victoria Salgado: “Mi papa era muy trabajador,
humanitario. ;A qué se dedicaba su papa? A la agricultura ;Y su mama? A la
casa... Normal” (Comunicacién personal, A6, 18). “Bueno, yo conozco de la idea
de los gusanos, yo conozco de componer, conozco de atender un parto también,
que también eso fue aprendido de mi misma”. (Comunicacién personal, A6, 20)

En este sentido, es posible vislumbrar diversos comportamientos
relacionados con esta diferenciacion, tal como la participacién en ciertos temas,
actividades y conversaciones propias de hombres como el ingreso a los cultivos
o la opinién personal e incluso la posesién de algunos saberes populares propios
de cada género.

Los hombres, por su parte, dedican su tiempo a las labores del campo y el
trabajo fisico, asumiendo el papel de proveedor, responsable de la economia
y la estabilidad del hogar, brindando una autoridad generalizada sobre los
asuntos del hogar y la familia. En este sentido, los hombres han establecido un
“territorio”, que se logré identificar como contextos en los que se desenvuelve
sin la intervencion de la mujer y en los que desarrollan saberes especificos
(agricultura, ganaderia, entre otros) algunas obedecen a la misma raiz, pero
se manifiestan de forma diferente de acuerdo con el contexto del hombre o la
mujer, tal como sucede con las variaciones del clima y las fases lunares para el
corte de la madera (en los que se afirma que no debe cortarse en tiempos de
luna nueva), mientras que la mujer aprovecha esta fase lunar para cortarse el
cabello, ya que se estima que crece mas.

La funcionalidad de los saberes populares y su relacién con los fenémenos
naturales tienen una relacién directa con la cultura, un ejemplo de ello esta en
la mezcla de religion, cotidianidad y carencia de razones ldgicas, es la creencia
de que los fenémenos naturales como el popular “sueste”, las tormentas, las
sequias e inundaciones son producto de laira o el castigo de Dios. Al desconocer
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la naturaleza cientifica de estos eventos, los habitantes de la vereda se entregan
a esta creencia y utilizan toda clase de rezos, oraciones como el Padre Nuestro,
el Credoyrituales tales como encender una ldmpara en medio de la sala, amarrar
una camisa en forma de cruz en la esquina de la casa del lado que se acerca la
tormenta, cubrir el espejo, hacer cruces de ceniza en el patio, poner una escoba
alrevésy llenarla de flores, entre otros multiples y muy variados métodos.

Es posible notar el uso reiterado de simbolos religiosos como las oracionesy
la cruz, tal como lo afirma Gualberto Bolafos: “Eso es ahora, pero antes si como
le estoy diciendo, antes era las cruces esas que hacian pa el trueno, le echaban
llanta al fogdn, picaban un cacho y se lo tiraban y eso se iba aguantando ahi, se
iba deteniendo (el sueste) ;Un cacho de qué? Cacho de ganao Si... Mmmjmm, si.
;Y qué tiene que ver el cacho del ganao con eso? ;Quién sabe? Como el ganao
el que es bendito... (Silencio). Pican un pedacito asi cuando es true...pero como
antes, ya eso no se ve mucho. Eso lo echaba un tio de nosotros al fogén, sino
un pedazo de llanta, mocha un chicote de caucho de llantay... lo tira al fogén”.
(Comunicacion personal, A5, 16)

Camarena (2009) asegura que para poder hacer un andlisis de las condiciones
de las identidades tanto colectivas como individuales presentes en todo ser
humano, hay que remitirse a las distintas esferas que las componen, entre ellas
se encuentra la cultural y la religiosa. Aunque parezcan en dos dimensiones
completamente alejadas la una de la otra, las interrelaciones que estas entrafan
pueden mostrary servir al presentar elementos de sumaimportancia en la forma
en que la dindmica social se desenvuelve.

También es posible rastrear la transmisién de estos saberes a través de la
observacion de los nifos, quienes guardaban en sus recuerdos las practicas
de sus padres. De modo que no solo la narracién oral, sino la observacién, se
convertia en una forma de transmitir saberes populares.

Siendo asi, los saberes populares se han refugiado en la tradicién oral para
permanecer vigentes gracias al uso de contextos de crianza, momentosy lugares
de encuentro familiar, ha sido posible su transmisién, incluso en los ambientes
citadinos mas hostiles.

Los habitantes de la vereda han recuperado de la crianza de sus padres y
abuelos parte de los saberes populares que aln se conservan, tal como sugiere
Victoria Salgado “Pero uno oye también las cosas que son, que uno no podia
montd burro, en jueves santo ni en viernes santo, no se podia banar desde las
8 en adelante ya uno no se bafiaba que porque se volvia en no sé qué cosa, jen
mulo! Eso, eso lo habia antes, cuando nosotros estdbamos pequefios, no nos
dejaban banar ya tarde”. (Comunicacion personal, A6, 22)
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Ademds de la carencia de un origen rastreable, los saberes populares
tampoco poseen una explicacion razonable que permita resolver las dudas que
los envuelven. Al preguntar por esta justificacion, es usual recibir una respuesta
autoritaria terminante e incontrovertible. “Bueno ese porqué nunca tenia una
explicacién exacta, jaja sea esa explicacidon nunca existid, nunca te daban una
explicaciéon que te dejara satisfecho, a veces simplemente te decian, no porque
te sale el diablo y ya con eso mataban todo, sea ya uno quedaba en las mismas
cierto, apelaban de pronto a eso, al miedo”. (Comunicacién personal, A4, 12)

En cuanto al origen, transmision y ensenanza de los saberes populares en la
comunidad, la tradicién oral como forma de difusion de los saberes populares,
es posible precisar que los saberes populares se han conservado hasta tiempos
actuales gracias a la tradicion oral, las narraciones y las vivencias de las personas
mayores que son transmitidas de generacion en generacién, siendo los
padres y abuelos de la vereda los principales poseedores y emisores de este
conocimiento ancestral y en algunas ocasiones, no eran solamente los padres
de familia quienes inculcaban este conocimiento, sino que al ser de dominio
popular, podia ser escuchadoy aprendido en cualquier casa de la vereda, sin que
fuera demeritado o tomado por falso.

Victoria Salgado, una de las entrevistadas cuenta que muchos de los saberes
populares que posee no los aprendié directamente de sus padres, sino que los
escuché y los asimilé fuera del hogar. “Bueno, de la semana santa no, no me
ensanaron ellos, no me ensefaron asi, pero uno oye también las cosas que son,
que uno no podia monta burro, en jueves santo ni en viernes santo, no se podia
banar desde las 8 en adelante ya uno no se bafiaba que porque se volvia en
no sé qué cosa, jen mulo! Eso, eso lo habia antes, cuando nosotros estdbamos
pequenos, nos dejaban bafnar ya tarde. — ;Y usted hacia eso también? —
Tempranito teniamos que estar banaditos”. (Comunicacion personal, A6, 22)

Moss, W. y Mazikana (1986) complementan esta concepciéon de que las
tradiciones orales son los recuerdos del pasado transmitidos y narrados
oralmente que surgen de manera natural en la dindmica de una culturay a
partir de esta. Se manifiestan oralmente en toda esa cultura aun cuando se
encarguen a determinadas personas su conservacion, transmisioén, recitacion y
narracion. Son expresiones organicas de la identidad, los fines, las funciones, las
costumbres y la continuidad generacional de la cultura en que se manifiestan.
Ocurren espontdneamente como fenémenos de expresion cultural.

De acuerdo con algunos habitantes de las veredas, estas zetas, al serideas que
se transmiten de boca en bocay se repiten tal cantidad de veces, terminan por ser
verdades “callejeras”, aceptadas por la comunidad y difundidas con tal fidelidad
que dificilmente logran ser desmentidas, por muy extrafas que puedan parecer.
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Al estar los saberes populares sometidos al criterio de la poblacién adulta
y debido al respeto y admiracién que se les tenia a los mayores, gracias
a la autoridad que estas figuras inspiraban, era natural que no existieran
cuestionamientos en cuanto a los métodos de crianza y los distintos saberes
populares que poseian, como asegura José Carlos Ortega en su entrevista “Una
zeta te lleva a otra zetay asi”.

Respecto a lainfluencia de las nuevas tecnologias y herramientas educativas
en la apropiacion de los saberes populares en las nuevas generaciones, se
encontré que, a pesar de los esfuerzos y las incontables generaciones que
han basado su crianza y educacién en estos saberes populares, la llegada de
herramientas técnicas y tecnolégicas de la actualidad han creado una brecha
entre jovenes y abuelos, que ha terminado por truncar la transmisién oral de
estos saberes. En la contemporaneidad “No hay el primero ignorante porque ya
hoy dia desde el mas chiquito hasta el mas grande ha visto la television que ha
sido la que ha acabado con la cultura nuestra, el respeto se acaba por medio de
la television”. (Comunicacion personal, A8, 35)

Los escenarios, contextos y momentos en los que se transmitian los
saberes populares han sido desplazados por las ocupaciones y el ajetreo de
un mundo interconectado, globalizado que ha puesto en un segundo plano
el replanteamiento de un saber que no pertenece a esta época. José Carlos
Ortega, joven y docente de la vereda comenta que “Ya hay mucha television,
ya hay mucha digamos que el mismo internet, los celulares, todo eso, son cosas
que entretienen a tu hijo y td de pronto no tienes ese mismo tiempo que tenian
tus abuelos o tus papas de estar con ellos, sea esa union familiar también se
va perdiendo porque ya él se dedica a ver television yo me dedico a mi trabajo
y ya, ese espacio de comunicacion donde yo le cuento a él lo que mis abuelos
me contaron y todo eso, ese espacio se va rompiendo se va perdiendo, tonces
ya él no le llega esa informacion o no le llega es esa ensefanza con la misma
asertividad o con el mismo tiempo con la misma frecuencia que me llegaba a mi,
ya hay menos tiempo ya ahi de comunicacién”. (Comunicacién personal, A4, 11)

En este contexto Vlachopoulos (2009) asegura que la capacidad de utilizar
las TIC se convierte en una nueva forma de alfabetizacién. La alfabetizacion
digital ha llegado a ser tan importante como la alfabetizacion y la numerosidad
tradicionales hace cien afos: sin la alfabetizacién digital se puede decir que los
ciudadanos no pueden participar completamente en la sociedad ni adquieren las
habilidades y el conocimiento necesarios para el siglo XXI.

Otro interesante hallazgo es sobre los saberes populares en los jovenes:
entre el desinterés y la resistencia. El creciente escepticismo de gran parte de
la juventud ha repercutido en el detrimento de la asimilacién y respeto hacia los
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saberes populares en la nueva era, creando un proceso de apertura mental que
puede utilizarse de dos formas, para promover y rescatar las tradiciones usando
las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién o, por el contrario,
para perderse en medio de un mar de informacién, siguiendo las masas y las
corrientes y modas invasivas.

Sin embargo, a pesar del creciente desinterés y el apabullamiento de los
saberes populares por parte de las nuevas tecnologias y los cambios culturales,
existe una parte de la poblacién joven que se resiste a perder por completo sus
raices, al considerarlas un recuerdo valioso de sus padres y abuelos, al que se
aferran y por el cual sienten un gran valor sentimental, “pero antes, la palabra
de un sefor, de un abuelo era como la palabra mejor dicho de una autoridad
grande, cualquier nifo hacia caso, obedecia lo que un viejo le decia, podia no ser
familiar”. (Comunicacién personal, A4, 8)

La lucha por la conservacién de estos saberes por parte de algunos jévenes
de la comunidad radica en la recuperacién de su valor sentimental, en la
remembranza de los tiempos pasados, la forma de la crianza de padresy abuelos
y las marcas que estas dejaron en las nuevas generaciones.

Alvarado y Vommaro (2010) miran la juventud en relacién con la culturay la
politica desde una perspectiva que enfatiza en sus busquedas la configuracién
de nuevos movimientos sociales, diversos investigadores e investigadoras estan
centrando sus estudios en el andlisis de la emergencia de nuevas formas de
accioén colectiva organizada dirigida al bien comun, que implican la constitucion
de nuevas practicas politicas de los jovenes.

Entercerlugar, estd el tema de laidentidad y cultura a partir de los saberes
populares. Este es uno de los puntos mds importantes de la investigacién,
la articulacion de los saberes populares con la construccién de la identidad
cultural de la vereda Carrizola es un hallazgo innegable. A pesar del creciente
desinterésyelapabullamiento de los saberes populares por parte de las nuevas
tecnologias y los cambios culturales, existe una parte de la poblacién joven
que se resiste a perder por completo sus raices, al considerarlas un recuerdo
valioso de sus padres y abuelos, al que se aferrany por el cual sienten un gran
valor sentimental.

Dentro de esta tematica es importante la fe y sus simbolos como pilares
de los saberes populares. Desde la crianza de los nifios es posible notar un uso
generalizado de saberes populares como forma de infundir autoridad y respeto
por las tradiciones y la fe. Existe un temor generalizado de la comunidad hacia
Dios, un respeto por su autoridad superior incomprensible, de modo que es
natural aceptar sus designios, desgracias y calamidades.
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Uno de los principales vinculos con respecto al origen y explicaciéon de
los saberes populares radica en la religion, la fe, como motor principal y
condicionante supremo del estilo de vida de los habitantes de las veredas, las
oraciones, la devocion y el uso de simbolos religiosos es una constante en la
cotidianidad y los eventos del pueblo.

Victoria Salgado asegura que “... uno no puede desobedecer de las cosas de
Dios. Mire, yo estoy vieja y yo respeto mucho, yo respeto mucho. Yo nunca soy
incrédula, yo creo las cosas y nunca voy a decir: esto, quién dijo que... yo voy a
hacer esto porque voy a ver si es verdad que no hay Dios, o voy a ver si es verdad
que no hay diablo, no. El diablo si lo hay” (Comunicacién personal, A6, 23).

Generalmente, como ya se traté en el uso se saberes populares y su relaciéon
conlosfenémenosnaturalesdurante lastormentas, las crisiso cualquieralteracion
de la cotidianidad, la fe era la explicacién mas proxima, autocomplaciente y
satisfactoria, al desconocer otras fuentes que pudieran explicary respaldar otras
teorias que permitieran conocer la realidad de los sucesos.

Sin lugar a dudas, la fe, de acuerdo con Camarena (2009), es la esfera
que puede explicar de manera mas clara el fenémeno de lo religioso. Es
particularmente interesante que muy pocos teéricos estudian lo religioso como
una dimension cultural. A través del acto de la fe es como el fenédmeno de la
actividad religiosa se va a fundamentar debido a que la creencia de manera casi
absoluta de los estamentos religiosos es lo que va a constituir el centro mismo
de las expresiones cotidianas.

Por medio de los textos sagrados o del habla se va a formar una parte
importante de las caracteristicas definitorias de la identidad de una sociedad;
es decir, de la cultura que se posee. Todos estos son elementos que se pueden
encontrar dentro de las tradiciones escritas en textos sagrados o transmitidas
oralmente, forman una parte importante de las caracteristicas definitorias de
la identidad de una sociedad; o sea, de la cultura que se posee, y eso es lo que
a continuacién se propone lograr: ubicar dentro de la identidad social a las
particularidades de la religion.

Otro aspecto es el uso de saberes populares como forma de crianza para
infundir autoridad, respeto y temor hacia los mayores y sus tradiciones. Este
temor a Dios era sufrido no solamente por los adultos, sino que también era
infundido a los nifos a través de reprensiones y advertencias y para evitar
que estos actuaran de forma irresponsable o irrespetuosa. “Por respetar a mi
papd y muchas veces puede ser verdad porque una vez te cuento algo: estando
pelao me dice mi papa: mira, mafana vamos a coger maiz, manana me llevan el
almuerzo, ¢si? Dice mi mama: ojo, estamos en cuaresma, esta el diablo suelto,
cuidado con estar peleando”. (Comunicacién personal, A8, 34)
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De este modo, se buscaba inculcar en los nifos nociones de obediencia,
basados en la creencia de que, sillegaba aincumplir o a desobedecer las 6rdenes
de sus padres y abuelos, este hecho podia acarrear consecuencias nefastas de
toda naturaleza. Este fenémeno era identificable en los abuelos que, como
ya se ha referido anteriormente, al poseer niveles de escolaridad nula o muy
deficientes, llegaban a aferrarse fuertemente a este tipo de crianza, en la que se
destaca principalmente el caracter indiscutible de estos métodos por parte de
los mas jévenes, a causa del respeto que estas figuras inspiraban. Este respeto
se ganaba a partir de la experiencia, las personas mayores, al vivir mas tiempo,
se les confiaba la solucion de diversos problemas y en la mayoria de los casos,
se les consultaba como primera fuente para resolver inquietudes referentes a
todos los campos de la vida en el pueblo.

Estetipodesaber, segin Martinic (1985), estd compuesto por conocimientos,
creencias, valores y simbolos, que son descifrables con sentido pleno para
quienes los han creado y los utilizan en su cotidianidad (Leis, 1989). Ademas,
proporcionan una cosmovisién en donde los sectores subalternos encuentran
y construyen su identidad y coherencia. Estos saberes populares constituyen
el horizonte de referencia y de comprension de los sentidos y significaciones
culturales que dan identidad a la “América Profunda”, parafraseando a Rodolfo
Kusch (1962). Ellos se constituyen en el sistemay el proceso de mediacién inter
e intrasubjetivos que hacen posible la existencia histérica de un grupo particular,
en tanto expresan sus formas y estilos de vida, sus modos de sobrevivencia,
sus creencias, sus modos de pensar, sentir y actuar. Los saberes populares se
desplazan entre ritos y rituales, en instituciones con sus leyes de funcionamiento
propias, entre lo sagrado y lo profano, entre lo determinado y lo indeterminado.
Son, ante todo, funcionales para que los sectores populares puedan situarse en
el mundoy actuar en él.

También estan lossaberes popularesysurelacion conlahistoriaylaidentidad
cultural de lavereda. Con el paso de las generacionesy los cambios abrumadores
del tiempo, la cultura también ha ido cambiando, los saberes populares y el
respeto que unavezinfundieron por ser considerados la explicacién mas cercana
a la realidad, sembraron en la mente de los mas viejos del pueblo una nocién
de verdad que por muchos anos permanecié intacta, y que hoy es la base de la
identidad colectiva de esta comunidad; “Entonces, ;cdmo cree que seria su vida
ahora si usted ni supiera nada de eso? —Maginate, analfabeta que no supiera na
ni hubiera na de, no supiera yo nada, que no supiera nada, yo no supiera ni como
era la vida mia, porque ni yo misma me iba a conocer, como era la vida mia, que
yo siempre aprendi de mi pap4, que mi papa era experto e espantar sueste, en
componer, santiguar”. (Comunicacion personal, A6, 23)

145



Y es que estos saberes populares o zetas se han convertido con el paso de los
anos en un derrotero de crianza, estilo de vida y un sinfin de respuestas a dudas
que surgian en la cotidianidad de la vereda, basados en la practica y la fe, que
han permitido llegar al nivel cultural que poseemos, a esa mezcla maravillosa
de la inocencia del campo, de las ventajas de los avances tecnoldgicos que
han servido para volver la mirada a este mundo, que evocamos con nostalgia 'y
recordamos como parte de nuestra viday, sin duda alguna, de nuestra identidad
individual y cultural.

En este sentido, se entiende, que de acuerdo con De Pauw (2014), que las
practicas con la comunidad deben ser un acto de comunicaciéon, de didlogo; es
decir, de comin unidén. Es, en este horizonte, donde se intenta inscribir la tarea
histérica como educadores populares desde la crianza.

Conclusiones

Los saberes populares forman parte de un conocimiento generacional,
que nace de la tradicion oral como forma de comunicacién y se convierte en un
legado cultural que configura la vida cotidiana, los rituales, la fe y la crianza de
los hijos en la vereda Carrizola. Hablar de diferenciacién en las actividades, por
ejemplo, que realizan las personas al interior de una comunidad, es referirse
a la organizacién social que traduce las formas de reproducciéon social, de las
caracteristicas sociales de los actores que construyen y viven el hecho social,
en este caso se encontré una clara definicién de roles y la funciéon que cumplen
las mujeres como “duefas” y “sefioras” de la casa, especialmente de la cocina,
encargadas de labores relacionadas con el aseo y la preparacién de la comida,
mientras que el hombre la espera en la mesa, luego de haberla traido a la casa.

Evidentemente, esto se relaciona con el eje de autoridad en la familia de
tipo patriarcal, donde el hombre representa la figura principal de la casa, de
hecho, en algunas conversaciones con habitantes de la comunidad el referente
de la persona que mds sabe y simbolo de autoridad y respecto recae sobre las
personas de género masculino. Aqui se refleja lo que Geertz (2001) denomina
un codigo socialmente establecido adscrito a la cultura del pueblo, cuya accién
simbdlica establece un sentido al modo de conducta que reconoce jerarquias,
roles y esferas de accién al interior de las familias, dependiendo del género, los
cuales estan presentes en los saberes populares que delegaban la autoridad y
obediencia al hombre (padre, abuelo, vecino, tio).

Por otro lado, también es posible establecer jerarquias de conocimiento a
partirde lossaberes populares de lacomunidad, porejemplo, se puede encontrar
al“quesabe, sabe” que hacereferencialapersonaentre lacomunidad quedomina
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y que es referente del poder que tienen tales saberes. Cuando alguna persona
del pueblo tiene conocimiento de una oracién o posee un saber especifico en
relacion con la medicina, habilidades de cultivo, curaciones de animales u otros
saberes genera un sentimiento de respeto por parte de su comunidad y es
considerado una autoridad en cuanto a las decisiones fundamentales del pueblo.
En algunos casos, este sentimiento de respeto puede transformarse en temor,
al desconocer el origen de estos saberes y relacionarlos, de alguna manera, con
el ocultismo y la brujeria.

En lo que respecta a la identidad, a partir de los saberes populares, en la
actualidad no posee un valor técnico que otorgue crédito al discurso que estos
usan, sino que son considerados por los jovenes como parte de un recuerdo de
su nifez, dandoles un valor cultural casi nostalgico que evoca la crianza de sus
padres y abuelos aun latente en la cultura de ellos.
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“Hay un lugar, el de la comunicacién, donde la capacidad de la
imagen de ser lenguaje codificante o sustrato estatico es insuficiente;
donde las intencionalidades y las condiciones de produccién son
exiguas; un lugar donde se permiten las miradas lentas y las acciones
imaginantes; donde percibir requiere ser y hacerse contemplativo ante
el despojo de cualidades racionales-connotativas, y ante las naturalezas
interdependientes; un lugar donde el sustrato, la perspectiva y el
encuadre son mds equivocos que certezas; en ese lugar, la imagen se

vuelve acontecimiento y deviene en nosotros mismos”.

Catalina Campuzano
Jeannette Plaza Zuiiga
Martin Kanek Gutiérrez
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Resumen

Esta investigacién propone la creaciéon de un medio grafico digital con el fin de
suplir una necesidad visual e histérica en el municipio de Zipaquira respecto al
Festival Turistico Salinero, uno de los eventos mas importantes en las décadas
de 1960 y 1970. Se trabajé bajo la metodologia cualitativa expositiva, que
abarcé aspectos como la cartografia, la fotografia y los relatos orales de
personas que asistieron a dicho evento. En cada una de estas singularidades
se recolecté informacion y estudié en cuatro etapas. Inicialmente, el banco
de fotografias que se cred basado en la blsqueda de archivos fotograficos
nacionales, locales y personales, sequido por la interpretaciéon de aquellos
registros, segin el esquema representativo de Marzal Felici (2007) vy,
finalmente, la publicacion de la herramienta y la posterior mediciéon del
alcance en los zipaquirefos de la misma. Lo anterior favorecio la construccion
de una vision general respecto al patrimonio, la reconstrucciéon de la memoria
histérica y la implementaciéon de herramientas digitales en el municipio de
Zipaquird, lo que permitié afirmar que este municipio presenta obstaculos
en relacion con el acceso a esta informaciéon tan importante en el desarrollo
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cultural de sus habitantes, lo que gener6 el desconocimiento del pueblo
ante estos sucesos, y la presencia constante de dificultades para desarrollar
procesos investigativos relacionados con el Festival Turistico Salinero.

Palabras clave: cartografia social, memoria visual, fotografia histoérica,
cultura popular, patrimonio cultural inmaterial.

Abstract

This research proposes the creation of a digital graphic media in order to
meet a visual and historical need in the municipality of Zipaquira regarding
the Salt Tourist Festival, one of the most important events in the 1960s and
1970s. We worked under the expository qualitative methodology, which
included aspects such as cartography, photography and oral accounts of
people who attended the event. In each of these singularities, information
was collected and studied in four stages. Initially, the photographic bank was
created based on the search of national, local and personal photographic
archives, followed by the interpretation of those records, according to the
representative scheme of Marzal Felici (2007) and, finally, the publication of
the tool and the subsequent measurement of its scope among Zipaquirefos.
The aforementioned favored the construction of a general vision regarding
heritage, the reconstruction of the historical memory and the implementation
of digital tools in the municipality of Zipaquird, which allowed affirming
that this municipality presents obstacles in relation to the access to this
information so important in the cultural development of its inhabitants,
which generated the ignorance of the people before these events, and the
constant presence of difficulties to develop investigative processes related
to the Salinero Tourist Festival.

Keywords: social cartography, visual memory, historical photography,
popular culture, intangible cultural heritage.

Problema de investigacion

El origen de esta investigacion se remonta al 2015, con el desarrollo del
proyecto Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl) Zipaquireio- legado oral de
la historia y la identidad que se llevé a cabo desde la Facultad de Ciencias de
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la Comunicacién, conformado por estudiantes y docentes de Comunicacién
Social-Periodismo y Tecnologia en Comunicacion Gréfica de Uniminuto - Centro
Regional Zipaquira. En sus resultados, este grupo logré encontrar una serie de
elementos del PClatravés de encuestasy entrevistas, entre los que se destacé el
Festival Cultural de la Sal: fiesta popular organizada por las entidades estatales
que reunian al pueblo en el centro de la ciudad, celebrando actividades como el
reinadoy las comparsas, que permitian el desarrollo de un espacio de entretejido
social en la comunidad.

Llamé la atenciéon que pese a llevar anos de no realizarse, el festival se
mantuvo en la memoria de los adultos mayores. Sin embargo, en el caso de los
jovenes, estos no lo reconocen tan abiertamente, sino a través de los relatos
y recuerdos de las generaciones pasadas. Frente a esto, surgié en el grupo de
investigacion la necesidad de estudiar mas a fondo esta actividad, y las relaciones
sociales que podian establecerse en ella. Pese a la busqueda de documentos
oficiales y periodisticos, fue muy poco lo que se pudo encontrar. Sin embargo,
los archivos privados fueron los que permitieron adelantar la investigacién, la
busquedaterminé llevandose a cabo en tiendas, oficinas y propiedades privadas.

Por ello, surgio el interrogante sobre las posibilidades de generar un medio
que permitiera el acceso del publico de manera que la poblacién tuviera acceso a
un evento de importancia social en su tiempo, quedando formulada la pregunta:
;coémo se puede trabajar la Fototeca histérica y la cartografia social para el
reconocimiento de elementos primordiales de la cultura popular zipaquirena?

Marco Teodrico

El término de memoria se construye de manera empirica a partir de
acontecimientos sociales como tradiciones y costumbres (Thompson citado en
Betancourt-Echeverry, 2004, p. 127). Es por ello que se debe entender como
una construccién que se forma a través de estéticas sociales, y que son de gran
importancia para la modificacion de las representaciones de eventosy recuerdos
que viven en la memoria de las personas. La memoria social se constituye a partir
de experiencias vividas por grupos sociales “[...] [y] se articula con la oralidad, la
pluralidad y la sociedad civil” (Lifstchiz, 2012, pp. 2-3). De esta forma, el carnaval
de la sal se convirtié en una experiencia que vive en el imaginario zipaquirefo
y del cual se tiene fuentes fotograficas y orales (la palabra) de aquellos que lo
han vivido.

El recuerdo es la base de un trabajo que permitié recrear una fototeca para
profundizar en elementos como el espacio estético del carnaval que se relaciona
con hechos econémicos, politicos o religiosos (Mac Dougall, 1998, p. 57). Se tuvo
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encuentalaimportanciade lamemoriavisual porque ellapromovié larecordacion
y el acercamiento hacia la historia, por medio de la herencia, la identidad
visual y los contextos sociales que, como la identidad colectiva, marcaron un
paso importante como pueblo desde que se cred y se mantuvo la tradicién.

No solo la memoria es destacable sino también el pueblo que, a través de
sus tradiciones y del sentido de identidad creado por lugares o sucesos, tanto
pasados como presentes, permitié un mayoraprecioysoporte enlaconformacién
de memoria colectiva e histérica de la comunidad, y el fortalecimiento de
costumbres sociales.

Acorde con lo anterior, al hablar de carnaval se tomé como base la definiciéon
de Bajtin (2005) que presenta esta festividad como un espacio de convivencia 'y
permisividad dentro de un tiempo limitado, pero, ademads, un espacio que crea
una uniéon como comunidad, dando paso a un sentido de pertenencia no solo al
acto o festival, sino al lugar. Asi, el territorio cobra una importancia como espacio
compartido con una historia y una identidad Unica, donde se desenvuelven
diversos actores, saberes e interacciones. Se abordé este complejo engranaje
desde de un mapeo de actores tomando como base la cartografia social, ya que
es un ejercicio de reconocimiento socio-territorial a través de la construccion de
mapas (Molina en Algranati, Bruno y Lotti, 2012, p. 11). Esto resulta significativo
porque generd una interaccion con el territorio y junto con la fotografia se pudo
analizar desde una manera visual y organizacional, para tener una idea clara de
los acontecimientos que se presentaban en el Carnaval de la Sal.

La importancia de generar estimulos para la recreacién y participacién de la
comunidad en la construccion de identidad, permitié abordar los conceptos de
comunicacion y educacién popular, ya que se apropio6 de los fendmenos sociales,
la identidad, la cultura y el territorio para crear estrategias innovadoras para
la integracién y formacion de saberes colectivos, que facilitaron la interacciéon
entre comunidades, lo que originé un proceso de transformacién y reproduccion
cultural (Brito, 2008, p. 31).

Se trabajé con base en una cartografia de tipo temporal, enfocada al cambio
de situaciones sociales que ocurrieron en el festival, puesto que la cartografia
social desempend un papel importante dentro de la investigacién; representd
el territorio en la comunidad para construir, dialogar, diagnosticar y proponer
un conocimiento colectivo acerca de las relaciones tejidas alrededor de un
lugar o evento, generando una transformacion social en torno a un espacio de
relaciones que se desarrollaron a través del tiempo.

De igual manera, se dio a conocer, a través de la fotografia, la singularidad
que tenia este carnaval para los que lo disfrutaron y, por ello, se implemento la
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fototeca histérica, compuesta por una recolecciéon de fotografias que no solo
ayudaban a establecer conexiones personales o grupales, sino que narraban
cambios histéricos y conservaban las huellas sociales. Este hecho la convirtid,
de manera simbélica, en una parte importante para el reconocimiento del
territorio de la época para las nuevas generaciones, con el fin de incentivar una
apropiacion de los lugares representativos de esta actividad, y que hicieron
parte de la culturay de las costumbres en Zipaquira.

Asimismo, al hablar de apropiaciéon en el territorio, se buscé que este lugar
fuera parte de la identidad colectiva, y no solo un lugar de paso en la ciudad. En
este proceso, los términos de “lugar”y “no lugar” expuestos por el antropélogo
francés Marc Augé (2009) sirvieron como guia. Para él, un “lugar” es el espacio
en el que se interactta y genera identidad. Y un “no lugar” es el espacio de
transicion, tal es el caso de lugares en los cuales se concentraban las personas
y se identificaban con ellos al observar el carnaval, actividad que se perdié por
diversos motivos, dejando atras parte de la culturay sus costumbres.

En este caso, los ahora considerados “no lugares” como los sitios en donde
se observaba o participaba el carnaval son los que ya no estan en el imaginario
colectivo, siendo esta la razén de identidad dentro de una comunidad, con lo
cual se buscé reafirmar a través de la fotografia, ya que es una manera de suplir
la necesidad visual, al tiempo que se demostré o generd un sentimiento dentro
de un grupo social (Fotografia como documento social), puesto que la sociedad
se encontré en un entorno dominado por imagenes, esto con el fin de recobrar
un imaginario colectivo sobre la festividad pasada.

Metodologia

La investigacion fue exploratoria, ya que se trabajé desde el estudio
particular del carnaval de la sal, donde se tuvieron en cuenta datos, hechos o
situaciones a partir de las experiencias de la poblacién (Jiménez, 2005). Ademas,
se indago y evalué el evento como fenémeno social en su contexto real, y se
otorgd un nuevo punto de vista desde su importancia social y cultural. Se
entendié que la experiencia no solo partia de la recolecciéon desde la oralidad de
las personas, sino que también se consideré la fotografia como documento social
que “evidencia la realidad de una sociedad y de los individuos que la componen;
es decir, da cuenta de la vida de un pueblo” (Memoria Chilena, 2016). De este
modo se trabajé una metodologia cualitativa basada en la experiencia. El uso de
la oralidad y la fotografia como complemento, se realizé con la expectativa de
que esta Ultima funcionara como validacion de la oralidad, y asi poder obtener
resultados validos y representativos.
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Para el cumplimiento de los objetivos, el trabajo se desarrollé en tres etapas:

Banco de Fotografias: la construcciéon de esta etapa tuvo tres actividades
diferentes. En primer lugar, se trabajé un rastreo documental en archivos
publicos, principalmente el Archivo General de la Nacién, con peridédicos
antiguos e imagenes de épocay archivos locales. En segundo lugar, se recurrié
a la poblacion de la tercera edad que posiblemente pudieran tener archivos
privados de fotografias que dieran cuenta del carnaval. Para lo mismo se [levaron
formatos de permiso de uso de las imagenes. Y, en tercer lugar, se procedio a la
recoleccién de testimonios por medio de entrevistas individuales o grupales con
personas de la tercera edad del municipio.

Analisis de Fotografias: este item se realizdé desde el esquema de nivel
interpretativo propuesto por Marzal Felici, que consiste en reconocer en
la fotografia los siguientes elementos: punto de vista fisico, actitud de los
personajes, calificadores, transparencia/sutura/verosimilitud, marcas textuales,
miradas de los personajes, enunciacion, relaciones intertextuales, otros de
considerarse necesarios (2004).

Cartografia social: este item se presenté como una metodologia
participativa de construccién con la comunidad. El objetivo consistia en que
fuentes primarias pudieran determinar las relaciones que se construyeron en el
carnaval social, asi como barreras, distribuciones espaciales, etc. Esto se realizd
mediante reuniones grupales que tenian como producto final la creacién de la
cartografia base para el establecimiento de la propia.

Medicién: la intencidon de este espacio era poder aplicar la cartografia,
invitar a jévenes a interactuar con la herramienta y, a través de un cuestionario,
poder realizar un estudio de la efectividad de la misma para el fortalecimiento
de la cultura visual del municipio. Esta actividad se realiz6 en la institucién en
los salones de cdmputo, para de ese modo facilitarles el acceso a la misma en
cualquier momento, y se pudo determinar no solo aquello que se logra, sino en
qué se fracasa mediante una encuesta de preguntas abiertas.

Principales hallazgos o contribuciones

En las fotografias recolectadas se pudo observar las distintas fases de la
celebracién del Festival Cultural Salinero, en el que se encontraron participantes,
eventos de coronacionjunto con las distintas candidatas, las comparsasy algunos
testigos de esta festividad. De acuerdo con estas caracteristicas, lainterpretaciéon
de las imagenes se basé, de acuerdo con el esquema representativo de Marzal
Felici, haciendo énfasis en los siguientes términos:
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Punto de vista Ffisico: se analiz6 el espacio donde se encontraron los
personajes, en este punto se determinaron planos, dngulos e intencionalidad.

Actitud de los personajes: se analizé la actitud de cada personaje respecto
a la situacién en la que se encontraba cada actor del Festival Cultural Salinero
(seriedad, alegria, respeto), manifestado en cada fotografia.

Enunciacion: es la interpretaciéon que se deduce de la fotografia, alli se
analizaron distintos mensajes que permitieron provocar sentimientos en el
espectador (recato, aforanza, curiosidad, alegria, diversion).

Relaciones intertextuales: es la blsqueda de fotografias similares
capturadas en diferentes celebraciones. En la investigacién, se destacaron
eventos como el Carnaval de Barranquilla de 1958, y el de Negros y Blancos de
1962, ademas se resaltd la participacidon de fotégrafos como Nereo Lépez, y de
archivos fotograficos como el de la Biblioteca Departamental del Valle.

Figura 9. Candidatas a Reina de la Sal
R

‘J B

& B
ARCHIVO MEMORIA VISUAL, ZIFAR

Fuente: Archivo Memoria Visual Zipaquird

Figura 10. Carroza representativa del origen zipaquirefio

Fuente: Archivo Memoria Visual Zipaquird
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Figura 11. Carroza en dia de Carnaval

Fuente: Archivo Memoria Visual Zipaquird

Testimonios de los participantes del carnaval

* Dentrodelainvestigaciéon se presenté el acercamiento avarias personas
quienes participaron de los Ultimos carnavales, asegurando que tenian
una edad muy corta como para recordar la mayoria de las actividades.

* En medio de la recoleccion de testimonios, se conocié a un participante
del primer carnaval, quien narraba de forma detallada muchos de los
acontecimientos que existian en la festividad, y que eran de gran acogida
en el pueblo, como la musica, los bailes en las calles, las compras, los
disfraces, las reinas, las comparsas y, por supuesto, la fotografia que no
era tan comun en esa época.

Recoleccion de datos

La recoleccién de datos en archivos publicos y privados evidencié la falta de
documentacién histérica de esta festividad, lo que provocd una investigacion
mucho mas extensa respecto a la recoleccién de fotografias, documentos y
testimonios de personas que participaron del carnaval.

La recoleccién de datos en testimonios personales y archivos reveld que el
carnaval fue legalmente llamado Festival Turistico de la Sal, pero que por los
ciudadanos fue conocido como el Carnaval de Sal. Asi mismo, se determinaron
unas fechas aproximadas a la finalizacion de esta festividad, realizada
aproximadamente entre 1960 a 1979, en los cuales también se hacia el reinado
de la sal (Foto 1), el cual se sigui6 celebrando después de finalizado el carnaval.
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Durante la investigacion se conocieron los cronogramas de los primeros
carnavales; estos indicaban la fecha y las actividades realizadas a lo largo de
la segunda semana de septiembre. El carnaval estaba conformado por varias
celebraciones que se realizaban cada dia, haciendo alusién a diferentes grupos
sociales de la ciudad como obreros, profesionales, campesinos y estudiantes.
También se asistian a dias civicos, donde se contaba con la participaciéon de
bandas de guerra y homenajes a zipaquirefos ilustres, muestra de actividades
como torneos populares, competiciones deportivas, celebraciones religiosas,
conciertos, orquestas, conmemoraciones culturales, y las presentaciones de las
candidatas en el desfile de carrozas (foto 2).

Creacion de la herramienta

Se trabajé en la produccién de un video en el que se mostré un breve
recorrido por los principales lugares del Festival Turistico de la Sal, descartando
los dias civicos; esto con laintencién de tenerlos en cuenta en un préximo avance
y con la idea de no extender el tiempo del video para lograr una mayor atencién
al momento de presentarlo a los estudiantes.

Elvideo se realiz6 con una linea grafica particular con la finalidad de facilitar
la comprension de diferentes publicos. Estd compuesto por un recorrido que
inicia en el mapa del centro histérico de Zipaquird, ademas de presentar lugares
de gran importancia en esta festividad. La razén por la cual se decidié trabajar
con esta herramienta, es su facilidad para ser difundida en la comunidad, ya que
la tecnologia permite presentarla en diferentes medios, como lo son las redes
sociales, cine, entre otros.

Durante la creacién del video se tuvieron en cuenta los testimonios y
cronogramas recolectados, al mismo tiempo se utilizé la mayor informacion
posible para escenarios y musica de los afios en que se celebré el primer festival.

Conclusiones

Zipaquira es un municipio lleno de historia, la cual se ha visto olvidada por
la masiva urbanizacién de los Gltimos afos, lo que genera un gran impedimento
en la investigacién para la mayoria de los temas, por la falta de recursos
histéricos después 1800, y el desinterés de las autoridades que han estado a
través de los afios.

En otra perspectiva, para las entidades culturales, como la Fundacion
Nacional Zipaquirad (Funzipa), es de gran interés conocer sobre el desarrollo de
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esta investigacion y esperan prontos resultados, para de esta manera obtener
mayor informacién sobre este evento realizado desde hace 57 afos en Zipaquira.

A pesar de los inconvenientes, como la falta de informacién, Zipaquira tiene
muchos temas culturales e histéricos que cada vez son dejados atras, pero que,
como este proyecto, serdn acogidos y esperados por aquellas personas que se
interesan en lo relacionado con esta tierra de sal.
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Resumen

Elsiguiente articulo tiene como objetivo analizarla manera como los escritores
Cazdos, Ecks MDCy El Pez Barcelona, miembros del colectivo Vértigo Graffiti,
crean vinculos sociales, a través de sus apuestas en un nuevo entorno del
graffiti, como lo son las galerias, teniendo en cuenta la evolucién del graffiti;
y cdémo este pasa a ser parte de su historia de vida y, ademas, de qué manera
ellos, de su experiencia, hacen una estética.
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Abstract

The following article aims to analyze how the writers Cazdos, Ecks MDC and El
Pez Barcelona, members of the Vertigo Graffiti collective, create social links
through their bets in a new graffiti environment, such as the galleries, taking
into account the evolution of graffiti, and how it becomes part of their life
story and also how they, from their experience, make an aesthetic.
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Tercera parte. Comunicacién e imagen

El grafiti omo estética social: localizacion del problema

Analizar el graffiti en las diferentes superficies, nace delinterés de ver cdmo
este ha logrado llegar a otros formatos y espacios en los que los artistas no sélo
pueden vender sus producciones, sino que innovan en las formas de comunicar
mediante un didlogo en el paso del muro a la galeria.

En 2013, Camilo Fidel Lopez, director y fundador del Colectivo Vértigo
Graffiti, hizo presencia en la inauguracién de la Semana de la Comunicacién de
Uniminuto; alli hablé de los inicios, el avance del graffiti, de los diversos lugares y
entornos de exploracion de esta actividad. Esta es la razén por la que se decidié
abordar el graffiti como punto de investigacién, desde una nueva perspectivay
mirada a esta expresion urbana.

Como antecedentes del estudio, se tuvieron en cuenta tres monografias,
que hacen referencia a lo que se ha hablado del graffiti en el campo de la
investigacion.

En primer lugar, esta la tesis ‘Cotidianos Urbanos’ de la autoria de Manuel
Serrano (2006), quien tiene una propuesta plastica enfocada en el graffiti como
medio de expresion en situaciones de la vida cotidiana.

A continuacion, “A.K.A Graffiti writing: un estudio etnografico en Bogots,
Colombia” tesis dirigida por Ménica Cortés Duarte (2010), con esta investigacion
se evidencié la interpretacién profunda sobre la historia del graffiti writing,
ligado a su surgimiento en Estados Unidos, dispersién por el mundo, y cémo
este fenémeno llegé a Bogota.

Seguido por la autora Michela Gémez (2014), en su tesis titulada ‘La otra
mirada de las calles: Analisis del graffiti en Bogot4, en el caso del Beso de los
invisibles, Pais de mierda de Jaime Garzén y Las victimas, responsable de la
teoria politica de Esthesis’; hizo una apuesta al analisis sobre el arte callejero o
graffiti desde la teoria politica de Jacques Rancieré.

Con base en los antecedentes ya mencionados, el graffiti ha sido abarcado
en diversos temas de discusién en torno a la superficie original: muro. A partir
de estoy de la asistencia a ‘Los Emergentes Ill edicién’, exposicion llevada a cabo
en el taller de Vértigo, se planteé estudiar de qué forma el graffiti ha logrado
llegar a diversos formatos y espacios, en los que los artistas crean otras formas
de comunicar mediante un didlogo, a través de vinculos sociales en el paso del
muro a la galeria.

Por tal motivo, se tuvo en cuenta la trayectoria de tres de los siete escritores
pertenecientes al colectivo:
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Cazdos, con 14 afos de experiencia en el graffiti y artista plastico de la
Universidad de Los Andes, innové con un ejercicio ejecutado en las diferentes
superficies, con técnicas mixtas que hacen de su estilo Unico y reconocible (C.
Loépez, comunicacién personal, 28 de septiembre de 2017).

Ecks MDC, fotégrafoy artista de graffiti, con mas de 17 afos de experiencia,
ha intervenido la ciudad desde finales de la década de 1990. Su estilo se basé en
el elemento mas hegemoénico de la cultura graffiti mundial: la firma y de esta
forma compuso una serie de obras que manifestaban la poderosa pasiéon que
resguarda cada rincén de la ciudad, y que visibilizan el uso continuo y arbitrario
del espacio publico. (C. Lépez, comunicacion personal, 28 de septiembre de
2017).

El Pez Barcelona comenzé a pintar en 1999, al principio firmaba, pero de
pronto su tagg lo transformo en un pez y en buisqueda de un lenguaje universal
para comunicarse con los caminantes, encontré la sonrisa. Su alter ego (pez)
surgié de la experimentacién y la necesidad de realizar algo constructivo en
las paredes de su ciudad, Barcelona, para transmitir buenas vibraciones y
positivismo a los transeuntes.

En los ultimos anos, El Pez Barcelona ha mostrado sus obras de arte en
ciudades como: Nueva York, Bogot3, Tokio, Londres, Miami, Los Angeles, Oslo,
ademas, sus intervenciones aparecen en los libros de arte de calle como lo
son Street Logos, Arte de la Rebelién, Street Art, Bcn Nueva York, en revistas
especializadas, sitios web de Internet y documentales. (El pez, comunicacion
personal 2010).

El graffiti omo estética social: aproximacion tedrico -
metodologica

En el proceso de investigacion fue necesario determinar conceptos basicos,
donde se aclaran las definiciones que serian parte del analisis para la ejecucion
del proyecto. Se encontré asociado al término de graffiti, vinculo social, estética,
origen del graffiti y de la galeria sobre esta practica.

En el texto Punto de vista ciudadano: focalizacion visual y puesta en escena del
graffiti, de Armando Silva (1987), el graffiti “es aquella inscripcién que responde
a un deseo de expresar o decir, por parte del sujeto de enunciacién (p. 32)”. Asi
mismo, Silva visibilizé la practica y realizaciéon de esta actualmente en la ciudad
de Bogot3, no sélo en el espacio publico, lugar donde, segliin Borja “se puede
valorar por laintensidad y la calidad de las relaciones sociales que facilita, por su
capacidad de mezclar grupos y comportamientos, de estimular la identificacion

166



Tercera parte. Comunicacién e imagen

simbdlica, la expresion y la integracion cultural” (1998, p. 15), sino que también
siendo elaborado en otros espacios como las galerias.

Para ello fue necesario tener en cuenta los antecedentes histéricos
del fenémeno del graffiti, que se remontan a la era de las cavernas; periodo
histérico en el que tuvieron lugar las primeras manifestaciones y expresiones
artisticas del humano, que, por medio de rayones en el arte rupestre, plasmaron
su cotidianidad: memoria histérica de la humanidad.

Durante la Segunda Guerra Mundial el graffiti fue utilizado en varios
frentes. Los nazis escribian en las paredes, para apoyar la maquinaria
propagandistica del régimen en contra de los judios y los disidentes;
ademads, distintos manifestantes lo usaron como herramienta para
socializar movimientos de resistencia (Castro et al., 2012, p. 30).

Hacia 1968, un grupo de jovenes elaboraron cientos de grafitis en las paredes
en gran parte de la ciudad de Paris, donde mostraron su ingenio verbal a través
de una consigna mural con propdsitos macro politicos y antiautoritarios. Cabe
resaltar que fue en New York en donde se dio una estructura al movimiento,
debido a laintervencion en los tradicionales vagones del metro, calles y espacios
publicos por parte de los jévenes de South Bronx, en medio de un mundo de
violencia y microtrafico; entre ellos cabe mencionar al escritor oriundo de
Colombia, conocido bajo el seudénimo de “Mico”, quien junto con otros hispanos
en Brooklyn cred el grupo “Salvaje”; y para quien el graffiti norteamericano
reflejaba laimportancia que cada grafitero tenia hacia un tema, razén por la cual
la ciudad se convirtié en un lienzo publico.

A finales de 1980 llegé la cultura del Hip - Hop a Colombia, y en su afan
por expresarse trascendid a través de liricas, a cargo del beat box y dj's; en el
baile, con el break dance y en su maxima apariciéon gréafica, con el writery el
graffiti. Aunque en Bogota no se tiene un registro exacto de la llegada de esta
actividad, el auge del graffiti dio paso a un intercambio cultural en torno a un
gusto e interés colectivo, que permitioé la exploracion en las diferentes formas
de expresar su posicion politica, marcas sobre territorio o monumentos, que
“transgrede los limites de la intervencién de los artistas sobre la exterioridad,
que se ocupa de la intervencion de las subjetividades sobre si mismas, en lo
intimo, lo privado y lo publico”. (Builes, 2012, p. 65)

En este orden deideas, Silva en su texto Punto de vista ciudadano: focalizacién
visual y puesta en escena del graffiti propuso siete valencias, las cuales,
segun él, pueden operar en la totalidad de la elaboracién de un graffiti. Unas
preoperativas, que surgen como caracteristicas del joven antes de iniciar con
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un graffiti, que lo hacen sentirse aceptado dentro de la practica: marginalidad,
anonimato, espontaneidad. Las siguientes son las operativas, estas valencias, son
hechos propios del graffiti, que surgen en el instante en que se realiza la pieza:
escenicidad, velocidad, precariedad y fugacidad.

Actualmente el paso del graffiti a la galeria sigue siendo novedad para
muchos. Sin embargo, este espacio abrié puertas a las exposiciones urbanas, en
1973 poco después de la creacion del crew de graffiteros ‘NYC Original School
of Writin' en 1970. Tras las hazanas de Cay 161 y Junior 161 en las calles de New
York, el sociélogo Hugo Martinez creé United Graffiti Artist, “en busca de una
alternativa para el mundo del arte, ya que veia en los graffiteros la manera de
recanalizar las ideas hippiessobre la libertad, la paz, elamory la democratizacién
de la cultura mediante la redefinicion del fin Gltimo del arte” (Aldana, 2015).

Para la naciente propuesta, reconocidos artistas del graffiti como Lady Pink,
Ratey Crash afirman: “quienes dominan el mundo del arte son como tiburones”,
“El graffiti es vandalismo, pierde su esencia si se legitima” (Aldana, 2015). De
acuerdo con esta analogia, Vértigo Graffiti, en su galeria:

No pretende ser la negacion de la identidad del graffiti y tampoco una
sutilacomodacién dela practica—unimposible de facto-alosinquisidores
mercados, més bien, con esto se pretende apelar la biisqueda de nuevos
recorridos, al trazado de nuevos territorios y a la exploracién de la labor
pictdrica de los artistas que se presentan en diferentes formatos, donde
reproducen un ejercicio prolongado por mas de década y media de
trabajo en la calle. (C. Lopez, comunicacién personal, 28 de septiembre
de 2017).

Asi pues, con lo expuesto por el colectivo, los escritores forjan un valor
en sus creaciones, ya que algo no tiene sentido por si mismo, sino porque hay
una relacion e interaccion establecida en lo que comunican. Por otro lado, se
considera que la evolucién que ha tenido el graffiti por parte de algunos artistas
locales, gracias a sus intervenciones artisticas y produccion de estética urbana,
facilitd la creacidén de vinculos sociales ligados a “la interpretacién que cada
sujeto le da a la practica del graffiti” (Sierra & Rojas, 2013, p. 76), relacionandose
con la subjetividad y la manera de cémo la sociedad se vio vinculada con este
arte, y de cdbmo un crew y/o escritor podria apropiarse de este medio para
expresar diferentes situaciones cotidianas.

Es necesario resaltar qué se entiende por estética urbana, puesto que
el graffiti, en esencia, proviene de la estructura del territorio de la ciudad; la
estética urbana:
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Tercera parte. Comunicacién e imagen

Es el resultado de una construcciéon mental sobre la relacion que establece
el observador con el paisaje urbano y que resulta de complejos procesos
sensoriales, emocionales y racionales, mediatizados por la cultura y
las propias experiencias cognitivas o emotivas del observador. [..] A
su vez, “requiere buscar explicaciones, en otros planos de la realidad
social, cultural, politica y econémica, en las historias de los lugares y las
gentes” (Buraglia, 1998, p. 42).

Ahora bien, las estéticas son medios vinculantes donde se manifiestan las
experiencias del otro al formar colectivos, grupos, etc. Entonces, al ser lugares
de experiencia que se aprenden entre ellos, se desarrollan sus propios saberes
y tecnologias; es decir, elaboran su propia episteme de la que se desprenden
narrativas propias, que reflejan suvision del mundo, que poseey genera discursos
singulares, con el fin de transmitir por medio de esos territorios y escenarios,
tales como las galerias de graffiti, la realizacion de comunicar por medio de la
produccién de sentido, diferentes formas de vinculo social.

La investigacion inicid6 por el interés de saber cémo tres escritores de
Vértigo Graffiti habian incursionado en nuevos recorridos “para consolidar una
percepcion, que plantea la necesidad de incluir, y dar su justo lugar al graffiti
como una de las expresiones de obligatorio reconocimiento en los espacios,
estudios y reflexiones del arte contemporaneo, por medio de la presentacién
de sus creaciones en diversos formatos” (C. Lépez, comunicacion personal, 28
de septiembre de 2017).

Todo surgié por laintrigay curiosidad que afloré tras la asistencia ala tercera
edicion de “Los Emergentes” en la galeria de Vértigo Graffiti anteriormente
ubicada en la calle 28b No. 15-29 de la localidad de Teusaquillo, Bogots, y que
hoy se ubica en la calle 45 No. 16 - 43. Sin embargo, antes de asistir a la galeria
del colectivo, se realizé un recorrido por algunos sectores de Bogot3, tales como
el Centro de Bogotd (calle 26, la Av. Jiménez, la Candelaria y la calle 19) y la
localidad de Chapinero (las calles 72 y 45 a lo largo de las carreras 17, 15y 13),
con el fin de encontrar intervenciones de esta estética urbana.

Fue necesario hacer uso de entrevistas, definidas como “un conjunto de
reiterados encuentros cara a cara entre el entrevistador y sus informantes,
dirigidos hacia la comprension de las perspectivas que los informantes tienen
respecto a sus vidas, experiencias o situaciones” (Taylor y Bogan 1986, citado
por Garcia, Martinez, et. al, p. 6), para saber su posiciéon ante la evolucién del
graffiti, y el vinculo que se cred desde su intervencion con el espectador.

A partir de las entrevistas realizadas a Camilo Fidel Lopez, director de
Vértigo Graffiti; y a los escritores de Vértigo; Cazdos, El Pez Barcelona y Ecks
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MDC, se plantearon las siguientes categorias: 1. Graffiti como historia de vida,
2. La evolucion del graffiti: paso del muro a la galeria y 3. Vinculo social: creador -
espectador, como centro del andlisis de la investigacion realizada, en torno del
objetivo formulado.

El graffiti omo historia de vida

Dentro del trabajo de campo, se evidencié que los graffiteros al definir sus
criterios de estilo, no s6lo definieron su practica artistica, sino su historia de
vida, tal como lo expresé El Pez Barcelona: “Nosotros como graffiteros, somos
creadores de nuestro camino, pues poseemos la libertad de definir nuestro
estilo, extendiendo las posibilidades artisticas y personales” (E. Barcelona,
comunicado personal, 31 de octubre de 2017).

El graffiti es aquella parte de la vida que no sélo le permite al escritor
expresar sus sentimientos e ideas de la cotidianidad, la politica o simplemente
lo que se dé en el momento, sino que abre un mundo de pasiones, amistades,
que cultivan su existencia dia a dia, haciendo de esta practica un reflejo de su
experiencia, donde el escritor se hace responsable en la manera como lo expresa.

En lainvestigacion, se definié al graffiti como “una estética que se constituye
en el ejercicio de libertad y voluntad de poder” (Builes, 2012, p. 67), y que ha
pasado de ser entendido como una practica urbana mediada por la prohibicién,
a una practica estética con un énfasis importante en el valor creativo, tal como
se ve en el siguiente testimonio: en este sentido “un graffitero cuando es muy
bueno, es un artista que es versatily no se queda simplemente en el estilo, puede
ir mas alla, a una cosa ain mas expresiva” (C. Lépez, comunicaciéon personal, 28
de septiembre de 2017).

Por tanto, el graffiti en su manifestacién de ideas, inconformismo y
sentimientos, alrededor de la estética de la experiencia, logra tener contacto
con lo real, ya que no sélo se basa en las experiencias de los escritores, sino que
también permite transmitir desde la experiencia del otro; “ser - nacer, o renacer
- bajo la mirada del otro” (Huberman, 2014, p. 11).

En Bogota, el graffiti se ha orientado por medio de un recorrido histérico
y ha perdurado debido a que su mensaje no es literal, puesto que deja a la
imaginacion del espectador su significado; esto es un ejercicio desde la memoria
y la experiencia que permite saber si la idea plasmada logra captar al espectador,
tal como lo expresa Camilo Fidel Lopez:

El graffiti construye imaginarios colectivos sobre lo que es cierto, cuenta
unas historias que se han olvidado, con susurros, sin decir lo fuerte
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con cierta vergtlienza, el graffiti sale y dice: “Juan Manuel Santos tiene
una deuda con los falsos positivos de este pais”, le botan un graffiti
de 350 metros cuadrados que dice “Santos Sepulcros”, eso es una cosa
muy potente, potente ademds porque no la han borrado”. (C. Lopez,
comunicacién personal, 28 de septiembre de 2017).

De este modo, “el artista y el historiador tendrian por lo tanto una
responsabilidad comun, de hacer visible la tragedia en la cultura (para no
apartarla de su historia), pero también la cultura en la tragedia (para no apartarla
de su memoria)” (Huberman, 2013, p. 7).

La evolucion del graffiti: el paso del m o a la galeria

Este fenémeno cultural ha estado presente desde el arte rupestre, luego
tuvo presencia en lasegunda guerramundialyenlaFranciade 1968.Sinembargo,
esta actividad tomo6 mas fuerza en New York en 1970, debido a la intervencién
en las calles y en los tradicionales vagones del metro, propagandose por el
mundo, a través de la cultura del Hip Hop.

Ahora bien, en Colombia no se tiene una fecha especifica del ano en que se
realizé la primera galeria, pero, frente a este cambio de entornos, se cuenta con
el testimonio de Ecks MDC, El Pez Barcelona y Cazdos, dentro de su practica.
Los dos primeros escritores coinciden en que esta nueva dindmica que han
ejercido permitio:

Abordar la pasioén de una forma diferente, donde dejo mis sentimientos
e ideas, en un lienzo” (J. Garcia - Ecks MDC, comunicacién personal,
09 de febrero de 2018). A esto se suma El Pez Barcelona, al decir
que: “el tema de poder llevar el graffiti a una galeria tiene una parte
muy interesante y es que la obra tiene, en primer lugar, tiene mas
reconocimiento y, segundo lugar, es que la obra se inmortaliza” (E.
Barcelona, comunicacién personal, 31 de octubre de 2017).

No obstante, el escritor Cazdos ve en estas dindmicas una intencién de
didlogos permanentes, donde el graffiti es un medio, en el cual en algunas veces
es arte, otras veces no lo es, y otras se mantiene en los terrenos marginales del
underground de la ciudad.

Cada escritor tiene una vision diferente en relacién con los entornos
a los que se ha abierto el graffiti; sin embargo, este, tanto en el muro como
en lienzos y otras superficies, se percibe como aquella imagen que “es una
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huella, un rastro, una traza visual del tiempo que quiso tocar, pero también
de otros tiempos suplementarios — heterogéneos entre ellos— que no puede,
como arte de la memoria, aglutinar” (Huberman, 2013, p. 9), es, por esta razén,
que la evolucién del graffiti posibilita que las ideas recogidas en las imagenes
plasmadas por los escritores desconciertan y transforman el pensamiento de
quien lo vey lo interpreta.

Asimismo, cada escritor con su trayectoria y experiencia explota su
creatividad de diversas formas, con una intencién explicita o implicita, para
que la gente no sélo vea su obra, sino que también tenga una percepcién de
esta a través de una imagen que genera una conciencia no del estar alli, sino del
haber estado alli, como lo menciona Barthes (1964) en el texto “la retérica de la
imagen”. A partir de la estética se crea un cédigo cultural en el que se refleja un
intercambio de saberes del creador hacia el espectador, teniendo en cuenta una
ideologia o un interés comun.

Vinculo social: creador - espectador

En esta categoria, los escritores Cazdos y El Pez Barcelona coincidieron
en que el vinculo se crea en el momento en que alguien pasa por delante del
graffiti, mural o lienzo, y lo estd viendo; idea que se asocia como “la exposicion
compartida de la comunidad que exige repensar el ser, (...) mas alld del yo
individual y del yo colectivo, pues de esta manera se construye una filosofia
de la coexistencia, hecha de proximidad, accién reciproca y exposicion mutua
destinada a pensar nuestro “mundo de existencia” en cuanto, se acepta abrirse
al otro” (Huberman, 2014, p. 99). Frente a esto, el grafitero Ecks MDC, en su
testimonio dice:

[...] Pues no es mi propdsito crearlo, ;ves? lo mio es ser creativo con
mi estilo, divertirme con lo que hago. Algo en el fondo de mi, quiere
gustarles a los ojos de otros graffiteros, que digan “uy que chimba de
estilo, qué bien ejecutado esta” en el fondo existe esa necesidad, pero lo
hago mas por mi...”. (J. Garcia - Ecks MDC, comunicacién personal, 09
de febrero de 2018).

Aunque Ecks MDC no “raya”, escribe y/o dibuja sobre una superficie con
intencion alguna hacia un espectador comun, su intervencion va dirigida a otros
sujetos que practican graffiti, por lo tanto, si existe un vinculo social con un
grupo que comparte un gusto o hace parte de la cultura. Por otro lado, Cazdos
mantiene que este va de la mano con el tipo de graffiti que se esté realizando en
los diferentes entornos y que, por tanto, permiten crear un didlogo social.

172



Tercera parte. Comunicacién e imagen

Por el contrario, en su declaracién, El Pez Barcelona expresa:

[...] El vinculo se da en todos los entornos del graffiti, pues no sélo
se interactda con el paisaje urbano, sino que, en la galeria, con otros
grafiteros, con la gente que lo ve y cuando viaja, siempre hay algtn tipo
de interaccién, en donde el graffiti no solo es una comunidad abierta
sino una hermandad... (El Pez Barcelona, comunicacién personal, 31 de
octubre de 2017).

Si bien la relacién de creador - espectador no siempre es de manera directa,
la estética se encarga de generar un lazo indirecto; es decir, se crea un vinculo
visual ante una intervencién para impactar al publico, asi como lo menciona
Camilo Lépez en su testimonio:

Si se ve el Beso de los Invisibles, es una idea de humanizacién genérica
del espacio, pero no tiene que ver directamente con la literalidad de
un mensaje de amor que diga “todos amen, todos deberian amar” para
nosotros la literalidad es un error; por otro lado, tiene una defensa muy
fuerte al vandalismo y casi nadie lo ve, su cimiento en puros tags esta
diciendo que al mural lo sostiene el vandalismo y eso casi nadie lo
aprecia, es una cosa pensada. (C. Lépez, comunicaciéon personal, 28 de
septiembre de 2017).

De tal modo, los vinculos sociales transmiten necesidades sociales
reflejadas en los diferentes estilos de vida, pues cada quien se identifica con
lo que le favorece en un contexto social o individual. Por tal razén, el graffiti
al ser explicito e implicito, da valor a nuevos recorridos de conversacién, entre
quien lo explora desde la creacién y la idea plasmada. Dentro del anélisis de
resultados, el graffiti en su evolucién ha generado un impacto positivo, como
negativo para algunos escritores como Lady Pink, Rate y Crash, quienes afirman

que: “quienes dominan el mundo del arte son como tiburones”, “El graffiti es
vandalismo, pierde su esencia si se legitima” (Aldana, S., 2015).

En consecuencia, el pensamiento de estos grafiteros se relaciona con
lo que plantea Armando Silva (1987) “no podria existir una inscripcién que
pueda reportarse al sistema graffiti si no estd cualificada en siete valencias:
marginalidad, anonimato, espontaneidad, escenicidad, velocidad, precariedad,
fugacidad” (p. 34), las cuales son parte de la base fundamental de la creacién de
una identidad para el graffiti. Sin embargo, algunas caracteristicas mencionadas
por el autor no se reflejan en las intervenciones hechas por los escritores del
colectivo Vértigo Graffiti, pues no solo pintan en un muro, sino que también
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llevan sus ideas a otras superficies. Las valencias que no se implementan en su
actividad son:

Velocidad: sus creaciones requieren de una elaboracién mucho mas lenta
de lo normal dependiendo la intervencién a realizar.

Precariedad: actualmente los escritores tienen mayor facilidad de
conseguir sus materiales, debido a que el colectivo y ellos mismos adquieren los
materiales de la intervencién en galerias o, en su defecto, espacios y superficies
que lo requieran.

Fugacidad: con el pasar del tiempo, algunas de las intervenciones de los
escritores de Vértigo Graffiti se han mantenido en sus diferentes entornos

como el “Beso de los Invisibles”, “Santos Sepulcros”, intervencién en galerias,
entre otros.

En relacién con la apreciacién hecha por Silva, Camilo Fidel Lépez, director
de Vértigo Graffiti afirma que:

La propuesta del graffiti visto y analizado por Armando es muy valiosa,
pero siento que el tiempo pasé. Cuando las ciudades se acostumbran
al graffiti, y algunas personas se empiezan acostumbrar a los entornos,
quieren algo de graffiti para ellos; no se van a llevar la pared; esa es
la razén de ser de la galeria. El graffiti se volvi6 parte de la estructura
visual de una ciudad, y es obvio que la gente quiera tener parte de esta
en su espacio interior, por eso las galerias cobran sentido. El hecho
de que la gente quiera tener el graffiti en esos espacios, en su ropa o
en cualquier espacio, eso significa simplemente que este se volvié un
elemento visual predominante en la ciudad moderna. (C. Lépez, 28 de
septiembre de 2017).

De acuerdo con lo expuesto, los escritores forjan un valor en sus creaciones,
ya que algo no tiene sentido por si mismo, sino porque hay una relacién e
interaccion establecida en lo que comunican.

Graffiti omo estética social: cierre del enigma de una
evolucion urbana

Como resultado de la investigacién se resalta el graffiti como un acto
comunicativo, del cual es necesario comprender su funcionamiento e identificar
los espacios como posicionamiento de arte, en donde se demuestra la
experiencia, la forma de sentir y de reconocer la memoria de otro.
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Tercera parte. Comunicacién e imagen

La practica del graffiti, tanto en el muro como en la galeria, tiene un proceso
de impacto en el que hay un intercambio comunicativo entre el escritor y el
espectador, que enriquece la experiencia social, a partir de un encuentro, que
teje lazos y crea vinculos sociales de forma directa o indirecta, y en el cual se
visibilizan procesos de didlogos, participacion e inclusion en lo estético.

En Bogotd se pudo evidenciar que el graffiti ha mantenido los cimientos
de su practica, en ellos se manifiesta la manera como cada escritor percibe
su entorno, siendo estos los elementos que relatan su evolucién. De igual
manera, gracias a su expansion se crea una conexion de dos mundos que, de
una u otra forma, se complementan en el momento en que la imagen genera
un didlogo espontaneo.

Enconsecuencia, el colectivo Vértigo Graffitihaperduradoenelcampodeuna
nueva apuesta del graffiti, resaltando que aln conservan técnicas, intenciones
y objetivos de la practica en su maxima expresién. La innovacién a lo no literal
los ha mantenido en pie, ya que la originalidad del colectivo se ve reflejada en
cada intervencién llevada no sélo a formatos y entornos alternativos, sino que
también otorgan reconocimiento a la actividad y valor social, que tiene como
pilar identificar al otro, con la intencién de dejar a la imaginacién del espectador
su significado, basado en un ejercicio desde la memoria y la experiencia del
escritor.

Finalmente, la trayectoria de los escritores hace de Vértigo Graffiti un
espacio de vinculacion social, en el cual la imagen narra experiencias subjetivas,
puntos de vista diversos y distintas percepciones del mundo, a través de
estéticas urbanas que innovan en otros espacios como lo es la galeria de graffiti.
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“La comunicacién educativa es un campo de practica y es también
una apuesta conceptual y politica. Es una practica porque los procesos
educativos son también comunicativos y las préacticas comunicativas
contienen en si mismos aprendizajes. Es también una practica académica
porque la construccién de sentidos compartidos se presenta en la
relacién comunicacién-educacién. Y a la vez, es una apuesta politica
porque estos procesos de sentido se generan en el didlogo de saberes y
en la bisqueda de un mejor vivir para todos”

César Augusto Rocha Torres
Docente e Investigador
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Resumen

En esta investigacion sistematiza la experiencia de cémo construyen
colectivamente la corporeidad los estudiantes del Programa de Comunicacién
Visual (COVI) de la Corporacién Universitaria Minuto de Dios - sede principal,
en la asignatura electiva Corporeidad en las Expresiones Visuales durante
el segundo periodo académico de 2018 y llevada a cabo por los docentes
investigadores. Para su desarrollo, se partié de la reconstruccion de la
experiencia en torno a la construccién colectiva de corporeidad, con lo que
se establecieron dos categorias de andlisis: corporeidad de los estudiantes
y construccién colectiva de corporeidad. Estas se analizaron teniendo en
cuenta los referentes conceptuales y tedricos, los aportes del campo de
la comunicacién educacién en la cultura, y el aporte de la experiencia a la
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construccién colectiva de corporeidad. Como resultado se logré confirmar
que la construccion colectiva es un eje fundamental de la comunicacién
educativa y cultural, que fomenta el compartir saberes. Asimismo, se produjo
una interaccién en torno a la corporeidad como proceso de expresién y de
creatividad, basada en el conocimiento de si mismo, la comprobacién reflexiva
en las estructuras y contextos de cada uno para luego ser compartidos y
reconocidos porelotro, locualgenerdla construccién colectivade corporeidad
através del compartir saberes, que a su vez dio lugar a una transformacién del
entorno por medio de las relaciones de convivencia.

Palabras clave: cuerpo/corporeidad, comunicacién, educacion, construccion
colectiva, cultura.

Abstract

This research systematizes the experience of how students of the Visual
Communication Program (COVI) of the Corporacién Universitaria Minuto de
Dios - main campus collectively construct corporeality in the elective subject
Corporeality in Visual Expressions during the second academic period of
2018 and carried out by the researcher teachers. For its development, the
starting point was the reconstruction of the experience around the collective
construction of corporeality, with which two categories of analysis were
established: corporeality of the students and collective construction of
corporeality. These were analyzed taking into account the conceptual and
theoretical references, the contributions of the field of communication and
education in culture, and the contribution of the experience to the collective
construction of embodiment. As a result, it was confirmed that collective
construction is a fundamental axis of educational and cultural communication,
which promotes the sharing of knowledge. Likewise, there was an interaction
around corporeality as a process of expression and creativity, based on self-
knowledge, reflective verification in the structures and contexts of each
one to then be shared and recognized by the other, which generated the
collective construction of corporeality through the sharing of knowledge,
whichin turn led to a transformation of the environment through coexistence
relationships.

Keywords:body/corporeity, communication, education, collective construction,
culture.
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Cuarta parte. Comunicacion educativa

Al campo de trabajo

El programa de Comunicacion Visual (COVI), de la Facultad Ciencias de
la Comunicacién de Uniminuto, propende por la formacién de profesionales
creadores y gestores de proyectos de comunicaciéon visual, conjugando la
comunicacién como fendémeno visual (comunicacién-imagen-cultura) con el
diseno grafico como facilitador del mensaje (objeto-arte-disefio). Sin embargo,
el planteamiento epistemoldgico del programa de Comunicacién Visual (COVI),
al estar centrado en laimageny la cultura, dificulta el reconocimiento del cuerpo
como un eje de la comunicacién cultural, por lo que se asume la construccion del
saber propio de las disciplinas de la comunicacién y el diseiio grafico como algo
externo al sujeto, sin enlazarlo con el saber cotidiano del sujeto en formacién: su
historia, su relacién con el mundo y la significacién del cuerpo, lo que dificulta
la armonizacion del cuerpo como receptor y creador del mundo para posibilitar
reflexionesintersubjetivas que potencialicen el desarrollo personaly profesional.

Por otra parte, el programa de Comunicacién Visual (COVI) comprende el
quehacer pedagogico de sus espacios académicos desde la pedagogia praxeoldgica
en donde las personas en formacion profesional encuentran una “accién educativa
que libera, responsabiliza y hace auténomo al estudiante” (PCP COVI, 2016, p. 76),
con lo cual su practica pedagdgica estd mediada por el aprendizaje de técnicas, y
uso de las TIC para la comprension y creacion de imagenes.

Tanto la ausencia del cuerpo, como uno de los ejes de la comunicacién
cultural, como la concepcién de una pedagogia praxeoldgica con mayor énfasis
en la construccién creativa a partir de la historicidad del sujeto, posibilitan en
el presente estudio que la relacién entre estudiantes y docentes se enmarque
en el contexto del campo de la comunicacién educacién en la cultura, al analizar
la manera como construyen colectivamente la corporeidad, favoreciendo la
afectacion reciproca de los cuerpos y las corporalidades “mi cuerpo fisico, mi
cuerpo institucional y mi cuerpo territorial” (Mufoz, G., Mora, A., Walsh, C.,
Goémez, E., Solano, R. 2016, p. 19) para alcanzar un sentido mas alla de la misma
sensibilidad; es decir, que las expresiones surgidas de las percepciones de los
participantes se visibilicen en narrativas individuales y colectivas que reflejen la
personalidad y subjetividad de los estudiantes.

¢Por qué crear un proceso signifi ativo?

Esta investigacién surge del interés de abrir espacios de didlogo con los
estudiantes de comunicacion visual (COVI) de Uniminuto sede principal para
que, desde de sus narrativas y experiencias, se reconozca el cuerpo como eje de
la comunicacién cultural y parte fundamental del proceso creativo, para que asi
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puedan potencializar su desarrollo personal y profesional. Para ello, el presente
estudio se propuso sistematizar la experiencia de construccién colectiva de la
corporeidad por parte de dichos estudiantes de la asignatura corporeidad en las
expresiones visuales, para que a partir del reconocimiento de las percepciones
de cuerpo de cada uno, de si mismos y al relacionarlas con sus experiencias de
vida en contextos culturales y sociales, puedan expresar sus subjetividades-
objetividades basandose en una significacion consciente, que al ser compartida
con sus compaferos y docentes, generen una significacion colectiva.

Finalmente, al interpretar la manera en la que los estudiantes construyen
colectivamente la corporeidad, la investigacion se ubica en el subcampo de
compartir saberes, ya que se entiende que el expresar la corporeidad representa
una forma de compartir y construir saberes que trascienden los conocimientos
a las diferentes dimensiones del ser humano, las cuales cobran una significacion
profunda porque se involucran pensamientos, sentires, emociones e historias
de vida enmarcadas en un contexto particular, que son diferentes en cada caso
y que, por tanto, al compartirse, se reconoce y se afecta al otro, su sentir y sus
modos de ver el mundo.

Labrando la construccion colectiva de la corporeidad

En este apartado se aprecia la triangulacion de la informacion alcanzada
mediante el desarrollo de la electiva como un espacio de didlogo que permitié
interpretar cémo construyen su corporeidad los estudiantes del programa de
comunicacién visual (COVI), de Uniminuto en la asignatura corporeidad en las
expresiones visuales.

Este camino permitié conocer mas al otro, identificarse con esas experiencias
vividas y generar empatia. De igual manera, se fomentd el interés por estar
juntos y la cooperacion. Asimismo, la representacion de las sensibilidades
motivé al grupo de companeros a dejarse llevar por las experiencias y asi narrar
sus expresiones corporales.

Con lo hasta aqui planteado, los estudiantes experimentaron, desde la
asignatura, espacios en donde se mantuvo un didlogo horizontal, y en el que
se intentaron excluir las normas académicas institucionales; esto posibilitd
implementar actividades creativas que facilitaron la expresién de las
corporalidades, con base en su propia imaginacién y creatividad consciente,
relaciondndola con su historia de vida y su contexto social y cultural. Al ser
compartido con losdemas participantes de la electiva, fue posible la construccion
colectiva de la corporeidad, vivenciando asi la esencia de la comunicacion
educacién en la cultura, al comprender que la corporalidad se expresa de
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Cuarta parte. Comunicacion educativa

manera individual y se construye en la colectividad. Estos espacios favorecen el
aprendizaje significativo para el crecimiento de los estudiantes que se piensan
a través del reconocimiento de sus propios saberes cotidianos, personales,
familiares y, sobre todo, consigo mismos.

En funcién de lo planteado, a continuacién, se profundiza en los hallazgos
frente a la construccién colectiva de corporeidad en la electiva, teniendo en
cuenta las dos categorias establecidas en los resultados: la corporeidad en los
estudiantes y la construccion colectiva de corporeidad.

La corporeidad en los estudiantes

Durante el desarrollo de las sesiones se logré el autorreconocimiento, a
través de la identificacién de las emociones de los estudiantes, sentimientos, su
forma de relacionarse con las otras personas, sus percepciones, frustraciones,
deseos, suenos, gustos, entre otros, y los relacionaron con su contexto actual
al punto en el que algunos, por ejemplo, detectaron que se han desviado de
sus suefos. En concordancia con lo referido por Meralau-Ponty (1945), se
identificaron las percepciones del cuerpo como una unidad natural en conexién
con su contexto e historicidad de vida, lo que en los términos de Le Breton
(2008) se expresa como una construccién simbolica del cuerpo producto de
una construccién social y cultural. Asi, al ser conscientes de si mismos, sus
percepciones y sus contextos, los estudiantes generaron performance y
visualidades en sus modos de ver el mundo, haciendo evidente su corporeidad
alinvolucrar las emociones, la sensibilidad y la espiritualidad tan obstaculizadas
en el mundo de la racionalidad, y con ello se escudrifiaron fortalezas en el
crecimiento del cuerpo de cada estudiante y del ser.

Sumado a lo anterior, en este proceso se evidenciaron las diferentes
posibilidades de expresién que brindaron las vivencias de cada sesiéon a partir del
reconocimiento de las percepciones que tiene cada estudiante de su cuerpoy de
si mismo. Algunas manifestaciones como la pintura, la ilustracién, la fotografia,
los sonidos, el color, el juego, los movimientos corporales, la relajacién, entre
otros se incorporaron, lo que dio paso a reflexionarse con el entorno. De igual
manera, se encontraron formas de expresiény argumentos influenciados por las
predisposiciones propias y de la institucionalidad, demostrando la tendencia a
continuar con los lineamientos proporcionados por el contexto social y cultural
en el que se hallan.

Por consiguiente, durante el progreso de este proyecto de investigacién
surgié la necesidad de trabajar los contextos sociales y culturales como parte
de la historia de cada uno, con lo cual se confirma lo sefnalado en los referentes
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conceptuales y tedricos por Pedraza (2010), Planella (2006), Le Breton (2008),
Mufoz, G., Mora, A., Walsh, C., Gémez, E., Solano, R. (2016) cuando dicen que el
cuerpo se construye social y culturalmente, producto de un momento histoérico.
Ademas, se hace evidente lo descrito por Giraldo (citado por Escobar, 2016), que
dichos contextos son influenciados por los condicionamientos creados por las
instituciones sociales, privadas, culturales, religiosas, entre otras, afectando asi
la historia de vida corporal.

De esta manera, al ser consciente de ello, se concibieron reflexiones frente
al cuerpo-sujeto, que permitieron una mayor comprension de su corporalidad
en la cotidianidad; por ejemplo, se reconocié que el hecho de vestir un uniforme
crea un modelo de seguimiento de normas, asi como el hecho de esperar
instrucciones para llevar a cabo una tarea limita la iniciativa a desarrollar
actividades por miedo a no cumplir con las expectativas o el objetivo.

En este orden de ideas, se destaca la importancia de lo que afirma Giraldo
(citado por Escobar, 2016), en cuanto a que el cuerpo presenta una dimension
de resistencia al revertir lo que le ha sido impuesto. Es asi como se hizo evidente
la resistencia al cambio; por ejemplo, desde la visualidad cultural del vestir, al
inicio de las sesiones, se pidié un cambio de ropa para generar un ambiente de
descanso y comodidad para la aplicacion de los ejercicios y no tener una forma
determinada de vestir, de ser y de ser condicionado; sin embargo, algunos se
resistieron a hacerlo. Gracias a esta experiencia, surgieron reflexiones frente a
lainfluencia de poder de los docentes, de la familia o de las diferentes jerarquias
institucionales (directores, coordinadores, supervisores, entre otros) que recae
en ellosy los llevaba a dar una respuesta pensando en el imaginario de lo que el
contexto espera.

Por otro lado, la electiva fue una guia con la que el estudiante se reconocié
a si mismo por medio del bienestar que le transmitieron las experiencias, lo
cual viabilizé en el estudiante la reflexién que lo transformé en el arquitecto de
si, pero ya no desde las circunstancias dadas por los contextos culturales que
determinaron la manera de interactuar en la sociedad y de compartir, sino desde
sus propias formas de sentir y de ver el mundo.

Asi pues, partiendo de la reflexion que ellos mismos alcanzaron sobre la
vivencia, expresaron su corporalidad a través del performance y visualidades, las
cuales implican el deconstruir y construir sus subjetividades y sus percepciones;
se presento la posibilidad de reconfigurar el ver, mirar y observar en si mismos.
Como consecuencia de la observacién, se encontré que el deconstruiry construir
implica para los estudiantes que el performance y las visualidades generen
escenarios que los lleven a confrontarse consigo mismos y, por tanto, a tomar
medidas en donde se empoderan y renuncian a su construccién de cuerpo.
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Cuando los estudiantes contrastan el si mismo con la manera de visualizar
el mundo que los rodea, se impregna y se fortalece en ellos la capacidad de
cuestionary repensar el presente, desde lo cual se reconfigura la subjetividad en
torno a la manera como toma su mundo; es decir, lo activa a una nueva cualidad
de verse, de vivenciar su contexto, con lo cual esta distanciando la objetividad
que lo permea. Es por esto que la autoridad que antes se localizaba ajenay era
ejercida por otro, se interioriza, se educa y se aprende.

Lo anterior se da en consecuencia a la grieta que hacen los estudiantes
con la objetividad que se origina a través de la academia/institucionalidad
como reguladora de las formas del aprendizaje, lo que lleva a una reflexion del
presente en el que se halla la construccién de su vida y de su identidad cultural
como “el eje significante de la interpretacién individual y colectiva” (Martinez,
B., 2006, p. 3).

Asi pues, los estudiantes que en principio manifestaron notoriamente su
subordinacién ante la limitada idea de la mera adquisicién de conocimientos
(teoria) en la academia, alcanzaron a romper la objetividad establecida en
ellos, considerando que encontraron sentido a la importancia de la reflexién
y autoconocimiento, lo que llevé a la mayoria a resignificar sus habitos, su
experiencia durante la electiva e incluso su proyecto personal. Con lo descrito,
se reafirma lo manifestado por Planella (2006) al legitimar que en la cotidianidad
seven distintos discursos de las corporalidades, los cuales dan paso a reflexionar
sobre su modo de percibirse; es decir, que es necesario una reconfiguracion del
cuerpo como territorio en el que convergen acontecimientos divergentes.

De esta manera, la reflexién se orientéd hacia un rumbo de gestién, a
través del cual los estudiantes dejan de ser aceptadores del conocimiento
y se transforman en los herreros de su reconstrucciéon corporal e intelectual,
moviéndose y construyendo su proyecto personal.

No obstante, Le Breton (2008) enuncia que “el cuerpo es una construccién
simbélica no una realidad en si mismo (...) es el efecto de una construccion social
y cultural” (pp. 13-14), lo que se traduce en que el estudiante logra, a través de la
identificacion de si mismo, el conocimiento de varios aspectos de la subjetividad
desde las colectividades como lo es el abastecerse de si mismo en el mundo
cultural. Sin embargo, el estudiante retorna a las conductas obvias, acostumbrado
a caracteristicas que ya tiene incorporadas en su cuerpo a través de su historia de
vida y cotidianidad, lo que le produce inseguridad, sorpresa e incredulidad.

También, los estudiantes han cimentado conductas que a su vez han
influenciado en la construccién de subjetividades de funcionamientos de
dominio, ejercidas en el pensamiento del sistema cultural que los rodea, en otras
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palabras, como lo expresa Giraldo (citado por Escobar, 2016, p. 16) “el cuerpo
se entiende como construccién del poder”, por lo cual estructuras supeditadas
a las normas que las instituciones como la familia, la escuela, la universidad y
el Estado, entre otras, siguen dictaminando. A partir de las observaciones se
descubre que los estudiantes de la asignatura presentaron diferentes formas
de expresién de la corporeidad desde su contexto y que de alguna manera se
subordinan, obedeciendo normas e instrucciones dadas, y las continGan sin
preguntar u objetar asi no las entiendan. Esto hace evidente la renuncia de un
cuerpo transformador desde las propias visualidades del si-mismo.

Eneste orden deideas, segln lo mencionado por Giraldo (citado por Escobar,
2016), en relacion con la idea de que en el cuerpo “también estaria presente
la dimensién de resistencia”, es viable concluir que la electiva fue un escenario
que llamé a la resistencia corporal a través de una construccién reflexiva que
estd pensada en dos aspectos. El primero se relaciona con las argumentaciones
de contextos culturales de los participantes; y el segundo se expresa desde los
mismos estudiantes, ya que sus comunicaciones corporales dejan distinguir
canjes en relaciéon con la manera en que apropian aprendizajes y las relaciones
de poder que son heredadas en la historia sensible vivida y aprendida por su
contextos social y cultural, que son implantadas en sus cotidianidades.

Construccion colectiva de cuerpo

En el campo de la comunicaciéon educacién en la cultura se resalta el
didlogo intercultural que modifica y desarrolla significaciones que se quieren
transmitir (Mufoz y Mora, Comunicacién-Educacion en la Cultura para América
Latina, 2016). De este modo, los espacios cerrados y abiertos influyeron en
los estudiantes, ya que en su interior se dieron dindmicas de comunicacion e
interaccion que permitieron exteriorizar el compartir saberes. Es en este paraje
en el que la comunicacién participativa fue vital, pues abrié paso a estimular la
conversacion de la corporeidad facilitando la interaccién colectiva, y generando
asi la afectacion reciproca entre los educandos.

Pese a lo logrado, dicha comunicacién se dio paulatinamente, aumentdé
en la medida en que los estudiantes se sintieron en un ambiente de confianza
y seguros de si mismos y de no ser juzgados o criticados por sus compafneros,
de esta manera se corrobora lo descrito por Kaplin (1985) al afirmar que “es
preciso avanzar pacientemente, paso a paso, sabiendo que la participacién
es un proceso que no se da de un dia para otro. Ni se da tampoco por
generacion espontanea: hay que saber estimularlo” (p. 99). De este modo, el
papel de los docentes fue indispensable como guia para inducir el didlogo y
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la participacién en un intercambio comunicativo, por lo que se evidenciaron
como herramientas facilitadoras el uso del juego, la musica, compartir
comida, el ejercicio pasivo, el yoga, la meditacién, el dibujo, la fotografia, la
ilustracion digital y salidas pedagdgicas, entre otras, que permitieron una
mayor integracion de los estudiantes y el fortalecimiento de la seguridad en si
mismos y en sus companeros.

En consecuencia, en el momento en que se logré la comunicacién
participativa en la que los estudiantes relataron sus experiencias de vida, se hizo
evidente su performance social, entendido como una herramienta discursiva
en la expresion humana que parte de comportamientos humanos y hechos
cotidianos, por lo que es conveniente resaltar la afirmacién de Schechner (citado
por Bianciotti y Ortecho, 2013) en la que asegura que “todo y cualquier cosa
puede ser estudiado como performance en tanto ellas son actividades humanas
- sucesos, conductas - que tienen la cualidad de ser ‘conducta practicada dos
veces' (...) es la reiteracion de guiones socio - culturales” (p. 127). De este modo,
el performance social desarrolla un rol significativo, ya que por medio de este se
reconoce la necesidad de que los estudiantes produzcan de manera espontanea
y sin lineamientos directos la interaccién colectiva de cuerpo.

Por otra parte, siguiendo la afirmacion de Muiioz (2016) en cuanto a que las
expresiones del cuerpo solo se dan cuando se comunican, ya que sin el elemento
comunicativo seria imposible expresarse, se observé que el performance
permed los cuerpos con propuestas visuales que lograron un estado
comunicativo, educativo, estético, sensible, colectivo y cultural, ya que al tener
las herramientas y evidenciar las narrativas visuales generaron una interacciéon
de creatividad comunal, que fomentd el crecimiento de las colectividades dentro
de la asignatura electiva. Este elemento también contribuy6 a la manifestacion
de los sentidos y las expresiones de cuerpo, descentré al ser objetivo, sacandolo
de su contexto inmediato e involucrdndolo de esta manera en el si-mismo. Asi,
los elementos insinuados no son los Unicos que abarcan la puesta en escena de
un performance y una visualidad, sino que también parten de una didactica que
clasificay diferencia elementos que se estriban por las indicaciones establecidas,
por los guias y mediadores de la experiencia.

Ahora bien, con base en lo planteado por Mufnoz y Mora (2016) quienes
afirman que a través de la comunicacion no sélo se transmite informacion, sino
que también se interactla y se da una transformacién del entorno, se confirma
que durante el avance de la asignatura se dieron reconfiguraciones con respecto
al modo de observar y sentir los contextos culturales en los que viven los
participantes, ya que al sentirse identificados con lo expresado por el otro se
afecta su forma de ver e interpretar el mundo que los rodea.

187



En efecto, se demuestra que la asignatura propicié una construccion
colectiva de cuerpo en el grupo, que influy6é en la percepcién y subjetividad
de corporeidad de cada uno; sin embargo, esto no implica una transformacion
inmediata de sus contextos culturales cotidianos, ya que esta evolucién es
progresiva en cada uno de ellos, no obstante, se reflexiona conjuntamente que
este tipo de conocimientos es inevitable prolongarlos y desarrollarlos por un
tiempo mas extendido.

Resulta claro que la manera de subjetivar estd adaptada a la vision de mundo
que cada estudiante construye en su cotidianidad y de caracter mas concreto
en los lugares donde la comunica y socializa, con lo cual se fortalece lo dicho
por Brea (2009) cuando se refiere a que la construccién cultural “nunca se da
en estado puro, sino justamente bajo el condicionamiento y la construccién de
un enmarcamiento simbdlico especifico” (p. 6). El mundo brinda, entonces, a los
estudiantes numerosas posibilidades para que lo vivan, entre ellas la visualidad
cultural, que parte de una comunicacién de corporeidad colectiva, teniendo en
cuenta las practicas que difunden de manera conjunta y que son acompafnadas
socialmente, que a su vez han sido edificadas a través de sus contextos de vida.

Igualmente, las evoluciones de transformacién por parte de los estudiantes
se hicieron visibles en el desarrollo de la electiva a partir de diferentes
expresiones en que se apoyaron entre si, se identificaron y se visualizaron y, en
esta medida, se apropiaron de si mismos al observarse, examinarse, compararse,
cuidarse y conocerse. Con esto se confirma, por un lado, lo expuesto por Freire
(1975) al proponer la igualdad social de las personas, la liberacion consciente de
si mismoy en colectivo, asi como al ubicar el didlogo como forma de reconocer al
otro, para asi aprender de sus saberes e intercambiar y construir conocimientos;
y, por otro, lo afirmado por Mancini (2009) al reconocer que la comunicacién
incluye diferentes lenguajes y expresiones, y también genera una afectacion
para quienes la realizan, proporcionando sentido. Tanto asi que cada sesién
llevé a los participantes a la pregunta de qué sorpresa se tenia como actividad
integradora, la cual se convirti6 en el resonante para motivar la resignificacién
de la construccion colectiva de corporeidad, a través de la integracion y cohesion
del grupo.

Pese alos problemasen los que se hallarony de las emociones corporales que
apreciaron, los estudiantes aprovecharon sus percepciones visuales de manera
personal y conjunta. De esta forma se establecié que en las observaciones
alcanzaban areflexionar sobre la simbologia corporal del contexto que los rodea,
como campo de socializacion; asi, de acuerdo con Brea (2005), el objetivo no es
alcanzar lo que estd bajo la superficie de imagen, sino ampliarla, enriquecerla,
darle definicién y tiempo.
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Al mismo tiempo, hay estudiantes que se empoderan de si mismos, pues al
conocer realidades de sus companerosy contrastarlas con las propias, descubren
la Fortaleza para permanecer y apropiar los contextos en los que se hallan; asi,
refuerza la luminosidad frente a los suefos, metas y propdsitos que desean
alcanzar; toman e insisten en desvanecer los conflictos, al decidir enaltecer, sin
desaprovechar, la practica que tienen; de esta manera se muestra una intencién
de evolucién transformadora de sus contextos sociales.

En todo caso, con la experiencia de la asignatura electiva, los estudiantes
se visualizaron de manera conjunta, ensefando y aprendiendo que no se esta
solo, sino que todos hacen parte de otros territorios corporales comunicativos,
ratificando lo mencionado por Freire (1975) en lo relativo a que el didlogo
conlleva al aprendizaje de lo que rodea al otro y con base en ello su saber
se comparte, se intercambia y construye conocimientos, en una relacién
fraterna; es decir, los encuentros ofrecieron la posibilidad de establecer que
las diferencias existian, que es imposible ver, mirar y observar una sola manera
el mundo, pues cada estudiante de la asignatura adquirié su propia manera de
interpretar lo que experimenté en las sesiones, por lo que construyé acuerdos
que posibilitaron el didlogo, partiendo de cuerpos que se reconoceny reflexion
acerca de si mismos. Ahora bien, lo anterior también puso de manifiesto que
es posible el didlogo contemplado desde el subcampo del compartir saberes,
coexistiendo desde las visualidades, en donde el escuchar y ser escuchado
exporta a los estudiantes en su apropiacion corporal colectiva, pues como se
describe en el libro Comunicacion - Educacién en la cultura para América Latina
(2016), es la comunicacion la que permite transmitir y establecer caminos de
resignificaciéon ubicando puntos en comun.

En consecuencia, se percibe que la electiva logré que los estudiantes se
sintieran en libertad de expresién, reconociendo y respetando a los demas
companeros en los sentires y saberes que los otros llevan. Sumado a lo anterior,
en la linea del subcampo del compartir saberes de la Comunicacién Educacién
en la Cultura, las expresiones realizadas se centraron en los elementos de la
corporeidad expresados por los performances y las visualidades como narrativas
y lenguajes. Estas manifestaciones transitaron lo sensorial a partir del color, la
musica y la danza, entre otros, asi como la significacion de la imagen desde el
punto devistade su cotidianidad. Por lo anterior, se dio paso alas multiples formas
de expresion de informacién en la interacciéon en las relaciones de convivencia,
asi pues, se pudo establecer que los estudiantes que imponian mas interaccién
mantenian un lazo de comunicacién permanente con quien no lo hacia.

Por otro lado, en lo que se refiere al docente, se establecié que su funcién
debe serde guiay orientador con capacidad de promover actividades didacticas,
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motivadoras, colaborativas, que consideren las caracteristicas de los estudiantes
y generen un ambiente de confianza y de reflexion. Igualmente, el profesor
debe fomentar interacciones de los estudiantes que fomenten la participaciéony
colaboracioén, pero, sobre todo, debe mantener una posicion flexible y adaptable
a las diferentes circunstancias que se presentan en la ejecucion de las sesiones,
ya que en el desarrollo de estas se comparten emociones y recuerdos que
pueden ser sensibles y que son necesarios canalizar.

Con base en lo anterior, se pudo entender que el cuerpo de los profesores/
docentes/educadores alcanzaria una imagen transformadora como dimension
del cuerpo simbélico, el cual organiza su propio orden de disciplina. Es
importante decir que los facilitadores/guia descubren una ruptura en su
subjetividad comunicadora, educativa y cultural, a partir de la aplicacién de
la asignatura electiva, que reconoce incorporarse en una correlaciéon con los
demas estudiantes, por tanto, la dindmica termina llevandolos a incluirse en la
construccién colectiva.

En consecuencia, es pertinente mencionar que los profesores/educadores
para este proceso, tan significativo desde el campo de la comunicacién
educacién en la cultura y las relaciones entre el subcampo del compartir
saberes, hacen parte del acto politico, critico, reflexivo y colectivo en el que
implican la responsabilidad, contribuyendo a la memoria colectiva que integra la
comunicacion con sus estudiantes. Los profesores hacen que la ensefianza inicie
desde el acto politico, en el orden en que revela las relaciones de poder que se
hallan vigentes en el conocimiento.

Finalmente, los alcances de la electiva lograron aplicar espacios de didlogo
donde la formacion tiene una orientacién enfocada a desarrollar procesos de
reflexion, reconocimiento y construccion a través de la confrontacion consigo
mismo, que al ser compartidas generan una percepcion colectiva de cuerpo al
presentarse una transferencia de saberes en la que se establecen puntos de
encuentro y reconocimiento de los otros.
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Reflexion Final

;Qué estudian los estudiantes? es una pregunta interesante y a la vez
compleja teniendo en cuenta las particularidades del campo de la comunicacién,
los intereses de los investigadores en formacién y las necesidades del contexto
a partir del cual surgen dichas propuestas investigativas.

En efecto, este libro apela a la coherencia académica, por tanto, apuesta
a la visibilizacién de las practicas, experiencias e investigaciones de nuestros
estudiantes; actores fundamentales dentro del campo académico de la
comunicacion quienes a través de sus saberes y conocimientos también aportan
indiscutiblemente en su reconfiguracién, construcciéon y deconstruccion.

De ahi, el reconocimiento a los estudiantes quienes produceny reproducen,
a partir de sus légicas de vida y conocimientos adquiridos, otros sentidos
y significados en la comunicaciéon, como se evidencié durante el recorrido
escritural del presente libro.

Los trabajos aqui expuestos claramente reflejan las tendencias y las
preocupaciones investigativas de los estudiantes en el marco de lo social, lo
politico y lo cultural, lo que evidencia el surgimiento de un sujeto reflexivo, con
conciencia politica, que busca descubrir y redefinir los diferentes matices de la
vida cotidiana.

En tal sentido, vale la pena destacar que durante el desarrollo del presente
libro los trabajos expuestos, tanto por estudiantes de pregrado y posgrado,
muestran interés por articular los distintos saberes académicos y populares, tal
esfuerzo es relevante porque a partir de alli es posible que cada sujeto reflexivo
cuestione sus historias y sus propios modos de contarse, de extraviarse y re-
encontrarse, finalmente, de reconocer y auto-reconocerse como sujeto politico,
con capacidad de incidir en el escenario publicoy, por supuesto, en el académico.

Precisamente, en esa direccion es en la que hay que encontrar y descubrir el
aporte de este documento, el reconocimiento de los saberes de los estudiantes
exige cambiar la manera en que se valida el conocimiento a partir de autoridades
cientificas prestigiosas, esa otra légica implica un modelo académico alternativo
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capaz no sélo de comprender y cuestionar sus lugares de enunciacién, también
de asumir la incertidumbre en un mundo social colmado de certezas, en el que
exista la posibilidad de aprender, visibilizar y construir con otros distintos.

Asi, cabe destacar, estimado lector, que la intencién de esta publicacién es
provocar, inquietar y despertar la pasion de los estudiantes en comunicacién
por investigar, escribir y visibilizar sus trabajos. Seguramente, y asi se espera,
este libro representard la chispa para ejercicios futuros que caminen en esta
misma direccién.
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