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PROLOGO

Las infancias y juventudes a lo largo de la historia han cargado con
rotulos pesados relacionados a la incompletitud, a ser los expdsitos
que estan en latente peligro en una cesta que recorre el Nilo a mer-
ced de los cocodrilos. Parece ser el rol del adulto el de oficiar como
protector, paraddjicamente buscando, casi siempre, aislarlo de la
sombra de la adultez. Sin embargo, esos deseos terminan muchas
veces anulando la posibilidad de tener en cuenta la voz de quienes
estan empezando a comprender las dinamicas de sus territorios, de
sus congéneres. Todo esto son herencias ineludibles de otros tiempos,
por ejemplo en su momento, el Imperio Romano censaba a sus ha-
bitantes por rangos de edad. De hecho, hasta los 7 afios se era parte
de lainfancia, palabra que nos remite a la etimologia el gue no habla,
le seguia aquellos que tenfan 8 a 17 afios, quienes eran denominados
como los pueriles, es decir, los que son nifios.

Las realidades ya son otras, si bien bajo los marcos legales los nifios
y jovenes siguen teniendo limitaciones a la hora de ejercer formas
tradicionales de participacion politica, la llegada y paulatina demo-
cratizacion en el siglo XX de los medios masivos de informacion
(radio, television y prensa) comenzo6 poco a poco a abrir escenarios
paraincluso articular lo educativo con lo mediatico. Eso lo demostrd
Freinet hace muchos afos atras, quien impulso en sus estudiantes
escenarios reales de libertad de expresion partiendo de laimportancia

13
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de investigar el entorno para llevarlo a escenarios de debates y de
produccion mediatica propia.

La comunicacién entonces ahora plantea mediaciones mas que
instrumentales usos de los medios, incluso ya se hablan de hiper-
mediaciones tomando como punto de referencia la consolidacion de
internet como aquella nube donde se concentran culturas digitales,
en definitiva otras improntas de nuestros devenires como civilizacion.
Ahora conectar o contagiar emociones, ideas y discursos no son una
habilidad exclusiva de las grandes concentraciones mediaticas. Por
fortuna, la explosion en su momento de los medios comunitarios y
alternativos abrieron la posibilidad de reflexionar las tecnologias para
difundir informacidon como accesibles dispositivos a través de los
cuales incluso transformar vidas, como aquellas generaciones que
de la mano de Accidn Cultural Popular (ACPO) se educaron a través
de cartillas y programas radiales.

Es imposible no remitirse al emblematico “jbuenos dias Vietnam!”
de Adrian Cronauer, quien interpretado por Robin Williams encarno
la potencia de la radio, un escenario de construccion con el otro, de
complicidad. Lo politicamente incorrecto tenia cabida y también la
sinceridad, de esa que gozan los nifios, quienes muchas veces dicen
sin filtros sus pensamientos, sus modos de ver. Qué mejor ejemplo
que Woody Allen en Dias de radio, quien demostré como esos reza-
gos que reposan en nuestras mentes de aquellas voces con las que
crecimos muchos, son un baul de ideas que permiten delimitar gus-
tos, preferencias e imaginar mundos posibles en medio de excelsos
paisajes sonoros que inundan nuestros oidos.

Y qué decir de lo audiovisual, silas generaciones contemporaneas han
crecido en una sobreabundancia de laimagen. Ahora, los mas jovenes
construyen relatos a través de streamings donde conectan con otros,
crean comunidades y activan la participacion sin demasiado esfuer-
z0. En mi caso, dimensioné las implicaciones del relato audiovisual
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a través de Good Bye, Lenin! Donde Alexander Kerner, interpretado
por Daniel Brihl, trazé esa delgada linea que separa la realidad y la
ficcion, ademas de sugerir sin demasiados rodeos la capacidad de un
ciudadano cualquiera de subvertir las dinamicas masivas para usarlas
con fines particulares, en este caso mas que engafar, se trataba de
edificar una mediacion con el fin de proteger, de congraciar, de amar.
La comunicacion se trata de eso, de lazos emocionales, donde ahora
los ciudadanos, incluso los mas jovenes son auténticos prosumers que
si bien estan permeados por las industrias culturales del momento,
también pueden tener la capacidad de construir, de producir, de narrar.

Asipues, este libro es una invitacion a explorar las narrativas de nifios
y jovenes. De ciudadanos zipaquirefios que exploran lo campesino
y lo joven. Es una enramada de autopistas que se entrecruzan y se
funden en el horizonte. Son flujos de imagenes y sonidos que permiten
conocer y aprender del otro, en esta ocasién a doble via. Aproximarse
a esta experiencia es conocer como las infancias y juventudes pueden
meterle pais a sus cotidianidades, a esa escuela paralela que se forja
en lo cultural y lo publico.

Dr. Sergio Alvarado Vivas

Doctor en Comunicaciony Ciencias Sociales por la Universidad Rey Juan Carlos - URJC-
(Espaia), Magister en Comunicacion y Problemas Socioculturales (URJC) y Comunicador
Social de la Universidad Santo Tomas. Con mas de 7 afios de experiencia docente en
programas de pregrado y posgrado relacionados con el campo de la comunicacion y el
cambio social. Actualmente se desempefia como profesor investigador de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion de UNIMINUTO, Bogota.
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ANTECEDENTES

Esta apuesta investigativa inicid en el afo 2013 cuando, motivados
por el interés de realizar procesos de proyeccion social en el terri-
torio y apoyados en las lineas discursivas sobre comunicacion para
el desarrollo y comunicacion para el cambio social, dimos inicio al
proyecto de radio escolar en el Liceo Integrado de Zipaquira. Alli
evidenciamos la presencia de diferentes problematicas (bullying,
alcoholismo, consumo de sustancias, embarazo en adolescentes,
violenciaintrafamiliar, entre otras, a partir de la asignatura de practica
en responsabilidad social) que justificaban e incentivaban la apertura
de una iniciativa de esta naturaleza.

Se trataba de un colegio con mas de 1.500 estudiantes para ese mo-
mento, distribuidos en dos jornadas académicas (mahana y tarde).
Para dar inicio al proceso de seleccion, se realizé una convocatoria
entre estudiantes de grado sexto, séptimo y octavo, de la jornada de
la mafiana. Lo anterior teniendo en cuenta que se buscaba generar
procesos duraderos con un grupo formado por medio de talleres,
posteriormente denominados gestores de radio escolar, que se rom-
peria facilmente si se trabajaba con estudiantes de ultimos grados.

Se realizé una especie de casting en un auditorio con mas de 60
estudiantes, quienes realizaron un gjercicio de improvisacién donde
debian crear un espacio informativo en formato radial. Para lograrlo
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disponian de 90 minutos y el acompaflamiento de estudiantes y
profesores del programa de Comunicacion Social y Periodismo de
La Corporacion Universitaria Minuto de Dios - UNIMINUTO, Centro
Regional Zipaquira. Posteriormente, socializaron sus propuestas en
grupos de cinco personas, en un set de radio improvisado. En muchos
de los casos, se observaba que la tendencia mayoritaria de los estu-
diantes se orientaba a formatos de informacion y entretenimiento,
influidos por La Mega y Tropicana Stereo, dos de las emisoras con
mayor audiencia entre la poblacion juvenil del centro del pais. Esto
nos permitio, desde un primer momento, ir estableciendo unarelacién
entre los jovenes y la influencia de las industrias culturales en entor-
nos escolares. Adicionalmente, se evidencio su interés en materia de
informacion al interior de la institucion educativa pues, en casi todos
los casos, los estudiantes creaban secciones sobre actualidad en su
institucion, chismes —como ellos lo denominaban-.

Figura 1. Casting de seleccion proyecto Radio Escolar

Fotografia por Diana Carolina Bedoya

Tras semanas de implementacion del proyecto, se evidenciaba como
los estudiantes se apropiaban de la radio como espacio narrativo
desde el cual contaban no solo el acontecer diario de su colegio,
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sino sus inquietudes, suefos y diferentes formas de ver el mundo.
Lo anterior se materializaba por medio de radio novelas, magazinesy
formatos libres, experiencias que podran ser consultadas por medio
del siguiente cadigo QR:

El trabajo se orientd al ejercicio de la radio escolar, escenario en el
gue los estudiantes encontraban oportunidades tanto narrativas
como discursivas para contar sus historias. Seguin Roberto Aparici,

...la radio escolar es un medio que por ser hecho por ellos y para
ellos, permite que los estudiantes o toda la comunidad educativa se
exprese, esta clase de herramientas sirven como guia para que los
estudiantes conozcan los medios y aprendan a analizar lainformacion,
para gue sean esas personas auténticas, es un medio que permite
gue ellos escuchen pero también sean escuchados esto enmarca
la convivencia en un ambiente mejorado, y va proponiendo pautas
para seguir creciendo como institucién, ellos mismos van creando
y generando esa necesidad de investigar y hacer cosas nuevas para
cada emisién se van enfocando en hablar mejor en expresarse mejor,
y le van dando prioridad a esa comunicacién necesaria en cada ser
humano. (Aparici, 2010, p. 315)

Aparici evidencia la necesidad de crear estos espacios con el fin de
que los estudiantes lideren, sean auténomos y capaces de generar
debates, criticas y reflexiones por medio de estas herramientas. En
la construccion de estos espacios se debe tener en cuenta cuales son
esas motivaciones y como deben ser abordadas por los estudiantes
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y por quienes pretendan liderar procesos de creacion de emisoras
escolares.

Figura 2. Cartografia social sobre los conflictos al interior del colegio

LR o

Bolyrg

Fotograffa por Martha Patricia de los Angeles Ramirez

Figura 3. Talleres de radio escolar

Fotografia por Diana Carolina Bedoya
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Para mediados de 2016, se da inicio al semillero de investigacion en
medios escolares Doble Via. La primera apuesta a nivel investigativo
fue tratar de determinar cémo se configuran los ecosistemas de
comunicacion en instituciones educativas de Sabana Centro de Cun-
dinamarca; asi mismo, poder observar como los estudiantes usaban
y se apropiaban del audiovisual como medio para comunicarse. Para
tal fin, se trabajo con el audiovisual como medio escolar, dandoinicio a
varias fases de formacion en la cual necesitaébamos un aliado dentro del
colegio, que no tardd en aparecer. Se trataba del profesor responsable
del area de sociales, quien sentia que las actividades del semillero
podian contribuir y potenciar sus discusiones en el aula de clase.

Comenzamos con talleres formativos en comunicacion, improvisa-
cion, identidad, gestién de conflictos, manejo de camara y géneros
periodisticos para television.

Posteriormente, por medio de la redaccion de un cuento corto, los
estudiantes trabajaron individualmente en la construccion de ideas
que pudieran ser contadas desde la narrativa audiovisual, las mismas
que fueron puestas en comun hasta decidir participativamente cuales
consideraban mas acordes con sus intereses y deseos.

Figura 4. Cartografia social sobre los conflictos al interior del colegio

Fotograffa por Martha Patricia de los Angeles Ramirez

23
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Laradioy el audiovisual en la escuela:

Con el acompafnamiento de estudiantes y profesores pertenecientes
al semillero de investigacion, se elaboraron cuatro productos audio-
visuales, dirigidos, producidos y realizados por ellos mismos, en los
cuales se contaban las siguientes historias:

1. Campesino de cuello blanco: historia que narra el desplazamiento
forzado en Colombia.

2. Venganza: aborda el bullying, en sus diferentes categorias, al
interior de instituciones educativas.

3. Historias de vida en calle: cuenta las problematicas sociales de
los jévenes y los peligros a los que estan expuestos.

4. Undespertar mds: se tratade un audiovisual creativo experimental
que recrea situaciones diarias de los jovenes.

Figura 5. Nota youtube Semillero Doble Via
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Figura 6. Rodaje cortometraje Venganza

Fotografia por Johan Camilo Castafeda

Figura 7. Rodaje cortometraje Venganza

Fotografia por Diana Carolina Bedoya
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Figura 8. Rodaje Pequefas causas grandes efectos

Fotografia por Johan Camilo Castafeda

Como resultado de este proceso, se establecieron los siguientes
beneficios frente al uso del audiovisual en el entorno escolar:

1.

Se convierte en instrumento de educomunicacién que facilita la
dinamizacion de relaciones.

Los mensajes se construyen por medio de metodologias, na-
rrativas y técnicas, decididas de forma dialdgica y participativa.

Lo importante no es el producto comunicativo, sino el proceso.

Se construyen procesos comunicativos desde el saber de cada
actor interviniente.

Loimportante es utilizar los instrumentos de comunicacion para
crear una historia con sentido, por encima de la calidad técnica
de produccion.

Logra mediaciones respecto de los objetivos, tiempos y personas
involucradas en los medios escolares.
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7. Losestudiantes tienen la posibilidad de hacer sus propios medios,
con sus estilos, vocabularios y formas propias de expresion.

8. Los procesos dejan de ser netamente orales y escriturales, para
pasar a ser multimediales.

9. Modifica los roles tradicionales de la educacién, dotando al es-
tudiante de un papel protagdnico en su formacion.

Lo anterior se puede explicar desde los aportes de Jesus Martin
Barbero (2017), quien afirma que en el gjercicio de los medios esco-
lares se puede observar la existencia de una comunicacion cultural
al interior de la escuela, con sus propias ritualidades y con légicas
de produccién adaptadas a las expectativas de los integrantes de
la comunidad académica, donde se hacen evidentes las matrices
culturales de los estudiantes y docentes.

Atras han quedado las posturas rigidas de las instituciones educa-
tivas propias de los 80’s y 90°s, donde se consideraba que la radio
y la television no aportaban nada a la vida de los ciudadanos y que,
por el contrario, el estudiante adquiria patrones de comportamiento
inadecuados frente a los canones impuestos por la sociedad del mo-
mento. Para citar un ejemplo, uno de nosotros fue sancionado en el
colegio en grado once por programar el Himno Nacional de Colombia,
entonado por Juanes con su banda Ekhymosis, en la emisora escolar;
esto, por considerarlo unirrespeto a los simbolos patrios. Pese a que
sus padres estuvieron de acuerdo con el castigo y lo reforzaron en
casa, el protagonista de esta anécdota pensaba y se reafirmaba que
no habia hecho nada malo, pues simplemente habia programado
el himno que crefa que en ese entonces representaba mejor a los
jovenes, uno mas actual y dinamico.

Anos después, descubriria que dicha anécdota que nunca antes habia
contado, era resultado de diferentes movimientos que constituyeron
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un momento histdrico del pais, durante el cual nuevas manifestaciones
comunicativas y culturales comenzaban a mezclarse e influir otras
formas de pensamiento, otras miradas y otras aspiraciones sociales.

La nueva escuela trabaja en equipo

La escuela se enfrenta hoy a grandes transformaciones. Atras estan
quedando tanto la transmision bancaria de datos para que el estu-
diante los recite de memoria, como el exceso de tareas para realizar
en casa. Dichas actividades, especialmente la ultima, terminaban por
quitar tiempo para la socializacion entre padres e hijos.

Enestabusqueda de una nuevaidentidad, la escuela se proyecta como
el nuevo espacio para la socializacion, donde el educador debe ser
facilitador de procesos mas que de productos académicos. Asi, debe
ser capaz de orientar y acompanar al estudiante en el reconocimiento
de sus capacidades, gustos, aficiones e inteligencias que le permitan
un desempefio social y ocupacional satisfactorio.

Adicionalmente, los padres juegan para nosotros un papel fundamental
en el proceso formativo de los estudiantes. Al considerarlos formado-
res primarios, asumen un protagonismo respecto de la transmisiony
apropiacion de valores que, se espera, sean lo suficientemente fuertes
para convertirse en virtudes.

Dicho acompafiamiento requiere que el padre esté preparado no
solo para formar en valores y virtudes, sino para apoyar y reforzar
conceptos vistos en la escuela por medio de vivencias, historias vy,
especialmente, desde el ejemplo. Queremos resaltar la importancia
de la preparacion de los padres en el campo de las nuevas tecnolo-
gias pues, actualmente, sucede que los nifios y adolescentes saben
y estan mejor informados que los padres. Esto dificulta la guia para
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un consumo responsable en el caso especial de los medios de infor-
macion y entretenimiento.

Se trata, en ultimas, de asumir un papel de educadores desde la
premisa de que cada espacio de la vida debe ser una oportunidad
formativa que favorezcay permita el auto reconocimiento, la adquisi-
cion de autonomiay el ejercicio de la creatividad, respetando siempre
los intereses de los estudiantes, sus gustos y perspectivas de vida.
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CAPITULO 1:







( - o)
REFLEXTONES INICIALES |

Los colegios, las oficinas, los centros comerciales, los hogares y la
tienda de barrio, entre otros, son lugares confluidos por una infinitud
de aparatos electrdnicos y medios digitales que diariamente brindan
nuevas funcionalidades: esto es lo que constituye nuestro actual
sistema de objetos. Esta situacion ha cambiado nuestro discurso, ha
introducido nuevas palabras en el vocabulario y, lo mas importante,
ha transformado nuestra cotidianidad.

Los adolescentes y los nifios se convierten en los expertos conductores
de estas innovaciones, como producto de factores como la cercania que
tienen desde pequefios con aparatos como consolas de videojuegos,
en donde el aspecto ludico, de diversion y entretenimiento alberga un
papel muy importante en su formacidn. En consecuencia, adolescen-
tes y nifos son los miembros mejor informados del hogar sobre las
gamas de las tecnologias multimedia, audiovisuales, comunicacio-
nales etc., al punto que los padres consultan a sus hijos sobre estos
aspectos antes de tomar la decisién de una compra, por ejemplo. El
uso y tenencia de estos objetos y su relacion con la red transforman
nuestras experiencias y saberes. En palabras de Baudrillard:

No se trata de objetos definidos segun su funcién o segun las clases
en las que podriamos subdividirlos, para facilitar el analisis, sino
procesos en virtud de los cuales las personas entran en relacidn
con ellos y de la sistematica de las conductas y de las relaciones
humanas que resultan de ellos. (2007, p. 3)

Enlamedida en que las sociedades son cambiantes, larelacion con la
familia, con los amigos y vecinos también cambia: el estilo, las formas
y los usos de los aparatos con las tecnologias digitales, la red, etc.
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Por ello, una de las caracteristicas que impera en las innovaciones
en la sociedad actual en lo que se refiere a este uso mediatizado es
el automatismo: absolutamente todos los objetos buscan favorecer
la comodidad, diversion, descanso e imaginacion del ser humano, es
decir, lareduccion de sus esfuerzos. No obstante, lo que produce esta
automatizacion! es una similitud de los objetos con el ser humano,
no en Lo que se refiere a sus gestos, su energia o necesidades, sino
en cuanto a la autonomia de su conciencia, su poder de control y la
idea de su persona.

Este sistema representa entonces una gran fragilidad, pues larelacion
de las personas con la tecnologia y el mundo digital se condena a la
compulsiény ala repeticion que satisface o decepciona continuamente
a los usuarios; se establece un deseo, pero también una frustracion,
lo que conlleva a una saturacion tanto del mundo tecnoldgico como
de las formas en que establecemos relacion con ellos, y, por ende,
con la sociedad. Para Anthony Giddens,

LLa conciencia de la fragilidad y los limites de los sistemas abstractos
no se limita a los especialistas técnicos. Son pocas las personas que
mantienen una confianza sin desvios en los sistemas del conocimiento
técnico que les afectan a todos. Consciente o inconscientemente,

1 Paraentender el concepto de automatismo en este trabajo, remitimos al analisis que hace
Jean Baudrillard en su libro El Sistema de los Objetos,donde apunta que la connotacién
técnica es el automatismo:

...si la connotacion formal puede resumirse en la MODA, la connotacidn técnica
puede formularse en una sola palabra, el AUTOMATISMO, concepto capital del
triunfo de la mecanica,e ideal mitoldégico del objeto moderno. El automatismo es
el objeto que cobra una connotacién de absoluto en su funcién particular (...) el
automatismo no es sino la personalizacion sofiada al nivel del objeto. Es la forma
mas acabada, mas sublime de lo inesencial, de esa diferenciacién marginal a
través de la cual funciona la relacién personalizada del hombre con sus objetos.
(2007, p. 125-129)
En este trabajo, no concentraremos nuestro interés en profundizar sobre el analisis de
este concepto. Por lo cual, paraampliar la experiencia de significacion aqui referenciada,
sugerimos la lectura del capitulo“El sistema Metafuncional y Disfuncional: GADGETS Y
ROBOTS”, en El sistema de los objetos,de Jean Baudrillard.
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elegimos entre las diversas posibilidades de accidn que ofrecen esos
sistemas (o el desentendimiento de ellos). A menudo la confianza
se mezcla con una aceptacion practica: se trata de una especie de
“contrato a tarea” que el individuo pacta con las instituciones de la
modernidad. Con una confianza en los otros que se da por supuesta
pueden coexistir diversas actitudes de escepticismo u hostilidad hacia
algunos sistemas abstractos. (1997, p. 36)

En nuestros dias, gracias a la difusion, la informacién y la comunica-
cidn en masa, se ha sabido que dichos modos de actuar responden
de cierta manera a un estado psicoldgico de los consumidores en el
que al apropiarse, comprary sentirse duefio de, el ser humano siente
gue ha realizado un suefio, que ha alcanzado eso que le permite as-
cender en la escala social. Sin embargo, sabe por la prensa, el cine,
la television, la internet y la publicidad, que existen en el mercado
productos de mas lujo y prestigio y de los que se encuentra separado
fundamentalmente por el dinero. Beck argumenta que:

Comienza a cambiar la cualidad de la comunidad. Dicho esquemati-
camente, en estos dos tipos de sociedades modernas se abren paso
sistemas axioldgicos completamente distintos. Las sociedades de
clases quedan referidas en su dindmica de desarrollo al ideal de
la igualdad [...] no sucede lo mismo con la sociedad del riesgo. Su
contraproyecto normativo, que esté en su base y la estimula, es la
seguridad. En lugar del sistema axioldgico de la sociedad desigual
aparece, pues, el sistema axioldgico de la sociedad insegura. (2006,
p. 69).

Lo anterior conlleva a una saturacion comunicacional que exige una
lectura, y no una que tenga que ver con las capacidades de articula-
cion de la trama con sus clasicos mecanismos de anticipacion del
final, rememoracion de los indicios anteriores y reconstruccion de la
totalidad. Exige una lectura que relacione un problema un poco mas
profundo: en la conformacion de las identidades de los sujetos, que
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no es otra cosa que la existente correspondencia entre identidad y
subjetividad en su accionar con los medios digitales.

Estoes, que en los espacios de nuestra subjetividad, podemos encontrar
las diversas formas de diferenciarnos entre las demas personas, desde
nuestro interior, hasta los procesos de interaccién de las formas de
interpretar y entender el entorno social, cultural, politico, econdmico
e histdrico en el cual nos movemos. Por Lo tanto, hablamos de una
esferaintimadel ser humano en la que se configuran las experiencias
de vida de cada quien.

Es precisamente el ejercicio critico de los prosumidores? (Toffler, 1980)
lo que nos permite entrever un camino mas apropiado para llegar a
establecer mejores desafios a la hora de ver y asumir los contenidos
audiovisuales, de entender las relaciones de consumo y examinar
la conformacion de sujetos. Este campo solo puede ser entendido
desde una comunicacion que, pensada en el plano educativo, nos

2 Elconcepto de prosumidores fue acuiiado por A. Toffler, en 1980, en su libro La Tercera
Ola. Lo uso para explicar como el consumidor reemplaza al productor y se convierte
en prosumidor, porgue las nuevas tecnologias suponen un ahorro en la produccion del
servicio y la mano de obra a cambio de una mayor participacion del consumidor, quien
se va transformando en prosumidor. Como ejemplos pone el de la banca electrénica,
que sustituye a los empleados de caja; alos supermercados,donde el cliente busca por
si mismo sus productos en lugar de ser atendido por un empleado; o el autoservicio
en las gasolineras; etc. Autores mas recientes, como C. Scolari (2013), han seguido
utilizando el términoy lo han introducido en el marco de la comunicacion para explicar
la participacion del consumidor en las narrativas trasmedia. Este, siendo activo en su
guehacer, produce extensiones y las hace circular por las redes: parodias, recapitula-
ciones, finales alternativos, falsos avances, mashups (remezclas) y adaptaciones son
algunas de estas producciones. Las comunidades de fans, que se criaron en torno de
productos predigitales de la industria cultural como los films, los cdmics o las series de
TV, encuentran en internet un nuevo lugar. De esto deben dar cuenta los productores
al desarrollar estrategias de contencidn, plataformas y espacios para dar a conocer
las producciones generadas por los usuarios: “El prosumidor es un receptor que va
mas alla de las formas de consumo tradicionales para transformarse en productor de
nuevos contenidos (consumidor + productor) sobretodo en el ambito del remix y de la
post-produccién” (Scolari, 2013, p. 222)



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

ayude a potenciar los elementos necesarios para la consolidacion
de una sociedad digital.

Estas acciones educativas son la que promueven que los consumi-
dores pasen a ser prosumidores porque, a partir de las mismas, no
se entiende el mercado como un simple lugar de intercambio de
mercancias sino como parte de interacciones socioculturales mas
complejas. Al situarnos como prosumidores, se puede generar una
reflexion y experimentacién mas amplia que tome en cuenta las
multiples potencialidades de la comunicacion, teniendo en cuenta su
combinacién e interpretacion semidtica en los diversos contextos de
las relaciones sociales, donde el medio de comunicacidn se piense
desde un ambito cognitivo que actue, signifique, renueve e imagine
la vida social, dentro del campo de la educacion.

Estaes precisamente la vision que funda la necesidad de la construc-
cion de este libro en medios escolares, pensada principalmente no en
una educacion digital, sino en una educacién PARA la sociedad digital.
Pues, en la experiencia con nuestro semillero de investigacion Doble
Via, uno de los hallazgos muestra precisamente la brecha relacionada
con la tecnologia al separar a aquellos que son capaces de utilizar la
tecnologia de manera activa, creativa y critica, de aquellos otros que
la utilizan de manera pasiva, consumista o irreflexiva.

31



38

La radio y el audiovisual en la escuela:

[ APROXIMACIONES AL MUNDO )
\__ DE LA EPUCOMUNICACION |

Para empezar, se hace necesario situar al lector sobre lo que, en este
contexto de medios escolares, se entendera como una aproximacion
al campo de la educomunicacion, también conocida en el contexto
iberoamericano como educacion en materia de comunicacidn, diddcti-
ca de los medios, comunicacion educativa, alfabetizacion medidtica o
pedagogia de la comunicacion; y media literacyo media education, en
el contexto anglosajén. Muchos han sido los trabajos que alrededor
de este tema se han desarrollado en los ultimos afos, teniendo en
cuenta que la educacion se impone como el nucleo mas importante
en nuestros dias para afrontar los nuevos desafios de un mundo en
la era digital. Se reconocen, en especial, los trabajos de Célestin
Freinet, Frank Raymond Leavis y Denys Thompson, y la influencia de
la perspectiva critica sobre las industrias culturales de la Escuela de
Frankfurt, con los tedricos Horkheimer, Adorno y Marcuse; asi como
los estudios sobre Comunicacion para el Desarrollo en América La-
tina, los trabajos de Marshall MclLuhan en materia de comunicacion,
y las experiencias de educomunicadores como Paulo Freire, Mario
Kaplun, Francisco Gutiérrez, Daniel Prieto Castillo y, en los ultimos
afhos, Carlos Scolari y Carlos Valderrama.

Gracias a las escuelas que se pensaron el analisis de los medios de
comunicacion a partir de la creacion de nuevos enfoques o metodo-
logias®, como la Escuela Critica, la Teoria Funcionalista, la Interpre-

3 Es preciso que el lector sitle esta experiencia desde nuestra comprensién tedrica de
las escuelas, para lo que nos basamos fielmente en la clasificacidén propuesta por C.
Scolari (2008) trabajadas en su libro Hipermediaciones,donde explica que:“Las teorias
de la comunicacion han sido clasificadas de diferentes maneras: a partir de su origen
disciplinario (sociologia, psicologia, antropologia, de sus sistemas explicativos(cognitivo,
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sistémico, etcétera), de sus niveles de organizacion (interpersonal, grupal, institucional,
masiva, etcétera), de sus premisas epistemoldgicas (empiricas, criticas, etcétera) ode su
concepcion implicita de la practica comunicacional (retdrica, semidtica, fenomenoldgica,
etcétera) (Craig, 1999). Nuestra descripcion de las teorias de la comunicacién de masas
sigue el criterio tradicional que las organiza en grandes paradigmas o modelos a partir
de la epistemologia que subyace a sus dominios conversacionales. Obviamente, la re-
presentacion que proponemaos es esquematica y deberia ser vista como una especie de
caricatura de un territorio mucho més complejo, cruzado por contaminaciones tedricas y
confrontaciones entre paradigmas: * Paradigma informacional: podria decirse que ha sido
«el paradigma» por excelencia. Hasta la naciente semiologia de los afios sesenta cayd
rendida a sus pies. Sin embargo el paradigma empirico-analitico ha sido el que mejor ha
integrado dentro de su modelo al paradigma informacional. La teoria de la informacion
(o teorfa matematica de la comunicacién) de; Shannon y Weaver (1981) ofrecia a los
sociélogos un maodelo sencillo para representar lo que para ellos era un proceso lineal
y directo que iba de un emisor a un receptor. « Paradigma empirico-analitico: encarnado
en el objeto de estudio (los efectos) y el método (empirico-cuantitativo) de la MassCom-
municationResearch, este paradigma ha sido durante décadas el principal contrapunto
tedrico del paradigma critico. También podemos ver esta oposicién como una confronta-
cién entre un modo europeo y otro estadounidense de hablar la comunicacion de masas.
Si bien la investigacion empirica ha evolucionado con el correr de los afios -entre otras
cosas se ha ido puliendo y perfeccionando hasta desarrollar métodos cada vez mas
finos de recoleccion y andlisis de datos-, es posible reconocer una linea epistemoldgica
bastante coherente desde sus inicios en los afios veinte. Mas alla de la mayor o menor
simpatia que puedan despertar sus investigaciones de corte administrativo, Los nombres
de Harold Lasswell (1927), Robert Merton (Lazarsfeld y Merton, 1986), Paul Lazarsfeld
(Lazarsfeld,Berelsony Gaudet, 1962) oWilburSchramm (1972) ya son parte de la historia
de los estudios de la comunicacion de masas. * Paradigma interpretativo-cultural: inspi-
rado en la investigacién antropoldgica, dicho paradigma excede ese campo para entrar
de lleno en los estudios de comunicacion. El paradigma interpretativo-cultural entiende
que la comunicacion de masas es una construccion social, y por lo tanto se centrard en
aspectos como el newsmaking, los discursos sociales o los procesos de recepcion y los
abordara con métodos cualitativos. Esta forma de encarar el estudio de la comunicacion
de masas fue tomando forma gracias a los trabajos de los investigadores britanicos
-desde Raymond Williams (1983) hasta Stuart Hall (1980), Nicholas Garnham (1986) y
David Morley (1996)- y latinoamericanos -entre los que no podemos dejar de nombrar
a Jesus Martin-Barbero (1987), Néstor Garcia Canclini (1989),Anibal Ford (1994),Jorge
Rivera, Eduardo Romano (Ford, Rivera y Romano, 1985), Renato Ortiz (1997), Guillermo
Orozco Gémez (1997)- a partir de los afos sesenta en el Reino Unido y de los ochenta
en América Latina. Si bien existen rasgos que los distinguen -por ejemplo el componente
marxista que aun sobrevive en la reflexion anglosajona pero que se ha ido diluyendo en
la produccion latinoamericana-, los estudios culturales britanicos y latinoamericanos
fueron creciendo a lo largo de las ultimas décadas hasta conformar un territorio deli-
mitado por problematicas y metodologias, no comunes, al menos bastante vecinas. No
los une el amor sino la recuperacién de formas de trabajo etnograficas, un interés por
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tativa, etc., en Latinoamérica se da un salto muy importante hacia la
comprension del medio, desde los retos que asume la cultura, como
un espacio multidiverso y pluricultural. Esta situacion acarrearia el
surgimiento de lo que en teoria se conocera como Epistemologias del
Sur®, es decir, nuevas formas de hacer ciencia pensadas ahora desde
el horizonte enteramente Latinoamericano.

las culturas marginales (los punks en Londres, las barriadas pobres de Rio de Janeiro
o Lima) y los estudios sobre la recepcion de los géneros populares (las telenovelas en
el sur, los informativos en el norte). Ademas, la investigacion de inspiracion cultural ha
tenido pocos prejuicios a la hora de contaminarse con otros campos del saber como la
antropologia, la teoria politica o la semidtica”. (Scolari, 2008, p. 36-37)

* Lo que conoceremos como Epistemologias del Sur responde a un acercamiento tedrico
definido por Boaventura de Sousa Santos, quien define en un momento de transicién
paradigmatica para la ciencia, las nuevas posibilidades para elaborar otro tipo de racio-
nalidad cientifica que estéconstruida desde el sur, para potenciarentonces una Sociologia
de las Ausencias basada en las alternativas de conocimiento que nunca llegaron a ocurrir,
0 en todos esos silencios o aspiraciones que el paradigma dominante ha prohibido por
considerarlos como magia, supersticion, o simples creencias, etc. Sousa delimita el
campo de la siguiente manera:

Entiendo por epistemologia del Sur el reclamo de nuevas procesos de produccién
y de valoracién de conocimientos validos, cientificos y no cientificos, y de nuevas
relaciones entre diferentes tipos de conocimiento, a partir de las practicas de las
clases y grupos sociales que han sufrido de manera sistematica las injustas des-
igualdades y las discriminaciones causadas por el capitalismo y por el colonia-
lismo. EL Sur global no es entonces un concepto geografico, aun cuando la gran
mayaria de estas poblaciones viven en paises del hemisferio Sur. Es mas bien una
metafora del sufrimiento humano causado por el capitalismo y el colonialismo
a nivel global y de la resistencia para superarlo o minimizarlo. Es por eso un Sur
anticapitalista, anticolonial y anti-imperialista. Es un Sur que existe también en
el Norte global, en la forma de poblaciones excluidas, silenciadas y marginadas
como son los inmigrantes sin papeles, los desempleados, las minarias étnicas o
religiosas, las victimas de sexismo, la homofabia y el racismo. (2011, p. 35-39)
Comprender esta definicién dentro de este trabajo es fundamental, pues nuestros cimien-
tos tedricos se orientan desde esta perspectiva buscando a través de la comunicacién y
la educacion, gestar procesos sin fronteras, en donde toda oportunidad de aprendizaje y
es valida desde lo popular, alternativo y comunitario, como desde los procesos de base,
[lamados también “desde abajo” hacia arriba, o0 mejor, desde lo local hacia lo global:
glocal.
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LLa comunicacidn no podia escapar de este lugar enunciativo®. Por ello,
tedricos como Paulo Freire, que se reconocen desde sus aportes a
este campo de Epistemologias del Sur, dedican gran parte de su obra
are-pensar el temade la educacion con miras a la liberacion, que sera
el gran aporte de la escuela fundada por este autor: una educacion
sin muros, una Pedagogia para la Liberacion. Con este postulado,
Freire va a enfatizar en laimportancia de que los estudiantes no lean
solamente las “palabras” sino “su mundo”, o lo que hemos determi-
nado aqui: su ecosistema. Esto, por supuesto, implica el desarrollo de
procesos criticos que le permitan al estudiante, dentro del impulso de
su pensamiento, cuestionar la naturaleza de su situacion historica 'y
social paraintervenirla en su beneficio. De esta manera, se propone un
aporte de significaciones que se da en doble via, desde el maestro al
estudiante y viceversa, en donde ambos actores/agentes desarrollan
nuevas formas de reconocimiento de su entorno, de manera reflexiva,
critica y creativa a través del aprendizaje significativo. Este podria
ser el principio de lo que entenderemos como educomunicacion, un
término que nace en Ameérica Latinay busca rescatar el derecho a la
libertad de expresiones desde el entramado educativo y comunicativo,
Roberto Aparici entiende la educomunicacion de la siguiente manera:

> Scolari afirma que

Greimas ha sido quien mas ha insistido en desplegar una idea de comunicacion
totalmente opuesta a aquellasostenida por las teorfas de la comunicacion de
masas (tanto en su versién empirico-analitica como critica). Como ya indicamos,
para el semidlogo lituano la comunicacién es un proceso polémico contractual,
una «sucesion de malentendidos» (1996: 13) que no puede ser reducida a las
linealidades del modelo emisor/mensaje/receptor que reind durante afios en el
mundo de las teorfas de la comunicacién.’ Si vamos un poco mas atras, el italiano
FerruccioRossi-Landi, ya en 1961, habfa demolido la que él llamaba la teoria del
paquete postal. La comunicacidn, decia Rossi-Landi, no puede ser considerada
un paquete que viaja de un emisor a un receptor. Este es un modelo inadecuado
para representar un proceso donde lo que sale nunca es igual a lo que llega
(Calabrese, Petrilli y Ponzio, 1993: 129). Desde esta perspectiva la semidtica se
colocarfa en la vereda de enfrente respecto a una tradicion que por la derecha o
laizquierda termind comulgando con los modelos de Lasswelly Shannon. (2008,
p.38)
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La educomunicacion es una manera de caminar y arreglar las cosas y
organizar laexpresion de lagente dentro de la comunicacién formal y no
formal de ensefianza, acciones desde la recepcidn organizada y critica
hasta la gestion de la comunicacion de los espacios comunicativos, se
presenta como una herramienta basica para la formacion de ciudadania,
esfuerzos que se llevan a cabo desde distintos espacios e instituciones
en funcién de dar elementos cognoscitivos, expresivos y perceptivos a
la sociedad, para tener una actuacion e interlocucion interactiva en una
equitativa sociedad de redes, es un esfuerzo multiple enfocado en la pro-
duccion eintercambio de nuestros propios mensajes. (Aparici, 2010, p.310)

La educacidn, en este sentido, debe apuntar siempre a ser comprendida
desde una base dialdgica y participativa, donde se hace necesaria la
existencia de un énfasis comunicativo que permita la construccion
colectiva de conocimientos, sin pensar que la comunicacién se con-
vierte en instrumento de la educacion, sino que hace parte de su
potencial mediador de comprensién del mundo.

El gran desafio de la educomunicacion esta planteado entonces
desde el inicio, en lo que corresponde a la falta de delimitacion clara
del problema, de situar los aspectos tedricos de la comunicacion
que, como hemos visto, abunda en teorias y metodologias, pero no
existe una unificacion del campo y de una educacion pensada para
los avatares de la era digital:

Son sugerentes las consideraciones de Philip Schlesinger (2002 p.20)
aproposito de estas cuestiones: La falta de unadisciplinariedad clara
ha sido su gran fuerza (de los estudios de comunicacion): ha abierto
algunas aproximaciones productivas. Nos ubicamos dentro de y en
medio de las humanidades y las ciencias sociales. Pero esta posicidn
intermedia también ha sido una causa de debilidad: ha dispersado
nuestro reconocimiento académico y ha reducido nuestro alcance. A
pesar de nuestros mejores esfuerzos de los ultimos afios, no hay una
comunidad bien definida, basada en el objetivo de la investigacion,
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que actule de forma concertada o que pueda representarse profesio-
nalmente de una manera convincente. (Scolari, 2008: 68)

Nuestro reto consiste en pensar que el término educomunicacion
se muestra como una alternativa para analizar las experiencias
comunicativas que tienen origen principalmente en América Latina,
con la creciente ola de pensamientos asociados a la cimentacién de
pedagogias que involucran lo educativo con la comunicacion y lo mas
importante, con la cultura, para producir nuevos conceptos desde
la comunicacidn popular, alternativa, comunitaria, desde abajo, etc.,
y que asocia el hecho de poder hacer una pedagogia no solo desde
el plano institucional, o formal, sino también comprende formas no
estatales, no gubernamentales, extra sistémicas, o informales.

El campo de la educomunicacién se sitda, asi, en un lugar donde
afloran tensiones de diversos discursos de las ciencias sociales y
humanas que ubican la relacion de los términos en medio de crisis
institucionales, condiciones de viday la explosidn de nuevos enlaces y
acciones sociales. El aparato escolar no ha comprendido el momento
ni las nuevas sensibilidades y las necesidades por visibilizar algunas
manifestaciones sociales y culturales, aprovechando las controver-
sias entre experiencias para emprender una busqueda de sentido a
la comunicacion en la escuela. Es necesario brindar elementos para
entender lo comunicacional educativo como transformacion de percep-
ciones, modelacion de identidades y subjetividades y como produccion
estratégica de un nuevo mundo comun. También surge la necesidad
de articular los espacios escolares con los sociocomunitarios para
que las practicas comunicativas recorran espacio-tiempos donde, las
subjetividades sean interpeladas, reconozcan la textualidad sociocul-
tural y se identifiguen a si mismas dentro de una memoria critica y
propositiva mas alla de lo institucional. En palabras de Derrida:

No solo se habla parainformar, para transmitir un mensaje. Es lo que
expresa Jacques Derrida en octubre de 1984: “la funcion de comu-
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nicacion no agota la esencia del lenguaje. Naturalmente, el lenguaje
comunica, transmite, transporta sentido, mensaje, contenidos. Pero
los efectos producidos por un acto de lenguaje o de escritura no se
reducen necesariamente al transporte de una informacién o de un
saber. (Como se cité en Mattelart, 1987, p.70)

Por tanto, mas alla de una ubicacion tedrica sobre el campo comu-
nicacion/educacion, el aporte esta en el explicito llLamado a la accién
gue encierra esta propuesta. En este proceso se invoca la necesidad
del reconocimiento de las culturas, del encuentro constructivo y de
la importancia de obrar estratégicamente a la hora de integrar edu-
comunicacion. Si bien, el panorama plantea evidentes dificultades
como el trabajo conjunto, la deconstruccion de las elaboraciones
ideoldgicas del poder y, sobre todo, el acuerdo estratégico sobre las
acciones adesarrollar, es clara lainvitacién que se hace a la unidad de
la voz a través de la palabra y la imagen, desde el uso de los medios
escolares como el escenario de mediacion que permite alcanzar el
fin. Un lugar desde donde puede articularse ese acuerdo es la me-
moria colectiva de los estudiantes y sus familias. En su busqueda,
pueden encontrarse explicaciones orientadoras del futuro y de una
comunicacion/educacion humanizadoras y liberadoras.

En la actualidad, estos espacios en la escuela son pocos, incluso
nulos, pues se asiste mas a la necesidad del objeto y de la tenencia
del mismo (por ejemplo, tener una emisora escolar) —lo que enten-
demos como reduccionismo tecnoldgico—, que a la proyeccion de un
contenido emancipador y educativo (por ejemplo, el contenido que
se emite en las emisoras escolares). De alli que el problema esté
planteado en la relacion de significacion y mediacion que el uso de
medios escolares ofrece:

Uno de los rasgos mas significativos de los espacios institucionales
educativos, a través [de] y en los cuales es posible observar procesos
de comunicacion/educacion, es laritualidad. Con laidea de “ritualidad”
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hacemos referencia a esa forma que implica ciertas regularidades
y rutinas, repeticiones y operabilidades en los intercambios e inte-
racciones producidos en las socialidades, permitiendo visualizarlas
e identificarlas, y expresar sus sentidos y significaciones (cf. Mar-
tin-Barbero, 1990). (Como se cita en Huergo, 2011, p.3).

Huergo va a retomar la teoria de Barbero sobre las ritualidades, so-
cialidades, la técnicay lo instrumental como aquello que en el campo
comunicacion/educacion se produce para hacer multiples lecturas
de la realidad, a lo que Barbero va a denominar mediaciones, donde
no son tanto los medios los que constituyen y transforman nuestra
realidad, sino la manera como los sujetos se relacionan con los me-
dios. Dice también que:

LLos medios concentrados presentan un modelo de conocimiento im-
pregnado de “tecnologias morales”: un conjunto de técnicas, imagenes
y practicas para producir determinadas formas de valor, disciplina y
conducta. Para algunos autores (como Peter McLaren) esto termina
alentandoy produciendo verdaderas “identidades de mercado”, sobre
la base de la zonificacidon y segmentacion del espacio subjetivo, y
también a partir de los dispositivos del marketing, que opera dividiendo
la sociedad en segmentos o subgrupos (cada uno caracterizado por
actitudes, comportamientos y estilos de vida) y produciendo deseos
forjados por demandas de mercado. EL mercado asume el lugar de
vacancia de la politica: produce primero un sujeto, que luego es el
objeto de la interpelacidn ante la cual ese sujeto se reconoce. (Como
se cita en Huergo, 2011, p.8).

De esta manera, surgen algunas preguntas que es necesario resolver
dentro de la comprension histérica y social de la categoria de la edu-
comunicacion: ;,Cémo las industrias culturales permean el entorno
y los referentes escolares? ¢ Cémo se puede propender por la trans-
formacion de la cultura popular a través de los medios escolares?
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LA CONFORMACION DE
LAS INDUSTRIAS CULTURALES
EN EL CAMPO DE LA
COMUNICACION Y EDUCP:CION

La modernidad trae consigo unos ideales que pensaban el tema del
sujeto como aquel hombre capaz de todo conocimiento y de ejecutar
acciones politicas, econdmicas y educativas pensadas para la globalidad
de la especie. Sin embargo, esta concepcion muy pronto demostraba
el lugar de los excluidos, donde se realizaban ciertas practicas que
buscaban reivindicar lo que el aparato neoliberal les habia quitado.

Estos grupos siempre actuaron desde lo que se hadenominado cultura
popular. La globalizacion se piensa, entonces, como un engranaje que
acoge la universalidad y lo particular. Pero esta situacion empezo a
generar un choque de identidades que rompia con algunos sistemas
de valores y normas que estaban socialmente establecidas. Digamos
que el éxito de esta situacion se logré a través de la comunicacion
pero, a su vez, lacomunicacion también es el elemento que utilizaron
los excluidos para visibilizar sus voces. Este concepto de la cultura
populares determinante para comprender el campo de la comunicacién
y la educacion en América Latina, donde las practicas alrededor del
medio escolar confluyen con las bases de estas propuestas tedricas
de modo diferente a como se desarrolla en el resto del mundo.

Por lo tanto, no somos solo una cultura popular, o solo parte de la
masificacion de la sociedad, en Latinoameérica, y especificamente en
Colombia, somos el entramado de una multiculturalidad que, inmer-
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sa en el mercado, la economia y la cultura, se permite actuar bajo
las presiones del mundo global de maneras disimiles, con relatos y
codigos simbdlicos muy diversos.

A partir de los afios noventa, el tema de las industrias y las politicas
culturales toma gran relevancia, principalmente por la produccion y
circulacion de decisiones politicas y la incursién de Ameérica Latina
en los procesos de globalizacion. La llegada del TLC en el mercado
impulsa y reafirma el tema de la industria cultural. En el caso lati-
noamericano, esto conlleva a que la concepcion populista nacional se
divorcie del pragmatismo radical de los Estados, lo que demuestra la
poca atencion de lo cultural y lo audiovisual en la industria cultural.

Por estas razones, se habla de la necesidad de pensar la pluralidad
como eje transformador de las estructuras para que exista una ver-
dadera practica de la diversidad. Esto, asumiendo la cultura como un
campo real de transformacion de lo politico y lo publico, donde se
establezcannuevos modos de establecer unarelacion entre la cultura
y lacomunicacion con rasgos inclusivos no tradicionales, por ejemplo,
el caso del rock y el rap en Colombia.

De esta manera, se vislumbran aquellas dinamicas diferentes en las
gue los nuevos actores recrean las acciones culturales en radioemiso-
ras, televisoras regionales, municipales y comunitarias, video popular,
etc., y que toman impulso desde lo local. Asi se sitian en el escenario
de la globalizacion, se revalorizan y exigen mayor autodeterminacion
en la toma de decisiones politicas desde sus propias imagenes y
relatos, usando esos modelos de “contar” desde la apropiacién de
herramientas tecnoldgicas; lo cual transforma las relaciones comu-
nicacionales y de lenguaje.

En los planteamientos del profesor Jesus Martin Barbero, dos dis-
positivos que abren el espacio hacia la ruta de la comprension de los
medios de comunicacion y sus mediaciones en épocas de la industria
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cultural, tienen que ver con la centralizacion politica y la unificacion
cultural, donde se hace necesario replantear los conceptos de pueblo,
clase y masa. Es alli donde podemos empezar a examinar nociones
comunicativas como comunicacion popular, comunicacién masiva y
comunicacion alternativa.

El primero se refiere a la integracién horizontal en el que se muestra
el gran malestar del Estado al encontrarse frente a una sociedad mul-
ticultural, pues esta se convierte en obstaculo para la unidad nacional
que conforma el poder estatal. EL segundo se refiere a la integracion
vertical, donde nos habla de un sujeto ligado a la autoridad central,
esto es, apartado de la solidaridad grupal; esto con el fin de mostrar
que es el Estado el Unico aparato juridico de la cohesion social. Lo
anterior nos lleva a examinar el cambio del concepto de pueblo a lo
popular, que es precisamente cuando la nacion unifica el concepto
de pueblo (ya no se habla de pueblos, sino de pueblo) y que, a su vez,
es sustituido por la llamada cultura popular en el siglo XIX.

En este sentido, lo interesante es ver como, después de que el con-
cepto de nacién sustituye al pueblo y emerge la cultura popular,
empieza la destruccion de esta ultima atravesada por un proceso de
enculturacion que tiene que ver con la transformacion del tiempo y
del saber. Barbero muestra estas transformaciones paraintroducir el
concepto de clase. Asi, laruptura en el sentido del tiempo se produce
desde un tiempo ciclico hacia uno lineal en donde el tiempo vivido
por la comunidad conformado en fiestas y ritos es bloqueado para
la cultura popular por medio del dispositivo de transformacion de
fiestas, en el que la fiesta se convierte en espectaculo y por otro lado
se desplazan las fiestas como eje organizador de la temporalidad,
para ser reemplazadas por la produccion.

En ese Ultimo aspecto es donde vemos claramente la aparicion del
concepto de clase, ya que surge la burguesia como la primera clase
dominante para la que el trabajo es un valor. De la misma forma
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germina el concepto de proletariado que se refiere precisamente a
la integracion de las clases populares a la sociedad capitalista. De
estamanera, para la clase popular la fiesta se convierte en el espacio
de ocio y entretenimiento, y la vida cotidiana se convierte en trabajo.
Todo esto tiene su lugar de accion en el capitalismo avanzado que,
mas tarde, dara origen a la sociedad del espectaculo.

En la transformacién de los modos del saber también se articula el
concepto de clase con lo anterior. Alli, se habla de la persecucion de
las brujas y el establecimiento de la escuela. Al abordar el concepto
de bruja, se dice que para “los clérigos, ricos, jueces y cultos” (Barbero,
2003) era un mundo descentralizado horizontal y ambivalente que
debia cambiarse por todo lo opuesto: vertical uniformey centralizado,
que es lo que disefa la razén. Nétese que, al introducir las catego-
rias puestas en comillas, lo que se muestra es precisamente esa
forma emergente de las clases sociales. En este punto se introduce
el término de incultura, la apuesta hegemonica de la burguesia por
establecer una unificacién de sentidos, lo cual permite acrecentar la
legitimacion del poder burgués y deslegitimar a la cultura popular
convirtiéndola en lo vulgar, lo atrasado o lo inculto. Es importante
tener en cuenta que la aparicién del concepto de clase se encuentra
intimamente ligado al concepto de propiedad.

Lo anterior puede entenderse de manera clara en el siguiente apartado:

...laidea de cultura va a permitirle a la burguesia escindir la historiay
las practicas sociales [...] al mismo tiempo reconciliar las diferencias,
incluidas las de clase en el credo liberal y progresista de una sola
cultura para todos [...] la burguesia hace la simbiosis de lo noble y lo
populary no solo concilia las clases en su cultura, también los fines y
los medios en la unidad de una sola razén que integra culturay tecno-
logia: razén instrumental que sin embargo no podra desvincularse de
su estar constituida desde la negacion y la exclusién de cualquier otra
matriz cultural nointegrable en la dominante” (Barbero, 2003, p.124).
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Durante el periodo preindustrial es cuando las clases populares toman
mucha fuerza en los movimientos de resistencia que se generan por
los modos populares de vida frente a la ldgica emergente del capi-
tal. Dichos movimientos buscan desafiar la seguridad hegemanica,
mostrandole a la clase dominante “la fuerza de los pobres” (Barbero,
2003). Muchas fueron las oposiciones hacia estos movimientos, cali-
ficados por “ausencia de organizacion y proyeccion politica” (Barbero,
2003); pero es precisamente con el movimiento anarquista que dichas
concepciones se destruyen.

Para que la hegemonia pueda consolidarse, debe estar funcionando
una circulacion cultural, pues el pueblo debe tener acceso a los
lenguajes que la clase dominante utiliza. De esta manera, Barbero
propone examinar una produccién cultural que le abre a las clases
populares el acceso a la cultura hegemanica pero, a la vez, permite
gue esas clases comuniquen su memoria y su experiencia. Lo que
conformala produccion cultural es laindustria de imagenes y relatos,
que se ven, por ejemplo, en la literatura de colportage, dirigida a la
poblacién campesina, y la de cordel, dirigida a la poblacion urbana. La
primera tiene montada toda una estructuraindustrial de producciény
difusion que arranca desde los libreros, pasando por los editores, los
trabajadores, el vendedor, llega al publico en forma de ejemplares y
busca ser mostrada a toda la comunidad. Por otro lado, en laindustria
de relatos hay un cambio en la forma de ver las cosas, y se empieza a
tener “lo popular como lugar de reapropiaciones” (Barbero, 2003). Esto
es, que el pueblo da nuevos sentidos y significados a los diferentes
temas como el honor, la caballeria, el romance, los crimenes, etc., lo
cual origina un nuevo lenguaje que se acomoda al ritmo de vida del
pueblo, en el que surge la burla hacia las clases altas y la heroicidad
de las vidas marginadas. Para muchos, estos relatos no muestran
una verdadera cultura popular, sino que es una literatura por impo-
sicién y, por lo tanto, manipuladora. Esto abre el debate francés que
propone que “lo que viene de arriba no llega a tocar lo de abajo, y si
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llega no hace sino manipular tal como sucede en la cultura de masa”
(Barbero, 2003). Sin embargo, es en ese desprecio que se produce
en las clases altas por lo popular donde se muestra que no solo hay
manipulacion e imposicion, sino que la clase hegemaonica “no tuvo
mas remedio que nombrar a la otra y a su cultura” (Barbero, 2003).

Aparte de los relatos, otro aspecto importante es la imagen. Esta
es vista desde un primer momento como un tributo a lo sagrado. La
burguesia da un nuevo uso a estas imagenes para educar y politizar, lo
cual ocasiona una transformacion de las imagenes que se constituye
en el reemplazo del ideal de vida cristiana por la ascension social.
Es decir, ya no se quiere alcanzar la salvacion sino el éxito social. Y,
finalmente, el melodrama se muestra como el espectaculo total que
busca exaltar las acciones, pasiones y emociones, en oposicion a Lo
que la burguesia expone en los teatros: el control de los sentimien-
tos presentados en una esfera privada. Todos los hechos sociales
denominados anteriormente buscan mostrar las condiciones bajo las
cuales aparecen diferenciados los conceptos de pueblo, clase y masa.

Finalmente, para hablar del concepto de masa parece apropiado
examinar el epigrafe de A. Swingewood con que se inicia la tercera
parte del segundo capitulo de Barbero en el libro De los medios a
las mediaciones: “El concepto de masa surge como parte integral
de la ideologia dominante y de la conciencia popular en el momento
en que el foco de la legitimidad burguesa se desplaza desde arriba
hacia adentro. Ahora todos somos masa”. (Como se cita en Barbero,
2003:163). Como se ve en la nota introductoria de este capitulo, el
autor hamostrado, dentro del espacio histérico, los desplazamientos
de la legitimidad social que conducen de laimposicion de la sumision
a labusqueda del consenso. Este ultimo aspecto es el que va a tener
relevancia en la cultura de masas.

El punto principal es que ya no se va a hablar de diferencias sociales.
La funcion de la cultura cambia al disolverse lo publico que va a ser
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ocupado por “la integracion que produce lo masivo” (Barbero, 2003),
es decir, la cultura de masa. Asi, la masa “designa el modo como las
clases populares viven las nuevas condiciones de existencia” (Bar-
bero, 2003). Dicho de manera mas contundente, lo masivo se ha ido
gestando lentamente desde lo popular.

Cuando aparece el periédicoilustrado en 1832, se muestra la primera
etapa de la cultura de masas. Los relatos ocupan un lugar preponde-
rante en dicha transformacion y el folletin consolida este fendmeno.
El género del melodrama fue visto primeramente desde el teatro.
Después, toma la forma de folletin. Alli la memoria popular se va
a entrelazar con el imaginario burgués vy, desde aca, pasara al cine
(para el caso de Norteamérica especialmente) y al radioteatro y la
telenovela (en Latinoamérica):

Mas aun que en la prensa sera en el cine donde se haga ostensible
la “universalidad” de la gramatica de produccion de cultura masiva
elaborada por los norteamericanos. Justo en el cine, ese “arte no-
mada y plebeyo” cuyo lugar de nacimiento es la barraca de feria 'y
el music-hall. Este ultimo bien mereceria un estudio aparte dado el
lugar que ocupa en el trayecto que del melodrama de 1800 y el circo
conducen al cine. Hay un aspecto en ese trayecto que interesa dejar
al menos anotado-para situar minimamente al cine en el proceso de
modernizacion y urbanizacion del espectaculo popular: las rupturas
que el music-hall, especialmente el norteamericano, introduce por
relacion al circo. Del viejo circo el music-hall va a tomar muchas
cosas, pero frente a su mundo cerrado —en el circo se nace y dentro
de él se transmiten los secretos profesionales de padres a hijos— el
music- hall es abierto, a él llegan y de él salen continuamente los
artistas sin dinastia ni herencias, la “familia” ha sido reemplaza-
da por la empresa. Al espacio del circo, con su pista en el centro
rodeada, acosada por el publico como en los viejos teatros de plaza
o de corrala, y donde los actores se mezclan con la gente, le sucede
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un espacio cortado, en el que “la pista” se coloca al frente, separada
del publico. La mezcolanza de destrezas animales y humanas, la
diversidad de atracciones y diversiones que se daban cita en el circo
sufre una fuerte reduccién, no tanto por el tamafo de la sala—en el
Londres de finales de siglo XIX habia salas hasta de mil asientos—, sino
por la forma que informa el nuevo gusto, y que ya deja sitio solamente
ailusionistas, mimos, bailarines y cantantes [...] Esas diferencias no
se producen todas de una vez, sino a lo largo de una evolucion que
llega hasta hoy y que penetra ya lo que todavia queda del circo; pero
a comienzos de siglo esas diferencias marcan un relevo importante
en la historia de la trasmutacion de lo popular en masivo. (Barbero,
2003, p.197-198)

Tenemos entonces la transformacion de un gran espectaculo: del
folletin, el cine recibe el legado del melodrama y lo convierte en un
nuevo entretenimiento popular, que moviliza grandes publicos, lo que
genera una relacion profunda entre cine y melodrama que se recono-
ce desde el ejercicio narrativo y escenografico hasta los paradigmas
legendarios de impacto ideoldgico.

Como clave de lectura, el cine y sus géneros cinematograficos re-
crean un propdsito y es que, en el fondo, los géneros plantean una
especie de reconocimiento de un mundo trabajado desde el espacio
de la produccion: “Si el western significé el hallazgo de un lenguaje
directo y unaestética elemental pero eficaz, la narracion paralelay el
plano general, el melodrama cinematografico aporta el tratamiento
expresivo del montaje y el uso dramatico del primer plano. Fueron
esos los elementos de la gramatica con que Hollywood hizo del cine
un lenguaje “universal” y el primer medio masivo de una cultura
trasnacional” (Barbero, 2003, p. 201-202)

De esta manera, se puede concluir que el mercado no puede generar
vinculos sociales. Por lo tanto, el espacio educativo es la estrategia que
permite representar larelacion entre los ciudadanos y el sentimiento
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de pertenencia a una comunidad. Entonces, al hablar de masas se
habla de un hecho politico y necesariamente educativo-comunicacio-
nal. Dicho de otro modo, en palabras de Thornton Caldwell,

..teorizar la cultura digital no significa simplemente examinar cémo
los tedricos han articulado y descrito sus efectos. También significa
prestar atencion al proceso segun el cual la misma teoria es una
practica cultural, producida y que circula dentro de comunidades
profesionales especificas» (Como se cita en Scolari, 2008, p. 33)

Por lo anterior, debe tenerse en cuenta que

...estamos descubriendo estos Ultimos afios que Lo popular no habla
Unicamente desde las culturas indigenas o campesinas, sino también
desde la trama espesa de los mestizajes y las deformaciones de lo
urbano, de lo masivo [...] No podemos entonces pensar hoy en lo po-
pular actuante al margen del proceso histdrico de constitucion de lo
masivo: el acceso de las masas a su visibilidad y presencia social, y de
la masificacion en que histéricamente ese proceso se materializa. No
podemos seguir construyendo una critica que desliga la masificacion
de la cultura del hecho politico que genera la emergencia histdrica
de las masas y del contradictorio movimiento que alli produce la no-
exterioridad de lo masivo a lo popular su constituirse es uno de los
modos de existencia. (Barbero, 2003, p. XXVIII Introduccién).
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UN ACERCAMIENTO
A LA COMPRENSTON

LDE LOS MEDTOS ESCOLARES |

Para nadie es un secreto que, frente a la educacion en medios escolares,
Colombia sigue ocupando un lugar muy por debajo de los estandares
esperados en épocas actuales. Los gobiernos salientes y entrantes
no han puesto el suficiente empefio en hacer que el tema de lo digital
trascienda fronteras. Aunque ha habido algunos esfuerzos a través
de programas como Tabletas Para Educar® o la misma creacion del
Ministerio de las TIC, lo cierto es que los maestros carecen de herra-
mientas pedagadgicas clave en la utilizacion del recurso. No por tener
una tableta o un computador, se desarrollan procesos educativos
para la comunicacion. EL gran error que se comete es proporcionar
los medios y no explotar su potencial. Las tecnologias representan
una oportunidad para transitar desde modelos de ensefianza trans-
misivos hacia modelos de aprendizaje activos.

Hay que recordar que, con la conformacidn de la sociedad del cono-
cimiento, se introducen nuevas formas de entender el transitar de

6 Tabletas o computadores para educar es un programa del Gobierno Nacional que busca

...generar equidad a través de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones,
fomentando la calidad de la educaciéon bajo un modelo sostenible. Es una asociacién
integrada por la Presidencia de la Republica, el Ministerio de Tecnologias de la Informacion
y las Comunicaciones, el Ministerio de Educacion Nacional, el Fondo TIC y el Servicio
Nacional de Aprendizaje SENA, para promover las TIC como un factor de desarrollo equi-
tativo y sostenible en Colombia. Pone las TIC al alcance de las comunidades educativas,
especialmente en las sedes educativas publicas del pais, mediante la entrega de equipos
de computo y la formacion a los docentes para su maximo aprovechamiento. (http://
www.computadoresparaeducar.gov.co/es/nosotros/que-es-computadores-para-educar)

NN



J6

La radio y el audiovisual en la escuela:

la cultura. Asi, se introduce el término de cibercultura, asociado al
cambio ecosistémico de la sociedad hacia la sociedad digital.

El término cibercultura se refiere a una coleccion de culturas y pro-
ductos culturales que existen en y/o se hacen realizables a través
de internet, junto con relatos sobre estas culturas y productos cul-
turales (Silver, 1996). El rasgo caracteristico, intrinseco y propio de
la cibercultura seria la tecnologia. Este atributo diferencial haria de
la cibercultura un conjunto que la distingue de otros grupos cultu-
rales. En este sentido, la cibercultura se produce por medio de los
dispositivos técnicos e implicaria “una serie de practicas sociales
significativas” (Ardévol, 2002: 16) en torno a las tecnologias digitales,
especialmente, Internet. En estaidea se incorporan las percepciones
acerca de las nuevas formas de sentir, de identificarse, de pensar
el mundo. El rasgo distintivo de lo cibercultural , entonces, estaria
sugerido por el prefijo “ciber”, que refiere a lo producido en el campo
de la tecnologia informatica. Este término connota una inscripcion
en un espacio de cognicién entre los humanos y las maquinas. Esta
relacion aparentemente in-mediata entre hombre/maquina ya nos esta
dando cuenta de la fetichizacion de la tecnologia, tema que desarro-
(laremos infra. Como ejemplos de representaciones de “maquinas”
humanizadas —donde las maquinas no sélo piensan y razonan de
manera auténoma, sino gue hasta “sienten"— podemos mencionar los
personajes de films como “Inteligencia Artificial”, del director Steven
Spielberg, o “Bicentennial Man". En el caso de ambas peliculas, el
objetivo es que el espectador experimente empatia y compasion por
la maquina, frente a la crueldad humana" (Moya, Marian, & Vazquez,
Jimena, 2010, p.75-96)vgl

Dentro del ambito escolar, esta comprension del medio desde la
cultura logra procesos de metacognicion y reflexion; pues es nece-
sario partir del principio de que nuestra sociedad no se encuentra en
la transicion de un ecosistema “Online” sino “Onlife” y esto afecta
necesariamente la forma en que nos comunicamaos.
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Cada acercamiento al mundo de la tecnologia ha implicado histori-
camente unos cambios que la sociedad no siempre acepta tajante-
mente desde el inicio. Es preciso recordar el surgimiento del libro,
también como herramienta tecnologica. Su aparicion provoco todo
un movimiento a favor y en contra de lo que su uso y divulgacion
representaba; pero termind cambiando las formas de transmision
del conocimiento y la informacion. También dio lugar a centros de
socializacion como las bibliotecas, Unicos espacios de acceso al
conocimiento, y se constituye entonces a partir del paradigma de
la escasez de la informacion hacia la abundancia del conocimiento.

Situacion similar la que ocurre con la época digital. El espacio de
socializacion cambia por uno virtual, donde el objeto mediador es el
computador, la tableta o el celular, y parte del principio hacia la ob-
tencion de la informacion. De alli que conozcamos esta época como
del conocimiento de la informacidn. Asi pues, prohibir o expulsar la
tecnologia de las escuelas o instituciones educativas tendra como
consecuencia el aumento de la brecha de su uso e impacto. Se trata,
mas bien, de fomentar mejores usos, responsables y propositivos;
pues la educacion esta llena de tecnologia. Sin ir muy Llejos, el libro
de texto ya se integra con el mundo virtual:

Al aprovechar la red digital para situarse en el mundo como sujetos
activos y ciudadanos multiples, aunque virtualizados, el sentimiento de
ingravidez histdrica puede irse superando hasta lograr una participacion
colectiva en algunos micro espacios o micro poderes reales. ;Una
nueva forma de utopia histdrica y de fenomenologia de la esperanza?
Estamos presenciando el nacimiento de unas utopias telematicas
y de actores sociales video-practicos, los que —sin retornar a las
nociones de gravidez moderna— dejaran una cicatriz sobre la tierra
blanda de las redes. Cambio de gnoseologia y de concepto de praxis
politica. Pero a pesar de estos optimismos, sabemos también que
los nuevos macro relatos: el consumo, el mercado e Internet, poseen
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un espiritu de invasidn y ocupacion total del espacio comunicativo;
son sistemas globalitarios (Paul Virilio), globales y totalitarios, que
construyen Estados-Red (Manuel Castells) y reparten su autoridad
por lo largo de su estructura rizomatica. Sus funciones ahora se han
centrado en vigilar, anunciar y vender (Ilgnacio Ramonet). No solo
son “la calle comercial mas larga del mundo” (Bill Gates), sino una
central policiva planetaria, de control y vigilancia ciber, con policias
virtuales que patrullan las autopistas informaticas de la “Republica
electrénica” (Roman Gubern). Internet vigila y vende, controla y, a
veces, puede castigar con la indiferencia y aislamiento al ciudadano
consumidor virtual. Vende consumidores a los anunciantes en los
paises que poseen infraestructura para la proyeccion y desarrollo en
la red. Los paises pobres quedan marginados de las nuevas formas
del mercado global y del quehacer politico virtual. A estos se les
despolitizay no se les incluye en los sistemas financieros mundiales,
dejando a los sujetos inactivos y excluidos de las nuevas republicas
y sociedades civiles virtuales. (Fajardo, 2001, p. 1)

Todas las tecnologias han sido vistas como palancas y oportunidades
en la accién de la educacion; casi siempre hemos domesticado’ la
tecnologia, por medio de la educacidn y la escuela:

7 Entiéndase este término segun lo explica Yarto:

Aplicado a las TIC, el término “domesticacion” es una metafora del concepto
de amansar la vida salvaje. Un proceso de doma o control que hace del objeto un
miembro mas del hogar: “Lo hacemos con nuestras maquinas, nuestra informacion,
asi como lo hicimos en el pasado con nuestros animales y nuestras cosechas” (Sil-
verstone, 2004, p. 53). En sentido literal, implicaria traer desde un ambito agreste
(esfera publica) un artefacto tecnoldgico para subordinarlo a nuestros propios fines,
encontrando para él un espacio o lugar en el ambito doméstico (esfera privada). Pero
la domesticacidn, sefiala Silverstone (1994), no trata sélo de poner las cosas bajo
control, trata también de la expresion de la subjetividad de los usuarios a través
de la posibilidad potencial de formar y transformar objetos y sentidos mediante el
consumo y apropiacion de los mismos, hasta integrarlos en la propia identidad. EL
proceso involucra una serie de actividades (apropiacidén, objetizacidn, incorporacion,
conversion) a través de las cuales una tecnologia es traida desde el ambito publico
donde es producida, hasta el ambito privado donde es consumida. En el modelo
original, Silverstone (et al., 1992) definen la “apropiaciéon” como el momento en
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Desde su origen, el enfoque de “domesticacion” estuvo ligado al es-
tudio de las tecnologias de informacion y comunicacion (TIC), en una
perspectiva que buscaba conocer sus procesos de uso y apropiacion
en el ambito doméstico, a la vez que enfatizaba el contexto social en
el que se consumian, con especial atencion en las rutinas, dinamicas,
conflictos y negociaciones que generaban su aparicion y empleo en
el hogar (Silverstone & Hirsch, 1992; Silverstone, 1994). Con ello en
mente, las primeras investigaciones giraron alrededor de medios como
la TV y el teléfono, dispositivos como la contestadora telefonica y
el reproductor de video (Haddon & Silverstone, 1993, 1994, 1996),
tecnologias todas catalogadas como domésticas por su contexto de
usoy consumo. La llegada de las consolas de videojuegos y la com-
putadora de escritorio desplazé la atencidn hacia los nuevos aparatos,
y puso de manifiesto las limitaciones del acercamiento para abordar
los procesos de domesticacion de medios que se consumian también
en otros espacios como los clubes de videojuegos y las casas de los
amigos, en el caso de las primeras, y los centros de trabajo o de es-
tudio en el caso de la segunda. La aparicion reciente de dispositivos
maviles como el teléfono celular, los asistentes digitales personales
(PDA) y las computadoras laptop, tecnologias de caracter personal
disefladas para utilizarse mas alla de los limites del hogar, evidencia-

que un artefacto deja su estatus de mercancia, dentro de la economia formal, y se
convierte en un objeto propiedad de alguien que, al llevarlo consigo, le confiere un
significado particular. La operacion refiere también a la manera como los usuarios
toman conciencia de la tecnologia y anticipan de qué formay en qué situaciones ésta
puede ocupar un lugar en sus vidas. Considera, ademas, las decisiones, consensos,
conflictos y negociaciones involucrados en su adquisicién (Haddon, 2003, 2006) e
ingreso en un determinado espacio personal o grupal. En la “objetizacion” el usuario
adscribe valores cognitivos y estéticos, de manera que la tecnologia adquiere un
lugar y significado especifico en la vida de las personas. Dichos valores se expresan
tanto en el uso como en la disposicion fisica de los aparatos, y apuntan a principios
clasificatorios que definen diferencias por género y edad, asi como patrones de
diferenciacién espacial publico/privado. A través de su utilizacion y despliegue, el
usuario se apropia de los objetos asumiendo que su consumo contribuye a la cons-
truccién y manifestacion de su identidad personal (Ling, 2004), con lo que legitima
su adquisicion y uso (Ling&Helmersen, 2000). (Yarto, 2010:, p.176-177)
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ron la necesidad de examinar la capacidad y eficacia del modelo para
abordar los procesos de domesticacién en los espacios publicos, que
es donde principalmente se usan, consumen y dan sentido a estas
nuevas tecnologias. (Yarto, 2010,p. 175)

La inversion en estos recursos debe, entonces, potenciarse. Ac-
tualmente, el panorama colombiano parece estancado y con pocas
posibilidades de ampliacidn. Y, aunque nos vemos agotados de tec-
nologia, lo preocupante es que en la escuela se sigue ensefiando
de la manera mas tradicional. Lo cierto es que, aunque se realice la
inversion necesaria en los colegios, escuelas y universidades, siguen
faltando las acciones pedagdgicas adecuadas a las tecnologias que
actualmente tenemos.

Esta es una de las razones por las cuales se hace necesaria la im-
plementacion de este libro dentro de las instituciones educativas, en
atencion a la falta de preparacion que el docente puede advertir sobre
estos temas y asumiendo que los miembros de esta sociedad del co-
nocimiento pasan mucho tiempo en el ciberespacio; desde donde se
constituyen sus procesos de socializacion. De modo que este libro le
permitira a los docentes potenciar, desde la comunicacion audiovisual,
elementos para el desarrollo de habilidades y competencias de los
estudiantes mientras se permite el mejoramiento de la experiencia
de aprendizaje para asumir una actitud mas responsable y critica
frente a lo que vemos y escuchamos.

En consecuencia, los actores involucrados en este proceso de arti-
culacion de la educomunicacion son las instituciones y el Estado, los
maestros y los estudiantes. Los siguientes apartados estéan encamina-
dos avisibilizar algunas problematicas como formas de resolucion del
conflicto. Pero se trata especialmente de una reflexién en torno a los
avances y retrocesos que, desde nuestra mirada, merecen atencion.
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El papel de la institucion-Estado

La tecnologia puede amplificar una buena ensefianza, pero una gran
tecnologia no puede reemplazar una pobre ensefianza. En nuestros
dias, es una obligacién de las politicas educativas actuales pensar
en una educacion con y en tecnologias, de ahi la responsabilidad de
educar para el mundo digital.

Sinembargo, no hay que pensar en las tecnologias como si se tratara
de una caja de herramientas. No son un instrumentos que se usen
para dar continuidad al método tradicional de la ensefianza. La im-
portancia de su uso radica en la construccion de un nuevo entorno de
aprendizaje, un nuevo ecosistema. De manera que se pase de un solo
modo de alfabetizacion, que es reducido, segun Thornton Caldwell,
hacia la produccion de cambios profundos, que implican el método
y la forma:

Las tecnologias digitales y los nuevos medios «son mas que meros
instrumentos o maquinas. La tecnologia y la tecnocultura incluyen
todos los significados y sistemas que ofrecen y permiten las maquinas
y artefactos digitales que circulen en la cultura. En este sentido amplio,
por tanto, investigar las posiciones tedricas significa considerar al que
habla y con qué fines lo hace» (Como se cita en Scolari, 2008, p. 14)

Esta nueva forma de ver el panorama educativo implica derribar las
fronteras de la educacion. El reto, entonces, consiste en re-pensar la
educacion y las instituciones educativas desde una sociedad digital.
Un ejemplo de antafio recuerda como los procesos de la radio Suta-
tenza lograron la realizacion de un proyecto educativo sin fronteras
donde dicho medio fue el elemento transformador de la transmision
del conocimiento. De ahi la practica también como reveladora de
nuevas formas de alfabetizacion. Este modelo sera utilizado mas
adelante por Paulo Freire en la formulacion de su pedagogia para la
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liberacion. Pues, se trata precisamente de la generacion de nuevos
ambientes escolares, no solo pensada hacia los medios masivos de
comunicacion, sino hacia la formulacion de proyectos que estén dentro
de la esfera de la aldea global, en palabras de Mariano Fernandez
(2018:170): “mas escuela, menos aulas”.

La gran diferencia entre los medios masivos de comunicacion y las
tecnologias de la era digital es basicamente el caracter funcionalista
de las segundas, que se convierten en multifuncionales y su com-
prension debe pasar necesariamente por el campo educativo. Stella
Vesniadou (2017), en sus tesis ¢ Como aprenden los nifios?, sefiala
que “aprender requiere una participacion activay social" que se logra
através de las actividades significativas. Asi que nuestrointerés esta
en la construccion de este dialogo, de manera que esté centrado en
la creacion de nuevos métodos que permitan el desarrollo integral
de habilidades desde la comunicacién y hacia la competencia digital
critica, y en la formacién de estudiantes auténomos, criticos, inqui-
sitivos y participativos.

De este modo, las tecnologias no pueden ser asumidas como el simple
cumulo del uso de una caja de herramientas, pues su comprension
va mas alla. Deberan pensarse desde un ejercicio de flexibilizacion,
integracion, critica y habitus®, para comprender que no pueden ser
instrumentalizadas, porque son el entorno.

8  Seentenderad la nocion de Habitus con el desarrollo categdrico representado por Pierre
Bourdieu. “Este habitus podria ser definido por analogia con la ‘gramatica generativa’
de N. Chomsky, como sistema de esquemas interiorizados que permiten engendrar to-
dos los pensamientos, las percepciones y las acciones caracteristicas de una culturay
solamente estas” (1967:, p. 152). Lo que quiere decir que el investigador- docente debe
buscar las estrategias propias de cada habitus para que los sujetos investigados potencien
su accionar, tomar esta nocién permite hacer una reflexion profunda en el campo de la
edu-comunicacion asumiendo aspectos metodoldgicos cualitativos y cuantitativos con
una perspectiva total sobre el objeto de investigacion.
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Por tanto, el papel del Estado y las instituciones debe ser el de velar
por la adquisicion de recursos que permitan la movilidad y ampliacién
del medio. Preocupa entonces que, dentro de la transicion de la era
digital, Colombia aun se encuentre en el medio masivo. En conse-
cuencia, no se desarrollan contenidos académicos pensados en lo
audiovisual, y estan dentro del curriculo educativo como una clase
donde se pretende “ensefar a leer en medios audiovisuales” sin el
medio audiovisual, cuando el mundo va a pasos de gigantes hablando
de realidad virtual y robdtica.

Es obligatorio entonces que se empiece por Lo simple y por lo menos
por lo basico: la convivencia con los medios de comunicacion. Su
interiorizacion y dominio, que ya no sera visto desde la amplitud del
medio (masivo) sino de su practica cotidiana (escolar).

Los encargados de que los maestros puedan transformar esta realidad
son, en primera instancia, el gobierno y las instituciones asociadas,
con laadministracion de un curriculo que no prohiba el uso del medio
dentro de la escuela, sino que lo promueva para un mejor uso. Pero
esta estrategia deberd ir acompafiada de nuevas pedagogias que el
profesor pueda accionar, ampliar, cambiar, ejecutar, divertirse y cen-
trar en pro de la generacién de conocimiento colaborativo y nuevo.

Se aplaude, entonces, el caracter de entornos educativos de orden
privado que se prestan para el uso de los medios escolares de co-
municacion, en donde el eje transformador de esta cibercultura se
sitla en los ejes del saber y saber hacer, como espacio de desarrollo
intelectual y como la propuesta mas importante en la actualidad
para hablar de nuevas pedagogias del aprendizaje significativo y de
la pedagogia activa.

De esta manera, los establecimientos educativos se enfrentan a dos
desafios: integracion y adaptacion al medio y filosofia de aprendizaje
a distancia. La primera consiste en la promocion de espacios como
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hipermedios y redes interactivas para generar una inteligencia colecti-
va®y aprendizaje auténomo. La segunda, en reconocer las habilidades
que adquieren los estudiantes cuando estan en contacto permanente
con la sociedad de la informacion.

Esto genera una serie de ventajas y fendémenos que favorecen y pro-
pician lainmersién en el ciberespacio y la posibilidad de generar una
cultura de uso y ampliacion, empezando por las multiples fuentes
de informacién y referencias que no se limitan en el recurso fisico.
En este sentido, los estudiantes potencian actitudes como la autono-
mia y la colaboracién, disminuyendo gastos y tiempos; y el profesor
se convierte en el mediador en el proceso de la construccién del
conocimiento. Este flujo de informacién conducido correctamente
va tumbado las barreras y las brechas que generan la ignorancia y

® Lainteligencia colectiva es

unainteligencia repartida en todas partes, valorizada constantemente, coordinada
en tiempo real, que conduce a una movilizacion efectiva de las competencias. Agre-
gamos a nuestra definicién esta idea indispensable: el fundamento y el objetivo de
la inteligencia colectiva es el reconocimiento y el enriquecimiento mutuo de las
personas, y no el culto de comunidades fetichizadas o hipdstasiadas. Una inteligen-
cia repartida en todas partes: tal es nuestro axioma de partida. Nadie lo sabe todo,
todo el mundo sabe algo, todo el conocimiento esta en la humanidad. No existe
ninguin reservorio de conocimiento trascendente y el conocimiento no es otro que
lo que sabe la gente. La luz del espiritu brilla incluso alli donde se trata de hacer
creer que no hay inteligencia: “fracaso escolar”, “simple ejecucion”, “subdesarrollo”,
etcétera. El juicio global de ignorancia se torna contra el que lo emite. Si lo asalta
la debilidad de pensar que alguien es ignorante, busque en qué contexto lo que él
sabe se convierte en oro. Unainteligencia valorizada constantemente: La inteligencia
es repartida por todas partes, es un hecho. Pero se hace necesario ahora pasar del
hecho al proyecto, pues esta inteligencia a menudo despreciada, ignorada, inutili-
zada, humillada no es valorada con justeza. Mientras que nos preocupamos cada
vez mas por evitar el despilfarro econémico o ecoldgico, parece que se derrocha
impetuosamente el recurso mas precioso al rechazar tomarlo en cuenta, desarro-
llarlo y emplearlo dondequiera que se encuentra. Desde el boletin escolar hasta
los graficos estadisticos en las empresas, desde modos arcaicos de gestién hasta
la exclusién social por el desempleo, asistimos hoy a una verdadera organizacion
de la ignorancia de la inteligencia de las personas, a un espantoso desperdicio de
experiencia, de competencias y de riqueza humana. (Lévy, 2004, p. 19)
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la falta de comunicacion, y demuestra la importancia de reconocer
todo lo que se adquiere.

El rol del maestro

Enel 2007, Umberto Eco publicd un articulo titulado ¢ De qué sirve el
profesor? para el periddico La Nacion. Su reflexion pretendia discutir
la importancia del maestro tras la aparicion de la internet y rumiar
sobre las habilidades del docente para mantener vigente su labor en
la eradigital. Referimos este articulo con el fin de abordar brevemente
tres aspectos fundamentales para la docencia en la época actual.

Para empezar, es imprescindible acercarnos a lo que José Manuel
Pérez Tornero llam¢ “alfabetizacion digital” sefialando que

Para ello es fundamental dar acceso a la juventud europea a la era
digital, y se establecen como medios: a) la formacion de los profesores
para que adapten sus curriculos a las nuevas tecnologias y b) que los
alumnos adquieran una “cultura digital para ser capaces de moverse
en el mundo digital una vez hayan dejado la escuela” (2012, p.1)

Estos aspectos instigan no solo al manejo de aplicaciones o recur-
s0s, sino al entendimiento de las implicaciones mentales, sociales y
culturales que se han generado a partir de la incursidn de las TIC en
la sociedad actual. Esto debe ser una prioridad para los maestros, no
por las ventajas instrumentales que ofrecen los recursos en el aula,
sino porque ayudara a entender que las relaciones interpersonales
han sido modificadas por lainteraccién a través de los medios, siendo
una posibilidad para enriquecer las teorias sobre procesos educativos
y de socializacion.

Aun asi, esimportante entender que las interacciones mas fuertes con
los medios de comunicacion se dan la mayor parte de las veces fuera
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del aula escolar, lo que constituye para el maestro una oportunidad
de asumir el reto de involucrarse con los nuevos elementos que con-
forman el habitus del colegial. También constituye la posibilidad de
enriquecer y nutrir su saber con las realidades y las vivencias propias
y de sus estudiantes para entender como se teje el discurso con dife-
rentes voces, atendiendo a la memoria colectiva, a los relatos de vida
y estudios de caso como formas de comprender los “relatos” de los
que hablaba Barbero, a quien mencionamos en capitulos anteriores.

Si la tecnologia ha cambiado las maneras de aprender, como ya lo
habiamos dicho, por supuesto que debe transformar las maneras de
ensefiar. Es por esto que el docente debe apoderarse de las innova-
ciones que la sociedad digital va produciendo y tejer en su beneficio
creaciones que lo acerquen al mundo del conocimiento, de su entorno
y de sus estudiantes, y que se diferencien del canon tradicional de la
educacion y exploren todas las formas posibles de aprender en red:

Larealidad nos muestra que las tecnologias digitales han influido en
la manera de aprender y, en consecuencia, en la manera de ensefiar
propia del colectivo docente. Tomando como referencia la Teoria del
Conectivismo, elaborada por el tedrico de la ensefianza en la sociedad
digital George Siemens (2006), definiremos el concepto de aprendizaje
propio de una sociedad de red de redes. El conectivismo es la teoria
del aprendizaje propia de la Era Digital, que analiza la manera en
que aprendemos en una sociedad digital que se articula en red. Se
fundamenta, tal y como su propio nombre indica, en la conectividad,
esto es, en la creacidn de conexiones. Segun el autor, el conectivismo
es la integracion de principios explorados por las teorias del caos,
las redes, la complejidad y la auto-organizacién (Siemens, 2004). De
ahi que se presente como un modelo que refleja una sociedad en la
que el aprendizaje ya no es una actividad individual, sino un continuo
proceso de construccion de redes. Aprender es el equivalente a abrir
una puerta a una nueva forma de percibir y conocer, donde nuestra
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mente debe adaptarse al entorno. En este sentido, el aprendizaje de la
Era Digital se puede definir como un aprendizaje diverso, desordenado
y lejos del tradicional conocimiento perfectamente empaquetado
y organizado. El conocimiento en red se basa en la cocreacion, lo
que implica un cambio de mentalidad y actitud. Pasar de ser meros
consumidores de los contenidos elaborados por otras personas a ser
los expertos y aficionados los propios co-creadores del conocimiento.
(Viflals & Cuenca, 2016, p. 104-105)

De lo planteado anteriormente se desprende el segundo aspecto: el
uso de los medios escolares como posibilidades para la interaccion
con los pares y el mejoramiento de las condiciones de aprendizaje.
Uno de los retos actuales en esta materia es el tema de las plata-
formas o aulas virtuales como posibilidad de eliminar las fronteras
y extender las practicas pedagdgicas. Pero no se debe considerar
como un elemento que copie o transfiera el modelo tradicional de
enseflanza-aprendizaje a uno virtual. Sino que, en cambio, se per-
mita la potenciacion del espectro comunicacional y significativo, de
manera que ayude a avanzar hacia procesos de reflexion que inviten
al estudiante a cuestionarse sobre las diferentes situaciones de su
realidad; y al maestro, a enriquecer su practica pedagadgica.

El tercer y ultimo aspecto que es planteado por Eco se refiere a que
laimportancia del trabajo del docente no radica en la transmision de
lainformacién, sino en su labor de formacion. Y es que resulta funda-
mental entender que, mas alla de transmitir una serie de conceptos,
el papel del maestro (hoy mas que nunca) es el de suscitar espacios
de reflexidn y dialogo con y entre los estudiantes.

Es claro que los retos que la labor educativa enfrenta actualmente
implican la adaptacidn del maestro en la escuela; por lo que son
una invitacion a asumir una actitud mas abierta frente al proceso de
ensefianza-aprendizaje que propicie la participacion de los estudian-
tes y les invite a asumir su realidad de forma critica. Marc Prensky
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propone tres roles que el docente debe conquistar en la era de la
educacion digital:

El rol de entrenador, el rol de guia y el rol de experto en instruccion.
El primero de los roles, entrenador, hace alusidn a la accién cargada
de retroalimentacion y motivacion en la que, inevitablemente, como
si de un entrenador de tenis se tratase, se necesita la participacion
activa por parte del alumnado. El autor argumenta que un entrenador
apenas tiene que ofrecer exposicidn tedrica, sino mas bien tiene que
observary acercarse a los alumnos de una formaindividual y personal,
con la finalidad ultima de ayudar a cada uno a encontrar y perseguir
su propia pasion. EL rol de gufa, mas que motivar, tiene que adquirir
el papel de ayudante del alumno ya motivado: «][...] ser un guia, en
mayor medida, requiere que los alumnos acepten que necesitan uno
[...]» (Prensky, 2011, p. 82). Como es ldgico, el rol del guia serd mas
facil si ambos se conocen y el docente entiende las pasiones del
alumnado, lo que ayudara a este a conocer en qué sentido hay que
guiar a cada alumno. En tercer lugar, el rol de experto en instruccion
consiste en que el docente aporte todo el conocimiento, imaginacion
y creatividad posible para hacer el proceso de aprendizaje del alumno
efectivo y atractivo. Para lograrlo el experto debe convertirse en un
auténtico disefiador de originales experiencias de aprendizaje y, a su
vez, debe practicar el arte de realizar preguntas adecuadas que inciten
a que los alumnos reflexionen y reconsideren un punto de vista. Por
su parte, Harrison y Killion (2007) hacen referencia a 10 maneras a
través de las cuales el profesorado puede contribuir al éxito de sus
escuelas: 1. Proveedor de recursos; 2. Especialista de instruccion; 3.
Especialista curricular; 4. Apoyo en el aula; 5. Facilitador de apren-
dizaje; 6. Mentor; 7. Lider; 8. Entrenador de datos; 9. Catalizador del
cambio; y 10. Aprendiz. (Vifials & Cuenca, 2016, p. 11)

Esta constitucion de las “redes” pedagdgicas son sumamente im-
portantes para entender la compleja tarea del quehacer educativo
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en la época contemporanea dentro de la escuela y fuera de ella. Sin
embargo, no es facil pensar y entender por todo lo que se asume
diariamente dentro de la profesion docente, sin comprenderla como
un compromiso que atraviesa esferas que van mas alla de lo politico,
econdmico, social, y hasta educativo; que involucra sujetos criticos
frente a las posturas que van desde lo individual hasta lo colectivo
y se adjudican en los jévenes. La direccién de estos ultimos esta
siempre a cargo del formador. Esta responsabilidad implica grandes
compromisos que cambien nuestros modos de pensar e influyan
en la practica educativa hacia un modo de resistencia como puesta
en escena y como respuesta al mercado globalizante, capitalista y
neoliberal.

LLos maestros, ante este panorama, rompen esquemas desde sus redes,
colectivos y clases. De este modo, dejan de ser simples funcionarios o
subordinados del sistema para pasar a convertirse en sujetos criticos
y activos dentro y fuera de la institucion.

Cuando el maestro se constituye como sujeto-actor de esas nuevas
construcciones que buscan transformar las relaciones desde la institu-
cion educativa, pues se asiste a una propuesta pedagogica con sentido
de "vida", donde no se cae en la incapacidad del sistema educativo,
sino que se trata de entretejer todo un conjunto de posibilidades al-
rededor de la labor educativa y, a pesar del sistema homogenizador
en el que nos encontramos, se pueden ver algunas practicas que se
formulan como modos de co-creacion, que reinventan la forma de
acercarse a la labor pedagdgica.

Enesencia latarea que el docente debe emprender en la era digital es
la de concebir al estudiante desde la diferencia y desde sus intereses
como individuo, que trascenderan a lo colectivo. Por ello, la apuesta
inicial es pensar la labor educativa desde esferas diferentes a las
institucionales y propiciar el que se planteen nuevas formas de ese
quehacer educativo para tejer redes infinitas y clarificar una apues-
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ta pedagogica capaz de producir nuevas subjetividades, nacidas de
pensar en la ensefianza como una puesta en practica de esos modos
de ver y asumir los medios de comunicacion que pueden darse desde
la escuela.

El desempeio de los estudiantes

Cuando Feixa, C. (2006) presenta su texto Generacion X: Teorias so-
bre la juventud en la era contempordnea, presenta una genealogia
en torno a las teorias sobre la juventud en el siglo XX. Toman como
punto de partida las reflexiones que importantes pensadores han
realizado sobre este tema desde una dptica investigativa, cultural y
literaria, donde se propone el analisis de diez décadas de generacion
denominadas de la A a la R. Nos permitimos aludir a estas teorias
para desentrafiar posteriormente los mdviles que hacen que los
estudiantes se sientan mas o menos interesados por un dominio
cultural/comunicativo.

Feixa inicia sus planteamientos mostrando que la adolescencia es un
campo de exploracion que surge al principio de la era industrial, pero
no es sino hasta 1900 cuando el término empieza a cobrar importan-
cia gracias al surgimiento de una nueva generacion que se propuso
marcar una diferencia entre la forma de vida de los adultos y la de
los jovenes a través de la creacion de una nueva cultura.

De esta manera comienza con la descripcion de la generacion A
(adolescente), a la cual situa hacia 1900, en un periodo de desarrollo
menos gradual y mas distintivo, donde surge la necesidad de pensar
en una categoria diferente para aquellos que ya no son nifios, pero
tampoco adultos. Algunos autores como Hall, de acuerdo a los estu-
dios, definen este periodo como de tormentay agitacion. Esto permitié
pensarse el tema de la adolescencia de manera positiva, como un
paradigma del progreso de la civilizacion industrial.
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La segunda generacion, la B (Boy Scout), surge alrededor de 1908
con la fundacion de la organizacion de los Boy Scout por parte de
Baden Powell, la cual seguia las ideologias del escultismo, patrio-
tismo y darwinismo social. Hacia 1914, W. Benjamin hablaria en La
metafisica de la juventud sobre laidea de que las nuevas generaciones
encabezarian toda una revolucién cultural de naturaleza espiritual,
pues ser joven era algo especifico y el papel que cumplia la escuela
en la formacion espiritual de los jovenes era muy importante para
la consecucion de este ideal que buscaba el contacto de los jovenes
con el espiritu mas que con los intereses materiales.

A esta generacion le sigue la K (Komsomol), emplazada en 1920,
identificada por las consecuencias de la gran guerra. Esto consolid
posiciones nacionalistas y de defensa de la patria en jovenes obligados
a prestar el servicio militar (implantado con la revolucién francesa),
quienes empezaban a reemplazar al proletariado como sujetos pri-
marios de la historia.

Hacia la década de 1930 llega la generacion S (Swing), en la cual la
formacion militar constituye las identidades de los jévenes, sobre
todo bajo las instrucciones de Benito Mussolini en su formacion fas-
cista. Pero, en contraposicion, surge otro grupo de jovenes quienes
encontraron en la musica y el baile un punto de fuga frente a las
tendencias autoritarias de su época. Hacia 1930, Antonio Gramsci
plantea el siguiente debate en torno a la juventud:

1. Los conflictos entre generacion “vigja" y “joven”.

2. El estado de rebelién permanente de los jovenes por asumir el
caracter nacional sin una reflexion profunday critica origina una
crisis de autoridad.

A finales de la Il guerra mundial, encontramos a la generacion E (es-
céptica): unajuventud abatiday sin fe, producto de las consecuencias
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de la guerra, con actitudes existencialistas y nihilistas pero con un
amplio desarrollo econémico y de creciente capacidad adquisitiva. Para
entonces, la sociedad abordaba la difusion de los medios masivos de
comunicacion y laindustria del consumo. Schelskiva a proponer en su
libro La generacidn escéptica la falta de compromiso politico y moral
de las nuevas generaciones y la vision metonimica de la juventud.

Hacia finales de 1954, el nacimiento del Rock and Roll permitio el
surgimiento de otra generacion, la R, con este tipo de musica orien-
tado a un mercado juvenil. Coleman postula hacia 1955 que en el
entorno de la escuela secundaria estaba emergiendo una auténtica
sociedad adolescente. Los jovenes parecian dar paso a una cultura
autonoma e interclasista, donde la escuela ya no solo es el referen-
te de formacion académica sino que es, ademas, un espacio para la
socialidad y una normatizacion diferente a la del adulto, altamente
consumista y poco productiva.

En 1964 aparece la generacion Hippy o H, conformada por jévenes
universitarios que iniciaron el movimiento por la libertad de expre-
sion, ampliamente influidos por los sucesos de mayo del 68. Fue una
cultura alternativa y dominante, con una propuesta de contra-cultura
muy fuerte, pensada alrededor de la revolucion de las conciencias,
el jazz, la bohemia y el consumo de marihuana.

Lageneracion P (Punk), catalogada en 1976, recupera la onda rebelde
del rock con la explosion de los Sex Pistols y el estallido de la crisis del
petroleo. Tedricos como los estudiosos de la escuela de Birmingham
analizaron las subculturas juveniles lejos de las teorias funcionalistas.
Aqui se encuentran quienes interpretaron las experiencias sociales
de los jovenes mediante la construccion de estilos de ocio distintivos,
con una base marxista.

1985 es declarado por la Unesco como afo internacional de la ju-
ventud, producto de un incremento abrumador de la desocupacion
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juvenil y el hundimiento de ideologias contraculturales que tienen
como consecuencia una gran dependencia familiar e incertidumbre
cultural. Maffesoli (1990) describe este periodo desde unas culturas
juveniles nacidas de las culturas del consumo, como un fin de las
ideologias e incluso de la historia. Es, entonces, “el tiempo de las
tribus”, lo que alude a la generacion T.

Finalmente, la décima generacion es la Red situada en el marco de la
era digital, con el surgimiento de los movimientos antiglobalizacién,
el uso de las tecnologias para la difusion de mensajes, denuncias
y consignas, teniendo en cuenta los nuevos movimientos sociales
consolidados desde la caida del muro de Berlin. Estos jévenes estan
marcados por indecisiones y paradojas, formados por la falta de un
sistema de valores solido. Asi, generan nuevas formas de relacién
con los otros, pues la red consolida comunidades virtuales y “nuevas
soledades”, como es el caso de los jovenes en Japdn, encerrados en
su habitacién digital.

Estos debates realizados en el 2006 ya mostraban la amplitud de
posibilidades generadas desde los jovenes estudiantes quienes, avi-
dos de conocimiento, buscaban no conformarse con el estatu quo 'y
escudrinaban nuevas maneras de entender y re habitar su socialidad.
Hacia el 2016, Feixa actualiza estos aportes, junto con otros investi-
gadores como Fernandez-Planells, A. & Figueras-Maz, M..

Si la ultima generacién del siglo XX fue bautizada por el término
“‘generacion X" (marcada por las incertidumbres y paradojas de la
crisis de ideologias y fin de la historia) por un escritor norteameri-
cano, Douglas Coupland (1993), que con ello pretendia sugerir la
indefinicion vital y la ambigliedad ideoldgica del post-68, los jovenes
que penetran hoy en este territorio, a la primera generacion del siglo
XXI, quedan bautizados como la Generacién @, huelga decir que las
generaciones no son estructuras compactas, sino solo referentes
simbolicos que identifican vagamente a los agentes socializados en
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unas mismas coordenadas temporales. (Feixa, C., Fernandez-Planells,
A. & Figueras-Maz, M. 2016, p. 113)

Esta generacién @ nace bajo el influjo de la sociedad globalizada, la
famosa idea de la aldea global y de un mundo sin fronteras de espa-
cio y tiempo. Pronto llegd la generacion #, quienes reemplazaron el
predominio dejado por la @ y buscaron espacios mas personalizados
representados en la tendencia hashtag:

La Generacion # esta experimentando el repliegue hacia espacios
mas cercanos y personalizados (hacia la propia habitacién, la es-
quina, el barrio, la plaza ocupada, la entidad local, etc.) No se trata
de una vuelta a los espacios “cara a cara” tradicionales, sino de una
reconstitucion de los espacios sociales en forma hibrida, uniendo lo
local y lo global (en forma glocalizada) (Beck & Beck Gernsheim,
2008). El gedgrafo David Harvey (2012) ha interpretado este proceso
como una estrategia de restructuracion del capitalismo informacio-
nal, que considera una forma regresiva de capitalismo salvaje, que
se prepard con posterioridad a la caida del muro de Berlin'y del fin
del comunismo como enemigo real, y al mismo tiempo como una
forma de resistencia de los grupos subalternos ante la expansion
de tal modelo neocapitalista. (Feixa, C., Fernandez-Planells, A. &
Figueras-Maz, M. 2016, p.114)

Precisamente, la capacidad de los jovenes les permite cuestionarse
y generar nuevas formas de pensarse. La discusion sobre el joven no
puede ser una “satanizacién” de su obrar. Por el contrario, ,cuanto nos
falta aprender a los adultos de los jévenes, de sus acciones politicas,
de su capacidad de riesgo, de sus utopias y de su cultura? Es vital su
papel como mediadores de las practicas educativas y comunicativas
que sobrevienen, ademas de las nacientes apuestas mediaticas, de
pensamiento, conductas, etc. ;Si ese cambio no proviene de las y los
jovenes, de quién mas?
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Por esto la necesidad de construir dentro de las practicas académi-
cas y en medios un espacio que no debe ser autoritario con la figura
del docente, sino que debe ser mediado en cuanto a cuales son los
intereses de los estudiantes, qué quieren ver, qué les disgusta, qué
les gusta, con qué estan de acuerdo y qué tipo de contenido quieren
producir. Ese es el rol del estudiante, permitirse cuestionarlo todo
desde su propia practica y experiencia, pero también qué quiere ver,
en términos de su conveniente futuro y teniendo presente como la
tecnologia puede ayudar a forjar ese cambio. Un cambio que no solo
es metodoldgico, sino sistémico y ecosistémico.

En este orden de ideas, el rol que debe asumir el estudiante no es
otro que estar a la vanguardia de las necesidades otras que viene
representando esta nocidn de habitus de la que ya hemos hablado y
entender en el entramado de sus posibilidades que la educacion no
se agota en el aula de clases.

Cuando Bauman (2007) escribe sobre los retos de la educacién en
la modernidad liquida, plantea precisamente esta tesis sobre la cual
la educacion no deberia enfocarse solo en transmitir conocimientos
0 adquirir habilidades técnicas, sino sobre todo en transformar los
espacios de socializacion y aprendizaje atendiendo al lugar de dialogo
y de derechos democraticos. En palabras del mismo autor:

Después de comparar las ideas pedagdgicas y los marcos educati-
vos de trece civilizaciones diferentes, Edward D. Myers observé (en
un libro publicado en 1960) “la creciente tendencia a considerar la
educacion como un producto antes que como un proceso”. Cuando
es considerada como un producto, la educacidn pasa a ser una cosa
gue se “consigue” completa y terminada, o relativamente acabada;
por ejemplo, hoy es frecuente oir que una persona le pregunte a otra:
*¢ddnde recibid usted su educacion?”, esperando larespuesta: “En tal
o cual universidad”. La implicacion es que el graduado aprendié todo
lo que necesitaba saber acerca de las técnicas y aptitudes, aspiracio-
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nes y valores de la lengua, las matematicas y todo el conocimiento
acumulado sobre las relaciones del hombre con otros hombres, asi
como también su deuda con el pasado, el orden natural y la relacion
con él: en suma todo aquello que necesitaba saber, es decir, que se
le exigia para obtener un determinado empleo. A Myers no le gusto
lo gue comprobd: hubiera preferido que la educacién fuera juzgada
como una empresa continua que dura toda la vida [...] EL "apetito
de conocimiento” deberia hacerse gradualmente mas intenso a lo
largo de toda la vida, a fin de que cada individuo “continue creciendo”
(Bauman, 2007, p. 25)

Este es, precisamente, lo que quisimos provocar en los estudiantes
que participaron en el proyecto: la motivacién real para construir un
proceso que no tuviera como frontera el aula de clases y sirviera para
explorar sus multiples potencialidades y hacer continuidad a la tarea
de preparar al estudiante en la era digital:

El cambio actual no es como los cambios del pasado. En ningun otro
punto de inflexion de la historia humana, los educadores debieron
afrontar un desafio estrictamente comparable con el que nos presenta
la divisoria de aguas contemporaneas. Sencillamente nunca antes
estuvimos en una situacion semejante. Aun debemos aprender el
arte de vivir en un mundo sobresaturado de informacidn. Y también
debemos aprender el ain mas dificil arte de preparar a las préximas
generaciones para vivir en semejante mundo. (Bauman, 2007, p. 28)
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Sinduda alguna, hablar de radio nos produce una serie de sensaciones
e histarias que trascienden la imaginacion y la realidad.

La radio se ha convertido en una llave maestra de expresién de gene-
racion en generacion cautivando con su lenguaje. Es un mundo donde
la tristeza o alegria se mezclan e impactan desde lo mas minimo. Es
un promotor de las sensaciones como constructoras de realidades
colectivas, imaginarias y de esas mismas que buscan defender la
comunicacion como derecho fundamental. Segun Quintana (2001),
“Se trata de recuperar la vision de la radio como un magnifico ins-
trumento para despertar la imaginacion, fomentar la creatividad y
consolidar facultades musicales y estéticas”. (p.101).

Como Mass media revoluciond todos los estandares de comunicacion
e informacion, siendo una innovacion desde 1888 cuando Heinrich
Rudolf Hertz (fisico aleman)descubrid las ondas electromagnéticas
como instrumento que detectaba ondas radiales; las cuales, con el
tiempo, se convirtieron en puente directo para la invencion del telé-
grafo y los medios inalambricos.

En otra parte del mundo, este fenémeno informativo empieza a dar
reconocimientos a aguellas mentes que tenian la nocion e imaginacion
de poder enviar, recibir y generar espacios comunicativos por medio
de algo invisible, y que hasta entonces se consideraba imposible.

De este modo, los inventos que se crearon en cada rincén del mundo
sirvieron para que, poco a poco, este fenédmeno invisible se convirtiera
en la energia vital para la radio. La creacion de la antena por el ruso
Alexander Popov o el primer radiotransmisor de Nikola Tesla posibi-
litaron la creacion de un puente de transmisiones.

s



80

La radio y el audiovisual en la escuela:

De las transmisiones a las realidades

A 48 Km la transmision a través del canal de la Mancha promovida
por el italiano Guillermo Marconi en 1899 empezaria a entenderse la
funcion de los primeros transmisores como escenarios de comunicacion.

Poco a poco, alrededor del mundo se empezarian a ver nuevos efectos,
nuevas maneras de usar esta informacion codificada por transmisores
para hacer una pieza clave en la realidad, aguello de los asombros
que se escondian en el diario vivir de cada persona. Es asi que en
1800 Bertolt Brecht, poeta y dramaturgo aleman, propuso la radio
como interactiva, como una herramienta comunicativa que busca el
sentido de pertenencia e identidad de las emociones e imaginarios
de cada persona.

De este modo, como los primeros boletines informativos emitidos
desde Francia por medio de la emisora Radiola y las agencias de
noticias Havas, la radio se convirtio en un producto que era confia-
ble para el mercado y podria generar ganancias a favor de informar,
educar y entretener.

Aguellas transmisiones se convirtieron en las voces radiales que
narran la cotidianidad, quizas hasta la misma utopia de los nifios,
nifas y adultos. Las transmisiones evolucionaron para convertirse
en hilos narrativos que enganchaban el pasado, presente y futuro
del sentir de la gente, de lo que querian escuchar. Es asi que este
medio se transformd en una maquina de sensaciones, predicciones
y de contar el tiempo con un sinfin de interpretaciones.

En Colombia, todo comenzoé cuando el presidente Miguel Abadia
Méndez presento la radiodifusora HJN en 1929. Luego de unos meses,
La Voz de Barranquilla mejoraria la infraestructura comunicativa a
favor las realidades de cada persona, desde cualquier escenario, sin
importar el territorio. Sin duda alguna, el acercamiento que tuvieron las
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radios comunitarias en Latinoameérica produjo un fenémeno cultural,
educativo y de cambio social a partir de las experiencias de la Voz
del Minero en Bolivia y de Radio Sutatenza como propuesta nacional.

Estos son los dos hilos, marxista y cristiano, con que se comenzod a
tejer la alfombra magica de las radios comunitarias en nuestra regién.
Escribo lo de alfombra porque a través de las nuevas ondas hertzia-
nas comenzaron a volar por los cielos de nuestra Ameérica palabras,
musica e idiomas nunca antes escuchados. (Lépez, 2015, p. 20)

Radio Sutatenza (1947) fue y sera la escuela radiofdnica que cambid
los escenarios de informacién, comunicacion y educacion en el con-
texto nacional. Los aportes del padre José Joaquin Salcedo desde
Sutatenza-Boyaca crearon una innovadora propuesta para mejorar
los procesos de alfabetizacion de la comunidad campesina por medio
de una antena. Los resultados obtenidos durante la implementacion
de la radio como escenario educativo le trajo al padre Salcedo sor-
presas. {Su invento se convirtié en una herramienta de participacion
popular y de empoderamiento cultural! “El modelo de Radio Suta-
tenza se denomind escuelas radiofonicas. Y resultd tan exitoso que
fue copiado por muchos obispados y congregaciones religiosas en
Chile, Argentina, Peru, Ecuador, Venezuela, en toda Centroamérica’”.
(Lopez, 2015, p. 20).

Eltransformar la situacién social de la poblacién de Sutatenza convirtié
la radio en un modelo educativo. Al permitir la escucha colectiva de
conocimientos en la misma comunidad, la radio trajo consigo tras-
cendencias que aportaron a nuevos escenarios de comunicacion y
nuevas experiencias de informacion que hacen de este un instrumento
capaz de empoderar los procesos comunicacionales desde cualquier
angulo o escenario.

Laradio es un camaledn comunicativo, actia de acuerdo al sentido, al
momento o situacion de quien la usa o interpreta. Es aqui donde las
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experiencias hablan por si solas desde las comunidades, entidades
publicas, organizaciones sociales e instituciones escolares.

Desde esta mirada, empezaremos a narrar aquellas historias que han
permitido que este medio de comunicacion se convierta en testigo
directo de las realidades que se construyen desde el aula de clase.

Radio escolar: miradas desde el aula de clase

Aestas alturas, el lector se estara formulando las siguientes preguntas:
¢y la radio escolar qué?, ¢como funciona?, ;cual es su sentido? Las
ciudades tienen muchas de estas experiencias comunicativas donde
el centro de creacidn son las instituciones educativas, escenarios
que construyen nuevos medios, nuevas maneras de entender la vida
de los nifios, nifias y jovenes por medio de la produccion radial con
contenido chévere. Alli, los protagonistas son aquellos que deciden
participar dentro de estos espacios, como lo menciona Kaplun (1999,
p. 2): “se interesa[n] por aprender a realizar programas de radio para
algo; que procura[n]el dominio de las técnicas radiofénicas en funcién
de un objetivo, de una inquietud educativa, en el mas amplio sentido
de la palabra".

Un minicomponente, un parlante, un micréfono, una grabadora de
voz, un equipo de sonido, un amplificador, un celular, instrumentos
musicales y mucho mas tienen el potencial de constituirse en “radios
escolares”. Es decir, la interaccion que nos permite tener para comu-
nicar algo con efectos de sonido, imaginaciony el poder de la palabra
crean la mezcla perfecta para contar historias, para interpretar los
sucesos desde el aula de clase.

Las vivencias que se encuentran en estos escenarios escolares han
generado que los nifios, nifias y jovenes sean quienes lideren este
proyecto comunicativo, capaz de incidir de manera directa en lo que
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piensan, sienten y quieren decir. Es una manera estratégica de ob-
servar el trabajo en equipo a otro nivel, de entender las relaciones
intrapersonales como interpersonales para formar un conjunto de
sentidos de una poblacion juvenil. En palabras de Uranga (2007, p.
4), "Estamos hablando de la comunicacion como interaccion social”.

Enese sentido, las emisoras escolares buscan tratar temas que atraigan
a una sintonia juvenil donde los elementos del diario vivir como las
drogas, relaciones amorosas, identidad, el deportey la reconstruccion
histérica sean tematicas para discutir y reflexionar teniendo como
puente la radio para lograrlo. Ya lo explica Kaplun (1999, p. 42): “La
radio ayudara al oyente a tomar conciencia de la realidad que lo rodea,
tanto fisica como social; se integraran en esa realidad, partiran de su
propia problematica concreta, de su situacion vivencial”.

Las emisoras escolares propician estas acciones y muchas mas:

+  Sirven paraentablar espacios de confianzay autoestima personal
y colectiva.

+  Trasciende para construir espacios de identidad cultural.

+ Promueve espacios de inclusion y diversidad al relacionar ideas,
gustos y la misma identidad de quienes participan.

- Fomenta espacios para realizar una lectura reflexiva, analitica
y critica de la realidad.

+  Fortalece los escenarios de participacion y didlogo como meca-
nismos de creacién comunicativa e informativa.

+  Promueve y debe defender la comunicacion como derecho in-
herente del ser humano.

Teniendo en cuenta algunas de las apreciaciones, nos preguntaremos
ahora: ¢qué se necesita para el funcionamiento de una radio esco-
lar? Solo necesitamos de disposicion, creatividad e innovacion para
realizar una produccion radial con un celular, parlante, amplificador
0 cualquier otro elemento que permita transmitir.
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Figura 9. Explicacion libreto radial

Fotografia por Juan Pablo Mufioz

Elresultado de una buena propuesta de emisora escolar se debe basar
en la creatividad del contenido y de la empatia que se tenga con los
oyentes. Y bien lo afirman Montoya & Villa (2006, p. 10) "Hacer radio
escolar es ser original”.

Para poder llegar a la construccion de estos escenarios edu-comuni-
cativos es muy importante, también, conocer aquellas herramientas,
actividades y ayudas pedagogicas que llamaremos “rompe hielo”;
didacticas edu-comunicativa que nos serviran para generar un am-
biente de diversidn antes de iniciar cada proceso radial.



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

[ LIBRETOS: CONTANDO )
_SENSACIONES E IMAGINARIOS |

Mi abuelito Juan Manuel

Control: cancidn alegre (audio #1)

LOCUTOR 1 Narrador: Mi abuelito se llamaba Juan Manuel. No lo
conoci, pero mi papa me contaba sobre él.

Control: entrevista papa (audio #2)

LOCUTOR 2: Juan Manuel era una persona amable. Segun la his-
toria de la familia, él nacid enel afio___ 1949 _ en el municipio de
__Chimichagua__del departamento de ___Cesar___. Segun lo que
se menciona, siempre contagiaba a todas las personas de risa.

Control: cancion de nifos y de risas (audio #3 audio #4)

LOCUTOR 1 Narrador: Segun lo comentado por mi papa, mi abue-
lito era todero, es decir que tenia muchos trabajos: era mecanico,
constructor, realizaba mantenimiento de objetos, entre otros. Cuan-
do le quedaba tiempo libre salia a pasear con la familia al rio y alla
cocinaban una deliciosa sopa y asaban carne de res.

Control: sonido de coccion de alimentos y sonido derio (audio
#5 y audio #6)

LOCUTOR 1 Narrador: A veces, cuando estaban en el rio se bafiaban
y nadaban, disfrutando mucho en familia.

Control: sonido de corazones y sonido suave (audio #7 y audio
#8)
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LOCUTOR 3: jEsto solo es una pequefa parte de la historia de Juan
Manuel! El creci6 hasta las montafias y se encontré por el camino a
una mujer muy bonita.

Libreto elaborado por estudiantes del Gimnasio Integral Genios del Zipaquira.

El anterior fragmento es una visualizacion de la estructura y orden
que se lleva a cabo en la creacion de un libreto radial como herra-
mienta fundamental para hacer radio. Lo podemos definir como el
instrumento que orienta y organiza la informacion que se quiere
contar de una manera dinamica, directa, donde el mensaje se pueda
transmitir sin problema.

También es un elemento fundamental para la elaboracidn de cualquier
producto radial gue nos permite identificar quiénes participan, cuales
elementos sonoros son necesarios y en qué situacién o momento del
tiempo se desarrolla la historia.

Con base en estos interrogantes, se empiezan a estructurar aquellas
ideas textuales. Pero, antes, es elemental conocer algunas normas que
nos permitiran comprender mejor la creacion de una buena historia:

Escribe la cantidad de locutores necesarios:

Para la mayoria de las producciones radiales como radio-teatro, cu-
fias, radio-documentales vy jingles, es fundamental la presencia de
locutores. En este caso, hacemos referencia a todas las personas
involucradas o participes dentro de la produccion radial.

Escucha, siente la musica y crea un ambiente sonoro:

Encada proceso radial es importante contar con la musica o aquellos
sonidos que le darédn armoniay credibilidad a la historia que queremos
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contar. En ese sentido, la palabra “"CONTROL O EFECTO" se refiere a
todos esos elementos sonoros que necesitamos para que nuestras
producciones sean creativas y lleguen a las personas (risas, sonido de
la lluvia al caer, gritos, sonido al cerrar un puerta, etc.). “Los sonidos
son, pues, un lenguaje. A la vez que retratan una realidad”. (Kaplun,
1999, p. 213).

En el siguiente ejemplo veremos como funcionan los elementos
fundamentales para construir la historia.

LOCUTOR ¢ Sabia usted quién es el aviador mas famoso del mundo,
el piloto con mas horas de vuelo? No, no pregunte en KLM ni en
American Airlines. Simplemente, levante la vista al cielo en un dia
de otofio... jmirela, ahi val!

EFECTO RAFAGA SUPERSONICA QUE SE ALEJA
(Recuperado (s.f), de www.radialistas.com/)

Como podemos observar, es fundamental contar los dos elementos
mencionados anteriormente. Estos se pueden utilizar tantas veces
COMO sea necesario para que nuestra historia quede bien. Es impor-
tante saber quiénes van a participar y qué elementos sonoros son
necesarios para recrear nuestra historia.

e Creatividad + escritura: creacion de hilos narrativos

Para llevar nuestra historia o proceso radial a la cima, en el proceso
narrativo hay que tener en cuenta aquellos parrafos que hacen identifi-
car al oyente con lo que escucha. Para eso, debemos pensar y escribir
de una manera clara, directa y sencilla que nos permita identificar el
diario vivir de la gente. Se trata de un rompecabezas literario y des-
criptivo que poco a poco va encajando al ritmo de la creatividad que
tengamos para contar una historia que ya ha sido contada.
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[ CUNAS:ESCUCHE, VENDA )

u Y TRANSFORME J

Las cufas radiales buscan transmitir un mensaje claro, conciso y
directo que pretende vender o generar impacto sobre algo.

Al momento de su creacién, es muy importante definir un target,
es decir, la segmentacion del publico: (edades, clase social, género,
tradiciones y demas). Si se quiere comercializar una consola de video
juegos, el contenido va dirigido a usted, jugador de video juegos. Si se
quiere evitar el maltrato animal, el mensaje va para todos nosotros.

Son procesos radiales que deben identificarse con la poblacién siendo
reiterativas. Para eso se crearon, para dejar en la memoria de los
oyentes aquellas historias que no se encuentran en la calle, para
dar cuenta de lo extrafio, de las problematicas sociales o de algun
producto en sesiones repetidas, buscando que el oyente realice una
accion cada vez que las escuche.

Son muchas las formas o tipos de cufias con las que se puede jugar
y generar algun efecto desde los escenarios sonoros. Por ejemplo:

Locutor 1: |Ven y disfruta de la mejor gallina!
Control: Musica de Pastor Lopez

Locutor 2: {No lo piense mas! Dofa Juanita tiene la mejor gallina
criolla.

Locutor 1: Siéntese en la mesa y disfrute del sabor de la tierrita

Control: Musica carranga
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Como el fragmento lo muestra, existen cufias comerciales que, por
su nombre, sabemos qué objetivo cumplen. Las cufias sociales o
educativas apoyan la democratizacion de espacios, la difusion de los
Derechos Humanos, campafas de proteccion del medio ambiente,
buscan evitar feminicidios, etc. Es decir, transmiten mensajes que
contribuyen a espacios de reflexién y conocimiento. Si queremos
identificar alguna marca, emisora o institucidn, nos encontraremos
por el camino con los llamados promos (cufias promocionales).

Las diferencias entre estos tipos de cufias no tienen que ver con su
parte técnica (libreto) sino con la manera como se cuenta la historiay
laidentificacion que se les da... En un lado, se habla de compradores y
vendedores. Pero, en el otro extremo se habla de ciudadanos y lideres.
Depende del sentido y el tipo de poblacidn a la que se quiere llegar.

LOCUTOR jLa gaviota artica!... Haciendo pequefias escalas, este
intrépido aviador de plumas blancas viaja cada afio del Polo Norte
al Polo Sur... 19 mil kildmetros!... Y luego, del Sur al Norte... jotros
19 mil! La vuelta al mundo realizada por la mejor y mas puntual
compafia de aviacion que se conozca hasta ahora: una bandada de
gaviotas articas.

CONTROL FONDO TRISTE MEZCLADO CON VIENTO. QUEDA

LOCUTOR Pero... ¢sabia usted que estas aves migratorias tienen
sus vuelos contados? Bosques arrasados, manantiales secos, playas
contaminadas... Cada vez tienen menos lugares donde posarse y
reponer fuerzas en sus agotadores viajes...

EFECTO GRAZNIDOS TRISTES

(Recuperado (s.f), de www.radialistas.com/)
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( GUTON RADIAL: )

\_ 1,2, 3 AL AIRE! J

El guion es nuestra brujula radial. Nos orienta y guia. Es una ruta que
poco a poco detalla lo que debe decir cada uno, mide el tiempo de las
secciones o intervencion que se puede dar dentro de un programa
de radio.

En algunos momentos de incertidumbre, el guion radial sirve para
retomar el contenido textual y seguir con la mision de contar historias
sin perder el hilo. También identifica roles dentro de los procesos que
se quieren grabar.

A continuacion mostraremos un ejemplo de un estructura de guion

radial:

Guion radial — Impares

Tema: El pasado y el ahora del Colectivo Somos Voz
Fecha: 01 de diciembre del 2018

Conduccidn: Colectivo Svoz

Seccion Dialogo / Accion Tiempo
Se presenta la mesa de trabajo. Seinvitaala 5"
Saludos gente para seguir redes sociales y publicidad

de la nueva propuesta radial.

Caiga en la nota [ Queen - The show must go on 5"
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Seccion Dialogo / Accion Tiempo
Flash Con expectativa de cumplimiento se firmé
informativo acuerdo con Minga Indigena del Choco. Con 5

nuevos acuerdos, hacia el restablecimiento
de los derechos de los

Fragmento tomado: Proceso radial Colectivo Somos Voz por John Fredy
Rodriguez

Como se observa en nuestro ejemplo, al momento de la elaboracion
es necesario realizar una descripcién donde se incluya el nombre del
programa radial, la fecha de emisidn, la duracion, el tema a tratar y
quién o quiénes seran participantes.

El guion se divide en tres partes. La primera, denominada como “sec-
cion” hace referencia a las tematicas que se trabajaran dentro de cada
emision: “hablaremos de deporte, noticias, cultura”. La segunda es
el “didlogo o accion”, y hace referencia al concepto textual del que
hablaremos, o sea, el tema principal a desarrollar en cada seccion.
Y la tercera y ultima es el tiempo, la cual nos va avisando cuanta
disponibilidad tenemos para desarrollar cada contenido.

De esta forma nos sera mas Util y facil construir contenido radial
organizado, creativo, dindmico y con sentido critico.

Cabe recordar, que dentro de este esquema también se puede jugar
con el orden de las tematicas. Esto depende de los realizadores y el
hilo conductor que decidan llevar para darle a su programa un sello
caracteristico.

Hicimos un recorrido sobre aquellas herramientas, elementos y
conceptos que nos acercan al mundo radial en todas sus sintonias.
Iniciamos un camino que nos permitira unirnos para apostarle a la
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0
adio, para comunicar desde las ondas, para divertir, entretener, ed}

car, informar y construir ciudadania.

PRODUCCION RADIAL -
HISTORIAS QUE CONTAR

La radio no solo se limita a programas de radio. Como escenario
comunicativo, también ofrece una serie de estrategias y contenido
capaces de incidir en los oyentes, de generar critica, reflexién o hasta
el sentimiento mas minimo al momento de contar una realidad. “La
radio es vista como un vehiculo para difundir un mensaje (educativo,
politico, cientifico, religioso, etc.); un vehiculo docil y sumiso, que se
limita a esparcir la voz a la distancia y diseminar la informacion”.
(Kaplun, 1999, p. 53).

Los procesos radiofénicos pensados de otra manera deben aportar a
una serie de conceptos que permitan fortalecer los espacios edu-co-
municativos. En ese sentido, hablaremos de los radio documentales
a partir de las preguntas ¢Qué son? ;Como se desarrollan? y ¢Qué
aportan éstos?

Hablaremos de la experiencia edu-comunicativa realizada desde el
Semillero Doble Via con estudiantes del Gimnasio Integral Genios
de Zipa, quienes asumieron el reto de contar historias desde sus
propias voces, de recrear y construir memoria histérica por medio
de microfonos.
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Figura 10. Afiche radio documental Mi abuelito Juan Manuel

" Diractor:
Juan José Gémex Sanchex.
o ] LTS
Conmedor, 8

Lditn: Thamas Felipe Costiblance, Joha Redrigues. A4

Afiche por John Mario Ovelencio y Juan Pablo Mufioz

Figura 11. Grabacion radio documenta Mi abuelito Juan Manuel
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Los radio-documentales son el fruto de un proceso radial que requiere
de un ejercicio narrativo impecable que cautive al oyente y lo conecte
con el suceso contado: “es una manifestacion del mundo de las ideas
que llega a niveles industriosos por la cantidad y calidad de gestiones
administrativas, artisticas, técnicas y propositivas solventadas con
ilusion y actitud generosa”. (Grijalva,2009, p. 92)

Taller—ensayo radiodocumentales

De esta manera, se debe contar con un equipo de produccion res-
ponsable y con cargos especificos que permitan que el trabajo sea
dindmico. Estos son, para comenzar, Director, Productor, Sonidista,
Master y Editores para la realizacion de contenido radial.

Director

EL Director es la persona encargada de crear la historia. EL escribe y
estructura el libreto o guion (herramientas que nos permite tener la
informacion y el orden de cémo sera contada la historia).

Productor y sonidista

Por otra parte, hablar del productor es hablar de quien apoya en la
coordinacion de la trama a grabar. Esta pendiente de los libretos, de
que los equipos funcionen de la mejor manera y esta atento a cual-
quier problema que pueda surgir durante la grabacion.

Entre tanto, la musica esta a cargo del “Sonidista” quien, de acuerdo
a la tematica, debe escoger la musicalizacion indicada para que la
historia se conecte con los oyentes y recree un escenario de identidad.
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Figura 12. Organizacion libretos (Productores y Sonidista radiodocumentales)

Fotografia por Juan Pablo Mufioz

Con los nifos y nifas del Gimnasio Integral Genios del Zipa se rea-
lizd un ejercicio de funciones en donde, por medio de papeletas, se
asignaron los cargos. Asi se explicaron las funciones y se puso en
practica, dentro del estudio de radio de UNIMINUTO Centro Regional
Zipaquira, ensayos que permitieron generar un ambiente de trabajo
agradable, estableciendo escenarios edu-comunicativos creados por
ellos mismos. Asi, la radio pasoé de ser solo un medio de informacion,
a ser un espacio pedagdgico. En palabras de Kaplun (1999, p.12) “la
radio lo condiciona también positivamente, ofreciendo posibilidades
de realizar una tarea pedagdgica efectiva, siempre que dichas posibi-
lidades sean conocidas y empleadas por el comunicador-educador”.

Master y Editores

Un cargo necesario dentro del mundo radial es el Master, entendido
como aquella persona encargada de manejar la parte técnica del es-
tudio: (consola, computador, aperturay cierre de micréfonos, manejo
de programas de edicion). Es quien esta pendiente de la grabacion y
de todo lo que puede suceder dentro del estudio de radio. El editor, por
su parte, se encarga de la posproduccion. Es decir, es quien arregla
los audios, sincroniza la musicalizacion y los efectos.
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Tiene razon Kaplun cuando afirma que “la radio actua sobre un unico
sentido, la psicologia nos da un dato muy relevante: ese sentido au-
ditivo al que llega la radio es el mas ligado a las vivencias afectivas
delhombre” (1999, p. 72). Este proceso cautivo el interés de los nifios
y nifas que participaron en la creacion de los radio documentales,
quienes asumieron un empoderamiento al entender el sentido de
contar historias desde lo afectivo y educativo. De esta manera, las
interacciones que lograron con la radio dieron como resultado una
pieza radiofdnica que no solo informa y entretiene, sino que educa
desde la reflexion y la afectividad.

Figura 13. Afiche radio documental Mi Bisabuela Lula

Edicién: Maria José Silva - John Rodriguez.

Afiche radio documental Mi Bisabuela Lula
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Radio Documentales

Mi abuelito Juan Manuel Mi bisabuela Lula
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Basta solo una mirada para enamorarse del audiovisual. Como su
nombre lo indica, hace referencia a todo producto que presentaima-
gen en movimiento y sonido, como un apoyo creativo y didactico al
mensaje verbal que se quiere transmitir en cualquier ambito, incluso
en el pedagdgico, sus usos se pueden observar en producciones
cinematograficas y televisivas o en aulas escolares como método
alternativo de aprendizaje.

Cuando se hace uso de la palabra audiovisual no solo se hace referencia
al video, que es el medio que se va a tratar durante este capitulo. Los
mas conocidos para nuestra época son las diapositivas, la television,
el cine y los proyectos multimedia.

Para hablar de su historia haremos un recuento de como se empez6
a hablar de cine, el cual es nuestra referencia para la creacion de los
productos audiovisuales que hemos llevado a cabo durante el proceso
edu-comunicativo con el semillero de investigacion Doble Via.

Recordemos que el séptimo arte se desarrollé gracias a los adelantos
cientificos y creativos que venian ligados a la pinturay, mas tarde, ala
fotografia. Estas dos artes fueron fundamentales para el desarrollo
del ciney la creacion del cinematdgrafo. En primerainstancia, el cine
empezo a capturar imagenes cotidianas tales como la salida de los
obreros de una fabrica o la llegada de un tren a la estacion, bajo la
influencia de la pintura impresionista, la cual buscaba retratar la vida
cotidiana tal y como la veia el ojo humano, sin conceptos subjetivos
ni creativos. En sus inicios, el cine le daba mayor importancia a la
imagen que se iba a capturar, sin pensar en el movimiento de camara
o la composicion de la misma. Por otra parte, tampoco se pensaba
en la luz como herramienta creativa, ni enrealizar ningun tipo de
intervencion a la realidad. (Moreno, 2016, p. 11)

Con el tiempo, lo artistico fue evolucionando en este lenguaje ci-
nematografico y, asi como en la pintura y en la fotografia habian
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aparecido movimientos tales como el expresionismo, el surrealis-
mo, el modernismo y el cubismo, entre muchos otros, el cine se vio
permeado por estos. Asi, hubo distintos periodos filmicos que dieron
paso a la posterior constitucion de los géneros cinematograficos que
conocemos en la actualidad.

Se podria decir que el documental fue el movimiento con el que se
inicid la travesia del séptimo arte, con los hermanos Lumiere. Pero
muy pronto se dio a conocer la ficcion gracias a George Mélies y sus
experimentos de retratar en cinta sus trucos de magia; uno de ellos
conocido como “escenas de transformacion”, donde iniciaba la gra-
bacidn con una persona frente a la cdmara; detenia la cinta para que
la persona saliera del encuadre y seguia rodando, experimento que
dejé al publico boquiabierto. (Gubern, 2014:28). Esto marcd el rumbo
que iba a tomar la imagen en movimiento. Los primeros periodos
filmicos fueron definidos por diferentes acontecimientos histdricos
y politicos. Entre ellos, encontramos el expresionismo aleman, el
musical, el cine negro, el realismo poético francés, seguido por los
géneros ya conocidos, terror, suspenso, thriller, drama y fantasia,
dandole el toque creativo a lo que hoy es el cine, medio que busca
apoyar la narrativa de la historia con cada elemento representativo:
laluz, la escenografia, el vestuario, el maquillaje, los movimientos de
camara. Todo aquello que se veia como algo técnico fue adquiriendo
el papel de conceptual y artistico.

Desde susinicios, el cine no ha parado de evolucionar y se ha convertido
en unaherramienta para contar una historia de distintas maneras. Es
aqui, en esta guia, donde ensefiaremos y apoyaremos la realizacion
de este método como alternativa de ensefianza-aprendizaje en el
medio escolar.

Para empezar este trayecto a través del universo audiovisual adap-
tado en procesos escolares, debemos conocer de qué se compone,
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especificamente hablando del video, cuales son sus caracteristicas
y objetivos para su realizacion.

El audiovisual se compone de todo aquello que sea necesario para
expresar una idea, de manera que la narrativa quede visiblemente
claray los demas elementos a utilizar la sustenten, entendiendo la
narrativa como guion o historia y los demas elementos como la direc-
cidn, la fotografia, el arte, el sonido y el montaje. Estas son las partes
fundamentales de todo proyecto audiovisual, son los departamentos
que configuran un sinfin de roles y cargos que contribuyen a la cons-
truccion, realizacion y finalizacion del proyecto. Por esto, deben ser
vistos, no solo como herramientas técnicas, sino también creativas.

Para lograr un producto audiovisual finalizado se inicia por el guion.
Este es unescrito cuya estructura especifica veremos a continuacion,
en donde se plasman descripciones de los espacios donde transcurre
la historia, las acciones de los personajes y el entorno que los rodea
y los didlogos entre los diferentes actantes, refiriéndonos especifi-
camente a la ficcion.

El guion es una herramienta define el camino que va a tomar cada
historia. De ahi surge todo: las ideas conceptuales de lo que se va
a trabajar, el género, el publico a quien esta dirigido, el estimado de
tiempo del producto final, la luz que se va a utilizar, el arte, el sonido
y, por supuesto, el tipo de montaje. Es el primer acercamiento a lo
que se desea y es, por tanto, el punto de partida con el que hemos
trabajado en las distintas producciones audiovisuales realizadas en
este semillero con los estudiantes.
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[ )
O GUION . )

Segun Mckee (2011), “El guionista esculpe su historia con el contenido
enunamanoy el dominiode la formaenlaotra”. Esto lo que nos quiere
decir es que es tan importante tener la historia claray la creatividad
encendida, como conocer la estructura para realizar correctamente
un guion. En audiovisual, el guion se compone de dos momentos:
el guion literario, donde seplasma la historia que va a ser contada
(muchas veces escrita por un guionista o por el mismo director); y el
guion técnico, donde van todas las descripciones de movimientos de
camara, planimetria, angulacion, composicion de la imagen, sonidos
claves, elementos de arte, utileria y demas, reuniendo el trabajo de
todos los departamentos.

¢Como llegar a un guion literario final?

Como se expuso anteriormente, del guion se deriva todo lo que conlle-
va al producto final, sea un cortometraje (pelicula de corta duracion,
con un maximo de 30 minutos), mediometraje (pelicula de duracidn
media, aproximadamente de una hora), 0 a un largometraje (pelicula
de larga duracion que supera la hora de proyeccion). Para llegar a
un guion definitivo antes de iniciar el proceso de la preproduccion,
momento cuando se realizan todos los preparativos para ir a rodaje,
se utiliza una estructura guia.

Como dice Bahaman en su capitulo de guion de la cartilla Cinema-
teca Rodante “Todo guion surge de unaidea".el primer paso es tener
una idea clara de lo que se quiere contar, e investigar el tema si es
necesario. Con esta idea debemos dejar ver un punto de vista claro
para, asi, especificar la intencidn narrativa, es decir, lo que queremos
contar. (Bahamon, 2016, p. 39). Durante este camino con el semillero,
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se buscé trabajar con la recuperacion de memoria histérica de las
familias cuyos hijos participaban del proyecto. Los nifios y nifias nos
presentaron la historia de algun miembro de su familia a quien qui-
sieran hacerle este homenaje filmico. Algunos eligieron familiares
ya fallecidos; por tanto, tuvieron que investigar e indagar elementos
relevantes para nutrir su relato, utilizando herramientas de la inves-
tigacion cualitativa como el estudio de caso.

El siguiente paso es tener un argumento: escrito de no mas de cinco
lineas donde se sintetice la historia que vamos a contar, de qué trata,
cual es su enfoque y como termina, sin revelar muchos detalles.

Ejemplo: (Cortometraje “ELl Roberto” 2015-Guion Original: Camilo
Segura-Brandon Pérez)

Enunagaleriade arte ocurre una catastrofe, una de las pinturas de la
exposicion no esta en su lugar; cuatro sospechosos son interrogados
por el guardia de seguridad, quien se toma muy a pecho su papel de
detective y crea una estrategia para capturar al culpable. Sin embargo,
no logra su objetivo ya que cada uno de sus interrogados tiene una
version distinta de los hechos.

En este escrito logramos visualizar el rumbo de la historia y se
establecen los puntos clave para realizarla sin tener que narrarla
detalladamente. Esto, con el fin de establecer un punto de partida
hacia lo que sera la historia audiovisual.

Elsiguiente paso es crear una escaleta, término que define un escrito
que se compone Unicamente de acciones, sin incluir descripciones
del espacio ni dialogos. Esta escrita en forma de lista para lograr
transmitir cémo va a transcurrir la historia y qué acciones se van
a ver en pantalla. Recordemos que en el guion audiovisual lo mas
importante son las acciones, ya que son las que se van a plasmar en
la imagen final.
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Ejemplo: (Laura, 2019 Guion Original por Camilo Segura)

+  lLauradespierta asustada

+  Estira sus brazos para alcanzar el celular
*  Busca el cargador y lo conecta

+  Mirasu celular

+  Selevanta de la cama

*  Recoge un plato del suelo

*  Mira hacia la cama

+  Sale de la habitacién

Al definir las acciones que van a emprender nuestros personajes,
tanto protagonicos como secundarios, se procede a la realizacion
del primer borrador. La estructura es muy sencilla, en el encabezado
marcamos siempre el nimero de la escena. Si es Interior o Exterior, si
es Dia, Tarde o Noche, y el lugar especifico donde esta transcurriendo
la escena. A continuacion, se realiza una descripcion detallada del
espacio que se observa, esto con el fin de que los demas departa-
mentos (especialmente arte) sepan como ambientar este espacio en
el rodaje. Esta descripcion no es obligatoria. También se presenta al
personajey, junto a este, entre paréntesis, se pone su edad en nimero.
Se describen también las acciones de manera especifica. Cuando hay
un didlogo, se escribe centrado. Va primero el nombre del personaje
y la intencidn con la que se dice el didlogo; debajo, el dialogo, y con-
tinuamos con la descripcion de espacio y acciones.

Ejemplo: (Tomado del guion Laura, 2019 de Camilo Segura)
1. INT. APARTAMENTO. DiA

Laura (28) despierta por causa de un sonido fuerte (vidrio quebrarse),
retoma la calma mientras acepta que se ha despertado. Se queda
mirando un rato al techo esforzandose por no cerrar de nuevo los
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parpados. Sin apuro, se estira hasta alcanzar su celular el cual esta
en el suelo, se da cuenta que olvidd conectarlo.

LAURA (Molesta)
iCarajo!

Entre la ropa en el suelo, escarba hasta encontrar el cable del car-
gador. Lo conecta y revisa vagamente las notificaciones que tiene.
Con poco interés revisa sus redes sociales cerciorandose que no hay
nada de su interés.

Gira mirando hacia el otro lado de la cama sin ocupar mas de la mi-
tad de esta, intenta sonreir. Se levanta de la cama cautelosamente
procurando no hacer ruido.

A su alrededor ve su ropa en el suelo y el plato de la cena anterior.
Lo recoge, y mientras sale del cuarto mira hacia atras levemente
sobre su hombro.

Para un guion en documental el proceso no difiere mucho, iniciamos
también con una idea de lo que se quiere contar, ya sea la historia de
un personaje, un espacio o lugar o una situacion o acontecimiento que
haya marcado la historia. El paso a seguir y fundamental en el guion
documental es la investigacion que se debe realizar sobre el tema o
el personaje a tratar, debido a que son temas reales, la investigacion
es muy importante para que nuestro documental cuente la historia
como debe ser.

Para Guzman (1999, p. 5),

El realizador debe llegar a convertirse en un verdadero especialista
amateur tema que ha elegido: leyendo, analizando, estudiando todos
los pormenores del asunto. Mientras mas profunda sea la investigacion,
mayores posibilidades tendra el realizador para improvisar durante
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el rodaje y por lo tanto gozara de una mayor libertad creativa cuando
llegue el momento.

Esta investigacion se compone de entrevistas, archivos, imagenes,
peliculas relacionadas y todo lo que se logre encontrar para enriquecer
el relatoy tener mayor capacidad de crear contenido con informacidn
veridica. Para los dos proyectos realizados con el semillero Doble Via,
los nifios y nifas estuvieron muy atentos a este paso, eligieron fotos
familiares que eranimportantes en la historia, se documentaron bien
del personaje protagdnico y trabajaron de la mano de sus padres para
reconstruir la historia lo mejor posible.

Figura 14. Rodaje Mis abuelitos Conchos. Seleccidn de fotografias.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Teniendo toda la informacion necesaria se procede a escribir el argu-
mento, tal como en el guion de ficcién, este se compone de no mas
de cinco lineas, donde sintetizamos la idea general.

Ejemplo:

(Guion: Hugo matd a Amanda, 2018 por Juan Pablo Rincon)
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Hugo es un joven bogotano que nacié siendo mujer, quien cuenta su
historia del proceso que ha venido llevando a cabo y todo lo que ha
tenido que pasar, desde lo legal hasta lo fisico. Tras experiencias de
rechazo, Hugo se muestra fuerte ante las adversidades de lo moral
que se presentan en su camino.

Aca logramos ver de qué se va a tratar el documental, quién es el
personaje de quien se habla y cuales son los temas puntuales que
va a abordar.

Ahora, como no es posible definir las acciones que el personaje va a
realizar en camara porgue nos estariamos alejando del documental,
en vez de realizar una escaleta escribimos una sinopsis, un escrito
en donde plasmamos la historia completa de manera que sepamos
como inicia, qué temas se van a tratar y como termina. Esto se hace
de forma detallada sin sobrepasar el limite de las acciones que el
personaje hara.

Ejemplo:
(Documental: Mis abuelitos Conchos, por Valerie Paez)

Concha narra su historia recordando cémo fue su vida con Gustavo,
Su esposo, quien muridé hace unos afos. Gustavo y Concha se casaron
muy jovenes por un embarazo no planeado y desde ahi vivieron juntos
durante toda su vida. Los hijos y nietos lo recuerdan como una exce-
lente personay cuentan diferentes anécdotas que vivieron junto a él.

Finalmente, se crea el guion de documental, conocido como guion de
intenciones. Aligual que en el de ficcion, se describen los espacios o
lugares en donde se grabara y qué imagenes sirven para utilizar en
el proyecto. Lo que difiere del guion de ficcion es que no se pueden
describir acciones concretas del personaje, sino un acercamiento a
estas. Sin embargo, es posible crear dramatizados con base en un
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acontecimiento real; en vez de didlogos, se pregunta que se le haran
a los entrevistados.

Ejemplo:
(Documental: Naranja Dulce, por Samuel Pérez)
1. INT. DIiA. HABITACION ESPERANZA
Entrevista Adriana, se ven fragmentos de videos de ESPERANZA(70)
con SAMUEL (2) desde bebé hasta los 4 afios.
ADRIANA (30)
Contando como era Esperanza con Samuel
FUNDIDO A: NEGRO
2. INT. DiA. COCINA
Dramatizado Esperanza (60) cocinando
CORTE A:
3. INT. DiA. COMEDOR
Dramatizado Esperanza ayudando a Samuel (3) a hacer tareas.
CORTE A:
4. INT. DiA. COCINA
Esperanza esta en la cocina, cocinando arepuelas

CORTE A:
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5. INT. DiA. COMEDOR

Esperanza sirve las arepuelas a Samuel que esta en el comedor
sentado. Samuel hace cara de curiosidad y toma una arepuela, la
acerca a su boca y la prueba, su rostro muestra felicidad y sigue
comiéndolas con gusto.

Segun Aparici (2011) “Los medios de comunicacion clasicos, como la
radio y la television, el cine y la prensa, suponen, en términos comu-
nicativos, una transmision para la recepcion solitaria y contemplativa,
aligual que la escuela tradicional”. Este ejercicio de creacion de guion
no solo ayuda a que los nifios y niflas expresen toda su creatividad,
sino que evidencia las diferentes formas que existen para comunicar
unaidea, en esta ocasion por medio de un audiovisual como producto
final, tal y como fue el caso de los dos proyectos realizados en los
grados 22y 32 del Gimnasio Integral Genios del Zipa.

Figura 15. Ejercicio de creacion de historias para audiovisual. Semillero
Doble Via.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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Figura 16. Ejercicio de creacion de historias para audiovisual. Semillero
Doble Via.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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o ' R
. PRODUCCION

LLa produccion es el departamento financiero del proyecto. Su mision
mas grande es conseguir el dinero o el apoyo financiero para poder
realizar la peliculay, asi mismo, cuando esta es finalizada se encarga
de su comercializacion. Durante este ejercicio con el semillero Doble
Via, la produccion estuvo a cargo de un estudiante y de las familias de
los estudiantes participantes, quienes contribuyeron como produc-
tores ejecutivos, es decir, financiaron la realizacion del documental.

Elencargado de este departamento, el productor, es quien administra
y maneja el dinero que consigue para la pelicula: realiza un presu-
puestoy define cuanto dinero se puede gastar en cada departamento;
estructura el plan de trabajo general y el plan de rodaje, es decir, las
fechas de rodaje, dias y horarios en que se va a rodar; contrata la
alimentacion para el equipo técnico y actoral que participa en el pro-
yectoy se encarga de resolver cualquier imprevisto que pueda ocurrir.

Figura 17. Rodaje “Mis abuelitos Conchos" Revision plan de Rodaje en set.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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Ejemplo: Plan de rodaje El Roberto 2015

Tabla 1. Plan de rodaje El Roberto 2015

Fecha: .H.o ':a I..Iora Escena: Plano: Set:
inicio: final:
20-mayo | 7:.00am | 7:15am 1 Primer plano Ext,
y ' ' frontal Galeria
20-mayo | 7:15am | 8:00 am 1 Plano general Ext .
Galeria

20-mayo | 8:00am | 10:00 am Plano medio corto | Oficina
20-mayo | 10:00 am | 10:15 am

4
4
20-mayo | 10:15am |10:30 am 5 Primer plano Oficina
5
5
2

Plano detalle Oficina

20-mayo | 10:30 am | 10:45 am Plano americano | Oficina
20-mayo | 10:45am | 11:00 am

20-mayo | 11:.00 am |11:15am

Plano general Oficina

Plano entero Oficina

Primero plano

personaje Oficina

20-mayo | 11:15am |11:30 am 2

Primer plano per-
20-mayo | 11:30 am | 11:45 am 2 sonaje (contrapla- | Oficina
no del anterior)

20-mayo | 11.45am | 12:00 pm 9 Plano medio Oficina
20-mayo | 1200 pm | 12:15pm 9 Plano general Oficina

20-mayo | 1215 pm |12:30 pm 12 Plano panordmico | Oficina

20-mayo | 1230 pm | 12:45 pm 3 Plano medio largo | Oficina

20-mayo | 1245 pm | 1.00 pm 3 Plano general Oficina

Fuente:

Su aporte creativo al proyecto audiovisual se basa en ser, como Lo
lama Botero,

LS
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...un visionario: alguien que descubre una pelicula completa en una
foto enterrada en un museo; alguien que se llena de referencias
visuales para poder entender qué es lo que otro —usualmente, el
director— tiene en su cabeza; alguien que aporta ideas, personajes,
planos, sonidos, para que esa pelicula logre ser lo mejor que puede
llegar a ser. (2016, p. 268)

Estonosindica que el productor no solo cumple roles operativos dentro
de la produccion, sino que debe estar en la capacidad de encontrar
peliculas donde solo hay historias.

Una funcion de gran importancia, dentro de las muchas que tiene un
productor, es la elaboracion de contratos y contratacion del equipo
de trabajoy actores, asi como de locaciones, alimentacién, transporte
e imprevistos, y la compra de elementos requeridos por los demas
departamentos tales como pilas, cartulinas, tijeras y todo aquello
que se pueda requerir durante el rodaje.

En la preproduccion, su trabajo también implica pactar las citas del
director con el equipo técnico para tener todo preparado, y las reu-
niones con actores una vez se hayan elegido en un casting, asi como
los ensayos en locaciones y pruebas de camara, vestuario y maqui-
llaje. Durante el rodaje, debe tener todo preparado para iniciar cada
dia, mantener la logistica en el trabajo y solucionar imprevistos que
nunca faltan. Ademas, debe estar pendiente de los requerimientos de
ultimo momento y del transporte oportuno tanto de equipos como de
personal, para no retrasar el plan de trabajo que ya se ha estipulado
en la preproduccion.
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Figura 18. Rodaje Naranja Dulce productora y camarografa en set.

v
"

Fotografia por John Mario Ovelencio

Finalmente, durante la posproduccion se encarga de recibir el producto
finalizado para hacer la gestion temprana de afiches y promociones
para la publicidad de la pelicula, con el fin de venderla y que pueda
ser proyectada. Asi mismo, se encarga de buscar los festivales o
concursos a donde pueda ser enviado el filme. EL productor es, final-
mente, quien se queda con los derechos comerciales de la pelicula.

Figura 19. Afiche Naranja Dulce

S -

Afiche por Nicol Rodriguez y Manuela Corredor
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Figura 20. Afiche Mis Abuelitos Conchos

Afiche por Nicol Rodriguez y Manuela Corredor
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)
C ARTE

Como lo expresa Sara Millan (2016, p. 70), “La funcién principal del
departamento de arte es materializar el guion en términos estéticos,
construyendo una atmdsfera evocadora, convincente y apropiada para
que se desarrolle la historia”. Esto quiere decir que el departamento
de arte es el encargado de crear el ambiente donde va a transcurrir el
relato, con ayuda de los subdepartamentos de Escenografia, Utileria,
Vestuario, Maquillaje y Ambientacion. Construye no solo laidea de lo
que va a ser, sino que crea los espacios (si es el caso de trabajar enun
estudio) o ambienta las locaciones que se usaran, adaptandolas a lo
que necesita el proyecto. En nuestro caso con el Semillero Doble Via,
el director de arte de cada una de las producciones tomad decisiones
de vestuario y ambientacion de espacios, junto con el director.

Lalecturadel guion es la que define el punto de partida en la creacion
estética de toda la pelicula, y es ahi donde las decisiones tomadas
van a ser el reflejo de lo que se quiere contar por medio de los deco-
rados, la paleta de color, los espacios creados o intervenidos, entre
muchos otros.

Figura 21. Rodaje Naranja Dulce. Director minutos antes de iniciar a rodar
una escena.

Fotografia por Nicol Rodriguez
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Figura 22. Rodaje Mis abuelitos Conchos. Directora tomando decisiones
de ambientacidn.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

En la preproduccion, el director de arte se redne con su equipo de
trabajo y disefian el espacio, el vestuario que van a llevar los acto-
res, el maquillaje que se requiere, y el disefio de peinado, con base
en los requerimientos tanto del guion como del director, pensando
en la psicologia del color, en la personalidad del espacio o de los
personajes, en la estética de la pelicula y, sobre todo, en como se
visualiza: época, ciudad, clima, entre otros. Bajo esta idea, sale la
lista de los elementos de utileria que seran requeridos. Utileria es
todo objeto con el que el actor hace contacto, es decir, el celular
del personaje, su libro favorito, el pocillo donde toma café todas las
mafanas, etc. También se hace una lista de todo lo que se necesita
de ambientacion para cada espacio o set, como un sillon para la sala
o el cuadro que tiene en la habitacion. Una vez se definan todos los
disefios y se haga la lista de lo que hay que conseguir se procede a
comprar, alquilar o construir todo lo que se enumero. Esto se deja
listo para hacer ensayos con actores y camaray, asi mismo, se hacen
pruebas de maquillaje, peinado y vestuario para los personajes.
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Figura 23. Directora Mis abuelitos conchos tomando decisiones de utileria.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

En el rodaje o produccidn, el departamento de arte se encarga de
entregar los sets listos, a la hora pactada por el productor, parainiciar
el rodaje con los elementos necesarios de ambientacion, utileria y
de maquillaje y vestuario de los personajes. Si la pelicula requiere
efectos especiales de imagen como maquillaje, el departamento
también se encarga de esto. Su funcidn principal en esta etapa viene
a ser lamaterializacion de las ideas presentadas en la etapa anterior;
por tanto, es la cara fisica y visible del relato.

En nuestro caso, este departamento no tuvo que intervenir demasia-
do los espacios o a los protagonistas, debido a que se trataba de un
documental, por lo que se respetd la realidad y el contexto habitual
de los personajes y del entorno donde viven.
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Figura 24. Rodaje Naranja Dulce. Set listo para iniciar rodaje.

Fotografia por John Mario Ovelencio
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Para Arizmendy (2016, p. 142), el director de fotografia debe ser al-
guien capaz de creer en su intuicién y en su mirada, debe poder tomar
posicion frente a la imagen que quiere capturar y, por tanto, hace
una invitacion a los fotdgrafos en formacion para desarrollar estas
aptitudes. Con esto, podriamos decir que el director de fotografia no
solo se encarga de registrar las imagenes, sino que crea una vision,
una carga emocional y dramatica, una intencién para generar, mas
alla de una imagen bonita, una imagen que narre. El departamento
de fotografia es uno de los mas importantes después del de direccion,
debido a que es aqui donde se toman decisiones que marcaran la
pelicula, tales como el formato en el que se va a grabar, los equipos
que se van a utilizar, la atmdsfera de la pelicula y demas decisiones
como planos a usar, angulaciones, movimientos de camara y com-
posicion de laimagen. Todo este trabajo se hace junto con el director
y se plasma en el guion técnico.

Esallidonde todas esas decisiones técnicas se convierten en artisticas.
Laposicion de la luz y de lacamarainfluyeny contribuyen a apoyar el
discurso audiovisual al que se quiere llegar. Este departamento es el
que le da caracter a la pelicula. El director de fotografia permanece
en contacto con el director general debido a que, entre estos dos
cargos, desarrollan el guion técnico, herramienta que ahorra muchas
horas de trabajo, ya que contiene toda la informacion relevante para
agilizar el proceso de montaje de equipos y luces durante la grabacion.

Ejemplo:



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Tabla 2. Guion técnico Hugo maté a Amanda por Juan Pablo Rincon

ESCENA/ . MOV .
PLANO PLANO | ANGULO CAMARA ACCION SONIDO | TEXTO
Un grupo de nifios
1/1 General | Posterior | Fijo estadn haciendo
una fila
Ungrupodenifios
1/2 | Medio |Frontal |Fijo estan haciendo
una fila
rprig(i)o Traveling | Aunladoestanlas
1/3 corto de Frontal | +tiltupa n?rjas y al otro los
. rostro ninos
pies
ENTREVISTA SAN-
2/4 Medio Frontal | Fijo DRA CASTRO -
ACTIVISTA
ENTREVISTA SAN-
2/41 Medio Diagonal | Fijo DRA CASTRO -
ACTIVISTA
2/5 |[NJ/A N/A N/A Inserto fotos
GERONIMO (24)
Sentado enlasala
de sucasahablan-
Medio N do hacia camara
3/6 Largo Frontal | Fijo mientras cuenta
que le quiere ha-
cer una cena a su
novia.
Se levanta del sofg,
coge SUS €osas, se
3/7 General | Lateral | Paneo dirige 2 la puerta
de la casay sale
Fuente
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Figura 25. Rodaje Naranja Dulce. Revision de guion técnico en set con el
director.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Figura 26. Rodaje Mis Abuelitos Conchos. Revision de guion técnico en set
por parte de la directora.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Durante la produccidn, el Director de Fotografia se encarga de dejar
todas las luces listas y posicionadas junto con su Gaffer -asistente
de luces-y el resto del equipo de trabajo, quienes hacen el montaje a
partir del trabajo realizado que en la preproduccion, cuando se definen
esguemas de iluminaciéon donde se encuentra toda la informacién ne-
cesaria para agilizar el proceso y no retrasar los horarios ya definidos.



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Aqui también esta contenida la informacidn de posicionamiento de
camara. Este montaje se hace una vez el departamento de arte haya
terminado de ambientar el set. La mayoria de veces el director de
fotografia es quien hace camara, gracias a su cercania con el guiony a
su sensibilidad con las imagenes que planted desde la preproduccion.

Ejemplo:

Figura 27. Esquemas de iluminacion

PLANO 1

E

S
T

¥

— g‘% - EI o

Fuente: Creacién Manuela Corredor

Durante la posproduccion, se encarga, de la mano del director y el
colorista, de definir la tonalidad de la pelicula de acuerdo a lo que ya
se rodd, para llegar a laimagen final que se propuso desde el guion.

Por nuestro recorrido con el proyecto audiovisual del Semillero Doble
Via, nos pudimos encontrar con una pasion por lacamara en los nifios y
nifias que participaron. Desde el inicio, Lo mas importante es visualizar
y entender que esta herramienta no se basa solo en la técnica, sino
que debemos comprenderlay tratarla como el elemento principal de
un proyecto filmico. Sin cdmara no hay pelicula, es el medio a través
del cual los estudiantes pueden expresar sus ideas. Cada decision
que ellos toman aporta al sustento del relato y de ahi podemos partir
para entender cual es la mirada de cada persona frente al mundo.

Es verdad que el cine es una sintesis de artes diversas: a literatura,
la pintura, la fotografia, la musica, el teatro. Es verdad que el cine
esta cerca de ese universo que hoy en dia se nombra con la palabra
audiovisual. Es verdad que el cine ha estallado en formas enormemente
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diversasy heterogéneas. Pero quiza podria decirse para no atascarnos
gue, enelcine, de lo que se trata es de la mirada. (Dussel, 2006, p.115)

Figura 28. Rodaje Mis Abuelitos Conchos.

S

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Figura 29. Rodaje Naranja Dulce

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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— ' M
C DIRECCION

“Eldirector siempre se encargara de impregnar la pelicula de elementos
que busquen reflejar un tipo de cultura, alguna opinidn, apreciacion y/o
fomentar la reflexion en el publico”. (Lozano, 2017, p. 223) Partiendo
de esta tesis, el director es quien le encuentra sentido a una histo-
ria, toma un guion y lo convierte en imagen. Por tanto, es la cabeza
de este grupo de sofiadores y artistas que, con sus conocimientos,
entregaran al mundo una obra de arte filmica.

El director es quien define como quiere contar la historia, en cuantos
planos y los tipos de plano que se eligen (en equipo con el Director
de fotografia). Como ya dijimos anteriormente, también decide con
qué intencion y qué mensaje quiere transmitir a los espectadores.
Es quien coordina las demas propuestas para nutrir el relato de ele-
mentos fisicos y simbdlicos. Participa desde el inicio en la escogencia
de actores, define y aprueba todo lo que los demas departamentos
proponen con el fin de plasmar su vision.

En la preproduccion, el director se redne con los actores y estipula
como quiere que interpreten a los personajes, qué matices y qué
carga dramatica van a emplear. Ademas, toma todas las decisiones
en cuanto a las propuestas de su equipo de trabajo y de los diferen-
tes departamentos. Finalmente, elabora un ultimo escrito antes de
iniciar rodajes, donde unifica todas las propuestas presentadas por
los demas departamentos para visualizar la pelicula en papel.

Enlaproduccion, el director es quien toma las decisiones del material
filmado, si las tomas quedan o si se repiten; habla con los actores
y los encamina hacia lo que quiere; y toma la decisiones creativas
y estéticas necesarias. En su equipo de trabajo esta el asistente de
direccion, quien lo acompana en el proceso de cumplimiento del plan
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de rodaje para evitar retrasos en el dia, y un script, quien lleva la
continuidad de la escenay las anotaciones pertinentes de vestuario,
maquillaje o peinado; ya que un filme no es usual que se ruede en orden
de historia, sino en el orden que mejor convenga para no desgastar
a los equipos técnico y actoral; ademas de agilizar el transporte a
locaciones. EL script también cumple la funcion de facilitar el trabajo
del montajista, mediante una bitacora que entrega donde anota qué
tomas funcionan y cuales se pueden desechar, ahorrando tiempo
valioso en la etapa de posproduccion.

Figura 30. Naranja Dulce haciendo anotaciones de actores

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Figura 31. Directora “Mis Abuelitos Conchos" dirigiendo a actores.
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Enla posproduccion, el director acompana al montajistay al colorista
para tomar las decisiones estéticas y practicas que sean necesarias,
como recortar escenas por la duracién o desechar una toma por al-
guna falla técnica sin que esto afecte la historia. Finalmente, aprueba
la version final del material para ser entregado al productor y poder
difundir la pelicula en las plataformas previstas.

Los nifos y nifas que formaron parte de este bonito proyecto lograron
entender la funcién del director como cabeza mayor del filme y cada
uno, desde su departamento, trabajé conjuntamente para apoyar el
discurso filmico al que se queria llegar, poder comunicar la historia
de la mejor manera posible y obtener los excelentes resultados que
se lograron.

Figura 32. Rodaje Mis Abuelitos Conchos. Equipo técnico listo para iniciar.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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—
O MONTAJE . J

Jurgeson afirma que el montaje

Es el elemento mas especifico del lenguaje cinematografico. Su
importancia entre los medios de expresion del séptimo arte ha ido
variando en el transcurso de la historia del cine, pero no parece que
su preponderancia se pueda poner en duda. Se puede definir como la
organizacion de los planos en ciertas condiciones de orden y duracion.
(Como se cita en Morante, 2014, p. 24)

Es el oficio que tiene una gran importancia en el lenguaje filmico. Es
aqui donde todo lo que se realizé durante meses, finaliza con un pro-
ducto visible y artistico. El departamento de montaje o el montajista
es el encargado de cortar y empalmar la pelicula final, sincronizar
audios y definir el ritmo de la pelicula que ya se ha creado desde la
preproduccion, complementando la ediciéon del filme con efectos espe-
ciales visuales y sonoros. Es en este departamento donde el producto
final se construye a partir de todas las partes que ya fueron creadas.

La funcién del montajista durante la preproduccion es conocer el guion
literario y, junto al director, definir el ritmo de montaje a utilizar y el
hilo conductor. Pueden acudira elementos tales como elipsis, defini-
das como un salto en el tiempo, como un recuerdo o una vision; o a
tipos de montaje lineal, donde la historia se cuenta cronoldgicamente;
paralelo, si se trata de distintas situaciones que se desarrollan en un
mismo momento y distintos lugares; tiempos alternados, donde el
montaje va y viene del pasado al presente; conceptual, donde no se
pretende llevar un hilo conductor, entre muchos otros. Posteriormente,
el montajista tiene en el rodaje o produccion a un encargado en set
gue va editando un primer borrador para que el director pueda tomar
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decisiones tempranas sobre el montaje. Su labor mas ardua es en la
etapa de posproduccion, durante la cual se compilan absolutamente
todos los archivos que se crearon en rodaje para que el montajista
haga un empalme y tenga finalizada la pelicula. Para realizar este
trabajo se apoya de un colorista quien define la tonalidad de la pelicula
hablando estrictamente de la luz y atmdsferas,y de un disefiador de
efectos especiales si es necesario.
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[ )
O SONIDO . )

“EL sonido no es el 50% de una pelicula ni es el complemento de la
imagen. El sonido es fundamento y esencia del lenguaje audiovisual”,
(Torres, 2016, p. 173). Partiendo de esta frase, haremos un recorrido
por quienes conforman el departamento de sonido y sus labores y
funciones durante cada fase del proyecto.

La cabeza del departamento se encarga, durante la preproduccidn, de
crear una propuesta sonora basandose en el guion literario. Para esto,
debe hacer una lectura detallada del mismo. Una vez estructurada su
propuesta, revisa las propuestas de arte en cuanto a los sets y esce-
narios que se van a usar, para definir qué sonidos ambiente se van a
grabary qué sonidos se deben recrear en foleys (archivo de audio que
se crea mediante diferentes elementos en un estudio especializado,
como pasos o aplausos), y, asi mismo, conocer qué equipos seran
necesarios durante el rodaje. Esta persona esta encargada de hacer
visita a las locaciones para reconocer el espacio y dar visto bueno por
parte del departamento si la locacion es apta y no posee problemas
que afecten el rodaje, como exceso de ruidos o demasiado eco. Se
anexan al guion literario los comentarios de sonido.

Durante el rodaje, se lleva a cabo lo que se conoce como captura de
sonido directo. Es decir que el departamento se encarga de registrar
todos los sonidos: sonidos ambiente de lugares especificos como ae-
ropuerto, campo y ciudad, entre otros; y los dialogos de los actores,
claros y limpios, para luego empatar en la posproduccion. Durante
esta etapa, el equipo esta conformado por el sonidista, quien se en-
carga de grabar y monitorear el sonido entrante y quien es el Unico
que puede tomar la decision de si un sonido queda o debe repetirse;
y el microfonista, quien sostiene el microfono (boom) y lo dirige hacia
los actores o espacios que deben ser registrados en audio.
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El sonidista es otro de los cargos que cumple un papel importante
tanto en la realizacion audiovisual como en el ambito pedagdgico,
debido a que su propuesta de audios nos indica de qué manera quiere
contar la historia y qué sonidos quiere resaltar u obviar dentro de la
misma, para aportar a la atmosfera y sustentar por medio de audio
al relato filmico.

Figura 33. Rodaje Naranja Dulce. Sonidista en set.

& N R

Fotografia por Juan Pablo Mufioz

Figura 34. Mis Abuelitos Conchos. Sonidista y camardgrafas en set

En posproduccion, el departamento de sonido se encarga de limpiar
los audios ya registrados en rodaje. Esto se inicia una vez el editor
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haya entregado una copia a la que no se le va a quitar o sumar ninguna
escena mas. Acto seguido se graba la musicalizacion que se le va
a dar a la pelicula, la cual también es definida por el departamento
de sonido junto con el director general. Esto con el fin de aportar la
intencién requerida a la imagen. Si es necesario, se hace el doblaje
de la pelicula a otro idioma o se repiten dialogos que tuvieron algun
error durante el rodaje. Por ultimo, se hace lo que se llama mezcla
de sonido, donde se ajustan los niveles de audio, se ecualiza el so-
nido, se ajusta la acustica y se finaliza el proyecto. Este es el ultimo
departamento en intervenir.

Esta ultima etapa dio paso, a partir de todos los talleres y actividades
previas a la realizacién de los corto-documentales y a la evidencia
del trabajo de los participantes del proyecto, a la culminacion de esta
bonita experiencia con la exhibicion de los mismos.

Habiendo finalizado este recorrido por cada uno de los departamentos
gue componen el equipo de trabajo del audiovisual, se puede identi-
ficar el uso de estas herramientas dentro del ambito escolar. Todo
entendido desde un proceso alternativo de ensefianza-aprendizaje y
edu-comunicacion, donde lo que se espera es apropiar y empoderar
a las nuevas generaciones de estos instrumentos transmediaticos
que han surgido a lo largo del tiempo como una forma creativa de
contar historias.

Durante la experiencia del semillero se pudo documentar el proceso
que se llevé a cabo y concluir que la respuesta a esta iniciativa de
implementar los medios escolares como forma de expresion y apren-
dizaje fue positiva, tanto por parte de los estudiantes como de sus
familiares. Esta experiencia marcé el proceso educativo, hablando
estrictamente de la forma de comunicacidn y generd grandes expec-
tativas en cuanto a su continuacion.
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“Mis abuelitos Conchos” “Naranja Dulce”
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 MANUAL PRACTICO DEL GESTOR )
\__ EN MEDIOS ESCOLARES

Apreciado lector, a continuacion encontrara una propuesta para el
desarrollo de talleres formativos con los cuales hemos tenido la
oportunidad de conformar equipos de gestores en medios escolares
en diferentes instituciones educativas de Sabana Centro y Norte de
Cundinamarca.

¢Qué es la comunicacion?

El objetivo de esta actividad es reconocer los espacios radial y audio-
visual como escenarios comunicativos escolares.

Iniciamos con una actividad rompehielos para generar un espacio de
esparcimiento y confianza entre quienes coordinan la actividad y los
estudiantes que van a realizarla. Para esto, se propone una carrera
de pistas. Esta actividad se realiza por equipos donde los nifios y ni-
fias buscan pistas sobre el concepto de comunicacion alrededor del
espacio que se designe para la didactica.

Una vez encuentren las pistas deben organizar una oracion que res-
ponde a la pregunta ¢ Qué es la comunicacion? Cuando los equipos
terminen de completar la frase, la compartiran con todo el grupo. El
profesor encargado debe explicar el tema de manera puntual y clara.
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Figura 35. Explicacién de actividad Rompe Hielos por parte del Semillero
Doble Via.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Figura 36. Estudiantes que estan finalizando la actividad.
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Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Figura 37. Estudiantes que estan finalizando la actividad.
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Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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La duracién de esta dinamica no debe extenderse mucho, se con-
templa entre 10 y 15 minutos debido al desplazamiento que deben
hacer. Una vez finalizada la actividad rompehielos y terminada la
explicacion por parte del profesor, damos inicio a nuestra actividad
puntual de acercamiento a la radio y al audiovisual. En este paso, el
grupo sera dividido en dos. La primera mitad empezara con radio y la
otra, con audiovisual. Una vez finalizado el tiempo, se intercambiaran
los grupos. Esto para que cada uno tenga la oportunidad de participar
de las dos actividades y, asi, mas adelante pueda tomar la decision
de cual de los dos proyectos quiere desarrollar.

LLa meta comunicativa a la que se quiere llegar por medio de esta acti-
vidad es el construir un producto radiofonico y uno audiovisualiniciales
a partir de la exploracion de saberes de los nifios y nifias de los colegios.

Radio: mi voz y expresion

El objetivo de esta actividad es reconocer el micréfono como elemento
clave en la formacién radial yfomentar espacios de improvisacion
radial a través de la recreacion de intros radiales.

Materiales requeridos:

Botella de plastico
Pintura

Colores

Cartulina

Papel periddico
Tijeras

Cinta

Pegante
Escarchas
iCREATIVIDAD!
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Figura 38. Actividad: creacién de micréfonos personalizados

By A\ P Y

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Para la realizacion de esta actividad, es necesario contar con los
materiales ya mencionados. Se inicia en una mesa redonda con la
pregunta ¢Para qué sirve la radio? Los participantes daran su punto
de vista frente a la funcidn que tiene este medio de comunicacion.

Luego derecoger todas las ideas, el tallerista o la persona encargada
concluye explicando para qué sirve la radio, qué es hacer radio y por
qué es importante. Esta actividad debe durar entre 5y 8 minutos.

Después de haber realizado los aportes correspondientes, jes mo-
mento de crear! Aqui los participes empiezan a construir sumicréfono
personalizado de acuerdo con sus ideas:

1. Cuidadosamente, se debe empezar a cortar las botellas en la
parte inferior, con mucho cuidado (evitemos accidentes).

2. Enelorificio de la botella se colocara una esfera de icopor o, en
su medida, una pelota de papel, que sera la rejilla del micréfono
(la cabeza del microfono).

3. Al momento de colocar nuestra esfera de icopor o de papel, la
aseguramos con bastante cinta o silicona.
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4. Una vez se tenga la forma del microfono, sera el momento de
decorarlo de las mil maneras, sensaciones y colores para darle
vida a nuestra herramienta vocal.

Figura 39. Elaboracién micréfonos personalizados

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Al terminar, se realizara una explicacion sobre importancia de usar
esta herramienta en radio. Luego, se realizara una mesa redonda
donde cada participante hara un ejercicio de improvisacion radial
(presentacion), ejercicio que consiste en que cada uno dira su nom-
bre, la hora y un tema de interés general, a manera de las intros que
se hacen en radio. Esta actividad sera coordinada por el tallerista y
tiene como fin lograr un acercamiento al mundo radial de manera
creativa, divertida y sin temores.

La duracién de esta actividad debe ser entre una hora o una hora 'y

media para evitar retrasos o desinterés.

Audiovisual: cuéntame una historia

Materiales requeridos:

+  (Cajadel tesoro
+ Juguetes: un objeto y un personaje
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+  Papel periddico
. Marcadores
+  CREATIVIDAD!

LLa actividad inicia con un juego en el cual los nifios y nifias buscaran
dentrode unacajadel tesoro llena de palabras que nombren distintos
elementos. En una palabra, estas estan relacionadas con su entorno
social y escolar. Una vez elegida la palabra, deben leerla en voz alta.
Este sera el tema de la actividad que explicaremos a continuacion.

Como el nombre de la actividad lo indica, los nifios van a crear una
historia bajo la tematica que eligieron en la actividad anterior y la in-
terpretaran con sus juguetes. Para esto, se organizaran en grupos de
cinco o seis integrantes. Tendran cinco minutos para redactar la historia
entre todos y se les entregara papel periddico y marcadores de colores
para que creen el fondo o teldn donde va a transcurrir su relato.

Se reulne al grupo completo y se explica el término Stop Motion,
animacion realizada por una serie de fotografias consecutivas para
generar el movimiento al unirlas todas. Se debe tomar una fotografia
por cada movimiento de los personajes, esto lo hace un integrante
del semillero. Las historias retratadas en esta técnica deben contar
con un inicio, nudo y desenlace.

Figura 40. Actividad: cuéntame una historia
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Finalmente, el equipo del semillero une las fotografias para que se
sienta la ilusién de movimiento.

Esta actividad cumple una funcién muy importante dentro del proce-
so educomunicativo porque, ademas de ser el primer acercamiento
al lenguaje audiovisual que tienen los nifios y nifias, es la puerta de
entrada a una forma distinta de contar historias, de comunicar ideas.

Cruce de palabras: taller de entrevistas

Para esta actividad, el objetivo es muy simple: comprender y realizar
entrevistas como un mecanismo de participacion y comunicacion en
medios escolares.

Para explicar la actividad del dia, se propone una puesta en escena
sobre una situacion noticiosa donde dos de los integrantes del semillero
recreen una entrevista haciendo la representacion de entrevistador
—entrevistado. Mientras tanto, los demas del grupo representaran
una de las cinco W (las cinco preguntas de las que se compone toda
entrevista: qué, como, por qué, cuando y donde), esto con el fin de
mostrarle a los nifios y niflas comoy en qué orden se debe estructurar
una entrevista, tanto para audiovisual como para radio.
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" ROMPECABEZAS AUDIOVISUAL |

Actividad rompe hielo: el marciano

Como de costumbre, iniciamos con una actividad para liberar la tensién
dentro de los participantes y crear un ambiente de confianza. En este
caso se realizara una mesa redonda donde los nifios y nifias haran una
rueda de prensa, espacio donde a un personaje especifico se le hacen
diferentes preguntas por parte de los asistentes. El personaje es un
marciano que no habla nuestro mismo idioma. Por lo tanto, tendra
que haber un traductor. Quien interprete este papel debe inventar un
idioma para traducir las preguntas de sus compaferos y, al mismo
tiempo, traducir del idioma del marciano al espafiol. El objetivo es
mejorar la capacidad de improvisacion en los nifios y nifias, mientras
se divierten con la actividad.

Figure 41. Actividad rompehielos: el marciano, explicacidon por parte del
Semillero

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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Figura 42. Actividad rompehielos: El marciano.

Fotografia por Nicol Rodriguez

Figura 43. Actividad rompehielos: EL marciano.

Fotografia por Nicol Rodriguez

Una vez finalizadas las dos actividades iniciales y explicadas las
caracteristicas basicas, damos paso al taller de entrevistas. La acti-
vidad inicia con bombas de colores, las cualestienen en su interior las
secciones de un magazine, formato tanto radial como audiovisual, que
contiene diferentes secciones de interés para los espectadores. Los
estudiantes organizaran grupos y romperan las bombas. Las secciones
contenidas en ellas son: noticias sobre el colegio, entretenimiento y
cultura, comunidad educativa, actividades en el tiempo libre.
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Una vez asignadas las secciones, los estudiantes se dividiran nueva-
mente en dos grupos, audiovisual y radio y, a partir de las bases dadas
anteriormente, haran entrevistas tanto a sus compaferos como a los
profesores y directivos.

Los nifios y niflas aprenderan a manejar grabadoras de voz y cama-
ras de video. Se les explicara la importancia del uso de la palabra, la
expresion oral y corporal y la capacidad de improvisacion a la hora
de realizar entrevistas, factor importante para quienes desempefian
esta labor.

Radio: taller de entrevistas

En esta actividad es importante explicar que para realizar una entre-
vistaradial se necesita de buenas preguntas y una buena herramienta
que capte el registro vocal del entrevistado. Para lograrlo, se explica
la funcién de una grabadora de voz o el uso del celular como ele-
mento de grabacidn. Posteriormente, se le explica a cada estudiante
que antes de iniciar la entrevista es necesario realizar un formato de
preguntas para tener una guia al momento de desarrollarla. También
se debe tener en cuenta la presentacion del personaje antes de iniciar,
por ejemplo:

Maria: {Buenas tardes! Mi nombre es Maria y me encuentro con Es-
tefania Garcia, profesora de Ciencias Basicas del Gimnasio Moderno
Buena Fe, quien nos va a responder una serie de preguntas.

iPara una buena entrevista, se necesita de una buena presentacion
del personaje! Al manejar una buena introduccion empezamos con
el desarrollo de nuestra entrevista de acuerdo a nuestro formato de
preguntas.



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

¢ Como haremos para que el miedo y la pena no afecten el sentido de
la entrevista? Bueno... Podemos realizar un ejercicio colectivo con los
nifios y nifias en grupos de tres o cuatro, donde se hagan preguntas
como: ¢,qué musica te gusta?, squién es tu héroe?, ;qué quieres ser
cuando seas grande? Preguntas que sean del agrado de todos para
empezar a calentar motores.

Este ejercicio permitira que los nifios y nifias se sientan en confianza
y poco a poco empiecen a familiarizar el uso de los equipos de gra-
bacidn y la manera adecuada para iniciar una entrevista.

El resultado final de esta actividad fue un ejercicio periodistico don-
de los nifios y nifias realizaron una serie de entrevistas a diferentes
docentes de la institucion, compaferos del aula y miembros admi-
nistrativos, preguntando sobre la importancia del colegio y cémo se
sienten dentro de éL.

Audiovisual: taller de entrevistas

Para iniciar esta parte de la actividad, es necesario explicar un poco
el manejo de cdmara de video y los diferentes planos para registrar
la entrevista. Se puede hacer un recorrido por los distintos botones y
funciones de lacamara, y el manejo correcto de un tripode. Los planos
que usualmente se trabajan en entrevistas son las tres variaciones
del plano medio; sin embargo, los mencionaremos todos en esta parte
de la actividad para que los nifios y nifas tomen la decisién artistica
de usar el que mejor les parezca. Aqui una pequefa descripcién de
cada uno.

+  Planogeneral: vemos a nuestro entrevistado de cuerpo completo.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

Figura 44. Rodaje Mis abuelitos Conchos

Fuente: Documental Mis Abuelitos Conchos

+  Plano americano: el plano va desde la cabeza del entrevistado
hasta las rodillas.

Figura 45. Rodaje Mis abuelitos Conchos

Fuente: Documental Mis Abuelitos Conchos

. Plano medio: el corte se hace hasta la cintura.
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Figura 46. Rodaje Naranja Dulce

Fuente: Documental Naranja Dulce
+  Planomedio largo:el corte se hace un poco mas abajo de la cadera.

Figura 47. Rodaje Mis abuelitos Conchos

Fuente: Documental Mis Abuelitos Conchos

+  Plano medio corto: el corte se hace a la altura del pecho.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

Figura 48. Rodaje Naranja Dulce.

Fuente: Documental Naranja Dulce

Primer plano: se ve Unicamente la cara del entrevistado y llega
hasta abajo del cuello.

Figura 49. Rodaje Naranja Dulce.

LT

Fuente: Documental Naranja Dulce

Una vez entendidos los distintos planos, se procedera arealizar la parte
practica del taller. Los nifios se encargaran de grabar y entrevistar
segun la seccion que les correspondid. Esta actividad busca que los
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participantes se sientan seguros tanto frente a cdmara (presentando
o0 entrevistando), como detras de ella, grabando.

Figura 50. Ejercicio de entrevistas.

Fuente: Talleres de periodismo escolar

Figura 51. Ejercicio de entrevistas.

Fuente: Talleres de periodismo escolar

Rompecabezas audiovisual

Esta tercera actividad se denomina de esta manera debido a que se
tomaran las partes que se grabaron durante la actividad anterior y
se uniran para crear el magazine radial y el audiovisual. El objetivo de
esta actividad es reconocer y comprender el proceso llevado a cabo
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Laradioy el audiovisual en la escuela:

en la construccion de piezas radiales y audiovisuales por medio de
la realizacion de las presentaciones o entradas de cada una de las
secciones y del programa en general.

Radio

Materiales:

+  Marcadores

*  Hojas blancas

+  Cinta

+  Fichas bibliograficas
+  Esferosy lapiz

Debemos ser conscientes de que los espacios de radio escolar con-
tribuyen a la construccion de una identidad colectiva por medio del
didlogoy de la propia expresion sin tener restricciones. Para lograrlo,se
comenzara con una actividad rompehielos [lamada: “Habia una vez".

Figura 52. Taller de improvisacién radial-ejercicio “ Habia una vez"

Fotografia por Juan Pablo Mufioz
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Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Consiste en un ejercicio de improvisacion radial que inicia con una pe-
quefa historia de lo que sea: “puede ser la vida de un perro, el aseo en
casa, etc." Y empezamos a narrar la historia de acuerdo con las ideas
que se nos pasen por la mente durante un tiempo de 15 segundos. Se
pasa el relevo al compafiero del lado, quien debe iniciar la narracidn con
la Ultima palabra que se dijo de la anterior historia, y asi sucesivamen-
te, hasta tener miles de sucesos contados con voces diferentes. Esta
didactica permitira que los participantes entren en confianza y se les
facilite expresar sus ideas de manera mas clara y sin interrupciones.

Una vez terminado el ejercicio, se realizard una mesa redonda don-
de se explique la importancia de crear un programa de radio y qué
elementos lo conforman, como las secciones (los temas que voy
tratar dentro de la emisidn), los cabezotes (marcadores o intros del
programa radial), el tiempo (cuanto durara la emision radial) y sepa-
radores (pequefos spot que me dan un descanso en la transmision).
Ya explicando este tema, los nifios y nifias escribiran el nombre del
programa de radio en la cartulina, teniendo un tiempo prudente de
entre 10 a 15 minutos.

Cuando termina el tiempo, se pegara con cinta el cartel de cada nifio
y nifa en el tablero y democraticamente, entre todos, se escogera el
nombre apropiado para el programa de radio. Es una actividad colectiva.

Figura 53. Grabacion secciones y cabezote programa radial GZ. Estudio de
radio UNIMINUTO CRZ.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar
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La radio y el audiovisual en la escuela:

Luego, se realiza una lluvia de ideas donde se sacan las secciones que
tendra la propuesta radial como, por ejemplo: deportes, cultura, noticia,
musica, etc. (Se recomienda escoger cuatro temas para abarcar una
propuesta radial de una duracion de una 1 hora). Al escoger la seccion,
se conforman en grupos y en la hoja blanca realizan un pequefio libreto
donde ira el nombre de la seccion y una definicion de lo que tratara.

Figura 54. Grabacion cabezotes y secciones del programa radial GZ.

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

Cuando realizamos este ejercicio, se hace el proceso de produccion.
En este caso fueron los nifios y nifias del semillero Doble Via quienes
grabarony editaron su programa de radio.

Figura 55. Grabacion programa radial GZ. Estudio de radio UNIMINUTQO CRZ.

Fotografia por John Mario Ovelencio
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Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Audiovisual:

Materiales:

+  Cartulina

«  Tijeras

+  Pegante

*  Hojas de colores
+  Marcadores

Como primera medida, debemos entender que la corporalidad en el
audiovisual es muy importante. Expresamos mas con un gesto o con
nuestro cuerpo que con las palabras. Es por esto que iniciamos la
actividad con una didactica rompehielos. En esta ocasion, los nifios
deben sacar de una caja un papelito con el nombre de un animal e
imitarlo sin hablar o producir sonidos, para que el resto de participan-
tes adivine de qué animal se trata solo con ver su expresion corporal.
Esta actividad se realiza con dos fines: como es usual, para liberar
tensiones y generar un ambiente mas tranquilo y dos, para que los
nifos y ninas comprendan la importancia del uso del cuerpo, de las
manos, de los gestos, de la posturay demas elementos que componen
la expresion corporal y que son fundamentales para expresar unaidea
y ser mas contundentes en el proceso comunicativo.

Una vez terminado el gjercicio, nos disponemos a armar el set. Todos
los participantes van a crear su propio fondo para las presentaciones
de las secciones. Finalmente, se grabaran la presentacion del magazin
y las secciones correspondientes, para que el equipo del semillero,
mas adelante, edite esas capsulas y se proyecten en el colegio. Esto
con el fin de que los nifios y nifias vean su proceso reflejado en el
trabajo realizado con el semillero.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

Figura 56. Grabacion del magazine audiovisual TeleGenios.

Fotografia por Juan Pablo Mufioz

Figura 57. Grabacion del magazine audiovisual TeleGenios.

Fotografia por Nicol Rodriguez

Documental: homenaje radial y filmico

Materiales:

- Cartulina
«  Colores

136



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

. Marcadores

«  Lapiz

*  Hojas de colores
+  Tijeras

*  Pegante

La sesion inicia en el laboratorio de radio, todos los nifios y ninas
deben estar atentos a lo que va suceder. Los integrantes del semi-
llero realizaran un en vivo de radio-documental utilizando sonidos
ambiente para hacer un acercamiento al concepto de documental.
Una vez terminado este ejercicio se da una breve explicacion del
tema y se contestan preguntas sobre lo que acaba de suceder. Se
enfatiza el concepto con la presentacion de un video documental
grabado en la localidad 20 de Julio por el profesor Mauricio Suarez,
sobre las historias de vida de los abuelos. Esto con el fin de realizar
un acercamiento a la tematica que a tratar: recuperacion de memoria
histérica familiar, y dejar claros conceptos en cuanto a lo que son el
documental radial y el audiovisual.

El objetivo de esta sesion es reconocer la estructura del documental
y realizar una propuesta, tanto para radio como para video, sobre
historias de vida. Se van a tocar temas fundamentales como cons-
truccion de unaidea, sinopsis y definicion de roles para la produccion
del documental.

La actividad consiste en realizar una lluvia de ideas engrupo, para
elegir qué temas se van a tocar dentro de estas producciones. Una
vez se decida esto, cada estudiante, con el apoyo de los integrantes
del semillero, va a redactar su historia, su sinopsis de lo que quiere
contar. Este escrito entrara a concursar en una seleccion que hace el
semillero, para decidir qué historias estan mejor contadas, teniendo
en cuenta criterios como creatividad, hilo conductor y, por supuesto,
si es realizable o no. La actividad aplica para los dos medios, tanto
radio como audiovisual.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

Para los dos casos, luego de tener la historia, los estudiantes pasaran
adibujarla como una historieta. Esto para que los jurados la visualicen
mejor y puedan tomar la mejor decision. Finalizados el escrito y el
dibujo, cada estudiante expondra su historia frente al jurado y tratara
de convencerlos de elegirla. Esto se conoce como Pitch.

Figura 58. Pitch, seleccidn de historias para audiovisual y radio.

Fotografia por John Mario Ovelencio

Figura 59. Pitch, seleccidn de historias para audiovisual y radio.
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Fotografia por John Mario Ovelencio
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Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Asi mismo, el estudiante de la historia ganadora sera el director de
ese grupo. Los demas participantes deberan decidir con qué historia
quieren trabajar y entraran a ocupar los distintos cargos en las pro-
ducciones. En el formato radial, los cargos son Director, Productor,
Master, Sonidista y Editor; y en el formato audiovisual son Productor,
Director de Fotografia, Director de Arte, Sonidista y Montajista.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

( ° B
__ CONSTRUIR HISTORIAS |

Cada vez nos acercamos mas a la produccion de los proyectos pro-
puestos por el semillero. En esta sesion, se anuncian las historias
ganadoras. Por lo tanto, se define el cargo de direccion en los cuatro
proyectos. Los nifios y nifias se reuniran en grupos, elegiran con qué
historia quieren trabajar y crearan la historia colectiva con ayuda de
los integrantes del semillero. La historia debe tener uninicio, un nudo
y un desenlace, un personaje principal y personajes secundarios, y
debe responder a la pregunta ;Qué queremos contar?

En el caso del audiovisual, una vez la historia esta construida defini-
MOS una sinopsis, para organizar las ideas que se tienen, y luego se
procedera a la elaboracion del guion literario para documental. En
este caso, los integrantes del semillero explican de qué se compone
el guion y como se debe realizar, mientras apoyan a los estudiantes
con su elaboracion. A este paso se le debe dar mucha importancia,
porgue es aqui donde inicia lo que mas adelante se convertira en un
producto filmico. En este guion se definen los espacios donde se va
a grabar, las personas que van a ser entrevistadas y los momentos
claves para contar la historia.

A continuacion, se anexa el guion literario del corto documental Mis
abuelitos Conchos realizado por los estudiantes del Gimnasio Integral
Genios del Zipay proyecto de medios escolares del semillero Doble Via.

1. INT. CASA CONCHA. DiA .

CONCHA (16) y GUSTAVO (22) estan en la sala de la casa hablando,
de pronto entra ALEX (50) los miray les pregunta

ALEX



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

¢De qué estan hablando?

Ellos se miran y dirigen la mirada hacia el, Concha agacha la cabeza
y dice

CONCHA (PREOCUPADA)
Estoy embarazada
ALEX (ENOJADO)

¢ Cémo asi?

Gustavo y Concha se quedan en silencio

ALEX
Voy a llamar a la policia
CONCHA (ASUSTADA)
Nooooo...

Alex las mira, coge el teléfono y llama a la policia.
ALEX
Tiene que venir a detener a este hombre
FUNDIDO A: NEGRO
2. EXT. PATIO CARCEL. DiA.

Gustavo tras las rejas habla con Alex
ALEX
Ahora cémo dejo embarazada a Concha,
se tiene que casar con ella
GUSTAVO
Bueno

FUNDIDO A: NEGRO
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La radio y el audiovisual en la escuela:

3. EXT. IGLESIA. DIA .

Gustavo y Concha se estan casando. (Fotografia de Boda)

CORTE A:
4. INT. SALA.DIA .
Entrevista Concha
1. ¢Cuantos hijos tuvo? Fotografias sobre entrevista

CORTE A:

5. EXT. PARQUE PRINCIPAL. DiA .
Entrevista Efren

2. ¢Enque trabajaba Gustavo? Fotografias sobre entrevista

CORTE A:
6. EXT. PARQUE PRINCIPAL. DiA.
Entrevista Concha
3. ¢Enque trabajaba? Fotografias sobre entrevista

CORTE A:

7. INT. SALA. DIA.

4, ¢Como era su relacion con Gustavo?
5. ¢Qué lugar le recuerda mas a Gustavo?

Imagenes de apoyo de la casa, interior — exterior y fotografias.

CORTE A:



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

8. EXT. MINA. DIA.

Entrevista Johana

6. ¢Qué recuerdos marcados tiene de Gustavo?

Imagenes de apoyo, buses, terminal de buses, imagenes lago, foto-
grafias, paisajes, cafias de pescar.

FUNDIDO A: NEGRO
9. INT. HABITACION. DIA.
7. ¢,Como murio Gustavo?

Habitacion sola, blanco y negro, zoom in digital. VOZ OFF / Musica
triste.

FUNDIDO A: NEGRO
10. INT. COCINA. DiA.
VALERIE (9) y Concha alistando ingredientes para preparar algo.

Valerie cuenta en voz off que su abuelita Concha es la reina de la
casay le ha enseflado muchas cosas.

CORTE A:
11. INT. SALA. DiA.

Valerie y Concha cociendo juntas en la sala.

FUNDIDO A: NEGRO
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La radio y el audiovisual en la escuela:

12. INT. SALA. DiA.
Fotografias apareciendo. Créditos.

FUNDIDO A: NEGRO

Elsiguiente paso es la elaboracion del guion técnico; es decir, se decide
gué planos se van a usar para las distintas escenas. A continuacion se
anexa el guion técnico del corto documental Naranja Dulce realizado
por los estudiantes del Gimnasio Integral Genios del Zipa y proyecto
de medios escolares del semillero Doble Via.
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La radio y el audiovisual en la escuela:

| TRES, DOS, UNO!

| HISTORIAS AL ATRE |

Tal como observabamos en la parte audiovisual, ahora es el turno de
radio donde los nifios y nifias que participaron en el Semillero Doble
Via realizaron sus radio-documentales. Una vez seleccionadas las
historias, se dainicio a la creacién del libreto radial, como herramienta
guia al momento de estructurar los efectos de sonido, musicalizacion
e hilo narrativo de los productos radiales.

Figura 60. Organizando detalles con los directores de los radio-documentales

Fotografia por Elkin Sawbuer Salazar

En esta parte de la produccidn, se organizan los cargos que haran
parte del proceso de elaboracion radial. Luego, se empieza la cons-
truccion de los libretos radiales de las historias. En este caso, los
radios documentales realizados fueron Mi Abuelito Juan Manuel y Mi
Bisabuela Lula, propuestas de los estudiantes del Gimnasio Integral
Genios del Zipa.



Una estrategia edu-comunicativa para aprender contando

Se anexa libreto radial, donde se evidencia la estructura y elementos
sonoros utilizados para darle vida a las historias.

RADIO - DOCUMENTAL

Duracion: 5:00 minutos

Director: JUAN JOSE GOMEZ SANCHEZ
CONTROL MASTER: X

Mi ABUELITO JUAN MANUEL

Control: cancion alegre (audio #1)

LOCUTOR 1 Narrador: Mi abuelito se llamaba Juan Manuel. No lo
conoci, pero mi papa me contaba sobre él.

Control: entrevista papa (audio #2)

LOCUTOR 2: Juan Manuel era una persona amable. Segun la historia
de la familia, él nacid en el afio 1949 en el municipio de
___Chimichagua ,deldepartamentode____ Cesar

Segun lo que se menciona, siempre contagiaba a todas las personas
de risa.

Control: cancion de nifos y de risas (audio #3 audio #4)

LOCUTOR 1 Narrador: Segun lo comentado por mi papa, mi abue-
lito era todero. Es decir que tenia muchos trabajos: era mecanico,
constructor, realizaba mantenimiento de objetos, entre otros. Cuan-
do le quedaba tiempo libre salia a pasear con la familia al rio y alla
cocinaban una deliciosa sopa y asaban carne de res.

Control: sonido de cocinando alimentos y sonido de rio (audio
#5 y audio #6)

LOCUTOR 1 Narrador: A veces,cuando estaba en el rio se bafiaban
y nadaban, y disfrutaban mucho en familia.
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Control: sonido de corazones y sonido suave (audio #7 y audio
#8)

LOCUTOR 3: jEsto solo es una pequena parte de la historia de Juan
Manuel! El creci6 hasta las montafias y se encontré por el camino a
una mujer muy bonita.

Control: sonido de suspiros de amor (audio #9)

LOCUTOR 3: Esa bella mujer que enamord a Juan Manuel es la
mama de Anuar Gémez.

Control: entrevista papa sobre la vida de mi abuelo y abuelita
(audio #10)

LOCUTOR 1 Narrador: La esposa de mi abuelito... jes mi abuelita!
Ella se llama Leidy Cecilio, vive en Ocafia — Norte de Santander, un
lugar muy raro porque el clima es variado, en la noche y en la mafana
hace calor y en las tardes llueve. Este municipio es reconocido por
las arepas ocaferas... Son arepas rellenas de mucho queso rallado.

Control: sonido asando arepas (audio #11)

LOCUTOR 2: Leidy Cecilio es una persona de altura mediana, de color
de piel triguefia, y tiene como 25 canas. Ella es amorosa y cuando
llega visita es muy sonriente porque hace reir a todo el mundo con
sus chistes.

LOCUTOR 1 Narrador: Mi abuelita sabe muchas historias de mi
abuelito, pero cuando voy a visitarla nunca le he preguntado. Pero
hoy nos cuenta su historia.

Control: entrevista abuelita Leidy (audio #12).

LOCUTOR 1 Narrador: AJuan Manuel le gustaban mucho las motos.
El arreglaba su moto cada vez que se le dahaba.

Control: sonido de aceite goteando (audio #13)
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LOCUTOR 1 Narrador: En medio de sus reparaciones para la moto
también construyd un tambor y una guacharaca, jinstrumentos con
los que podian crear canciones! También le ensefd a mi papa a ma-
nejar moto.

Control: sonido martillo golpeando un clavo (audio #14) — so-
nido de un motor (audio #15)

LOCUTOR 1 Narrador: j Toda su historia cambioé! Un dia mi abuelito
iba con mi abuelita en su moto Suzuki, él fue muy irresponsable y se
estrelld contra una camioneta. En ese instante, llegd la ambulancia
y en el hospital mi abuelito murié.

Control: sonido choque accidente (audio #16) — sonido ambu-
lancia (audio #17)

Control: Silencio

LOCUTOR 4: Eldia del entierro de Juan Manuel, todos los conocidos,
“medio pueblo”, estaban presentes, porque él era una persona muy
reconocida e importante. Tuvo muchas rosas blancas y rojas.

Control: cancion triste (audio #18)

LOCUTOR 1 Narrador: Yo tengo un hermano mayor que se parece
mucho a mi abuelo. Mi papa y mi mama dijeron que al que naciera
de primeras le iban a colocar...;JJUAN MANUEL! Para recordar a
nuestro abuelo.

Mi hermano me recuerda a mi abuelo por su seriedad...Muy igualitos.
Control: cancion normal (audio #19)

Esta herramienta facilito el orden de los efectos de sonido, entrevis-
tas, musicalizacion y voz en off de los participantes. Al momento de
realizar el proceso de grabacion, este fue coordinado y dirigido por
los mismos estudiantes.
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[ GRABACION DOCUMENTALES )
Y RADIO DOCUMENTALES |

Audiovisual

Materiales

Camara de video
Microfono Boom
Camara fotografica
Tripodes de camara
Luces Led

Tripodes de Luz
Micréfonos de Solapa

Ya vamos llegando al fin de esta aventura, pero no nos podemos
ir sin contar todas esas experiencias edu-comunicativas que des-
de los medios escolares nutrieron este proceso. De acuerdo a los
conocimientos adquiridos durante nuestro recorrido por el mundo
audiovisual y, por supuesto, los ejercicios puntuales de creacion de
guiones técnicos y literarios, se inicia con las grabaciones de estos
bellisimos proyectos, llenos de amor, conocimientos y experiencias
adquiridos a través del camino recorrido. Estos trabajos se llevaron
a cabo en diferentes lugares, con base en la propuesta audiovisual
de los directores. Cabe resaltar el apoyo de los padres de familia,
quienes estuvieron presentes y participaron en los rodajes de manera
incondicional.

Para poder lograr toda esta propuesta audiovisual, fue fundamental
realizar un plan de rodaje por horas y fechas. Asi, los rodajes se
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llevaron a cabo en compafia de los integrantes del Semillero Doble
Via'y fueron un éxito total. Los nifios y nifas que participaron en este
proceso disfrutaron de la experiencia y el resultado fue conmovedor.

Radio

Materiales

«  (Grabadora de voz
+ Audios entrevistas
+  Efectos de sonido
+  Estudio de radio

Al tener todo organizado (libretos, cargos y ensayos), se empieza el
proceso de produccion radial dentro del estudio de radio de Unimi-
nuto CRZ, donde los nifios y nifias estuvieron acompafados por sus
padres de familia y los protagonistas de las historias, quienes fueron
entrevistados como parte del proceso de produccion de los radio do-
cumentales. Luego de grabar, se empezd el proceso de edicién para
darle vida a aquellas historias radiofénicas.

Para conocer mas del proceso los invitamos a que conozcan esta
experiencia edu-comunicativa en el siguiente blog.

Semillero Doble Via
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PROCESO FINAL

Después de realizar un acercamiento a los medios de comunicacion
escolar y conocer poco a poco las particularidades de cada nifio,
se vio necesario visibilizar lo hecho. Asi, desde la planeacion de las
actividades del Semillero Doble Via, se pensé en realizar un evento
cultural donde se pudiera escuchary observar los trabajos elaborados
por los estudiantes del Gimnasio Integral Genios del Zipa.

De manera conjunta, la rectora de la institucion y el Semillero Doble
Via del programa de Comunicacion Social-Periodismo de la Cor-
poracion Universitaria Minuto de Dios Centro Regional Zipaquira,
organizan la visualizacion de los proyectos comunicativos para ser
presentados en la clausura de la Institucion, evento de apropiacion
social que marco significativamente tanto a la comunidad estudiantil,
como a los padres de familia que asistieron. Finalmente, solo nos
queda estar agradecidos con los participantes y sus familiares por
el desempeno y apoyo que nos brindaron a lo largo de este bonito
proceso educomunicativo, al colegio por abrirnos sus puertas para
la realizacion de este proyecto y a la Universidad Minuto de Dios y al
programa de Comunicacién Social-Periodismo por permitirnos sofiar
en grande y desarrollar, a través del Semillero Doble Via, una forma
distinta de usar los medios comunicativos en la escuela.
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“No importa sigano o si pierdo, loimportante es que participé”
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Construir esta historia en tiempos en que la figura tradicional de
escuela se viene resignificando, ha resultado una experiencia mas
que significativa para nosotros, no solo por la oportunidad de versar
sobre uno de los espacios donde permanecemos la mayor parte de
nuestra vida infantil y adolescente, sino por la posibilidad de aprender
en y desde el hacer pedagogico, a la luz de la educomunicacién.
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